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Resumo: Trata-se de um estudo descritivo-analitico a respeito do processo
comunicacional entre periferia e centro desencadeado pela relacdo entre jovens de Passo
Fundo a partir do hip hop. Busca-se aqui compreender a relacdo comunicacional entre
os dois grupos a partir das produgdes culturais do movimento hip hop. O estudo foi
realizado com jovens de Passo Fundo, maiores de 18 anos, pertencentes a dois grupos
sociais distintos, através das respectivas técnicas: entrevista semiestruturada com
produtores culturais periféricos que dedicam-se ao movimento hip hop (grupo 1) e um
grupo focal com jovens graduandos, residentes em areas centrais de Passo Fundo e ndo
vinculados diretamente ao Hip Hop (grupo 2). Conclui-se, dentre outros pontos, que as
estrategias de comunicacdo do hip hop ndo sdo totalizantes e que o movimento
possibilita um espaco dialdégico entre diferentes ethos culturais com grande

potencialidade de transformacao social.

Palavras-chave: Comunicacdo comunitaria; cultura popular; identidade -cultural;

socioespacialidade; hip hop.
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Introducao

Esta pesquisa foi realizada como Trabalho de Concluséo de Curso no Curso
de Comunicacdo Social — Habilitacdo em Publicidade e Propaganda, da Faculdade de
Artes e Comunicacdo da Universidade de Passo Fundo — FAC/UPF. Seu conteldo se
trata das relagfes do movimento hip-hop, em Passo Fundo, e como estas séo elaboradas

a partir da relagéo social periferia-centro entre jovens.

O estudo tem como objetivo principal compreender a relacdo entre dois
grupos sociais, 0 primeiro composto por jovens que constroem o movimento Hip-Hop
em Passo Fundo e o segundo por jovens de 18 até 30 anos, universitarios, e que
convivam em territérios socioespaciais relativamente distantes deste contexto cultural.
Buscar-se-a tal compreensdo por meio da analise do processo comunicacional gerado
pelas produgdes culturais do movimento, entretanto, para que se alcance o objetivo
principal serdo necessarias algumas metas secundarias, como a compreensao da maneira
que os jovens ndo familiarizados a realidade periférica de Passo Fundo assimilam as
producbes culturais do movimento Hip Hop local, a analise das estratégias de
comunicacdo do movimento Hip Hop e, sobretudo, a compreenséao dos conflitos gerados

e combatidos pelo processo comunicacional do Hip Hop.

Como Moassab (2008, p. 68) nos diz, o Hip Hop, no Brasil, desde a década
de 90, vem constituindo-se como um importante locutor das desigualdades vivenciadas
pelos sujeitos que compdem as comunidades periféricas. Tal movimento social,
segundo Rose (1994, apud. MAGRO, 2002 p. 68) é formado por quatro principais
elementos sendo eles: o0 Break que consiste em dancas e performances realizadas pelos
B-boys/Break Dancers; o Disc Joquei realizado pelos DJ’s; o Graffiti que se da na
pintura de rua e o Rap (Rhyme & Poetry) cuja esséncia é a mescla de ritmo e poesia por

meio de rimas que expressam a realidade vivida.

Para que pudéssemos entender como se da a relacdo comunicacional entre
jovens, a partir das producdes culturais dos jovens que constroem o movimento Hip
Hop e da absorcdo relativamente parcial daqueles jovens ndo habituados com tal
contexto cultural, lancamos mao de alguns recursos metodoldgicos partindo de uma

perspectiva descritivo-analitica que, segundo Gil (2002, p. 1), consiste na descricdo das
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caracteristicas de contextos especificos para que, posteriormente a isso, seja possivel

uma analise mais profunda do objeto de estudo.

Para além da revisdo bibliografica, utilizaram-se algumas técnicas de
metodologia qualitativa, sendo elas: uma entrevista semiestruturada de com 10 jovens
que integram o movimento Hip Hop nas periferias de Passo Fundo e um grupo focal
com cerca de 8 jovens que residem no centro da cidade, ambas as amostras se deram por
conveniéncia. Cada técnica consistiu em dialogos especificos com dois grupos sociais

distintos acerca da tematica central.

As entrevistas semiestruturadas, como nos dizem Boni e Quaresma (2005,
p.75) combinam perguntas abertas, onde o entrevistado tem a possibilidade de discorrer
sobre 0 tema proposto, e fechadas, ocasionando um direcionamento maior para o tema,
essa técnica possibilita que os objetivos sejam alcancados de maneira dialdgica e, por
conta disso, configura uma Otima técnica para coleta de dados relacionados a
movimentos sociais como o Hip-Hop, levando em conta que sua l6gica ndo € tdo

rigorosamente protocolar quanto a ldgica académica.

Por sua vez, o grupo focal com jovens distantes da realidade periférica
configura uma esfera de debate entre semelhantes para que se possa extrair alguns
indices latentes a respeito da visdo que estes jovens tém do movimento Hip-Hop local,

sobre tal técnica Boni e Quaresma ainda nos dizem:

Os participantes s3o escolhidos a partir de um determinado grupo cujas idéias
e opinides sdo do interesse da pesquisa. Esta técnica pode ser utilizada com
um grupo de pessoas que ja se conhecem previamente ou entdo com um
grupo de pessoas que ainda ndo se conhecem. A discussdo em grupo se faz
em reunides com um pequeno numero de informantes, ou seja, de 6 a 8
participantes. Geralmente conta com a presenga de um moderador que
intervém sempre que achar necessario, tentando focalizar e aprofundar a
discussdo. (BONI; QUARESMA, 2005, p. 73).

A pesquisa justifica-se na medida em que a cultura pode ser compreendida
como uma lente que orienta a vida das pessoas, de tal maneira que todos os grupos
sociais podem produzi-la (CUCHE, 2002, p. 144). Neste sentido, as comunidades
localizadas nas periferias da cidade tém construido produgdes culturais como forma de
expressar seus valores e principios. O hip-hop constitui-se numa importante

manifestagdo cultural da juventude destas comunidades e analisar a relagdo social
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propiciada por suas produgdes culturais € contribuir para um cenario comunicacional

mais democratico.

Por fim, considera-se importante ressaltar que este € um estudo de
comunicagdo comunitaria e interpessoal que se preocupa, sobretudo, em refletir a trama
de relacGes entre centro e periferia a partir do hip-hop que, neste caso, é um dos

mediadores destas relagdes comunicacionais.

A estrutura do trabalho foi desenhada em cinco capitulos, além da conclusao

e consideracdes finais.

O capitulo “As produgdes culturais como processo comunicacional”, dentro
de uma perspectiva de fundamentacao teorica, tratara da ideia de producdo cultural, bem
como estas producdes, em virtude de serem constituidas por pessoas, carregam consigo
indicios de seus contextos culturais, muitas vezes trazendo a tona, através de meios
artisticos e comunicacionais, ideias e maneiras de compreender o mundo distintas do

cenario cultural hegemdnico propagado pelas classes dominantes.

O capitulo “Comunicacdo Comunitaria e o Hip-Hop enquanto locutor das
desigualdades”, ainda sob uma perspectiva de fundamentagdo tedrica, tem como
objetivos a compreensdo do conceito de comunica¢do comunitéria e do Hip-Hop, bem
como a aplicacdo destes conceitos na realidade local.

O capitulo “A cidade de Passo Fundo e as vozes da periferia” buscara
mapear dados acerca dos diferente territérios presentes na cidade, afim de buscar uma
compreensdo a respeito da socioespacialidade do municipio, além de expor como estes
territorios sdo construidos culturalmente por meio da sublimacdo das identidades
culturais presentes na cidade. Por fim o capitulo trard um breve panorama dos estudos
de recepcdo a nivel de América Latina, com a finalidade de embasar o processo de

analise.

O capitulo “Descricdo dos dados encontrados durante a pesquisa”, como o
proprio titulo ja expde, versara sobre os indices latentes nas duas técnicas aplicadas

(entrevista semiestruturada e grupo focal).

Finalmente, o capitulo “Andlise dos dados encontrados durante a pesquisa”,

trard uma andlise detalhada a respeito da relacdo periferia-centro entre jovens de Passo
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Fundo a partir do hip hop através da mescla entre bibliografia conceitual e dados

encontrados durante o processo de pesquisa.

As consideragdes finais tratardo de expor quais 0s principais resultados da
pesquisa, bem como as possiveis contribuicdes destas descobertas para 0 universo

socio-académico.
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1. As producdes culturais como processo comunicacional

Neste capitulo trataremos da ideia de producdo cultural, bem como estas
producdes, em virtude de serem constituidas por pessoas, carregam consigo indicios de
seus contextos culturais, muitas vezes trazendo a tona, através de meios artisticos e
comunicacionais, ideias e maneiras de compreender o mundo distintas do cenario

cultural hegemdnico propagado pelas classes dominantes.

1.1. Cultura e a adjetivacao do popular

A nocdo de cultura e suas adjetivacbes sdo indispensaveis para a
compreensdo do contexto de movimentos sociais como o hip hop, esse debate esta
presente no meio académico, especialmente nas ciéncias sociais, campo no qual a

comunicacéo social se encontra enquanto campo de conhecimento.

Um dos maiores teoricos da cultura, o antropdlogo Clifford Geertz (1980)
trata a capacidade de adquirir cultura como a principal diferenca do homem em relagéo
aos outros animais, todavia mesmo que tal capacidade tenha surgido de uma evolugéo
bioldgica do sistema nervoso humano, as praticas culturais em si ndo caracterizam algo
biolégico/genético, mas sim uma forma de adaptacdo do homo sapiens em diferentes
partes do globo terrestre. Esta visdo pode ser aplicada aos mais diversos conflitos

culturais em suas mais diversas esferas e dimensoes.

Na visdo antropoldgica de Laraia (2001), as pessoas comumente olham para
culturas diferentes de maneira etnocéntrica, ou seja, com estranheza e certa dificuldade
em compreender a diversidade de habitos e costumes, geralmente atribuindo-os a uma
condicdo genética/bioldgica. Isto, para o autor, € um grande erro, visto que 0s costumes
ndo sdo determinados por uma condicdo bioldgica, mas sim pelas condi¢des sociais em
gue os sujeitos se encontram. Laraia ainda ressalta que as herancgas culturais que se
moldaram através de varias geracOes, apesar de ocuparem um importante papel na
identidade de seus povos, também acabam contribuindo para um olhar etnocéntrico, que
julga de maneira negativa os comportamentos desviantes da maioria da comunidade, por

vezes até dentro de seu préprio grupo.

Bosi (1996) constata que no Brasil podem-se elencar em um primeiro

momento duas diferentes formas de cultura: a cultura erudita, que estaria centralizada
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hegemonicamente no sistema educacional (em especial nas universidades) e a cultura
popular, que corresponde aos habitos culturais caracteristicos do povo pobre suburbano,
ainda ndo completamente assimilado pelas estruturas simbdlicas da sociedade. A
traducdo pratica destas duas formas no panorama das cidades urbano-capitalistas, para o
autor, implicariam em uma cultura criadora individualizada por parte de intelectuais
autébnomos e na cultura de massas, ou cultura de consumo, classificada pela Escola de

Frankfurt como industria cultural, tema do qual trataremos mais adiante.

Em relacdo a adjetivacdo da cultura pelo termo popular, podemos recorrer a
um dos autores pioneiros na tematica dentro da academia, Raymond Williams (2007)
nos diz que o “Popular” é dotado de trés sentidos divergentes, o primeiro seria aquilo
gue emana do povo, tal como a imprensa politica trabalhista e comunitaria do século
XIX e inicio do séc. XX na Inglaterra. O segundo sentido é fruto de uma certa
conciliacdo destes meios com o status quo por falta de recursos, estabelecendo assim
uma espécie de sentido intermediario entre o primeiro e o terceiro sentido que, por sua
vez, trata-se de um termo puramente publicitario, na medida em que se trata da

visualizacao de nichos de mercado.

Conforme Cuche, doutor especialista em relacdes interétnicas:

A nocdo de cultura popular tem, desde sua origem, uma ambiguidade
semantica, devido a polissemia de cada um dos dois termos que a compde.
Nem todos 0s autores que recorrem a esta expressdo ddo a mesma definicéo
ao termo “cultura” e/ou “popular”. O que torna o debate entre eles bastante
dificil. (CUCHE, 2002, p. 147).

E um desafio conceituar ambos os termos dentro do campo académico,
visto que existem diversas maneiras de aborda-los. O autor expde o debate em uma
perspectiva de classe, na qual as camadas mais baixas da sociedade gerariam producoes
culturais semelhantes a cultura das camadas mais altas, criando assim a relagdo cultura
dominante x cultura dominada. Neste contexto, uma cultura dominada n&o seria
necessariamente alienada a dominante, mas, durante o processo de desenvolvimento
cultural, as culturas dominadas ndo poderiam desconsiderar a cultura dominante, tal fato

constitui uma reciproca verdadeira, entretanto ndo na mesma medida.

O tedrico jamaicano Stuart Hall (2003) afirma que a ideia de popular esta
impregnada de ideologias, tanto das classes dominantes como das dominadas,

acarretando duas visbes extremistas do tema: a primeira, de ordem mercadologica,
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tende a encarar a cultura popular como aquilo que é passivamente absorvido pelas
massas, como se 0s individuos que constituem tais massas ndo possuissem autonomia
racional alguma, passiveis de toda e qualquer manipulacdo. Esta visdo ndo pode ser
completamente descartada, mas anula o papel do povo na construcdo de sua propria
cultura. A segunda, de ordem critica, tende a entender a cultura popular como algo
integro, original e autbnomo, que traz consigo a soberania do povo em relagéo a cultura
das elites. Esta visdo repleta de heroismo também ndo pode ser completamente
descartada, mas acaba por ignorar as relag0es essenciais do poder cultural - dominagéo

x subordinag&o - que constituem a esséncia do tema.

Considerando ambas as visdes e balanceando as colocagfes, tanto Hall
quanto Cuche, chegam a conclusdo de que o debate acerca do que constitui a cultura
popular é justamente o campo de tensionamentos entre a cultura das comunidades
dominantes e a cultura das comunidades dominadas. Campo no qual as praticas
culturais das elites ndo sdo somente reproduzidas, mas sim reinventadas pelas camadas
mais baixas da piramide social e boa parte do que é criado em tais camadas acaba sendo

expropriado pela a elite.

Tal campo de tensionamentos estruturados se faz presente em mdaltiplas
situacOes cotidianas do publico jovem como, por exemplo, 0 acesso a equipamentos de
alto nivel industrial, por parte daqueles que historicamente habitam e propagam o
cenario cultural hegemdnico, se sobressai aos olhos dos espectadores, entretanto, a
auséncia de recursos financeiros para producdes culturais por parte daqueles que
constituem as classes mais baixas da sociedade reflete em uma série de alternativas
criativas para que seus projetos se concretizem e tais alternativas frequentemente

tornam-se tendéncias de mercado.
Trataremos deste assunto na secc¢ao a seguir.
1.2. Producéo cultural

A partir de tal compreenséo do termo cultura, tambem elucidaremos o que €
producdo cultural, como os jovens apropriam-se deste processo de producéo, entregando
aos produtos finais uma identidade caracteristica de sua personalidade e, por

consequéncia, de seu contexto cultural.
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Para que possamos compreender como se dd o tensionamento entre
diferentes grupos culturais através de suas producdes, podemos recorrer a subsidios

tedricos como este:

Na verdade, quase todos os criticos musicais descartam o funk brasileiro
como uma versdo muito mais pobre da Black Music eletrénica norte-
americana e do hip-hop, tanto tem termos de ritmos como de letras. Nos
principais jornais brasileiros que gostam de publicar matérias sobre os
langamentos fonograficos mais recentes da musica norte-americana e
britanica, a qual tem vendagem muito precaria no Pais, ha pouca ou nenhuma
referéncia & musica funk produzida no Brasil, que vende infinitamente mais.
(SANSONE, 2003, p. 176).

Nesta citacdo, Sansone explicita a demagogia da industria cultural, dado que
apesar do consumo de musicas produzidas por brasileiros geralmente de classes mais
baixas e, por consequéncia, com pouca estrutura de producdo musical ser claramente
maior, o cenario musical propagado pelos noticidrios continua sendo o mainstream

internacional.

Dos Santos (1999) propGe a ideia de que na p6s-modernidade o homem
passou a viver em diferentes esferas de acdo que, por sua vez, constituem uma
descompressdo espacial e descaracterizacdo do individuo, entretanto, o préprio Dos
Santos (1999) afirma que existe uma espécie de ‘recompensa’ para esta descompressao,
no caso, 0 consumo enquanto interligacdo das esferas de agdo humana, uma espécie de

onipresenca social, responsavel pela prépria expressao do individuo.

Mas do que se trata o termo industria cultural? Deixemos que seu proprio

cunhador, Theodor Adorno, nos diga:

[...] A participacdo de milhdes em tal indUstria imporia métodos de
reproducdo que, por seu turno, fazem com que inevitavelmente, em
numerosos locais, necessidades iguais sejam satisfeitas com produtos
estandardizados. O contraste técnico entre poucos centros de producdo e uma
recepcao difusa exigiria, por forga das coisas, organizacéo e planificacdo da
parte dos detentores. Os clichés seriam causados pelas necessidades dos
consumidores: por isso seriam aceitos sem oposicdo. Na realidade, é por
causa desse circulo de manipulacGes e necessidades derivadas que a unidade
do sistema torna- se cada vez mais impermeéavel. > (ADORNO, 2002, p.6).

A ideia de indastria cultural estd diretamente ligada a identidade que o
mercado da a cultura mercantilizada, dificultando que iniciativas distintas do cenério
cultural hegemdnico obtenham espaco no mercado tradicional e monetizem suas

producdes. Isto implica em uma estandardizacdo do cendrio cultural e, como aqueles
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que detém o capital dos meios de comunicacdo pertencem a um determinado grupo
cultural, tal estandardizacdo possui um viés direcionado a satisfacdo da libido cultural
deste grupo, criando assim uma esfera que, na pratica, acaba por descriminar o

diferente.

Em resposta a esta esfera exclusiva, surgem iniciativas € movimentos
sociais como o Hip Hop, permitindo que os sujeitos integrantes do mesmo articulem
suas demandas enguanto coletivo e protagonizem falas efetivamente criticas as posi¢oes

e comportamentos opressores, quanto a isso Weller comenta:

Os jovens armam-se de um discurso que apela para o discernimento do
opressor, fazendo com que 0 mesmo reveja suas atitudes discriminatorias.
Outro componente da estratégia pratico-comunicativa diz respeito a mencao
das habilidades profissionais e da integridade pessoal no estabelecimento de
relagdes na esfera de trabalho (“eu vou falar um negécio pra [sic] vocé, que
ndo tem nada a ver com cor ... ja tenho trés anos de enfermagem”).Essa
estratégia de comunicacdo direta com o discriminador e de questionamento
de suas posi¢des ou comportamentos também ¢é relatada em outra situacdo, o
que nos leva a concluir que o exemplo acima ndo constitui uma situacéo
exclusiva, mas uma prética incorporada pelos jovens de orientacdo
geracional. (WELLER, 2004 p. 113).

Trazendo a discussdo para 0 campo da comunicacéo social, Moassab (2008)
nos ajuda a compreender que o hip hop é uma alternativa ao hegemonico em varias
instancias culturais, ou seja, tal movimento social ndo se trata somente de espaco no
mercado, mas sim da reivindicacdo de uma maneira diferente de compreender o mundo,

distinta da que ja esta dada como conhecimento:

N&do é apenas no conteldo que o hip-hop se afirma como arma contra-
hegemonica. A forma de construcdo de conhecimento no hip-hop, ao
contrario do saber convencional, ndo se pauta pela escrita, subvertendo a
hierarquizacdo convencional na qual a escrita formal estd acima de outros
modelos de transmissdo de conhecimento. No hip-hop a mensagem esta no
corpo-movimento do break, no grafismo transgressor do graffiti e,
especialmente, na
valorizacdo da palavra’ (MOASSAB, 2008 p. 181).

A ideia de produzir cultura esta atrelada a liberdade e possiblidade de
expressdo, no fim das contas, quando a juventude se empenha em suas producées
culturais, estd pura e simplesmente usufruindo de um direito constituinte fundamental

em toda sociedade que preze pela diversidade. Além disso, assim como as producdes
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culturais do cenério hegemonico, as producdes culturais do hip hop carregam consigo

tracos dos lugares de onde seus atores estdo falando, quanto a isso Dayrell aponta:

Nessa produgdo poética, a estrutura das letras, a fidelidade ao territdrio e a
explicitacdo de uma tematica social sdo elementos identificadores do rap em
qualquer lugar, seja no Brasil ou nos Estados Unidos. Ao mesmo tempo, o
conteddo poético tende a refletir o lugar social concreto onde cada jovem se
situa e a forma como elabora suas vivéncias, huma postura de dendncia das
condicbes em que vive: a violéncia, as drogas, o crime, a falta de
perspectivas, quando sobreviver é o fio da navalha. Mas também cantam a
amizade, o espaco onde moram, o desejo de um “mundo perfeito”, a paz.
Como diz um deles, eu sou um mero observador do comportamento do ser
humano... num tenho estudo, num sou nada, mas eu fico observando o
comportamento das pessoas. Nesse sentido, o rap pode ser visto como uma
crénica da realidade da periferia. (DAYRELL, 2002, p. 127-128)

Estes cronistas oriundos dos guetos culturais, por terem trajetdrias muito
diferentes da grande maioria dos comunicadores formais, possuem uma compreensao de
mundo explicitamente diferente do status quo midiatico, e é disso que trataremos a

sequir.

1.3. Comunicacéo e Cultura

Um individuo livre, capaz de desenvolver suas potencialidades
integralmente, com sua subjetividade devidamente contemplada pela sociedade, sempre
traz consigo um contexto de relacfes sociais e discursivas, ou seja, € um produto social
de sua cultura que pode desenvolver-se através da comunicacdo (MENDONCA, 1998,
p. 31). E por meio de compreensdes como esta que a comunicacio guia-se dentro da

nocao de cultura nas ciéncias sociais aplicadas.

Baccega (1996, p. 7-8) descreve a cultura como um trem pelo qual muitas
pessoas viajaram e no qual nés embarcamos na viagem da vida, apropriando-nos do
ethos vigente. A autora compreende a comunica¢do como a linguagem comum entre
estes viajantes e a grande responsavel pela mediacdo entre o homem e a realidade

objetiva.

Mas o que acontece quando dois “trens culturais” distintos se chocam? Ja
nos atemos a questdo da dominacdo cultural nas secdes anteriores, aqui trataremos de
como se estabelece tal dominagdo, em termos comunicacionais, a hegemonia de uma
determinada cultura se da principalmente pelo dominio dos meios de comunicacéo,

canais por onde os hébitos, as tendéncias e o estilo de vida desta cultura sdo
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socializados constantemente, gerando em seus semelhantes (e até naqueles que nédo se

identificam com tal estilo de vida) uma falsa e nociva no¢do de normalidade.

Simplificando esta metafora, podemos dizer que cultura é o conjunto das
praticas, das técnicas, dos simbolos e dos valores que se devem transmitir as novas
geracOes para garantir a reproducdo de um estado de coexisténcia social (BOSI, 1996, p.
16).

Raymond Williams (2007, p. 25) afirma que tal dominacdo, na maioria das
vezes, anuncia-se mediante um historico de repressdo continuo. Condicionados por
séculos de uma desigualdade gritante, os jornais da era capitalista acabaram por
absorver o tom aristocratico das antigas cortes e, apesar da grande expansao de leituras,
0S mesmos ainda pecam muito no que tange a diversidade, até porque muitos dos que

procuraram uma abordagem radical aos olhares heterondémicos, acabaram censurados.

Trazendo tal temaética para a realidade do terceiro mundo, em uma precisa
analise acerca da relacdo educacdo-comunicacdo na Col6mbia, o filésofo Martin-
Barbero ratifica:

De outro lado, a oralidade cultural das maiorias também ndo cabe na escola,
pois 0 mundo das piadas e das narrativas orais, 0 mundo dos provérbios e dos
ditos populares, 0 mundo da musica popular narrativa e do rap deslocam,
também, a partir de suas proprias gramaticas, ritmos e prazeres, 0 ascetismo
triste do autismo livresco. A escola desconhece tudo o que de cultura se
produz e transcorre pelo mundo audiovisual e pelo da cultura oral: dois
mundos que vivem, justamente, do hibridismo e da mesticagem, da mistura
de memorias territoriais com imaginarios deslocados. Enfrentemos o mal-
entendido. Reconhecer que vivemos numa sociedade multicultural significa
ndo s6 aceitar as diferencas étnicas, raciais ou de género, mas também aceitar
que em nossas sociedades convivem hoje indigenas da cultura letrada com
outros da cultura oral e da audiovisual. E isto ocorre num sentido forte, pois
essas trés culturas configuram modos muito diferentes de ver e de pensar, de
sentir e de fruir. E, ao reivindicar a existéncia da cultura oral e audiovisual,
ndo estamos desconhecendo, de modo algum, a cultura letrada, mas sim
desmontando a sua pretensdo de ser a Unica cultura digna desse nome e o
eixo cultural de nossa sociedade. (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 57)

E preciso que se reconheca a diversidade cultural de uma América Latina
miscigenada até o Gltimo fio de cabelo, entretanto nota-se que o cenario comunicacional
hegemonico negligencia tal diversidade, erro que deixa severas cicatrizes na sociedade
visto que até a educacdo béasica se vé emaranhada numa trama de contextos nédo

abordados pela inddstria cultural.
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1.4. Folkcomunicacao

Criada na década de 80 pelo autor Luiz Beltrdo (2014), a folkcomunicagéo é
uma teoria genuinamente brasileira que consiste em processos de intercAmbio de
mensagens, através de agentes e/ou meios diretamente ligados ao folclore, ou seja, a
cultura popular, constituindo-se como veiculos adequados a promo¢do de mudanca
social. Tal teoria é de suma importancia para a escola de estudos culturais e, além disso,

foi uma das primeiras teses de comunicacao brasileira a ser reconhecida mundialmente.

Beltrdo (2014) ainda indica que a atualidade brasileira consiste em uma
dicotomia ética e cultural, dado que a linguagem utilizada pelos veiculos de
comunicacdo dirigidos pelas elites ndo é completamente assimilada pelas massas
marginalizadas, prejudicando assim o dialogo dentre diferentes grupos culturais. O fato
desta teoria ser desenvolvida com base na realidade cultural brasileira, nos da ainda
mais subsidio para abordar a interacdo entre dois grupos culturais que incluem-se em tal

realidade.

A folkcomunicacédo segundo Benjamin (2000) possui diversas facetas no
cotidiano de um determinado povo, desde os contos populares, até as crencas enraizadas
na linguagem. Estas facetas, por sua vez, sdo frutos da cultura local e isto faz com que a
auséncia de um padrédo comunicacional que abranja as mais diferentes culturas, reflita

no dialogo entre estas diferentes culturas.

A cultura popular passa por um processo de espetacularizacdo e
apropriacdo, ja descrito na secdo anterior, entretanto € importante ressaltar (Trigueiro,
2005, p. 8) que o processo globalizatorio ndo elimina por si s6 as desigualdades
socioculturais, ao contrario disso, nestes processos de hibridizacdo e apropriacao
cultural os campos de recepcdo destes subsistemas séo tencionados de maneira que 0s
sujeitos e instituicBes responsaveis pela mediacdo dos processos comunicacionais

internos incorporem a logica hegemonica.
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2. Comunicacdo Comunitaria e o Hip-Hop enquanto locutor das

desigualdades

Reivindicar, conquistar e até mesmo criar espago no cenario comunicacional
hegeménico nunca foi uma tarefa facil, mas sempre uma bandeira levantada por
diversos movimentos sociais e meios de comunica¢do comunitarios, o Hip-Hop faz
parte desta construcdo e, é claro, ndo se pode falar dele sem falar nos processos

comunicacionais desencadeados por suas caracteristicas de comunicagdo comunitaria.

2.1. Comunicagdo comunitaria e processos comunicacionais

Esta sessdo buscara contemplar, por meio de uma compreensao comunitaria
da comunicacdo e de seus processos, a relacdo constituida entre diferentes grupos
culturais através de diferentes formas de comunicacdo, ndo necessariamente
protocolares, mercadol6gicas ou burocrdticas, mas sim enquanto pProcessos

comunicacionais construidos pela inciativa civil e pelos movimentos sociais.

A compreensdo do conceito de comunicagdo comunitaria é estritamente
necessaria para que possamos entender as relagcbes comunicacionais internas e externas
de movimentos sociais como o hip hop, o debate acerca do tema ja é habitual dentro do
campo da comunicacdo e, para que possamos compreender melhor nosso problema de

pesquisa, explora-lo é imprescindivel.

Klein (2011) constata que Comunicacdo Comunitaria € a relacdo
comunicacional presente nas comunidades, entre elas e, além disso, a comunicagédo que
se da a partir destas comunidades ou voltada para elas. Peruzzo (2006) afirma que o
protagonismo das comunidades na criacdo dos conteudos bem como na gestdo de sua
emissdo, contribui para o desenvolvimento da cidadania dentro do panorama
comunicacional. Tal compreensao deste termo é baseada em ideias como as de Kaplun
(1985) para quem a comunica¢do comunitaria ou comunicacao popular, constitui-se em
uma comunicacdo que parte das diferentes linguagens de um determinado povo e as
traduz de maneira libertadora como um processo educativo de transformacao social, que
sO é possivel a partir de um cenario comunicacional onde a comunidade local seja

protagonista.
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Para Peruzzo (2007) os movimentos populares sdo manifestacbes e
organizacbes que se constituem com o objetivo de promover a conscientizacéo,
organizacdo e acdo das classes mais baixas. Tendo isso em vista, é crucial que, para o
bom funcionamento destas instituicdes, 0 acesso aos meios de comunicacdo se dé de
maneira horizontal e ndo em paradoxos hegemonicos dentro dos quais a classe

dominante exclusivamente dissemina seus ideais. A autora ainda diz:

O espaco na midia comunitaria é um campo de conflitos. Ndo ha um modelo
Unico, apesar de existirem caracteristicas centrais que a caracterizam. Cada
vez mais a comunicagdo comunitaria vai se revelando numa pluralidade de
formas e mostrando sua validade no contexto das comunidades, mesmo que
ndo expressem mecanismos puros de autogestdo. Contudo ha que se
distinguir o que € aceitavel e valido em matéria de comunicacdo local,
daquilo que é simples apropriacdo de um espaco garantido legalmente as
préticas associativas comunitérias, para uso individualizado com finalidades
comerciais ou para proselitismo politico partidario e religioso (PERUZZO,
2007, p. 5).

Dado que a midia comunitaria € um campo de conflitos e ndo existem
modelos pré-estabelecidos, sua pluralidade consiste na diversidade das comunidades
que a compdem, entretanto deve-se tomar cuidado com as aparelhacGes partidarias e/ou
religiosas que, por muitas vezes, acabam desvirtuando os interesses da comunidade
(PERUZZO, 2007, p.5).

Em outra ocasido Peruzzo (2006, p. 15) mencionou que existe todo um
movimento em busca de novas sociabilidades e de tentativas de recolocar a pessoa e as

demais formas de vida como elementos centrais na sociedade.

Ela referia-se a resisténcia ao processo de individualizacdo da sociedade, no
qual as pessoas passam a agrupar-se em nucleos comunitarios que fazem frente ao
modelo econdmico vigente, relacionando novamente o carater combativo da

comunicagdo comunitaria com uma problematica socioldgica.

Para Miani:

O resgate da sociabilidade perdida implica em envolver concretamente cada
um dos individuos na dindmica propria de um determinado grupo,
recuperando sua pessoalidade e valorizando sua subjetividade no contexto da
coletividade. Esse processo se realiza através do desenvolvimento de praticas
e canais participativos no contexto do grupo social do qual o individuo se
reconhece pertencente[...] (MIANI, 2006, p. 4).
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O pertencimento é, de fato, um elemento imprescindivel para composicéo
de uma comunidade e trazé-lo para o contexto da comunicagdo é dar voz aos nucleos
comunitarios ja existentes em determinado territério, criando assim a possiblidade da
aproximacdo de diferentes culturas. Trazendo isso para o contexto dos movimentos
sociais, é possivel entender que aquilo que é produzido e veiculado pelos meios de
comunicacdo dos mesmos deve estar diretamente relacionado com os interesses da
comunidade (MIANI, 2006).

Em seu artigo “O sequestro da fala comunitaria” Paiva e Sodré (2015)
retratam a repressdo, os empecilhos juridicos, a aparelhacdo partidaria e a censura
sofrida pelas radios comunitarias, expondo a realidade dos meios de comunicagdo que

surgem a partir dos movimentos sociais:

E bem possivel que, no instante em que alguém comecar a ler este texto,
esteja sendo preso, com devido sequestro de seus equipamentos de trabalho,
um jornalista comunitério. No Brasil, toda semana — e isto é decididamente
estatistico — a Policia Federal, certamente sob a pressdo de forcas nem um
pouco ocultas, invade uma radio comunitaria [...] No Brasil, tem sido, nas
Gltimas décadas, muito ambigua a forma de relacionamento do governo
federal com os veiculos comunitarios, em especial com as emissoras de radio.
Isto porque, se por um lado a perseguigdo nunca Se esmoreceu, por outro
alguns ministérios, principalmente o da salde e educacdo, ao fazer suas
campanhas, utilizam de maneira macica estes veiculos. (PAIVA; SODRE,
2015, p. 3).

Estes retratos, por sua vez, sdo cruciais para entendermos como se da, por

exemplo, a repressdo que 0s movimentos sociais como o hip hop sofrem.

2.2. A Comunicacéo Insurgente do Hip Hop

Para que possamos tracar a relacéo periferia-centro proporcionada pelo Hip-
Hop na cidade de Passo-Fundo, primeiro precisamos entender do que se trata o

movimento que iremos abordar.

O Hip-Hop constitui-se como um movimento social da juventude, originario
dos guetos norte-americanos no final dos anos 1960, mesclou grupos culturais
periféricos distintos e serviu como bandeira politica para a reivindicacdo de direitos

sociais para as comunidades que o integravam. Rose comenta:

O Hip Hop é um movimento de cultura juvenil que surgiu nos Estados
Unidos, nos altimos anos da década de 1960, unindo préaticas culturais dos
jovens negros e latino-americanos nos guetos e ruas dos grandes centros
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urbanos. O movimento é constituido pela linguagem artistica da musica
(RAP — Rythm and Poetry, pelos rappers e DJs), da danga (o break) e da arte
plastica (o graffiti). (ROSE, 1994, apud MAGRO, 2002 p. 68).

Carregado de elementos artisticos, o Hip-Hop é uma poderosa arma de

comunicagéo e mobilizagéo:

No Brasil do final dos anos 80, 0 movimento Hip Hop, especialmente o
ritmo musical Rap, tornou-se para os jovens da [sic] periferias urbanas um
meio fecundo para mobilizacéo e conscientizacdo. Muitos grupos de rappers
foram criados, ocupando um espago de articulagdo e atuacdo no campo
social, para reivindicar o direito de ser cidaddo, participar do mercado de
trabalho e para lutar contra a violéncia e a discriminagdo. (MAGRO, 2002 p.
68).

O movimento que surgiu nos subudrbios dos Estados Unidos caiu como uma
luva para a realidade desigual das periferias brasileiras, potencializando a mobilizacéo e
a articulacdo de liderancas politicamente ativas. Wivian Weller, nos mostra como

funciona a ldgica de identificacdo entre os sujeitos dentro do hip-hop:

O hip hop ¢ visto como uma “espécie de ima”, que leva a um processo de
apreensdo gradativo de novas formas de pensamento e de modelos de
identificacdo, os quais, por sua vez, sdo relacionados as situacdes
vividas.Com a conscientiza¢do ou mudanca da “forma de pensar”, surge o
reconhecimento e a valorizag@o das raizes africanas (“da raga”), assim como
uma forte identificacdo com aspectos relativos a negritude. Contudo,
“negritude”, ou ser negro, ndo estd associado essencialmente a aspectos
fenotipicos, mas, sobretudo, a um processo de tornar-se negro. (WELLER,
2004 p. 109).

A ligacdo do hip-hop com o movimento negro e seu combate ao racismo se
da pela condicdo histérico-cultural na qual os grupos se encontram (a grande maioria
dos sujeitos que marcaram a historia do hip hop séo tradicionalmente negros). O que faz
do combate ao racismo uma das principais bandeiras levantadas pelo grupo. Todavia ha
de se colocar que a negritude, para 0 movimento hip-hop, ndo é necessariamente uma
caracteristica fenotipica, mas sim uma série de lacos culturais que geram uma relacao de
pertencimento ao grupo, uma identidade cultural semelhante. Moassab fala um pouco
sobre isto, relatando que os movimentos tem autonomia, todavia suas trajetorias

frequentemente Se cruzam.

Embora os temas preferencialmente tratados pelo hip-hop ndo se detenham
nas questdes dos negros, esta € uma tematica bastante relevante, seja em
termos da construgdo identitaria e do aumento da auto-estima do negro, seja
da dendncia do racismo e do dificil cotidiano da grande massa de populacgdo
negra concentrada na periferia das grandes cidades, ou no que se refere a
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reescrita da histdria do pais, com grande presenca dos herodis negros. Ambos
0s movimentos sociais (negro e hip-hop) tém, no entanto, trajetoria propria e
autonomia em suas demandas, ainda que coincidentes. (MOASSAB, 2008 p.
68).

O cerne critico do movimento hip-hop também permite que os sujeitos que

0 integram articulem suas falas de maneira que consigam criticar as posicGes e 0

comportamento de seus opressores. Weller também fala disso:

Os jovens armam-se de um discurso que apela para o discernimento do
opressor, fazendo com que 0 mesmo reveja suas atitudes discriminatorias.
Outro componente da estratégia pratico-comunicativa diz respeito a mencéo
das habilidades profissionais e da integridade pessoal no estabelecimento de
relagdes na esfera de trabalho (“eu vou falar um negdcio pré [sic] vocé, que
ndo tem nada a ver com cor ... ja tenho trés anos de enfermagem”).Essa
estratégia de comunicacao direta com o discriminador e de questionamento
de suas posi¢des ou comportamentos também ¢é relatada em outra situacdo, o
que nos leva a concluir que o exemplo acima ndo constitui uma situacdo
exclusiva, mas uma prética incorporada pelos jovens de orientacdo
geracional. (WELLER, 2004 p. 113).

Trazendo a discussdo para 0 campo da comunicacdo, Moassab ainda coloca

que o hip hop é uma alternativa ao cenario midiatico hegeménico em todas suas

instancias:

N&do é apenas no conteldo que o hip-hop se afirma como arma contra-
hegembnica. A forma de construcdo de conhecimento no hip-hop, ao
contrario do saber convencional, ndo se pauta pela escrita, subvertendo a
hierarquizacdo convencional na qual a escrita formal estd acima de outros
modelos de transmissdo de conhecimento. No hip-hop a mensagem esta no
corpo-movimento do break, no grafismo transgressor do graffiti e,
especialmente, na valorizacéo da palavra. (MOASSAB, 2008 p. 181).

Ainda é possivel relacionar a linguagem das diferentes facetas do hip hop

com a publicidade, Spinelli (2007) comenta que as mensagens presentes na pichagéo,

comparadas as mensagens publicitarias geram um paradoxo juridico, dado que a

publicidade goza de legitimidade autorizada mediante pagamento, enquanto a pichacao,

apesar de trazer consigo algumas mensagens interessantes a polis, sua realizacdo esta

sujeita a penalizacao legal.

Enfim, o hip-hop atualmente constitui-se como um movimento social

importante para as comunidades periféricas, visto que o mesmo é uma poderosa

ferramenta artistica de comunicacao, mobilizacdo e resisténcia a hegemonia do sistema,

a cidade de Passo Fundo conta com a presenca de aproximadamente 30 grupos de hip
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hop, um nimero impressionante para uma cidade interiorana, fato que indica a forca e a

necessidade das folkcomunicagfes do movimento no municipio.
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3. A cidade de Passo Fundo e as vozes da periferia

N&o existe historico protocolarmente documentado a respeito do movimento
Hip Hop em Passo Fundo, entretanto existem varios produtores culturais locais
envolvidos com a tematica, bem como diversos jovens que constituem grupos oriundos
dos diferentes guetos da cidade, trazendo em suas produgdes fortes mensagens

provenientes de suas comunidades.

Estas mensagens se desenham e sdo interpretadas (mesmo que
inconscientemente) ndo sO a partir da linguagem textual das pichagdes, letras ou até
mesmo dancas do movimento, que ndo sdo apenas tema das diferentes maneiras
compreensdo cultural nos Estudos de Recepcdo de autores como Canclini (2008) mas
também de conceitos como a “Socioespacialidade” de Santos (2014) e a “Identidade

Cultural” de Hall (2010). Todos estes assuntos serdo abordados neste capitulo.

3.1. A Socioespacialidade de Passo Fundo

Passo Fundo é uma cidade localizada no norte do Rio Grande do Sul,
segundo o dltimo censo do IBGE (2010), a cidade possui uma populacdo de 184.826
pessoas, conhecida popularmente como a capital do planalto médio, Passo Fundo possui
fortes tragcos culturais da colonizacdo europeia e estd em uma regido polo,
economicamente prospera devido a concentracdo de IES’s e grandes hospitais.
Entretanto, devido a especulagdo imobiliaria 0 municipio vive um dos maiores conflitos
fundiarios urbanos do RS, configurando mais de 50 ocupac0es irregulares segundo
noticia (WEISSHEIMER, 2018). O déficit habitacional é um reflexo da desigualdade
social vivenciada diariamente na cidade, que geralmente passa despercebida pelo éxtase

da rotina civil.

Santos (2014) constata que a estrutura espacial é a combinacdo de uma série
de outras estruturas especificas, como uma estrutura de consumo especifica, uma
organizacdo das relagdes e dos recursos especifica, etc. Esta compreensdo de
espacialidade estd alinhada com a ideia de que 0 espaco ndo € uma estrutura da
sociedade, mas sim um reflexo da mesma, um resultado objetivo das variaveis

apresentadas por esta sociedade, ou seja, a desigualdade social vivenciada pelos civis
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passofundenses seria um problema espacial, conceito que, para além do territorio,

entende as localidades a partir de sua totalidade simbolica.

O territério ndo é apenas o conjunto dos sistemas naturais e de sistemas de
coisas superpostas. O territdrio tem que ser entendido como o territorio
usado, nao o territdrio em si. O territdrio usado é o chdo mais a identidade. A
identidade é o sentimento de pertencer aquilo que nos pertence. O territério é
o fundamento do trabalho, o lugar da residéncia, das trocas materiais e
espirituais e do exercicio da vida. O territério em si ndo é uma categoria de
anélise em disciplinas histéricas, como a Geografia. E o territorio usado que é
uma categoria de andlise. Alids, a prdpria idéia de nacdo, e depois a idéia de
Estado Nacional, decorrem dessa rela- ¢do tornada profunda, porque um faz o
outro, a maneira daquela célebre frase de Winston Churchill: “primeiro
fazemos nossas casas, depois nossas casas nos fazem”. Assim € o territorio
que ajuda a fabricar a nacdo, para que a nacdo depois o afeicoe. (SANTOS,
1999, p. 8).

Para Costa (2007), o estabelecimento de mecanismos de controle passa
pelas ideias, influenciando a conduta social e legitimando o espago cotidiano em todas
as suas categorias, especialmente o0 espaco, a estrutura concreta da manutencao do status
quo, ja docilizagdo dos corpos apontada por Foucault (1987) exprime muito bem a ideia
de que as estruturas sociais sdo traduzidas na coercdo do corpo ativo, ligando tais
compreensdes pode-se concluir que a espacialidade violenta da cidade de Passo Fundo
também estd presente nas producdes culturais de seus habitantes, ou seja, como dito
anteriormente, as linguagens asperas do movimento hip hop, que expressam as

angustias de uma localidade negligenciada pela conduta social cotidiana.

Por fim, Haesbaert e Limonad (2007) dizem que a territorialidade constroi
0s homens na mesma medida em que é construida por eles, territorialidade esta que
seria sindbnimo das estruturas de poder presentes em um espago socialmente partilhado,
uma dimensdo subjetiva que configura identidades culturais e redes de relacdo

relativamente hierarquicas.

3.2. Identidade Cultural e Juventude

Uma discussdo extensamente presente nas teorias sociais € a identidade,
Hall (2010) entende que as velhas identidades, estabilizadoras do mundo social, estdo
declinando na mesma medida em que novas formas de identidade surgem e fragmentam
a personalidade do individuo moderno, antes visto como um sujeito unificado, estas

fragmentagdes do sujeito, por sua vez, manifestam-se no intercambio cultural entre
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diferentes grupos sociais, independentemente de sua escala. O objetivo desta secdo €
explanar conceitos acerca das identidades culturais, bem como abarcar a isto alguns
conceitos de definicdo de juventude, de modo que o presente estudo trata da relagédo

comunicacional entre dois grupos de jovens com identidades culturais distintas.

Faria e Garcia (2003) entendem que com a globalizacdo, cresce a
importancia da questdo das identidades culturais e sua preservacao, para eles, 0s povos
situados fora do eixo Europa-América sdo os que mais sofrem, dado que sua cultura é
geralmente voltada para o desenvolvimento humano e a pressdo das poténcias externas,
aparelhadas pelo capital, acaba por ter forte impacto em seu desenvolvimento cultural.

Além disso, os autores pontuam:

Ao compartilharmos deste tipo de avaliacdo critica, em que a cultura do
“outro” ¢ vista como espetdculo ou mercadoria exodtica, ndo estamos
defendendo a “pureza” das manifestagdes culturais, pois sabemos que a
vitalidade dessas culturas estd na sua dindmica de atualizagdo. Atualizacdo
que ndo pode se fazer ao preco da perda da identidade. A identidade,
sabemos, é plural e estd em permanente mutagdo. O que ndo pode ocorrer é a
sobreposicdo de culturas ditada pelas normas dos mais fortes, tornando as
mais “fracas” pitorescas ¢ deslocadas de sua verdadeira origem. (FARIA,;
GARCIA, 2003, p. 46)

A ideia presente neste trecho é a mesma ideia de etnocentrismo expressada
por Cuche (2002) quando o autor fala sobre as politicas de gestdo cultural em relagcdo
aos imigrantes. A espetacularizacdo de seus costumes e a ideia de que 0 espaco da
cidade ndo comporta tais costumes é a sobreposicdo opressora de uma cultura sob a

outra, ou melhor, a agdo nociva de uma identidade cultural etnocéntrica.

Para Viana (2010) a constitui¢do da identidade na juventude se da através da
experiéncia e observacdo das relages sociais, tal processo de experiéncia, reflexao e
observacdo so pode ser feito sob um material social, a partir de uma conduta regida por
valores sociais que, por sua vez, sdo constituidos socialmente. Ou seja, a formacéo da
identidade constitui um processo social, no qual o Outro € estritamente importante neste
contexto. O autor entende que a identidade seria a ‘“auto-imagem do individuo

produzida por ele e para ele, mas também pelos outros e para os outros”.

Para Hall (2010) as identidades culturais sdo aspectos que surgem de uma
espécie de pertencimento do sujeito a culturas étnicas, raciais, linguisticas, religiosas e,

principalmente, nacionais. O mesmo autor ainda aponta que existem trés concepgoes
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diferentes de identidade constituidas ao longo da historica: O sujeito do lluminismo,
sujeito sociologico e, 0 mais contemporaneo, sujeito pés-moderno. Hall confere-se cada
um destes sujeitos a um determinado periodo histdrico-cultural, que estabeleceram
algumas caracteristicas de identidade, o sujeito do lluminismo estava ligado a ideia do
humano como um individuo unificado, cuja identidade permanecia sempre a mesma; 0
sujeito sociologico refletia a complexidade dos pensamentos modernos que emergiam
junto com o desenvolvimento da sociologia, sua identidade se constituia na costura
entre o individuo e a sociedade; por fim, o sujeito pdés-moderno seria o reflexo das
intensas mudancas que ocorreram e ocorrem no mundo globalizado, ndo h& mais

identidade fixa, mas sim uma série de identidades que se chocam:

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é uma
fantasia. Ao invés disso, a medida em que os sistemas de significacdo e
representagdo cultural se multiplicam, somos confrontados por uma
multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com
cada uma das quais poderiamos nos identificar — ao menos temporariamente.
(HALL, 2017, p. 13).

Muito disso tem ligacdo com as novas plataformas de comunicacdo, que
vém se tornando cada vez mais acessiveis a populacdo, permitindo assim, que a
producdo de contetdo seja descentralizada e a comunicacdo dialogue de fato com as
diferentes identidades culturais que constituem uma na¢do, em 2000 Antonio Miranda

ja falava nisso:

[...] no momento em que o Brasil cuida de criar as condi¢Bes para sua plena
insercdo na nova sociedade da informagdo, é vital que se estabelega uma
nova politica que ndo se preocupe apenas com a questdo econdmica e
tecnolégica dos meios eletrdnicos, em particular a Internet, mas que se volte
também para os interesses das identidades culturais do pais, que constituem
seu software mais precioso e livre de direitos autorais. (MIRANDA, 2000, p.
83).

As identidades culturais, dentro de uma perspectiva comunicacional, estdo
ligadas a diversidade que se pode extrair de diferentes grupos e identidades presentes
em uma nacgdo, contrapondo-se a um cenario midiatico hegeménico. Miranda ainda

acrescenta:

E de interesse da sociedade brasileira acelerar o registro, 0 armazenamento e
a promocao de dados, informacdes e conhecimentos sobre o pais, nos niveis
de governo, sociedade e individuos como geradores e promotores. A
existéncia de uma extensa e moderna infra-estrutura [sic] de acesso a
informacdo, por si sd, desencadeia forcas criativas e produtivas em escala
consideravel, mas também requer estratégias adequadas para fomentar a
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melhor distribuicdo das oportunidades e a mais justa representatividade
nacional. (MIRANDA, 2000, p. 86).

Ou seja, a valorizacao das diferentes identidades culturais é essencial para o
desenvolvimento do pais, pois € partindo dela que podemos reforgar a identidade do
sujeito poés-moderno, alavancando o processo de inclusdo das camadas mais baixas da

sociedade nos meios de comunicagao.

Ainda dentro do panorama da comunicagdo, o socidlogo André Lemos
(2004, p. 18) faz uma bela ligacéo entre a cibercultura e a gama de identidades presentes
em um pais como o Brasil, mostrando que a ideia de um cenario midiatico abrangente
(intitulado por ele de copyleft, em contraponto ao termo copyright), dentro do qual as
diferentes identidades culturais possam consumir e produzir é realmente possivel no

século XXI, vejamos o que o autor entende por identidade:

‘A identidade, a diversidade e a riqueza de uma cultura s6 se estabelecem
pelo contato e ndo pela interdi¢do ou o isolamento, Nossa cultura brasileira,
por exemplo, tem na formacdo e na pratica de sua identidade a vivéncia
quotidiana de diversas apropriagdes criativas e acumulativas de diversas
influéncias culturais. Nossa identidade, se é que podemos falar no singular,
sO é possivel pela criagdo auténtica a partir do uso de diversas influéncias de
origem europeia, indigena e africana.” (LEMOS, 2004, p. 19).

A mescla de referéncias, fato proveniente da pos-modernidade, € 0 que
constitui o conceito atual de identidade cultural, situacdo que, traduzida para a realidade
dos sujeitos que integram 0 movimento hip hop, gera uma série de dilemas, visto que o
individuo ndo é somente um rapper/dj/dancarino/grafiteiro, mas sim uma mistura de
varias identidades ndo necessariamente ligadas ao movimento e que, por sua vez, podem
ser conflitantes (como rixas territoriais, de classe, sexo, etc.). Realidade que também
abarca os participantes do segundo grupo analisado nesta pesquisa, 0S jovens que vivem
longe da realidade periférica e possuem contato com esta realidade a partir das

producdes culturais.

3.3. Estudos de Recepc¢éo

Os estudos de recepcdo constituem uma linha de pesquisa estritamente

importante para o objeto de estudo desta pesquisa, dado que a relacdo interativa entre 0s
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dois grupos pesquisados configura um processo de emissao e assimilacdo de linguagens

culturais distintas presentes nas identidades culturais da juventude.

No estado da arte latino-americano destes estudos, Jacks (1996) apresenta
cinco diferentes maneiras de compreensdo elaboradas por diferentes autores, sendo elas:
a perspectiva do consumo cultural de Nestor Garcia Canclini, influenciada diretamente
pela Escola de Frankfurt e o conceito de industria cultural; o conceito de frentes
culturais elaborado por Jorge Gonzalez, que une a nogdo de Campo elaborada por
Bordieu e o conceito de Hegemonia de Gramsci, encarando a cultura como um sistema
de forcas desenvolvido na disputa pela hegemonia cultural; a recepcédo ativa
desenvolvida pelo Centro de Indagacion y Espresion Cultural y Artistica
(CENECA/Chile) sob a coordenacdo de Fuenzalida e Hermosilla, cuja discussé@o propde
uma influéncia cultural de caracteristicas construtivistas na programacao televisiva; a
ideia de uso social dos meios de Martin-Barbero, que tem como proposta a articulagao
entre as praticas de comunicacdo e 0s movimentos sociais; e, por fim, a o enfoque
integral da audiéncia, de Orozco, que trabalha a funcdo social dos meios de maneira

estruturalista.

Canclini (2008) aponta que a compreensdo da cultura como processo
interativo constituiu-se rapidamente como uma evidéncia para 0s cientistas sociais
devido aos interagentes simbdlicos presentes nas relacbes comunicacionais, nas artes e
na literatura ndo foi diferente, a assimilacdo foi facil para aqueles que enxergavam-nas
de maneira dialogica. Para Canclini, todos os tipos de texto (visuais, auditivos, ou
audiovisuais) procuram seu leitor e ndo podem abrir méo dele, visto que sO existem na
medida em que o leitor ou espectador os utiliza e os reinterpreta. Em relacdo a

conectividade da internet o autor pontua:

A comunicacdo digital, especialmente a de carater mével por meio dos
celulares, proporciona, ao mesmo tempo, interacdo interna e deslocalizacdo,
conhecimentos e novas ddvidas. O carater multimodal da comunicacdo sem
fio modifica as formas, antes separadas, de consumo e interacdo, ao combina-
las num mesmo aparelho: o celular permite marcar compromissos
presenciais, substitui-los, mandar emails ou mensagens instantaneas, Ié-los
ou ouvi-los, conectar-se com informacdo e diversdo em textos e imagens,
arquivar ou eliminar a historia dos encontros pessoais. (CANCLINI, 2008, p.
52).

Canclini (2008) afirma que a democratizagdo (ainda relativa) do acesso a

internet, proporcionou um aumento nos recursos do sujeito que o consumidor de
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televisdo pré-digital ndo possuia, apesar da web ainda ter brechas em sua
heterogeneidade, a cultura do préximo esta a um clique de distancia, o que possibilita a
familiarizacdo com diferentes contextos, desterritorializando o internauta. Entretanto €
importante pontuar que esta desterritorializacdo ndo constitui por si s6 uma identidade

cultural concreta, visto que a conectividade ndo é sindbnimo de interatividade.

No ano de 1992, durante a fase sanduiche de seu doutorado, Jacks
entrevistou Orozco tratando dos estudos de recepcdo, parte desta entrevista foi
publicada como artigo na revista do Intercom de 1993. Orozco e Jacks (1993)

comentam a respeito das metodologias presentes nos estudos de recepcao:

O “consumo cultural” ¢ um modelo que se desenvolveu bastante
teoricamente, mas metodologicamente utiliza os instrumentos da pesquisa do
mercado e outras técnicas que podem ser consideradas universais, ou seja,
podem ser utilizados por qualquer tipo de investigacdo. Ndo tem método
proprio. A “etnografia” é uma metodologia muito completa que tem bem
equilibrada a parte conceitual com a técnica, como a observagdo participante.
Tem afinal um aparato metodoldgico muito importante e desenvolvido.
Quanto a “mediagdo multipla”, estd em processo de consolidar-se. Conduz
equilibradamente os dois aspectos, ndo como técnicas Unicas, quer dizer,
préprias, distintas de qualquer outro tipo de técnica, sendo quanto as
estratégias de como observar, e que elementos tomar em conta para entender
0 processo global de recepgdo. Neste sentido sim, tem uma metodologia que
sdo os “cenarios”, as “comunidades”, etc., que ddo uma racionalidade ao
estudo e a observacdo da recep¢do. (OROZCO; JACKS, 1993, p 23-24).

Todos estes métodos contribuem, cada um de sua maneira, para uma
perspectiva tedrica da comunicacdo a partir da recepcdo, fato que, segundo Figaro
(2000) permite-nos compreender melhor o papel dos meios de comunicacao nos dias de
hoje, saindo da dicotomia emissor e/ou receptor excepcionalmente dominante e
emissor/receptor excepcionalmente dominado, devolvendo certa autonomia ao sujeito e,

além disso, possibilitando uma interpretacdo da comunicagdo enquanto interagdo social.

Ainda dentro desta perspectiva, Figaro afirma:
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E preciso entender os meios de comunicagio a partir das mediacdes. Eles sdo
mediadores entre nos e a realidade. Mas ndo s eles. Temos 0s grupos
sociais, temos o nosso cotidiano concreto, real, vividos como outros
mediadores, porque ndo existe s6 a televisdo ou o jornal ou o radio, nessa
composicdo do que seja a realidade. Recebemos a todo momento uma série
de discursos sociais, e eles estdo ai se cruzando, se batendo, e é a partir deles
que formamos nosso ponto de vista, que podemos ser mais ou menos criticos.
O discurso da religido, o discurso do poder dos partidos, o discurso da
familia, da escola, eles estdo ai, ndo sdo s6 0os meios de comunicacdo. Eles
ndo passaram a existir a partir do momento que se usou a televisdo. Sem
duvida, eles foram ampliados, estilizados, criaram uma outra linguagem,
outra forma. Mudaram de roupa. Agora a midia estd fazendo também a
mediacdo desses discursos. (FIGARO, 2000, p. 40).

Barros (2011) comenta que, dialeticamente, se pode pensar a comunicagéo a
partir das mediagbes sociais e culturais com as quais 0s sujeitos do processo
comunicacional articulam-se com os fenbmenos comunicacionais. Entdo a importancia
dos grupos sociais organizados se torna crucial para a constituicdo de uma sociedade
democrética, desde que estes mesmos grupos sociais tenham participagdo, enquanto
mediadores de seus discursos no cenario comunicacional, pois é neste embate entre
opinides divergentes que se constitui um intercAmbio de informacdes socioculturais

dialogicamente.
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4. Descricao dos dados coletados durante a pesquisa

Com fim de angariar informagGes mais palpéveis acerca da relacéo
periferia-centro entre jovens de Passo Fundo a partir do hip hop, estabeleceu-se como
técnica de pesquisa, a realizacdo de uma entrevista semiestruturada com 10 produtores
culturais que constroem o0 movimento hip hop, além de um grupo focal com 6 jovens de

classe média alta, graduandos do ensino-superior e residentes na cidade.

Delimitaram-se enquanto questdes pertinentes ao tema da pesquisa, por
parte da entrevista semiestruturada, o reconhecimento dos sujeitos que constroem o
movimento hip hop em Passo Fundo, a visdo destes sujeitos acerca do cenario
hegem®nico e suas estratégias comunicacionais dentro do hip hop, ja por parte do grupo
focal, o cerne foi a recepcdo das comunicagcOes emitidas pelo movimento hip hop entre

0S jovens que convivem em uma socioespacialidade economicamente favorecida.

Neste capitulo o leitor encontrard a descricdo metodoldgica de ambos 0s
processos, bem como dos dados coletados nos mesmos.

4.1. Entrevista Semiestruturada

A técnica de entrevista semiestruturada é deveras relevante quando se deseja

tracar indices de contexto, Boni e Quaresma explicitam:

‘As entrevistas semi-estruturadas combinam perguntas abertas e fechadas,
onde o informante tem a possibilidade de discorrer sobre o tema proposto. O
pesquisador deve seguir um conjunto de questdes previamente definidas, mas
ele o faz em um contexto muito semelhante ao de uma conversa informal. O
entrevistador deve ficar atento para dirigir, no momento que achar oportuno,
a discussdo para o0 assunto que o interessa fazendo perguntas adicionais para
elucidar questdes que ndo ficaram claras ou ajudar a recompor o contexto da
entrevista, caso o informante tenha “fugido” ao tema ou tenha dificuldades
com ele. Esse tipo de entrevista ¢ muito utilizado quando se deseja delimitar
0 volume das informagdes, obtendo assim um direcionamento maior para o
tema, intervindo a fim de que os objetivos sejam alcangados. (BONI;
QUARESMA, 2005, p.75).

A entrevista a partir da qual os dados a seguir foram coletados foi aplicada
com um contingente de 10 produtores culturais, integrantes do hip hop passofundense,
maiores de dezoito anos, residentes na periferia geografica, cultural e/ou

socioecondmica da cidade de Passo Fundo. Os encontros ocorreram em contextos
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espaciais especificos para abordar questdes pontuais como a importancia do hip hop em
suas vidas, as dificuldades da producao cultural na periferia, a discriminacéo sofrida por
esses sujeitos e como eles procuram comunicar a realidade vivida através da producéo

cultural.

Os dados objetivados foram divididos em trés diferentes classes, sendo elas:
a identificacdo dos sujeitos e do grupo social em que estdo inseridos; as estratégias de
comunicacgéo tragadas por estes sujeitos e, por fim, os conflitos combatidos e gerados

por estas estratégias na visdo dos prdprios produtores.
4.1.1. Os Sujeitos e seu Grupo Social

A amostra de sujeitos entrevistados foi escolhida por conveniéncia e pelos
requisitos anteriormente apresentados. Todos 0s entrevistados sdo maiores de 18 anos
residentes em areas relativamente periféricas de Passo Fundo e estdo diretamente

envolvidos na construcéo do hip hop na cidade e na regiao.

A idade dos sujeitos entrevistados variou entre 19 e 39 anos, fato que
constata a existéncia matematica de no minimo 20 anos de historia e ativismo do
movimento hip hop na cidade, além de confirmar o convivio de diferentes geracbes
dentro de seu espaco. Dentre os entrevistados surgiram 6 diferentes bairros, sendo eles:
Vila Operéria, Bairro Santa Marta, Vila Cruzeiro, Loteamento Jabuticabal, Bairro Vera
Cruz e Vila Luiza. Os entrevistados também comentaram que ha grupos ou individuos

ligados ao movimento na maioria dos bairros periféricos da cidade.

O primeiro contato da maioria dos entrevistados (cerca de 70%) com o hip
hop, segundo eles mesmos, deu-se predominantemente com a veia musical de grandes
grupos nacionais, como o Racionais MC’s, citado em algum momento de todas as
entrevistas, 30% dos entrevistados disseram ter incorporado a cultura hip hop por
influéncia familiar. Oito dos dez entrevistados disseram que no futuro ainda se
enxergam como produtores do hip hop, mas comentaram ter um segundo plano
profissional, dois deles constatam o hip hop como uma etapa importante de suas vidas,

porém nao explicitaram certeza acerca de seu futuro no movimento.

Apesar dos relatos acerca de questdes como violéncia, criminalidade e
pobreza, todos 0s entrevistados disseram gostar de vivenciar a periferia de Passo Fundo,

principalmente pela unido e o comportamento das pessoas neste espago. Quando
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perguntados a respeito de sua percepcao do centro em relagdo a periferia da cidade, 40%
dos entrevistados disseram sentir-se discriminados, 80% reclamaram desigualdade e
falta de assisténcia por parte do poder publico, 20% disseram perceber muito
individualismo no centro da cidade e um dos entrevistados disse perceber uma certa
glamourizacdo e comercializacdo do estereétipo de sujeito periférico. Todos os
entrevistados enunciaram o anseio por desenvolvimento dentro de suas comunidades,
30% deles pontuaram a auséncia de servicos publicos e a falta de didlogo dos
representantes politicos de Passo Fundo para com suas comunidades, 30% reclamaram
do excesso de violéncia, 20% desejam que suas comunidades fossem mais respeitadas e

20% dizem que a comunidade deveria valorizar mais seus tragos culturais.

Para 80% dos entrevistados o cenario cultural hegemonico esta impregnado
de “ideias tortas” e 60% deles disseram enxergar certo padrdo na hegemonia, entretanto
0s mesmos 80% que criticam a hegemonia disseram estar cientes de que hoje em dia
existe certo espaco para o hip hop, espaco este que, segundo eles, ndo foi conquistado

facilmente, mas sim com muito esforco do movimento social.

4.1.2 As estratégias de comunicacao do hip hop

As estratégias de comunicacdo do movimento hip hop partem da base de
seus quatro principais elementos e do sujeito protagonista de cada um destes elementos,
sendo eles: o break protagonizado pelo b-boy, o disc jéquei protagonizado pelo dj, o
grafite protagonizado pelo grafiteiro e o rap protagonizado pelo mestre de cerimonia
(mc). Nesta subsecdo o leitor ira se deparar com a descricdo de dados extraidos do
processo de entrevista semiestruturada que estdo relacionados a insercdo das categorias

do hip hop no cenario cultural da cidade de Passo Fundo e sua regiéo.

Quando perguntados sobre as formas de expressdo da comunidade, o0s
entrevistados comentaram que a periferia muitas vezes nao é escutada pelo poder
publico e, por conta disso, algumas estratégias se fazem necessarias para que seja
possivel transmitir os anseios de seu grupo social, sendo elas: a articulacdo de lideres
comunitarios responsaveis pelo didlogo com a prefeitura (citada por 30% dos
entrevistados); veiculos de comunicagdo alternativa e comunitéria (citados por 20% dos
entrevistados); eventos organizados pela propria comunidade cultivando a unido entre

0s moradores; a propria violéncia como reflexo do contexto de vulnerabilidade social
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(citado por 30% dos entrevistados); e projetos sociais de instituicbes beneficentes e/ou
da propria comunidade como a Central Unificada das Favelas (CUFA) (citados por 20%

dos entrevistados).

O movimento hip hop tem participacdo indireta na construcdo de algumas
destas iniciativas, aléem de ser responsavel por suas préprias estratégias de comunicacéo.
No processo das entrevistas: 70% dos sujeitos enunciaram que a veia artistica do hip
hop, ou seja, 0 movimento enquanto arte, é responsavel pela sensibilizacdo dos publicos
interno e externo; a luta e a busca constante por espaco nas midias tradicionais,
alternativas e comunitarias também apareceu na fala de 70% dos entrevistados; a
construcao de eventos e projetos sociais junto a comunidade e a entidades interessadas
no movimento esteve presente em 50% das falas; 40% dos entrevistados disseram que
uma das estratégias de fortalecimento interno do grupo ¢ a “escola do hip hop”,
expressdo simbolica que denota a dedicacdo dos integrantes do movimento para com as
criancas e adolescentes; 40% dos entrevistados citaram redes sociais (Spotify, Youtube,
Facebook, Instagram, etc.) como um potencializador e multiplicador das mensagens
transmitidas pelo movimento hip hop (interna e externamente), 30% dos entrevistados
comentaram que o hip hop como entretenimento e mercadoria vem sendo uma estratégia
contemporanea para conquistar novos publicos, entretanto a aceitacdo desta préatica ndo

€ unanime dentro do movimento.

4.1.3 Conflitos comunicacionais relacionados ao hip hop

Por conflitos comunicacionais relacionados ao hip hop, o leitor deve
compreender a ideia de relacdo comunicacional e socioespacial relativa ao tema
pesquisado dentro de um contexto que remete a folkcomunicacao, estes conceitos serdo

mais explorados na secdo de analise dos dados descritos a seguir.

Quando perguntados sobre a relacdo da cidade de Passo Fundo com o hip
hop, 70% dos entrevistados disse que a cidade enxerga 0 movimento com maus olhos,
70% disseram que a cidade ndo incentiva o suficiente, 90% reclamaram a falta de
respeito e empatia para com o hip hop e a realidade periférica da qual o mesmo trata.

Por outro lado, cerca de 70% das entrevistas enunciam que a situacdo ja foi muito pior e



39

que hoje em dia h& aceitacdo e reconhecimento por parte de alguns setores da sociedade,
40% disseram notar uma grande melhora nos ultimos anos. Para além disso, 20% dos
entrevistados comentou que a falta de empatia da cidade pode estar associada a um
julgamento moral acerca de certos exageros em relagdo a violéncia e ao alcoolismo

presentes em algumas producGes musicais.

E importante ressaltar que todos os dez entrevistados ndo consideram o hip
hop como parte do cenario cultural hegemonico, mas sim uma ferramenta comunitaria
de contracultura, 60% deles relataram dificuldades para conseguir espa¢o nas midias
tradicionais (televisédo, radio e periédicos), porém 50% mencionaram que a internet e o
dinamismo das redes sociais possibilita um alcance maior e com maior possibilidade de

aceitacao por parte de grupos sociais distintos.

4.2. Grupo Focal

Com intuito de compreender a recep¢do das comunicagfes provenientes do
movimento hip hop, aplicou-se a técnica de grupo focal em um grupo de 6 jovens
selecionados por conveniéncia, cumprindo os seguintes requisitos: graduandos, com
idade entre 18 a 25 anos, residentes em areas centrais da cidade de Passo Fundo e
relativamente familiarizados com algumas producdes culturais do hip hop.

Marques e Rocha descrevem a técnica de grupo focal como uma importante

ferramenta nos estudos de recepcao:

Nos grupos focais, as opinides sdo vistas enquanto construcdes em
transformacdo, como produto de um processo dinamico de interagdo e debate.
Deste modo, a aplicagdo dessa metodologia ao estudo da recepcdo nao se
restringe a busca de uma interpretacdo, mas privilegia a processualidade
intersubjetiva que a origina, bem como a incorporacdo que é feita dessas
mensagens nos processos publicos de construcao identitaria, da produgdo e
ampliacdo de entendimentos sobre 0 mundo e a realidade vivida e na reflexao
sobre a pratica civica dos participantes. (MARQUES; ROCHA, 2006, p. 51).

A ideia central desta proposta metodoldgica, no contexto do tema
pesquisado, € mapear indices latentes a respeito da percepcdo das comunicacBes
emitidas por um grupo social distinto do grupo social no qual os participantes do

respectivo grupo focal convivem.

Durante a aplicacdo da técnica de grupo focal foram apresentadas algumas
producdes culturais elaboradas pelos sujeitos que compdem o movimento hip hop em
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Passo Fundo, sendo elas: 03 videoclipes de rap e 01 imagem cuja qual o contetdo era

um muro urbano onde encontravam-se pixos e grafites.

Na descrigdo nos atentaremos a trés classificacbes dos dados objetivados
semelhantes as da entrevista semiestruturada, sdo elas: a identificacdo dos sujeitos e do
grupo social em que estdo inseridos, a percepcao destes sujeitos acerca das estratégias
comunicacionais propostas pelo hip hop e, por fim, os conflitos combatidos e os ruidos

gerados pela comunicagdo do movimento hip hop.

Posteriormente a descricdo destes dados sera possivel tragar um paralelo
entre a visdo dos produtores culturais explorada no processo de entrevista
semiestruturada e a recepgdo de suas producdes folkcomunicacionais por parte de um

grupo nao familiarizado com a realidade socioespacial periférica.

4.2.1. Os Sujeitos e seu Grupo Social
A idade dos sujeitos particiapntes variou entre 19 e 22 anos, conforme 0s
requisitos anteriormente apresentados, todos eles cursando o0 ensino superior e

residentes em areas centrais da cidade de Passo Fundo.

Em relacdo ao primeiro contato dos participantes com o hip hop,
diferentemente dos produtores locais, cerca de 60% disseram ter sido com artistas norte-
americanos como Eminem, 50cent e Ja Rule, os outros 40% disseram ter tido esse
primeiro contato com grupos nacionais como o Racionais MC’s, também citado pelos
produtores, entretanto nenhum dos entrevistados conheceu o hip hop por influéncia

familiar.

Todos os participantes enunciaram que a presenca do hip hop na cidade ¢
nitida, principalmente o grafite e as pichacfes que tomam algumas pracas e edificios do
centro, também afirmaram que ha algumas festas e shows esporadicos na cidade, mas
que ndo sao muito bem divulgados e geralmente ndo sdo espacos que eles frequentam.
Os participantes estavam familiarizados com os nomes dos grupos que lhe foram
apresentados (URS Fund&o, RNA 3, NASA RAP e AClinica).

A marginalizagdo do hip hop e dos sujeitos periféricos mostrou-se consenso
entre todos os participantes, fato que, segundo eles mesmos, acarreta em maior
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dificuldade de sensibilizagdo com os ideais do movimento. Todos concordaram que boa
parte de seus colegas ou das pessoas de seu convivio, (seu grupo social), nao
conseguiria entender completamente o cerne do movimento e de suas producdes,

principalmente pela proximidade e a estereotipia da criminalidade.

4.2.2 A percepcao das estratégias comunicacionais propostas pelo hip hop

Como dito anteriormente, as estratégias de comunica¢do do movimento hip
hop partem da base de seus quatro principais elementos e do sujeito protagonista de
cada um destes elementos, entretanto as estratégias de um movimento social nao
permanecem estaticas, pois 0s movimentos se reinventam a todo momento afim de
reivindicar seu espaco na sociedade. Nesta subsecdo o leitor ird se deparar com a
descricdo de dados extraidos durante o grupo focal, que estdo relacionados a percepc¢éo
das iniciativas de insercdo do hip hop no cenério cultural da cidade de Passo Fundo e

sua regiéo.

Em relacdo a familiaridade com o hip hop, os participantes mostraram-se a
par do tema, relatando que o mesmo ¢ “uma manifestacao cultural que ultrapassa
rotulos, naturalmente encontrada na faixa periférica, que discursa sobre desigualdade e
por isso tornou-se forte no Brasil”. Todavia, quando perguntados se o discurso é facil de
ser absorvido, enunciaram que a linguagem do movimento hip hop é um dialeto
especifico de um grupo social “é uma linguagem propria de um certo grupo social, a
galera que mora no centro e nos bairros um pouco mais nobres fala de um jeito, a galera
do hip hop fala de outro”, “Pelo fato da gente ndo ter vivido aquilo, talvez a gente nédo
saberia versar tdo bem sobre aquela realidade quanto eles por exemplo, pra entender tem
que ter um conhecimento prévio, uma leitura da sociedade e da realidade que nem todo
mundo tem...”. Um dos participantes ainda ligou a falta de sensibilidade e o limiar da
linguagem dos grupos sociais mais nobres com preconceito e falta de informacéo:
“Acho que pra qualquer pessoa que esteja minimamente informada e ndo seja

preconceituosa € facil, mas como aqui no Brasil a galera é muito preconceituosa...”.

Quando perguntados sobre os elementos e mensagens presentes em uma
producdo local (videoclipe) que lhes foi apresentada, surgiram termos como
fraternidade, amizade e humildade, um dos entrevistados comentou que o rap lhe parece

uma espécie de “hino/grito de guerra”, dado que na lirica &spera das musicas existem
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criticas sociais subliminares que, para alguém distante deste contexto, sdo dificeis de
decifrar. Um dos participantes ainda comentou que uma das peculiaridades do rap € a

auséncia de refrdo, o que faz dele uma espécie de texto sobre a realidade do autor.

A afronta ao sistema mercadoldgico capitalista também entrou no debate
sobre as mensagens do hip hop, um dos participantes comentou: “Se a gente escutar essa
musica, vamos perceber que ela é uma afronta a criminalidade, eles estdo ali pra tentar
se livrar da criminalidade que foi imposta a eles, nés nascemos com dinheiro, eles tem
que impor a unido pra sobreviver ao nosso sistema falho, por que na quebrada um
precisa ajudar o outro por sobrevivéncia. O pessoal do centro vai no mercado comprar
um ovo por exemplo, na periferia tu pede o ovo pro vizinho, coisa que aqui no centro
ndo rola muito. Talvez por viverem numa ldgica distinta do sistema capitalista eles ndo

sejam tdo facilmente compreendidos.”

Logo apos esta afirmacdo e a exibicdo de duas outras producdes um pouco
mais comerciais que a primeira, abriu-se uma discussao sobre a mercantilizacdo do hip
hop, a maioria dos participantes se mostrou a favor de manobras mercantis para a
manutencdo financeira do movimento, entretanto alguns relataram que essas manobras

podem desvirtuar o cerne do hip hop.

Quanto as mensagens que 0s participantes acharam mais marcantes no hip
hop, surgiram conceitos como unido, superacdo, amizade, raizes comunitarias e
empatia. Um dos participantes disse: “Pra mim o que o hip hop deixou é entender o que
a galera vive na periferia, porque querendo ou ndo eu ndo estou familiarizado

diretamente com isso, e seria muito mais comodo continuar assim.”.

4.2.3 Conflitos combatidos e ruidos gerados pela comunicacéo do hip hop

Por tratar-se de uma manifestacdo cultural de um grupo social especifico, o
hip hop néo é facilmente assimilado por todos, esta subsecdo trara a descricdo de dados,
(coletados durante o grupo focal), relacionados as barreiras socioculturais transpostas
pela comunicacdo do hip hop, além de dados relacionados aos ruidos provenientes das

estratégias comunicacionais do movimento.

Uma das marcas da comunicacdo proveniente do hip hop € a acidez dos

discursos, seja nas letras de rap, na estética do grafite, nas batidas do DJ ou nos
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movimentos do dancarino. Durante o grupo focal os participantes relataram “[...]parece
até uma mafia, e dai forma varios grupos, tu pode ver que na letra dos caras nao é uma
critica social tdo facil de decifrar pra alguns, mas eles ja sdo a critica social, estdo dentro

desse contexto.”.

Todos os participantes relataram que grande parte das pessoas de seu
convivio ndo seriam capazes de assimilar as mensagens presentes nas produgdes que
Ihes foram apresentadas, os motivos mais salientados foram a condi¢do de classe, a
influéncia da colonizagdo na regido e o contexto familiar, todos estes relacionados a

condicéo do grupo social em que os receptores estao inseridos.

Entretanto, os participantes disseram acreditar que tal acidez é necessaria e
corre nas veias do movimento, dado que o hip hop em esséncia busca retratar as
desigualdades vivenciadas por seus produtores, um dos participantes enunciou: “eles
ndo estdo fazendo rap pra vender, ta ligado? Eles tdo fazendo rap pra falar dos seus
problemas, pra se autoafirmar, pra mostrar que eles estdo ali e tal, que eles existem.
Porque se fosse intuito deles virar moda eles estariam pensando em outro tipo de mdsica
e ndo um ritmo como esse que € um ritmo pra revolucionar, tem muito hip hop hoje em
dia que ndo é hip hop de verdade, que € s6 uma comercializa¢do é sé uma apropriacao
dessa cultura porque o publico gosta, esses caras do clipe se mostram como um rap

legitimo...”.

Quanto a mercantilizacdo de algumas producdes do movimento e a
aderéncia a demandas do mercado, imperou a discordancia entre os participantes. Cerca
de 60% disse acreditar que adentrar no cenario cultural hegeménico é crucial pra
sobrevivéncia do movimento em uma sociedade capitalista, os outros 40% disseram que
a comercializacdo do hip hop acaba desvirtuando 0 movimento e € uma ameaca para 0

que, segundo os participantes, seria o hip hop de verdade.

Em relacdo ao grafite e o pixo, os participantes do grupo focal, através do
debate, entraram em consonancia constatando que o grafite enquanto arte critica
sensibiliza mais pessoas do que o pixo que, por sua vez, traz uma linguagem mais
agressiva e as vezes completamente ilegivel para quem néo estd do lado de dentro do
movimento, causando ainda mais aversdo ao movimento por parte da sociedade.
Todavia, os participantes também reconheceram a importancia do pixo enquanto

ferramenta de auto afirmacao.
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5. Analise dos dados encontrados na pesquisa

Partindo do problema de pesquisa e da ética proposta pela bibliografia
apresentada nos trés primeiros capitulos, o presente capitulo compilara analises acerca

dos indices presentes nos dados coletados durante o processo de pesquisa.

Afim de chegarmos em um panorama sobre a relacdo comunicacional
periferia-centro entre jovens de Passo Fundo a partir do hip hop, as se¢des de andlise
foram divididas conforme o0s objetivos secundarios da pesquisa, sendo eles,
respectivamente: o reconhecimento dos grupos sociais pesquisados (periferia-centro), a
andlise das estratégias de comunicacdo do movimento hip hop local e a maneira que 0s
jovens nao familiarizados a realidade periférica de Passo Fundo assimilam as producdes

culturais do movimento.

5.1. Grupos Sociais (Periferia x Centro)

Esta secdo buscara tracar um paralelo entre 0s grupos sociais pesquisados
(produtores culturais periféricos do movimento hip hop e jovens estudantes do ensino
superior residentes no centro da cidade), com fim de alcancar o estado de compreenséo

das relacOes entre os dois grupos estabelecidas por meio do hip hop.

Os dois grupos pesquisados reconhecem um ao outro, sua distin¢do se da
socioespacialmente, como Santos (1999) ressalta, é importante lembrar que o territorio
ndo € simplesmente uma demarcacdo de espa¢o, mas sim uma soma de chdo e
identidade cultural, os sujeitos que vivenciam a periferia e estdo inseridos no ethos
cultural do hip hop tém maneiras diferentes de entender as trocas materiais e espirituais

e, consequentemente, 0 exercicio da vida.

A totalidade simbdlica da periferia e do centro comeca em estruturas
especificas, como a organizacao das relacBes, a moral vigente, a estrutura de consumo e
sublima-se na demarcacao territorial. Atenta-se para as informagdes descritas no
capitulo anterior, onde quase todos 0s pesquisados enunciaram perceber que na periferia

a comunidade é mais unida do que no centro da cidade.

A auséncia do estado no espaco periférico e os comportamentos distintos da

area central ndo s@o mera coincidéncia, a l6gica humana e o coleguismo das pessoas que
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convivem nesses espacos sobrepde algumas amarras do sistema, tudo a fim de buscar
alternativas para a propria sobrevivéncia, entretanto, em uma realidade precarizada ndo

basta apenas a unido, recursos também sao necessarios.

Uma das principais estratégias de exigéncia destes recursos sdo os veiculos
de comunicagdo comunitaria, como o movimento hip hop, responsavel pela denuncia
das negligéncias praticadas pelo poder publico e, ocasionalmente, pela prépria
sociedade civil. Mas, para além disso, o hip hop reforca a cultura popular e a identidade
cultural das pessoas que o constroem, propondo, segundo Moassab (2008), uma
alternativa ao cenéario cultural hegemonico, a linguagem A&cida caracteristica do

movimento é um belo exemplo disto.

Nota-se, por exemplo, que a visdo dos jovens residentes no centro tém sobre
a periferia e suas producdes esta diretamente associada a estere6tipos negativos, visdo
esta que esta muitas vezes aliada a uma condicédo de classe. Entretanto, os produtores do
hip hop (ou pelo menos a maioria deles), apesar de estarem cientes da condicdo de
vulnerabilidade social de suas comunidades, dizem que preferem viver ali devido ao
ethos vigente. E importante relatar que a maioria dos jovens presentes no grupo focal
demonstrou empatia para com o hip hop e mostraram-se cientes de alguns paradoxos
existentes na relacdo periferia-centro, todavia praticamente todos eles relataram que
grande parte das pessoas de seu convivio ndo estaria sequer disposta a receber as

mensagens transmitidas por sujeitos marginalizados.

Esta rejeicédo da periferia por parte do centro parte da identidade cultural dos
sujeitos que vivem em espacos socioespacialmente favorecidos, um dos jovens
produtores entrevistados relatou “[...] 0 playboy nunca vai entrar numa periferia, porque
ele é ensinado que se ele entrar ali vao matar ele ou algo do tipo, mas a favela néo se

importa de estar no lugar onde o playboy esta, porque o favela lutou pra estar ali...”.

Como dito anteriormente (ver capitulo 3), Passo Fundo é uma cidade
referéncia no que tange as Instituices de Ensino Superior (IES) e um polo regional da
area da saude, o que acaba por atrair muitas pessoas e principalmente estudantes da
regido, oriundos de pequenas cidades e distritos que ndo sdo naturalmente cosmopolitas.
Além do mais, os tracos culturais da colonizacdo europeia estdo muito presentes, 0s

imigrantes europeus que chegaram aqui no século XIX (principalmente italianos e
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alemées) trouxeram consigo uma bagagem cultural conservadora, etnocentrista e, por

vezes, racista.

Além desta bagagem negativa ter marcado a identidade cultural da regido
norte do Rio Grande do Sul, existe o agravante da dicotomia étnico-cultural, como
Beltrdo (2014) constata, as comunicacGes populares, ou folkcomunicacdes, de
movimentos sociais como o hip hop revelam uma dicotomia ético-cultural, tendo em
vista que os veiculos de comunicacdo tradicional, dirigidos pelas elites, ndo se
apresentam como uma comunicacao dialdgica para com as massas marginalizadas. O
hip hop, em virtude de comunicar-se por meio de um dialeto especifico, também ndo é
de todo assimilado pelos grupos sociais economicamente favorecidos, estes fatos
dificultam ainda mais a penetracdo do hip hop e das folkcomunicacdes da populacéo

negra no centro da cidade.

Entretanto esta influéncia negativa e a dicotomia periferia-centro ndo sdo
totalizantes, hoje em dia estas identidades estdo miscigenadas, ademais, existem
iniciativas civis, institucionais e organizacionais que possibilitam a incluséo (ainda que
limitada) de diferentes identidades culturais e socioespaciais, a partir disso, a
folkcomunicacé@o encontra frestas para impor-se entre a dicotomia periferia-centro. A
internet e as redes sociais também aceleram este processo, o hip hop enquanto producéo
cultural se insere em plataformas afim de conquistas novos publicos e, dessa maneira,

utiliza-se de estratégias comunicacionais das quais trataremos mais adiante.

5.2. Estratégias de Comunicacéo do Hip Hop

Em Passo Fundo o movimento hip hop vem sendo construido ha mais de 20
anos e, seguindo a agenda global, cresce cada vez mais e ocupa seu lugar engquanto
edificador de identidades socioculturais da juventude. Afim de conquistar seu espacgo no
cenario cultural, o movimento desenvolve estratégias comunicacionais que buscam
atingir diferentes publicos em diferentes instancias e espagos. Esta se¢do trard uma
analise relativa a estas estratégias.

Miranda (2000) confirma que, enquanto sociedade brasileira, o interesse em
armazenar e promover conhecimentos sobre a realidade do pais é crucial para
evoluirmos, isto é, os saberes populares presentes na folkcomunicacéo proveniente do

movimento hip hop séo necessarios para a construcdo de uma cidade democratica em
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todas as suas instancias, visto que sua forca produtiva e criativa fomenta a

representatividade de grupos sociais historicamente marginalizados (ver capitulo 3).

Retornando a bibliografia do segundo capitulo, Peruzzo (2007) constata que
a midia comunitaria ndo possui um modelo Unico, mas sim cada vez mais plural, ou
seja, suas interfaces se distinguem na medida em que sd80 mecanismos puros de
autogestdo, ndo ha uma formula especifica para o hip hop, ele é fruto das condi¢cGes em

que é criado.

Mostra-se interessante a maneira como a qual o primeiro contato dos dois
grupos com o hip hop difere bastante. Ao passo que os produtores culturais periféricos
foram influenciados pela identificagdo com producgdes nacionais e familiares, 0s jovens
residentes no centro da cidade tiveram seu primeiro contato com o hip hop através de

artistas internacionais do movimento, inseridos no cenario cultural hegemonico.

Num primeiro momento, estes dados podem dar a impressdo do movimento
estar sendo engolido pela l6gica mercantil do sistema, mas se analisada com cautela, a
coleta revela que boa parte dos produtores e estudantes entrevistados entende o hip hop

comercial como uma estratégia de subsisténcia financeira do proprio movimento.

O hip hop essencialmente ndo faz parte do cenario cultural hegemdnico,
todavia 0 objetivo e a necessidade de “roubar a cena” e autoafirmar-se o leva a este
destino por caminhos alternativos, inserir-se em espacos tradicionalmente pertencentes a

hegemonia nao significa necessariamente rendi¢do, mas sim uma alternativa estratégica.

A interacdo e o consumo multimodal entre grupos sociais distintos é
potencializada por esferas como a internet e as redes sociais, para Canclini (2008) as
ferramentas virtuais possibilitaram a ampliacdo de conhecimentos disponiveis para o
telespectador e ainda podem desencadear um processo de desterritorializacdo do
mesmo, possibilitando assim certa conexdo para com alguns elementos do hip hop,

todavia é bom lembrar que conectividade e interatividade ndo s@o sin6bnimos.

Enquanto o internauta esta conectado a grupos e individuos que constroem o
hip hop, ele ainda pode desconhecer o cerne do que consome e, pior que isso, ditar para
o mercado qual hip hop é mais relevante comercialmente e economicamente para um

sistema que, por vezes, negligencia o habitus periférico.
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Talvez seja este 0 motivo pelo qual a conciliagdo com o sistema néo € vista
como um caminho viavel por parte do movimento, ha setores mais conservadores! no
que tange as raizes do hip hop e, por sua vez, os produtores culturais destes setores sdo
adeptos de correntes ideoldgicas mais radicais. Suas iniciativas partem desde a
mobilizacdo interna da comunidade, passando por musicas com liricas &speras e

chegando até o pixo em propriedades privadas afim de reivindicar visibilidade.

Estas estratégias, assim como a conciliagdo com o sistema, possuem seus
prés e contras, ao passo que tornam o movimento mais visivel, também podem causar
aversdo por parte das pessoas que ndo estdo cientes da realidade vivida na periferia da

cidade e causar ruidos (comunicag¢fes mal compreendidas).

Os ruidos causados por comunicacBes incisivas do hip hop expdem
novamente a diferenca entre 0s grupos sociais, desta vez no ambito da linguagem, uma
das caracteristicas mais marcantes do movimento social, responsavel por grande parte

de sua identidade cultural e ja citada na se¢édo anterior.

Weller (2004) afirma que os jovens armam-se de um discurso que apela
para o discernimento do opressor, fazendo com que 0 mesmo reveja suas atitudes
discriminatorias (ver capitulo 2). Contudo, o opressor precisa estar minimamente

disposto a recepcao destas mensagens, 0 que recorrentemente nao acontece.

Portanto, ndo é possivel determinar qual estratégia seria a mais correta ou
mais eficaz, dado que o movimento hip hop é diverso e sua pluralidade de ideias e
ideais € 0 que o constr6i diariamente, afinal, um movimento social deve estar em

constante movimento, assim como a propria sociedade.

5.3. A Recepcéo do Hip Hop no centro de Passo Fundo

A maneira como a expressdo comunitaria do hip hop é recebida por grupos
sociais distintos, (neste caso jovens graduandos que residem no centro de Passo Fundo),
explicita a feicdo da relacdo periferia-centro na cidade. Nesta secdo o leitor encontrara

a andlise de recepcdo comunicacional do hip hop, a mensagem que os produtores

! No presente contexto, os setores conservadores do movimento seriam aqueles que prezam pelo viés
revoluciondrio do mesmo, afim de construir um sistema sociopolitico alheio ao capitalismo. N&o é
pretensdo do autor fazer qualquer juizo de valor sobre estes posicionamentos.
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culturais periféricos buscam transmitir e a mensagem recebida pelos jovens

participantes da pesquisa.

Durante a entrevista semiestruturada, quando perguntados a respeito da
relacdo de Passo Fundo com o hip hop, alguns dos produtores mais antigos da cidade
relataram: “E bacana cara, ta rolando, claro tem que levar em conta que Passo Fundo é
uma cidade nené no interior do RS, que foi o Gltimo estado a liberar os escravos e até
hoje existe uma parada que ndo sei se é reflexo da colonizacdo italiana-alemd, um
preconceito complexo...”. “[...] a gente influenciou aqui, Erechim, Carazinho, outras
cidades ai ao redor, Marau... As pessoas passaram a Vvir pra ca pra prestigiar eventos,

acho que o hip hop € muito presente na cidade, mas ndo € muito aceito as vezes...”.

Analisando cautelosamente essas falas, é possivel constatar dois indices
relacionais importantes: o primeiro é que a recepcao do hip hop se da de maneira
parcial, isto é, nem todas as mensagens sdo compreendidas de imediato, tampouco
conquistam facilmente o publico; o segundo é a forte presenca do movimento hip hop

em Passo Fundo.

Em relacdo a recepcdo do hip hop, é preciso entender os meios de
comunicacdo a partir das mediagcdes, como ja exposto sob a Otica de Figaro (2000),
recebemos a todo momento uma série de discursos sociais e é a partir da mescla destes
discursos que formamos nosso ponto de vista, mais ou menos critico, dependendo do
grupo social em que se esta inserido. A realidade transcrita nas producfes culturais
periféricas possui um discurso, mas alguém distante dessa realidade fisica e

intelectualmente, dificilmente sera capaz de fazer uma leitura precisa deste discurso.

Tratando do segundo ponto, como dito anteriormente (ver capitulo 2 e 3),
Passo Fundo conta com a presenca de aproximadamente 30 grupos de hip hop, um
numero acentuadamente acima da média para uma cidade interiorana, fato que indica a
penetracdo do movimento na sociedade a longo prazo, através de uma construcdo
coletiva que ndo se da de imediato, mas sim mediada pelas lideran¢as comunitarias
emergentes da cultura hip hop. Este € um importante processo de transformacéao social

protagonizado por agentes da prépria comunidade.

Considera-se importante ressaltar a crescente global do hip hop na América

do Norte, de onde o movimento é originario, 14 o rap conquistou as paradas musicais
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perante o cendrio cultural hegemonico e é atualmente o estilo musical mais escutado,

isso vem refletindo nos habitos de consumo cultural dos jovens latino americanos.

A ideia de consumo e industria cultural pode ser utilizada na compreensao
analitica dos dados descritos, Jacks (1996) relata que o consumo ndo € um ato
individual ou irracional, mas sim um fenémeno sociocultural responsavel pela
disseminacdo de ideias. Contudo, h& de se ter cuidado, pois muitas vezes a estrutura
capitalista-mercadologica de consumo acaba por apropriar-se de culturas ndo tédo

conhecidas pelos consumidores.

Um bom exemplo disso séo as festas de hip hop que ocorrem no centro, boa
parte dos frequentadores destas festas ndo estdo familiarizados com os produtores
locais, mas consomem os produtores renomados nacional e internacionalmente. Este
fendmeno potencializa a disseminacdo da cultura hip hop, todavia uma parte do pablico
comunitario acaba sendo excluido destes espacgos, visto que a socioespacialidade do

centro da cidade exige certos recursos financeiros.

Outro olhar acerca da recepgdo do movimento hip hop que pode ser
explorado é a nocdo de frentes culturais, elaborada por Gonzélez e retratada por Jacks
(1996), as frentes culturais caracterizam-se como um modelo de anéalise da cultura que
traz, por premissa basica, uma adaptacdo do conceito de hegemonia para explicar como
as coalizbes de poder podem ganhar o consenso de outros grupos incorporando-se na
esfera publica de simbolos culturais e possibilitando sua identificacdo, € como Cuche

(2002) relata, a cultura € um campo de tensionamentos entre diferentes grupos sociais.

O movimento hip hop se insere nestes tensionamentos reivindicando espaco,
direitos civis e igualdade, dado que, como dito anteriormente (ver capitulo 2), a
realidade externada nas producfes de hip hop € muitas vezes a realidade vivida e/ou

assistida por estes sujeitos.

Esta verossimilhanca entre o que se absorve internamente e 0 que se percebe
externamente talvez seja o fator determinante na eficacia da comunicacdo proveniente
do hip hop, por mais aspera que seja a linguagem, por mais Unicas que sejam suas
caracteristicas identitarias, o movimento ainda é uma forma humana de expresséo,

reivindicacdo de espaco e construgdo do coletivo/comunitario.
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Considerac0es Finais:

Esta pesquisa ndo configura nem busca resultados determinantes, tampouco
quantificard com exatidao a realidade exposta, visto que suas amostras sao pequenas e
por conveniéncia. Porém, o contingente de pessoas entrevistadas permite o
esclarecimento de algumas questdes que permeiam a tematica pesquisada no contexto
local, possibilitando a construcdo de saberes na relacdo Universidade-Comunidade.

Quanto aos respectivos objetivos da pesquisa:

O mapeamento dos sujeitos que compdem e constroem o movimento hip
hop em Passo Fundo deu-se através de uma analise socioespacial, visando reconhecer o
ideario do movimento enquanto iniciativa de comunicacdo comunitaria, na qual 0s

sujeitos sdo protagonistas dialdgicos de sua realidade.

O movimento hip hop insere-se entre a dicotomia periferia-centro,
possibilitando assim uma espécie de dialogo intercultural no convivio de diferentes
grupos sociais, a folkcomunicagdo emanada pelas produges do movimento trazem
consigo um discurso repleto de reivindicacGes deste grupo social que, por sua vez, sao
verdadeiramente importantes no tensionamento das frentes culturais perante a

hegemonia.

A andlise das estratégias de comunicagdo do movimento hip hop concedeu-
nos ricas consideracbes no que tange a necessidade de autoafirmacdo de grupos
historicamente excluidos no contexto urbano, suas produgbes folkcomunicacionais
incorporam-se na cidade afim de, por vezes drasticamente chocar e por vezes conquistar

0s ouvidos de novos publicos.

A pluralidade de estratégias encontradas durante o processo de pesquisa
denuncia a pluralidade de ideias presentes no movimento hip hop, enquanto alguns
produtores buscam conquistar espaco no cenario cultural hegemdnico, outros entendem
que o0 Unico caminho é a desconstrucdo total do sistema capitalista. Ndo cabe a esta
pesquisa explicitar qual das vertentes esta certa, tampouco estes ideais sdo vertentes
Unicas e determinantes, 0 movimento estd em constante construcdo e desconstrucdo,

assim como o a propria sociedade.

O estudo da recepgdo de suas producdes culturais por parte de jovens

residentes no centro da cidade mostrou que a dicotomia periferia-centro ainda existe
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porém, ao longo do tempo o hip hop criou raizes na cidade de Passo Fundo,
possibilitando um espaco dialégico entre diferente identidades culturais e grupos

sociais.

E preciso entender que a localidade onde o hip hop foi pesquisado traz
consigo um historico nédo tdo favoravel para a recep¢do do movimento, entretanto os
resultados do grupo focal mostraram-se deveras positivos, a ideia de empatia perpassou
as falas tanto dos produtores quando entrevistados quanto dos jovens participantes do
grupo, o que revela que, para além do espaco dialdgico, o hip hop possibilita a génese

de um debate estritamente relevante no que tange as transformacdes sociais.

A compreensdo dos ruidos gerados pela comunicacdo aspera do movimento
hip hop enquanto iniciativa comunitaria explicita o carater incisivo do movimento que,
por conviver em um contexto de vulnerabilidade social, precisa impor-se através de
folkcomunicacBes que nem sempre serdo compreendidas pela hegemonia, mas que ao
longo do tempo conquistam seu espaco, ou nas palavras dos lideres do movimento,

“roubam a cena”.

Finalmente, é importante ressaltar que pesquisas como esta valorizam o0s
saberes populares tradicionalmente escanteados pelo universo académico que, assim
como 0s meios de comunicagdo, acaba reproduzindo praticas hegeménicas através de
conteldos pré-estabelecidos e protocolos que pouco dialogam com a realidade

brasileira.
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