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Resumo

Esta monografia analisa o conteudo das tematicas da cobertura jornalistica da Jornada
Mundial da Juventude (JMJ) de 2016, pelo Facebook da Radio Vaticano — Programa
Brasileiro, através da analise seméantica dos dados. A teoria do jornalismo online, a diviséo
dos valores-noticia, a relacdo da Igreja e a Comunicacdo e a descri¢do da JMJ embasam esta
pesquisa. Através da metodologia de anédlise de conteldo, dividido em quatro categorias de
pesquisa buscou-se identificar o conteldo publicado durante os seis dias do evento, 0s
valores-noticia que mais apareceram, o foco e a tematica das publicacdes. Descobriu-se ao
final dessa analise que na maior parte das publicacdes, os valores-noticia proeminéncia e
religido sobressairam aos outros. Os contetdos produzidos foram, em sua maioria, voltados
para o Papa e as atividades da JMJ. Mesmo sendo um evento da juventude, 0s jovens nédo
tiveram destaque nos conteldos produzidos durante a cobertura. Essa pesquisa torna-se
importante ao perceber que a divulgacao jornalistica da noticia, do evento em si foi intensa e
valida numa pesquisa de conhecimento jornalistico e que a pagina da Radio Vaticano —
Programa Brasileiro utilizou das caracteristicas do jornalismo online durante a cobertura.

Palavras-chave: jornalismo on-line; cobertura jornalistica; andlise de conteddo; Jornada
Mundial da Juventude; Radio Vaticano.
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INTRODUCAO

O presente trabalho busca realizar uma analise do conteldo através das temaéticas
publicadas durante a cobertura jornalistica da Jornada Mundial da Juventude (JMJ) de 2016
pelo Facebook da Radio Vaticano — Programa Brasileiro. Para isto, buscou-se descrever o
que é a JMJ e a Radio Vaticano — Programa Brasileiro. E sera analisado todo o contetdo
publicado durante cobertura jornalistica do evento que ocorreu entre os dias 26 a 31 de julho
de 2016, na Polénia.

Os questionamentos levantados para elaborar o problema de pesquisa surgiram a
partir da ideia de elaboracdo do proprio objeto de estudo. O principal foco desta monografia é
identificar o conteldo tematico publicado durante cobertura jornalistica da Jornada Mundial
da Juventude de 2016, no Facebook da R&dio Vaticano — Programa Brasileiro, descobrir o
principal foco destes contetdos e destacar os principais valores-noticia que apareceram (ou

ndo) nos seis dias da analise.

A escolha dessa pesquisa surgiu pelo interesse particular desse evento que € a JMJ e
a divulgacéo do mesmo. E também, na curiosidade da descoberta sobre a anélise do contetdo
publicado na pagina do Facebook da Radio Vaticano — Programa Brasileiro. Afinal, a pagina

tem 559.739 curtidas e 554.917 seguidores, tendo um grande alcance de visibilidade.

Os avancos tecnoldgicos da sociedade sdo evidentes desde a criacdo da internet,
com isso, deu-se uma migracdo das plataformas de comunicacdo convencionais para as
digitais. A partir disso, observa-se que a Igreja Catolica avangou rapidamente, diferente de
outrora, em conjunto com essas ferramentas tecnoldgicas para a maior propagacao de eventos
religiosos. Esse mesmo avancgo € perceptivel em maior evidéncia dentro do jornalismo, que
hoje ndo se vincula apenas ao radio, televisdo ou impresso, parte para as plataformas digitais e

seu contetido passa a ser multimidia e instantaneo.

As midias sociais como o Facebook, servem como uma ferramenta para aumentar a
visibilidade na divulgacdo de eventos e também, sdo utilizadas por diversas empresas,
instituicbes e organizacdes. Para o jornalista, esses instrumentos auxiliam em seu trabalho
tanto pela questdo da instantaneidade quanto da facilidade do acesso e de atingir a um grande

publico.

A partir disso, deve-se levar em consideracdo a importancia da cobertura jornalistica da JMJ,

caracterizada pela participacdo do publico do mundo inteiro, sendo um acontecimento que



vem de anos e segue como um marco historico dentro da cultura religiosa cristd, e a

repercussao do mesmo na era da comunicacao digital.

E interessante o estudo para descobrir, a partir do conteido, a maneira com que esse
evento é passado para o publico, sendo esse seleto. Afinal, as pessoas que curtem a pagina da
Radio Vaticano — Programa Brasileiro sdo, em sua maioria, catolicas e interessadas em saber

as Ultimas noticias do Papa, da Igreja e do Vaticano em si.

A metodologia escolhida para realizar esta pesquisa é a analise de conteudo
semantica, ou seja, das tematicas que envolvem esse contetudo, de Laurence Bardin, a partir
da escolha de quatro categorias construidas na fase da analise prévia: 0s jovens peregrinos, o
Papa Francisco, o tema do evento e as atividades desenvolvidas durante a JMJ. Para utilizar
desse método, foi preciso seguir trés passos: a pré-analise, que foi feita durante a elaboracéo
do projeto de pesquisa e da coleta dos dados, onde foi organizado o planejamento do trabalho;
o plano de analise, onde foram organizadas as ideias que foram desenvolvidas e a exploracao
do material; o tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo, onde foram organizados os

dados obtidos durante a analise.



1. Jornada Mundial da Juventude

Neste capitulo sera apresentada a Jornada Mundial da Juventude (JMJ), bem como
as suas especificidades. Desde quando e porque foi criada até a simbologia e os temas de cada

ano em que o evento aconteceu.

1.1. Surgimento da Jornada

A Jornada Mundial da Juventude é um evento catolico que existe ha 31 anos, um
encontro internacional dos jovens de todo o mundo junto com sacerdotes, bispos e o Papa, e é
realizada a cada dois anos, durante uma semana, em um pais escolhido para ser a sede
(KRAKOW, 2016).

Segundo o site World Youth Day, a JMJ foi criada a partir da preocupacgédo do Papa
Jo&o Paulo Il com os jovens, no ano de 1984 mais de 300.000 jovens foram ao encontro do
pontifice para participarem do Jubileu Internacional de jovens, no Domingo de Ramos. O ano
sequinte foi proclamado como o Ano Mundial da Juventude pelas Nacdes Unidas, e a
experiéncia de se encontrar com centenas de jovens foi repetida por Karol VVoytjla. No dia 20
de dezembro de 1985 foi anunciada a Jornada Mundial da Juventude (KRAKOW, 2016).

Jodo Paulo Il explicou a importancia desses encontros com 0S jovens para 0S

funcionarios da Curia Romana na véspera de Natal:

Todos os jovens devem sentir o cuidado que a Igreja tem para com eles. Portanto,
toda a Igreja, em unido com o sucessor de Pedro, deve ser cada vez mais engajada
em um nivel global e as suas receptividade e esperangas. Temos de tentar
corresponder as suas expectativas, e nds devemos comunicar a certeza de que €
Cristo, a Verdade que € Cristo, e o amor que € Cristo. E nesta preocupa¢édo
privilegiada, que a Igreja dirige em direcéo a eles, 0s jovens precisam encontrar uma
prova de que eles importam muito, porque eles valem muito a pena. A sua vida é
valiosa para a Igreja (KRAKOW, 2016).

O objetivo da JMJ ¢ o de “viver por alguns dias em comunidade da Igreja, escutar a
Palavra de Deus, participar dos Sacramentos de Confissdo e Eucaristia e proclamar a alegria
de Jesus Cristo” (KRAKOW, 2016).
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1.2. As Jornadas pelo Mundo

Ap6s o anancio oficial do surgimento da JMJ, ela passou a ocorrer periodicamente.
E teve quatorze edicbes e viajou a muitos paises, além da Italia, passou pela Argentina,

Espanha, Pol6nia, Estados Unidos, Filipinas, Franca, Canada, Alemanha, Australia e Brasil.

A cada edicdo da Jornada um tema é escolhido pelo Papa. Esse tema existe para que
0S jovens comecem a preparacao em suas paroquias e logo apos, durante a JMJ, o contetdo é

aprofundando em encontros conhecidos como Triduo de Catequese (KRAKOW, 2016).

Conforme o quadro 1, os quinze temas em niveis nacionais escolhidos tém ligacdo
com o evangelho. Todas as Jornadas, pela vontade de Sao Jodo Paulo |1, tem em seu tema um

pensamento biblico, que ¢ relacionado com a “espiritualidade da cidade anfitrid da JMJ”
(KRAKOW, 2016).

No quadro a seguir consta a ordem cronoldgica de todas as edi¢bes da Jornada
Mundial da Juventude j& ocorridas e da ultima que foi anunciada, que acontece em 2019, no

Panama:

Quadro 1 — A Jornada Mundial da Juventude pelo Mundo

Ano Local Tema

1986 Roma, Italia “Estejam sempre preparados para responder a qualquer pessoa
que lhes pedir a razdo da esperanga que ha em vocés” (1 Pd 3-
15)

1987 Buenos Aires, Argentina “Assim conhecemos o amor que Deus tem por nos e

confiamos nesse amor” (1 Jo 4, 16)

1989 Santiago de Compostela, “Eu sou o caminho, a verdade e a vida” (Jo 14, 16)
Espanha
1991 Czestochowa, Polbnia “V s recebestes um Espirito de Filhos” (Rom 8, 15)
1993 Denver, Estados Unidos “Eu vim para que tenham vida, e a tenham em abundancia”
(Jo 10, 10)

1995 Manila, Filipinas “Como o Pai me enviou, eu também o envio” (Jo 20, 21)
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1997 Paris, Franca “Mestre, onde moras? Vinde e vereis” (Jo 1, 38-39)

2000 Roma, Italia Jubileu “O verbo se fez carne e habitou entre no6s” (Jo 1, 38-
39)

2002 Toronto, Canada “Voés sois o sal da terra... Vs sois a luz do mundo” (Mt 5, 13-
14)

2005 Col6nia, Alemanha “No6s viemos adora-lo” (Mt 2, 2)

2008 Sydney, Australia “Recebereis a forca do Espirito Santo, que vira sobre vos e

sereis minhas testemunhas” (At 1, 8)

2011 Madri, Espanha “Enraizada e edificada em Jesus Cristo, firme na f¢” (Col 2, 7)
2013 Rio de Janeiro, Brasil “Ide e fazei discipulos de todas as na¢des” (Mt 28, 19)
2016 Cracdvia, Polbnia “Bem-aventurados 0s misericordiosos, porque eles alcancardo

misericordia” (Mt 5, 7)

2019 Cidade do Panama, Panama | “Eu sou o servo do Senhor. Faga-se em mim segundo a tua
palavra” (Lc 1, 38)

Fonte: KRAKOW 2016.

A primeira JMJ oficial ocorreu em 1986, em Roma, na Italia, conforme o Quadro 1.
Foi neste ano que a peregrinacdo da JMJ comecou oficialmente. Em sua homilia o Papa Jodo
Paulo Il ressaltou: “Hoje vocés estao aqui de novo, queridos amigos, para comegar, em Roma,
na Praca de S&o Pedro, a tradicdo da Jornada Mundial da Juventude, a celebracéo a que toda a
Igreja ¢ convidada” (KRAKOW, 2016).

Em 1987, foi a vez da cidade de Buenos Aires, na Argentina receber o evento. Com
o tema: “Assim conhecemos o amor que Deus tem por nds e confiamos nesse amor”, foi a
primeira JMJ a ser realizada fora da Europa. O Papa escolheu esse pais para lutar com as
consequéncias do regime da ditadura militar e da teologia da libertag¢do, “e¢ muitos elementos

deste encontro foram explicagdes simbolicas da esséncia da Jornada Mundial da Juventude”.

Em 1989, Jodo Paulo Il fez com que a juventude do mundo fosse para uma das
mais antigas rotas de peregrinacdo da Europa, Santiago da Compostela, na Espanha. O tema
dessa edicdo foi: “Eu sou o Caminho, a Verdade ¢ a Vida”. Nessa época, a Europa estava

passando por transformacdes politicas.
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A cidade de Czestochowa, na Poldnia, em 1991, foi o primeiro local na Europa que
ocorreu a Jornada apds o pais ndao ser mais comunista. Com o tema: “Vos recebestes um
Espirito de Filhos”, mais de 100 mil pessoas da Europa Ocidental participaram do evento. O
Papa escolheu fazer a peregrinacdo para Jasna Gora, aos pés do Santuario de Nossa Senhora,
pois acreditava que aos pés de Maria “os jovens sdo capazes de experimentar o que uma

‘filiagdo’ €” e ao fim dessa edicdo, ele consagrou a juventude do mundo para a Mae de Deus
(KRAKOW, 2016).

Com o tema: “Eu vim para que tenham vida, e a tenham em abundancia”, a cidade
de Denver, nos Estados Unidos, recebeu em 1993, mais uma edi¢do da Jornada. Nessa época
os jovens estavam embalados com a ideia de viver o “sonho americano”, e foi a primeira JMJ

com a incluséo da Via Sacra na programacao oficial.

Ja em 1995, o Papa Jodo Paulo 11, escolheu o Unico pais catdlico da Asia para fazer
a peregrinacdo, na cidade de Manila, nas Filipinas. Com o tema: “Tal como o Pai me enviou,
eu vos envio”. Essa foi a JMJ com maior numero de participantes, com mais de quatro

milhGes de peregrinos, segundo o site Krakow (2016).

“Durante o encontro do Papa com a juventude em Paris, em 1997, mais de meio
milhdo de jovens deram-se as md&os, criando a chamada ‘corrente da fraternidade’,
envolvendo a capital da Frangca” (KRAKOW, 2016). Essa edicdo teve por tema: “Mestre,
onde moras? Vinde e vereis”. Nesse encontro teve novidades e que fazem parte das Jornadas

atuais, como o Dia nas Dioceses, 0 servico voluntario da juventude e o Festival da Juventude.

Mais uma vez em Roma, na Italia, em 2000, o encontro dos jovens com o Papa foi
marcado pelo tema “E o verbo se fez carne e habitou entre nos”. Essa foi a primeira JMJ com
o icone da Santa Mae de Deus “Salus Populi Romani”, o simbolo acompanha os peregrinos

até hoje.

A Ultima edico presidida por Jodo Paulo Il foi em Toronto, no Canada, em 2002.
Com o tema “Vos sois o sal da terra... VOos sois a luz do mundo”, a JMJ aconteceu sob a
sombra dos ataques das torres gémeas, nos prédios do World Trade Center, em 11 de
setembro de 2001. “Seis meses depois dos ataques, os jovens levaram ao local da tragédia a
Cruz da JMJ, que pela primeira vez cruzou todas as dioceses canadenses, preparando o pais
para a Jornada” (KRAKOW, 2016).
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Convocada pelo Papa Jodo Paulo Il e presidida pelo Papa Bento XVI, jovens de
197 paises participaram da Jornada Mundial da Juventude na cidade de Col6nia, na
Alemanha, com o tema: “Viemos adora-lo”. Nesse encontro, Bento XVI deu aos peregrinos a
adoracdo ao Santissimo Sacramento na Vigilia de sabado, e continua a acontecer nas

Jornadas, até hoje.

“Recebereis a forca do Espirito Santo, que vird sobre vOs e sereis minhas
testemunhas”, foi o tema da edi¢do de 2008 em Sidney, na Australia. “O formato moderno e
multimidia da JMJ, com um total envolvimento nas redes sociais, como canal no Youtube e
pagina no Facebook, comegou em Sidney” (KRAKOW, 2016). Essa edi¢do foi uma das
menores da histéria, tanto pelo local ser distante quanto pelo pais ter apenas 26% de sua

populacdo catodlica.

“Arraigados e edificados em Cristo, firmes na f¢”, foi o tema da JMJ em 2011 na
cidade de Madrid, na Espanha. Nessa edicdo, tiveram diversos protestos na capital espanhola,
“ilustrando ndo somente as dificuldades sociais e econdmicas, mas também a crise de fé do
Velho Continente” (KRAKOW, 2016). As mensagens levadas aos jovens eram as de lutarem

pela fé e darem testemunho dela.

No Rio de Janeiro, em 2013, a Jornada Mundial da Juventude, ficou marcada por
ser a primeira em que o Papa Francisco participou. O tema foi: “Ide e fazei discipulos entre
todas as nacdes”. A JMJ desse ano ficou marcada pela “aceitagdo generosa dos peregrinos

pelos moradores da cidade, em especial dos residentes das comunidades mais pobres”

(KRAKOW).

Em 2016 aconteceu a ultima edicdo da Jornada Mundial da Juventude na Polonia,
com o tema “Felizes os misericordiosos, porque alcancardo misericordia”. Além dos
voluntarios, 180 delegacGes oficiais participaram do encontro, segundo noticia do site G1,

mais de dois milhGes de pessoas estiveram presentes.

1.3. Simbolos

Nesse evento, os jovens sdo acompanhados por dois simbolos que foram presentes
de Jodo Paulo II, a Cruz da Jornada Mundial da Juventude e o icone da Santa M&e de Deus

(Salus Populi Romani). “Os simbolos ensinam as seguintes geracdes de jovens qual é o
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verdadeiro objetivo da Jornada Mundial da Juventude: conhecer mais profundamente a Cristo
no Mistério da Redencao e entregar a vida a Mae de Deus” (KRAKOW, 2016).

Estes simbolos ndo estdo presentes apenas na semana em que ocorre a Jornada
Mundial da Juventude, mas também durante o periodo de preparacéo, passam pelas dioceses
do pais organizador. “Estes sinais ndo estdo com os jovens somente durante a JMJ, mas todo o
tempo viajam pelo mundo acolhendo cada dia centenas, até mesmo milhares de pessoas na
oragao e adoragao” (KRAKOW, 2016).

1.3.1 A Cruz Peregrina

A cruz de madeira, fabricada em 1983 para o Ano Santo da Redeng¢do. “Foi
colocada junto ao sepulcro de Séo Pedro e estava presente nas celebragcdes acompanhando o
grupo de peregrinos que visitavam o Vaticano” (KRAKOW, 2016). Apo6s o final do encontro,
0s jovens pediram ao Papa Jodo Paulo Il que entregasse a cruz a eles, e em resposta o
Pontifice disse: “Confia a vocés mesmos o sinal deste ano Jubilar. A Cruz de Cristo” Levada
pelo mundo como sinal do amor do Senhor a humanidade e anuncia que somente em Cristo

morto e ressuscitado existe salvacéo e redencdo” (KRAKOW, 2016).

O site World Youth Day, diz que a Cruz tem muitos nomes, entre eles “Cruz do
Jubileu, Cruz do Peregrino e Cruz da Juventude”. A Cruz passa por todas as paroquias e

dioceses dos paises sedes das edic¢des das Jornadas Mundiais da Juventude até hoje.

1.3.2 O icone de Nossa Senhora®

A Cruz ndo vai sozinha em suas peregrinacdes, € acompanhada pelo icone de Nossa
Senhora ““Salu Populi Romani’, que tem a imagem da Virgem em que os italianos depositam

sua devocao.

O icone fez parte da Jornada Mundial da Juventude pela primeira vez em 2000.

Trés anos mais tarde, o Papa encorajava a juventude para que se aproximassem de Jesus

! Segundo o site Aleteia, Salu Populi Romani ou Salvagdo do Povo Romano, é uma imagem que acredita ter sido
pintada pelo evangelista Lucas. O quadro original estd na basilica de Santa Maria Maior, em Roma, na Italia.
Acredita-se que em 358 d.C., durante o verdo no hemisfério norte, Nossa Senhora apareceu em sonho ao papa
Libério e pediu que construisse uma igreja no local em que nevasse.
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através de sua mae. Foi durante a JMJ de 2003, a nivel diocesano, que o “Papa presenteou a
juventude com a réplica do icone para que viajasse junto a Cruz por todo o mundo”
(KRAKOW, 2016). “Mas saibam que nos momentos dificeis, que nao faltam na vida de cada
um, ndo estdo sozinhos: como a Jodo aos pés da Cruz, Jesus entrega também a vocés sua Mée,
que os conforte com sua ternura” (KRAKOW, 2016), foram as palavras de Jodo Paulo Il aos

jovens ao entregar o simbolo.



2. Comunicacdo e Igreja catolica

Neste capitulo serd abordada a relacdo da Igreja Catdlica Apostdlica Romana com a
comunicacgdo. E apresenta um pequeno histérico da negacdo e aceitacdo por parte da Igreja
dos novos metodos disponiveis para a evangelizacdo. E apresenta também, a descricdo da
Radio Vaticano e criagdo do Programa Brasileiro, que tem uma pégina no Facebook, que é o

objeto de estudo desta monografia.

2.1. Da censura a liberdade

Em boa parte da existéncia da Igreja Catolica a comunicacdo aceita e utilizada era
aquela que acontecia nas relagdes comunitarias. Soares (1988, p. 30), explica que “o grande
instrumento de comunicacgdo nestes primeiros tempos, foi, sem ddvida, a propria comunidade
cristd que se diferenciava no contexto sociocultural do mundo romano”. Puntel (2005, p. 117)
afirma que “esta, era composta pelos primeiros fiéis cristdos, era por si s6 um instrumento de
comunicacao”.

Segundo Soares (1988), foram produzidos diversos documentos que pautam a
questdo da comunicacao durante os 1500 anos que separam a época apostdlica da invencao da
prensa de Gutemberg, e serviam como guia de orientacdo a imperadores, reis e fiéis no uso de
livros, teatros e imagens.

Logo apos a introdugdo da imprensa, a Igreja volta um olhar de apreensdo para 0s
meios de comunicacgdo impressos. Preocupado com a vida espiritual dos fiéis e acompanhando
0 avanco da comunicagdo, o Papa Inocéncio VIII, acreditava que essa nova tecnologia
“poderia ameacar o controle eclesiastico da produg¢ao cultural de seu tempo” (PUNTEL, 2005,
p. 118). No ano de 1478, o Pontifice publicou “Inter Multiplices”, um documento que definia
como abordar os meios de comunicacdo e qual era o posicionamento da Igreja. Puntel (2005,
p.118), explana que durante esse periodo

A Igreja estabeleceu um rigoroso controle examinando os livros suspeitos de heresia
(oposicdo aos ensinamentos da Igreja). A Inquisicdo? tinha o direito de proibir os
livros que julgasse perniciosos. As pessoas que se recusassem a mudar suas crengas

eram condenadas a morrer na fogueira. Livros suspeitos eram também destruidos
pelo fogo.

2 “Nome dado ao tribunal eclesiastico encarregado de punir todas as pessoas consideradas culpadas de ofensa
contra a ortodoxia catdlica” (PUNTEL, 2005, p. 119).
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No século XVI, por meados de 1559, o papa Paulo IV publicou o “Index Librorun
Prohibitorum”, que era uma lista de autores ¢ de livros que ndo podiam ser lidos. “Este Index
foi aprovado por Pio 1V, confirmado pelo Concilio de Trento e somente abandonado em 1966,
durante o pontificado de Paulo VI” (PUNTEL, 2005, p. 118).

Foi no pontificado de Ledo XIII (1878 a 1903), que houve um desenvolvimento na
historia da Igreja, “marcada por uma nova fase da vida eclesial, voltada em direcdo ao
mundo” (PUNTEL, 2005, p. 119). Esse periodo foi marcado pelo relacionamento e abertura a
comunicagdo por parte da Igreja. Em fevereiro de 1879, o papa Ledo XIII foi o primeiro

pontifice a conceder uma coletiva a jornalistas. Soares (1988, p. 62), comenta que:

A importancia desse gesto, bem como de toda a aproximagéo tentada por Ledo XIII,
mede-se pelo abismo que separou, anteriormente e por longo tempo, as partes em
questdo: de um lado, os interesses da Igreja inicialmente aliada ao poder dos
principes, e, de outro, os interesses da burguesia, que através de revolugdes mais ou
menos violentas assenhoreou-se do poder a revelia da hierarquia cat6lica ou mesmo
contra sua vontade.

Puntel (2005, p. 120), ressalta a dificuldade do reconhecimento dos valores
positivos dos meios de comunicacdo por parte da Igreja e de ndo “perceber suas

potencialidades para atuar como instrumentos na defesa da dignidade dos seres humanos”.

2.2.Documentos oficiais recentes

A Igreja Catolica publicou diversos documentos oficiais em que falava sobre o
posicionamento diante da comunicacdo. Esses documentos falavam sobre pecas de teatro, o

cinema, o radio, a televisdo e a internet.

Em 4 de dezembro de 1963, foi aprovado pelo Concilio Vaticano I, o decreto Inter
Mirifica, foi “a primeira vez que um concilio geral da Igreja se volta para essa questdo da
comunicacao” (PUNTEL, 2005, p. 122). Esse documento assegura o direito € a obrigagdao da
Igreja utilizar os meios de comunicacéo social. Segundo Dariva (2003, p. 11), a publicacdo do
documento “estabelece um notavel desenvolvimento posterior da reflexdo catolica sobre

comunicacao”.

A partir do Inter Mirifica, foi criada uma nova “terminologia na expressao
comunicagdo social” (DARIVA, 2003, p. 68). A comissa0o preparatoria percebeu que

expressdes como “mass media”, ndo definiam adequadamente o entendimento da Igreja sobre
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a comunicagdo, entdo, a nova proposta de expressdo utilizada foi “instrumento de
comunicagdo social”. Com a criacdo desse documento foi criado também, o Dia Mundial da
Comunicacdo, que lembra aos fiéis o seu dever para com 0s meios de comunicacdo. Além

disso, foi criado um secretariado mundial especializado nos meios de comunicagéo social.

Quadro 2. Papas a partir da criacdo da Radio Vaticano

Nome Pontificado
Pio XI 1922 a 1939
Pio XII 1939 a 1958
Jodo XXIlI 1958 a 1963
Paulo VI 1963 a 1978
Jo&o Paulo | 1978 a 1978
Jodo Paulo Il 1978 a 2005
Bento XVI 2005 a 2013
Francisco 2013 / atual

Fonte: Vaticano

Em 21 de janeiro de 1971, foi aprovado pelo Papa Paulo VI o documento
“Communio et progressio”, que foi o resultado de alguns anos de discussdo sobre os detalhes
de uma instrucdo pastoral para lidar com os meios de comunicagdo. Dariva (2003, p. 82),
explica que “a Communio et progressio é considerada como a Magna Carta da comunicagdo
crista, caracterizada por uma aproximagdo mais positiva entre a comunicacdo e a Igreja,

aproximacao profissional e concreta”.

“Inter mirifica” e “Communio et progressio”, foram dois documentos recentes da
Igreja que tiveram uma parte fundamental no avango para a aceitacdo da comunicacao social

na Igreja.

Apos eles, outros documentos foram publicados sobre assuntos especificos. Em
1986, foi publicado “Orientagdo para a formagdo dos futuros sacerdotes sobre 0s meios de
comunica¢do social”’, em 1989 “Pornografia e violéncia nos meios de comunicagdo” e
“Critérios de colabora¢do ecuménica e inter-religiosa no campo das comunicagdes sociais”.
Em 1992 foi publicado um documento de instrucdo pastoral sobre as comunicac¢@es sociais no
20° aniversario da “Communio et progressio”, o “Aetatis novae”, em 1997 “Etica na

publicidade”, “Etica nas comunicagdes sociais”, em 2000. E em 2002, “Igreja e internet”.
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2.3.Radio Vaticano e a criacdo do Programa Brasileiro

A Rédio Vaticano (RV) é a emissora radiofénica da Santa Sé, tendo a sede legal no
Estado da Cidade do Vaticano. Segundo o site da Radio Vaticano, a principal tarefa é a de
“proclamar, com liberdade, fidelidade e eficiéncia, a mensagem cristd e unir o Centro da

catolicidade com os diversos paises do mundo” (RADIO VATICANO, 2017).

Em fevereiro de 1931, foi inaugurada a Radio Vaticano pelo Papa Pio XI, que fez
um discurso em latim, para ser transmitido no mundo inteiro. O Pontifice deixou sob encargo
de Guilherme Marconi construir uma estacdo de radio no ambito do novo Estado da Cidade

do Vaticano, logo apds ter sido assinado o Tratado de Latrao®.

Com o passar do tempo, a Radio Vaticano cresceu, e com ela o nimero de idiomas
utilizados aumentou. “Em 1939, o conclave, a eleicdo e a cerimbnia de inauguragdo do
pontificado de Pio X1l foram comentados em 9 idiomas” (RADIO VATICANO, 2017).

Durante a Il Guerra Mundial a Radio construiu um meio de informacéo livre.
Segundo o site da Radio Vaticano (2017), “Goebbels propds reduzi-la ao siléncio, os
membros da resisténcia francesa transcreviam as transmissdes e as distribuiam
clandestinamente”. Em 1940, por vontade do Papa Pio XII, nasceu uma sede especial
dedicada ao lancamento através da radio, para pedir informacGes na tentativa de encontrar
civis e militares dispersos, e também, para enviar mensagens aos prisioneiros por parte de

suas familias.

Ja em 1957, foi inaugurado o centro de transmissfes de ““Santa Maria di Galeria™,
assim, as transmissdes da Radio Vaticano foram espalhadas para outros continentes, como a

Africa, Asia e América latina.

Segundo o site da Radio Vaticano (2017), durante o pontificado de Jodo XXIII, trés
mil horas de transmissdes foram dedicadas ao Concilio Vaticano Il para 30 idiomas
diferentes. Durante o pontificado de Paulo VI, a Radio ganhou uma nova sede no ““Palazzo
Pio”. Devido ao aumento da demanda, também cresceu o numero de trabalhadores na Radio,
“com 280 pessoas, de 38 paises diversos, ¢ transmitia em 32 linguas” (RADIO VATICANO,
2017).

3 Em 11 de fevereiro de 1929 foi assinado o Tratado de Latrdo, que é o acordo entre a Itdlia e a Santa Sé para
fazer da Cidade do Vaticano um novo Estado. Ao Papa é conferido o poder de chefe soberano, concentrando no
Pontifice o poder do Legislativo, Executivo e Judiciario (NEWS VATICAN, 2014).
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Foi com o Papa Paulo VI, que também tiveram inicio as grandes viagens
internacionais e a Radio Vaticano tornou-se itinerante, acompanhando o Pontifice e

aumentando as relagdes internacionais.

Com o passar dos anos, a Radio Vaticano acompanha os avangos das novas

tecnologias:

Os anos mais recentes veem uma experimentacao insistente das tecnologias digitais
de transmissao (...). Também, do ponto de vista da informacdo, com radios-jornal e
programas de aprofundamento cultural e religioso, boletins informativos, a Emissora
diversifica significativamente também a difusdo, gragas ao uso sistemético do e-
mail, Podcast (...), web e as redes sociais (RADIO VATICANO, 2016).

Ap6s 27 anos de fundacdo da Radio Vaticano, nasceu o “Programa Brasileiro”, em
marco de 1958. O primeiro responsavel pela RV no Brasil, foi o padre Anténio Aquino, e

diversos bispos, sacerdotes e leigos colaboraram na redacéo.

A pégina do Facebook da Radio Vaticano — Programa Brasileiro foi criada no dia
06 de fevereiro de 2012, e hoje conta com 559.739 curtidas e 554.917 seguidores.



3. Valores-noticia e Jornalismo Online

Neste capitulo sera apresentado alguns critérios de noticiabilidade (valores-noticias)
e a conceituacdo de jornalismo online e suas especificidades. Assim como suas caracteristicas
que vao auxiliar no embasamento da anélise do contetido da cobertura jornalistica da Jornada

Mundial da Juventude feita para o Facebook da Radio Vaticano — Programa Brasileiro.

3.1. Jornalismo e os valores-noticia

O jornalismo é uma é&rea de atuacdo no campo da comunicacdo, trabalha com a
informacdo, com a noticia. Para Nelson Traquina (2012, p. 21), “poder-se-ia dizer que o

jornalismo € um conjunto de “estérias”, “estérias” da vida, “estorias” das estrelas, “estorias”

de triunfo e tragédia”.

E a noticia é a matéria-prima do jornalismo, definido por Luiz Amaral (1997 apud
PENA, 2015, p. 70-71) como “tudo que o publico necessita saber, tudo 0 que o publico deseja
falar, ela é a inteligéncia exata e oportuna dos acontecimentos, descobertas, opinides e

assuntos de todas as categorias que interessam aos leitores”.

Tudo aquilo que é publicado nos jornais e no online, e tudo o que é falado nas
radios e noticiarios televisivos sdo definidos através de critérios de noticiabilidade, que

Gislene Silva (2017, p. 96) explica ser:

Como todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo da produgédo
da noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura
profissional da categoria, condi¢bes favorecedoras ou limitantes da empresa de
midia, qualidade do material (imagem e texto), relacdo com as fontes e com o
publico, fatores éticos e ainda circunstancias histéricas, politicas, econdmicas e
sociais.

A partir da construgdo dos valores-noticia de autores como Nilson Lage, Nelson
Traquina, Manoel Chaparro, entre outros. Silva (2017, p. 103) busca construir uma tabela
operacional desses critérios de noticiabilidade, separando ‘“atributos que funcionam mais

como macro-valores-noticia ou pré-requisitos para qualquer selecao jornalistica”.



23

Quadro 3. Valores-noticia para analisar acontecimentos noticiados

IMPACTO PROEMINENCIA
Numero de pessoas envolvidas (no fato) Notoriedade
NUmero de pessoas afetadas (pelo fato) Celebridade
Grandes quantias (dinheiro) Posicdo hierarquica
Elite (individuo, instituicdo, pais)
Sucesso/herdi
CONFLITO ENTRETENIMENTO/CURIOSIDADE
Guerra Aventura
Rivalidade Divertimento
Disputa Esporte
Briga Comemoracéo
Greve
Reivindicacdo
POLEMICA CONHECIMENTO/CULTURA
Controvérsia Descobertas
Escandalo Invengdes
Pesquisas
Progresso
Atividades e valores culturais
Religido
RARIDADE PROXIMIDADE
Incomum Geogréfica
Original Cultural
Inusitado
SURPRESA GOVERNO
Inesperado Interesse nacional
Decisdes e medidas
Inauguracdes
EleicOes
Viagens
Pronunciamentos
TRAGEDIA/DRAMA JUSTICA
Catastrofe Julgamentos
Acidente Denuncias
Risco de morte e Morte Investigacdes
Violéncia/Crime Apreensdes
Suspense Decisdes judiciais
Emocéo Crimes
Interesse Humano

Fonte: Gislene Silva

3.2. Definicao de Jornalismo Online

Hoje, a internet é uma das principais ferramentas do jornalismo. Joana Puntel

afirma que “é a rede das redes, ¢ a base tecnologica da forma organizacional da era da
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informag¢ao” (2005, p. 78). Uma historia que tem inicio em 1969 com a criagdo da Arpanet* e
tem o apice na década de 1990 com a rede mundial de computadores, a Word Wide Web®
(WWW).

A partir dai, comecou uma nova era na comunicacdo. Na déecada de 1990 quando
iniciou a migracdo dos jornais impressos para o online, existia a preocupacdo em atender as
exigéncias da internet. Assim como comentou a editora do The New York Times Eletronic
Media Company, Elizabeth Osder, “agora nosso desafio ¢ construir um novo conteudo para
um novo meio: o mundo da grande teia” (OSDER, 1997 apud QUADROS, 2002). A crenca
de possuir profissionais preparados para desenvolverem contetdos que usufruissem das

vantagens do hipertexto, para Elizabeth Osder, vem desde aquela época.

A relacdo entre a cultura e a tecnologia virtual, € o que chamamos de cibercultura,
com a convergéncia das telecomunicacGes com a informatica na década de 1970 surgiram as
novas tecnologias de base micro-eletronicas. André Lemos (2003), definiu como “a cultura

contemporanea marcada pelas tecnologias digitais”.

O momento que vivemos marca a aniquilacdo da percepcdo de lugar, como

conceitua Lemos (2003):

Vivemos uma nova conjuntura espago-temporal marcada pelas tecnologias digitais-
telematicas onde o tempo real parece aniquilar, no sentido inverso a modernidade, 0
espaco de lugar, criando espacos de fluxos, redes planetarias pulsando no tempo
real, em caminho para a desmaterializacdo dos espacos de lugar.

A partir dessa ideia, na cibercultura podemos agir a distancia, o que amplia a forma
de acdo e comunicagdo sobre o mundo. Com ela também, “qualquer pessoa pode emitir e

receber informagao em tempo real em qualquer lugar do planeta”, ressalta Lemos (2003).

Discute-se também a transformacdo do computador pessoal para o coletivo movel,

o que coloca a sociedade em uma “conexado generalizada, do tudo em rede” (LEMOS, 2003).

A cibercultura proporcionou uma nova relacdo social, transformando-a em
eletronica, trouxe novas praticas comunicacionais. A correspondéncia eletrdnica que

ultrapassa barreiras de comunicacgdo, que auxilia na troca de mensagens tanto para trabalho

4 Rede de computadores criada pela Advanced Research Projects Agency em setembro de 1969.
5 Segundo o site TecMundo, “é¢ um sistema de documentos dispostos na Internet que permitem o acesso as
informagdes apresentadas no formato de hipertexto”.
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quanto para o pessoal, os jogos online, onde um grupo de players, cada um em sua casa,

jogam juntos em tempo real. Lemos (2003), comenta ainda dos weblogs:

Novo fendmeno de apresentacdo do eu na vida quotidiana onde sdo criados
coletivos, diarios pessoais e novas formas jornalisticas, sem falar nas formas
tradicionais de comunicacdo que sdo ampliadas, transformadas e reconfiguradas com
0 advento da cibercultura a exemplo do jornalismo online, das radios online, das
TVs online, das revistas e diversos sites de informacao espalhados pelo mundo.

Essas novas formas ndo fazem com que as antigas ja estabelecidas sejam
substituidas, mas vem como forma de mediacdo dessas relacdes (LEMOS, 2003). As novas
praticas comunicacionais da cibercultura trazem uma nova forma de percep¢éo social para
além de ver as relagdes sociais como meros robds, e que ajudam a entender a migracdo do

jornalismo para as plataformas digitais.

Segundo Luciana Mielniczuk (2016, p. 2), “o jornalismo online ¢ um fendmeno em
expansdo, que comeca a se tornar conhecido juntamente com o crescimento da Internet”. E
Pena (2015, p. 176), comenta que o jornalismo online ou digital, pode ser definido como “a
disponibilizacédo de informacdes jornalisticas em ambiente virtual, o ciberespaco, organizadas
de forma hipertextual com potencial multimidiatico e interativo”. Entende-se por Jornalismo
Online, segundo Pernisa e Alves (2010, p. 41), o jornalismo praticado nos meios digitais,
exercido na rede onde os dados podem ser trabalhados em tempo real. Tendo em vista a

concepcao da ideia de que a conexao esteja sempre presente e atualizada.

Essa nogdo de tempo real introduzida no jornalismo, deve-se ao fato da circulagdo
rapida da informacdo em redes globalizadas. Os jornais que ndo sdo mais apenas impressos,
mas que migraram para a plataforma digital, passaram a lancar as informacdes em sequéncia
continua direto para o publico, motivado a ter uma reacdo aos acontecimentos. “Isso da a
Internet a possibilidade de ser uma midia realmente interativa nos processos de comunicac¢ao”

(ADGHIRNI, 2002, p. 4).

Com a ideia de repassar a noticia em tempo real, vem com ela a conceituacdo do
imediatismo, ligado diretamente ao jornalismo realizado nas proprias redes sociais. Traquina

(2013, p. 35) explica o valor do imediatismo:

O valor do imediatismo reina incontestavel, ainda mais com a emergéncia do
cibermedia. O imediatismo é definido como um conceito temporal que se refere ao
espaco de tempo (dias, horas, segundos) que decorre entre 0 acontecimento e 0
momento em que a noticia é transmitida, dando existéncia a esse acontecimento.
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Esse imediatismo permite a rapida atualizacdo das noticias no jornalismo online,
de volta a ideia de tempo real, o que permite 0 acompanhamento continuo dos assuntos
jornalisticos na web (PALACIOS, 2002, p. 4-5).

3.3. As caracteristicas do Jornalismo Online

Palacios (2002) organizou um estudo onde definia as caracteristicas do Jornalismo
online, entre eles esta o hipertexto ou hipertextualidade, estabelecido através de um estudo do
jornalismo desenvolvido para web, que Bardoel e Deuze (2000 apud PALACIOS, 2002, p. 4)

definiram, juntamente com a interatividade, customizacdo de contetdo e multimidialidade.

No contexto do jornalismo online, Marcos Palacios (2002, p. 3), estabelece o
conceito de multimidialidade como “a convergéncia dos formatos das midias tradicionais,
imagem, texto ¢ som, na narra¢do do fato jornalistico”. E completa, “a convergéncia torna-se
possivel em funcao do processo de digitalizacdo da informacao e sua posterior circulacao e/ou
disponibilizacdo em madltiplas plataformas e suportes, numa situacdo de agregacdo e

complementaridade”.

Ja na interatividade, Bardoel e Deuze (2000 apud PALACIOS, 2002, p. 3-4),
acreditam que a noticia veiculada na rede faz com que o leitor se sinta parte do processo
jornalistico. “Isto pode acontecer de diversas maneiras: pela troca de e-mails entre leitores e
jornalistas, através da disponibilizacdo da opinido dos leitores, como é feito em sites que
abrigam foruns de discussoes, através de chats com jornalistas, etc” (PALACIOS, 2002, p. 3).
Mielniczuk (2016, p. 4) complementa que o0s autores acreditam em uma mudanca de
paradigma, onde deixa de ser um falando por todos, para ser todos falando com todos,
“possibilitada pela conectividade em rede, trard grandes transformacdes para o jornalismo”,

completa.

A caracteristica, especifica do jornalismo online, que possibilita a interconexao de
textos através de links é conhecida como hipertextualidade. Bardoel e Deuze (2000), segundo
Palacios (2002, p. 4):
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Chamam a atencdo para a possibilidade de, a partir do texto noticioso, apontar-se
(fazer links) para vérias pirdmides invertidas da noticia, bem como outros textos
complementares (fotos, sons, videos, animagdes, etc), outros sites relacionados ao
assunto, material de arquivo dos jornais, textos jornalisticos ou ndo que possam
gerar polémica em torno do assunto noticiado, publicidade, etc.

A época atual mostra que “¢ possivel organizar e disponibilizar as informagdes de
uma forma diferente da qual se estd habituado. Texto, sons e imagens (estaticas e em
movimento), coexistem em uma Unica tela” (MIELNICZUK, 2016, p. 5). Hoje, todas essas
ferramentas fazem parte da informacao, “que tanto podem estar limitadas em si mesmas como
podem remeter, de forma associativa, através de links, para outras informagdes ou mesmo

outros hipertextos”, conclui Luciana Mielniczuk (2016).

A personalizacdo ou customizacao do conteudo, € a opcéo oferecida ao leitor para
definir os produtos jornalisticos de acordo com 0s seus interesses individuais. Palacios (2002,
3-4), diz que “existem sites noticiosos que permitem a pré-selecdo dos assuntos, bem como a
hierarquizagdo ¢ escolha de formato de apresentagdo visual”. Através dessa pré-selecdo,

quando o site € acessado, a maquina do leitor j& atende aos padrdes pré-estabelecidos.

Discute-se ainda, que existam mais duas caracteristicas, a memoria que “argumenta
que a acumulacgdo de informacdes é mais vidvel técnica e economicamente na web do que em
outras midias” (PALACIOS 1999 apud PALACIOS 2002, p. 4). Sendo assim, o volume de
informacdo que antes era produzido e disponivel diretamente ao leitor é potencialmente maior

no jornalismo online, “o que produz efeitos quanto a produgdo e recep¢ao da informagao

jornalistica”, (PALACIOS 2002, p.4).

E a outra caracteristica é a da instantaneidade, que para Palacios (2002, p. 4), é a
“rapidez do acesso, combinada com a facilidade de producdo e de disponibilizacao,
propiciadas pela digitalizacdo da informacdo e pelas tecnologias telematicas, permitem uma
extrema agilidade de atualizagdo do material nos jornais da web”. O que possibilita o
acompanhamento constante ao redor do desenrolar dos assuntos jornalisticos de maior
interesse e procura do leitor. Sendo assim, percebe-se a importancia do jornalismo online para

a propagacao da informacdo, atraves do uso de uma linguagem jornalistica para a Internet.
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3.5. O jornalismo feito para a rede

Desde a década de 1990, os veiculos de comunicagédo passam a trabalhar dentro da
rede, variando entre os que ja tinham a nocdo da noticia em tempo real e os de que

digitalizavam o material impresso. Cavalcanti e Rocha Neto (2014, p. 69), explicam que:

A partir da segunda metade da década de 2000, o grande boom na internet foi das
redes e midias sociais, que permitiam aos usuarios uma troca maior de informacdes
e experiéncias, antes limitado aos e-mails e foruns de discussoes.

Dentro da ideia de rede, existe o ciberespaco inventado por William Gibson em seu

livro “Neuromancer” de 1984, que Pierre Lévy (2010) define como:

O espago de comunicacdo aberto pela interconexdo mundial dos computadores e das
memorias dos computadores. Essa defini¢do inclui o conjunto dos sistemas de
comunicagdo eletrdnicos, na medida em que transmitem informagdes provenientes
de fontes digitais ou destinadas a digitaliza¢&o.

Essa nova era da comunicacdo pode ser explicada por Jenkins (2012, p. 29) através
da convergéncia, onde 0s antigos métodos de comunicacdo se unem aos novos, e tanto o

jornalista quanto o leitor podem interagir através das redes sociais:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetidos através de multiplas plataformas
de midia, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicacao, que vao a quase qualquer parte
em busca das experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia é uma
palavra que consegue definir transformagdes tecnoldgicas, mercadolégicas, culturais
e sociais, dependendo de quem esté falando e do que imaginam estar falando.

No jornalismo online o publico tem acesso a informacdo de uma forma mais ampla
do que em outrora. Além do texto, a noticia pode ainda ser repassada através de fotos, videos,
dudios ou graficos. “E uma época marcada pela interagio do veiculo com o consumidor das
noticias, o que exigiu que os jornalistas desenvolvessem novas técnicas para oferecer o
conteudo, a partir do interesse do publico pelo assunto” (CAVALCANTI e ROCHA NETO,
2014, p. 70).

As midias sociais sdo espagos online que relacionam pessoas e empresas de acordo

com seus gostos e interesses. Dentre elas, podemos citar o Facebook, Twitter, LinkedIn,



29

Instagram, entre outros. Essas mesmas midias tornaram-se fundamental para o jornalista tanto
para publicar informacdes, quanto para pesquisar pautas e até mesmo, se comunicar com as
fontes.

Segundo Cavalcanti e Rocha Neto (2014, p. 72), a rede social mais utilizada no
mundo é o Facebook, criada no ano de 2003 por Mark Zuckenberg. Os autores explicam
ainda que a rede é uma das mais populares usadas pelos jornalistas, afinal, permite ir além da
publicacdo de textos, indo para as fotos e utilizando das hashtags para marcar determinados
assuntos, além de poder monitorar e acompanhar o desenrolar dos fatos ou a propria interagdo
do publico.

O principio do jornalismo de repassar a informagdo ao publico utilizando de
critérios de noticiabilidade ndo altera o que o século XXI ou a era da rede mundial de
computadores trouxe, sdo novas plataformas, novas midias que auxiliam no trabalho do

jornalista e trazem maior visibilidade e interatividade com o leitor.



4. Analise de Contetido

Neste capitulo sera apresentada a metodologia utilizada para realizar a pesquisa da

presente monografia, com sua definicédo e a categorizacdo das linhas de estudo.

4.1. Definicéao

Por analise de contetdo entende-se, através de Laurence Bardin (2010), que é “um
conjunto de instrumentos metodoldgicos cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento,
que se aplicam a ‘discursos’ extremamente diversificados”. Essa metodologia ¢ utilizada em

pesquisas para “descrever e interpretar o contetido de toda classe de documentos de textos”

(MORAES, 2017).

A analise de contetdo busca utilizar partes teoricas e praticas, sendo que seu campo
de estudos é voltado para as investigagdes nas areas sociais. Para Moraes (2017), essa
metodologia vai além de uma simples técnica de analise de dados, mas “representa uma

abordagem metodologica com caracteristicas e possibilidades proprias”.

Essa metodologia “se refere a um método das ciéncias humanas e sociais destinado
a investigacdo de fendmenos simbolicos por meio de varias técnicas de pesquisa”
(FONSECA, 2012).

Vilela Junior e Carvalho (2017), frisam a ideia de que é preciso diferenciar a
analise de conteido e a analise de discursos, até porque ambas utilizam de metodologias

diferentes e seus objetivos sdo contrarios:

A analise do discurso pretende compreender e refletir sobre os discursos que 0s
sujeitos fazem para além daquilo que é dbvio no mesmo. Por exemplo, os siléncios
dizem. Na analise de contetdo o objeto de estudo € o registro em si, presente em um
texto, um documento, uma fala ou um video. (VILELA JUNIOR E CARVALHO,
2017).

Essa técnica no passar do século conquistou “adeptos fervorosos, usudrios
cautelosos e criticos reticentes” (FONSECA, 2012, p. 280), apesar de na década de 1970 ter

sido desqualificada por pensadores marxistas.
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4.2. O método

Para Bardin (2010), o terreno, o funcionamento e o objetivo da analise de contetdo

podem ser definidos como:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicacdes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo no conteldo das mensagens
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicdes de produgao/recepcao (varidveis inferidas) destas mensagens.
(BARDIN, 2010).

Para Olabuenada e Ispizta (1989 apud MORAES, 2017), a leitura e interpretacao
de todo o assunto documental, é analise de conteudo, que a partir disso, descobre-se

fendmenos da vida social e logo, abrem-se portas ao conhecimento.

Moraes (2017), acredita que a evolucdo dessa metodologia altera entre a rigidez dos
nimeros e a produtividade questionada na subjetividade. Com o passar do tempo, as
abordagens qualitativas tém sido mais valorizadas, pois utilizam de inducéo e intuicdo para

“atingir niveis de compreensdo mais aprofundados dos fendmenos que se propde a investigar”

(MORAES, 2017).

Atualmente a analise de conteddo oscila entre o formalismo estatistico e a analise
qualitativa dos materiais, variando entre o aspecto qualitativo e quantitativo, que depende a
linha de estudo do pesquisador (FONSECA, 2012, p. 285).

Moraes (2017), ainda cita que a materia-prima desse tipo de analise € o de
“qualquer material oriundo de comunicagdo verbal ou ndo-verbal, como cartas, cartazes,

jornais, revistas, informes, livros, filmes (...), etc”.

Bauer e Gaskell (2002), exploram os tipos de dados que podem ser usados na
pesquisa social, e que esses dados devem ser sociais, “que sdo o resultado, que sdo
construidos nos processos de comunicag¢ao”. Dividiram dois modos de dados sociais — a
comunicacdo formal e informal -, e separaram trés meios pelos quais os dados podem ser
construidos — o texto, a imagem e materiais sonoros. Os autores citam ainda, que imagens

paradas podem ser analisadas através da semiotica.

Para realizar a andlise de conteudo, vai depender do tipo de fala e de interpretacéo
que se tenha como objetivo. “Nao existe pronto-a-vestir em analise de contetdo, mas somente

algumas regras de base, por vezes dificilmente transponiveis” (BARDIN, 2010). A
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pesquisadora Bardin (2010) ainda complementa que, é preciso entender o que € ou nao essa
metodologia, e onde comeca e acaba ela. E necessario definir o seu campo, compreender para

que serve, dizer qual é a razdo para a qual decidiu recorrer a esse instrumento.

Fonseca (2012, p. 290) comenta sobre a organizacdo da analise, essa organizacgéo é
dividida em trés fases cronologicas: a pré-analise que é o planejamento do trabalho, fazer um
plano de andlise, organizar as ideias que v&o ser desenvolvidas; a exploracdo do material que
se trata da analise em si; e o tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo, trata-se da

organizacéo e decodificacdo dos resultados brutos.

Assim, entende-se que ao utilizar dessa técnica, o pesquisador tera diversas
possibilidades ao analisar dados referentes ao campo da comunicacdo. Essa ferramenta é
importante para os “estudos socioantropologicos, tanto para pequenos grupos quanto para

amostrar consideradas muito grandes” (VILELA JUNIOR ¢ CARVALHO, 2017).

4.3. Categorias de Analise

Para Bardin (2009, p. 145), a categorizagdo “é uma operagdo de classificacdo de
elementos constitutivos de um conjunto por diferenciacdo e, seguidamente, por
reagrupamento segundo o género (analogia), com os critérios previamente definidos”.
Segundo Fonseca (2012, p. 301), a analise categorial é a técnica mais antiga utilizada.
“Funciona por desmembramento do texto em unidades, em categorias segundo agrupamentos

analogicos”.

Bardin (2009, p. 145-146) define quatro critérios de categorizagcdo: semantico,

sintatico, léxico e expressivo:

(...) semantico (categorias tematicas: por exemplo, todos os temas que significam a
ansiedade ficam agrupados na categoria ansiedade, enquanto que os que significacéo
a descontracdo ficam agrupados sob o titulo conceptual descontracdo), sintético (os
verbos, os adjetivos), Iéxico (classificacdo das palavras segundo o seu sentido, com
emparelhamento dos sindnimos e dos sentidos proximo) e expressivo (por exemplo,
categorias que classificam as diversas perturbacdes da linguagem).

E para esta monografia, sera utilizada a categorizacdo semantica para analisar o
contetdo dos seis dias do evento. Além dos critérios, essa metodologia é dividida em duas

etapas, 0 inventario, que consiste em isolar os elementos, e a classificacdo, que procura
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“repartir os elementos, e, portanto, procurar ou impor uma certa organizagao as mensagens”

(BARDIN, 2009, p. 146).

Para esta pesquisa as seguintes categorias foram selecionadas a partir da observacgéo
prévia dos dados, onde essas tematicas destacaram-se e, que resume todo o conteudo
publicado durante a cobertura jornalistica: jovens peregrinos; Papa Francisco; tema da

jornada; e atividades.

Os jovens peregrinos serdo uma categoria, pois como € um evento para a juventude,
esses personagens aparecem em uma parte dos contetddos publicados no Fabebook da Radio

Vaticano — Programa Brasileiro.

O Papa Francisco também serd uma categoria, como lider da Igreja Catodlica, tem
um destaque em diversos posts durante a cobertura. A partir da analise dos dados, sera

observado qual o foco principal da cobertura, o papa ou 0s jovens.

O tema da Jornada Mundial da Juventude de 2016 que guiou todo o evento, como
pode ser visto no quadro 1, foi “Bem-aventurados os misericordiosos, porque eles alcancardo
misericordia”, sera outra categoria. A partir dos dados, serd analisado a quantidade de vezes

em gue o tema aparece e qual o seu destaque durante a cobertura.

Durante as Jornadas Mundiais da Juventude, existem diversas atividades, como as
missas e a via-sacra. A partir disso, serdo analisados os conteudos feitos atraves da cobertura

jornalistica dessas atividades que formaram parte da JMJ de 2016.



5. Analise

Nesse capitulo esta toda a descricéo e analise do conteudo tematico e dos valores-
noticia da cobertura dos seis dias da Jornada Mundial da Juventude de 2016, percebido
através da incorporacdo do jornalismo online produzido para a pégina da Radio Vaticano —
Programa Brasileiro na internet. Atraves da observacdo dos dados e organizacdo das
categorias, apresenta-se aqui, a analise do conteudo da cobertura jornalistica da JMJ 2016 que
aconteceu nos dias 26 a 31 de julho, bem como a observacdo dos valores-noticia presentes

nesse conteddo.

5.1. Descricéo

Todos os dias da cobertura da JMJ realizada pela Radio Vaticano — Programa
Brasileiro serdo analisados. A organizacgdo e descricao desses dados auxiliam na pesquisa para
chegar as conclusdes. Na descri¢do busca-se sintetizar todo o conteido publicado durante os
seis dias do evento.

5.1.1. Cobertura no dia 26 de Julho de 2016

No primeiro dia da JMJ, foram publicadas nove postagens. Dessas postagens,
apenas uma é relacionada com os jovens peregrinos, que se trata de um recado do cardeal para
0s jovens brasileiros. Outro post enquadra-se na categoria Papa, onde foi publicada uma
imagem do Papa Francisco fazendo a oracdo do ultimo domingo pedindo para que os fiéis
rezassem pela Jornada Mundial da Juventude. Cinco postagens foram voltadas para as
atividades da JMJ, com fotos de pessoas na rua a espera da abertura oficial, videos ao vivo
durante e no encerramento da missa de abertura. Nao foi encontrado nenhum post relacionado
ao tema do evento. Duas das postagens publicadas ndo se enquadram em nenhuma categoria.
Neste primeiro dia, o valor-noticia religido esteve presente em todas as publica¢fes, também
no video ao vivo durante a missa de abertura, o valor noticia impacto foi destacado através da
frase que acompanhou essa publicacdo ao falar das centenas de milhares de pessoas que
participaram dessa atividade. Com a maior parte das publicagdes voltadas para a figura do
papa, o valor-noticia destacado durante esse dia foi a proeminéncia.



35

Quadro 4. Publicac@es do dia 26 de julho de 2016

Dia 26/07/2016 9 publicagdes

Categoria Jovens Peregrinos 1 publicagdo
Recado do cardeal para os jovens brasileiros

Categoria Papa Francisco 1 publicagéo
Papa Francisco pedindo para que os fiéis rezem
pela Jornada

Categoria Tema JMJ N&o ha publicacbes sobre essa categoria

Categoria Atividades JMJ 5 publicagdes
Nesse dia, foram publicadas fotos das pessoas na
rua a espera da abertura oficial. Videos ao vivo
durante a missa de abertura e do encerramento da
mesma.

Tipo de publicacdes Fotos e transmissdes ao vivo

5.1.2. Cobertura no dia 27 de Julho de 2016

No dia da chegada do Papa Francisco, houve doze publicagdes, dessas, sete foram
relacionadas ao Papa. A maior parte da cobertura foi sobre a espera pela chegada do pontifice,
com albuns de fotos intitulados como “A espera de Francisco”. Também, videos ao vivo do
aeroporto, e no final do dia, outro album sobre “O primeiro dia do Papa na Polonia”. Quatro
publicacbes enquadram-se na categoria atividades da JMJ, dessas postagens, uma faz parte
também da categoria papa, que é o album “A espera de Francisco” que continha imagens da
missa de abertura do evento. Foram publicados videos ao vivo sobre as catequeses e 0S
festivais da juventude. E outro video para conferir como foi a missa de abertura celebrada
pelo Arcebispo da Cracévia. Nesse dia, nenhuma publicacdo foi relacionada aos jovens
peregrinos ou ao tema. No dia em que o Papa Francisco chegou a Polbnia, quase todas as
publicacdes tém o valor-noticia proeminéncia em destaque, e algumas publicacdes — as que

falam sobre as atividades — tem o valor-noticia religido.

Quadro 5. Publicac@es do dia 27 de julho de 2016

Dia 27/07/2016 12 publicacbes
Categoria Jovens Peregrinos N&o h& publicacbes sobre essa categoria

Categoria Papa Francisco 7 publicagdes




Categoria Tema JMJ

Categoria Atividades JMJ

Tipo de publicacdes

Primeiro dia do papa na Pol6nia, grande parte da
cobertura desse dia foi sobre a espera do
pontifice.

Néo ha publicacdes sobre essa categoria

4 publicac6es

Dentre as publicacBes dessa categoria, uma faz
parte também, da categoria Papa. Séo publicacdes
sobre as catequeses da JMJ, sobre a missa de
abertura celebrada pelo Arcebispo da Cracovia e
outra publicacéo é voltada para os festivais da
juventude.

Albuns de fotos, transmissdes ao vivo da chegada
do Papa e dos festivais da juventude, e um video
sobre a missa do dia anterior.

5.1.3. Cobertura no dia 28 de Julho de 2016
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Doze postagens foram publicadas durante a cobertura desse dia. Dois posts da

categoria jovens, sdo videos sobre a acolhida do Papa feita pelos jovens, e 0s jovens em

caminhada para seguir para outras atividades. Um dia dedicado a agenda de Francisco tem

oito postagens relacionadas ao papa. Tem um dalbum para relembrar o primeiro dia do

pontifice na Polonia novamente o video da acolhida dos jovens, pois encaixa-se nessa

categoria. Dois albuns para falar do dia de Francisco na CracOvia e uma imagem dele rezando

diante do icone da Virgem Negra. Primeiro dia em que a categoria tema apareceu através da

publicacdo de uma foto, e a legenda é o tema da JMJ 2016, citacdo da passagem biblica que

foi retirado o tema. Quanto as atividades, duas publicagbes, uma entrevista com o pe.

Lombardi sobre S&o Jodo Paulo Il e a celebracdo dos 1050 anos do batismo da Poldnia que

aconteceu no dia 28, e um video sobre a missa do batismo da Polonia.

Quadro 6. Publicacdes do dia 28 de julho de 2016

Dia 28/07/2016

Categoria Jovens Peregrinos

Categoria Papa Francisco

12 publicagoes

2 publicagdes

Videos sobre a acolhida dos jovens ao Papa e eles
em caminhada para seguir para outras atividades
do evento.

8 publicacgdes
Dia dedicado a agenda do Papa ndo ligada a JMJ.




Categoria Tema JMJ

Categoria Atividades JMJ

Tipo de publicacBes

Com publicacdes voltadas ao primeiro dia de
Francisco na Poldnia. Outra publicacdo é a
mesma que Se encaixa na categoria jovens, que é
a acolhida deles a Francisco. Imagens sobre o dia
do pontifice na Cracdvia e outra publicagdo é
voltada a oracdo do papa diante do icone da
Virgem Negra.

1 publicacéo
Imagem em que a legenda é o tema da JMJ 2016.

2 publicagdes

Entrevista com pe. Lombardi sobre Sdo Jodo
Paulo Il e a celebracdo dos 1050 anos do batismo
da Pol6nia. Outra publicagdo foi voltada a missa
do Batismo da Pol6nia.

Albuns de fotos, imagens soltas, videos e
entrevista.

5.1.4. Cobertura no dia 29 de Julho de 2016
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Dos dezesseis posts do quarto dia do evento, um encaixou na categoria de jovens

peregrinos, que foi um video ao vivo apresentando um grupo de peregrinos brasileiros. Outros

seis foram fotos e videos relacionados a agenda do papa nédo ligada a JMJ, e sobre a chegada

de Francisco na Via Sacra, ligados a categoria Papa. Quanto a categoria tema, um post fez

mencdo ao tema, que é a fala do papa durante a Via Sacra, onde faz menc¢édo ao tema ao citar

as obras de misericordia®. Outras oito publicacGes sdo a respeito da categoria atividades, com

video sobre o Gltimo dia de catequese na Cracovia, um album de fotos da Via Sacra com a

fala do Papa, e os demais posts sdo videos antes e durante a Via Sacra. Quase todas as

publicacdes foram envolvidas através do valor-noticia religido, e percebeu-se que no video ao

vivo sobre o grupo de peregrinos brasileiros, o valor-noticia destacado é o de proximidade

geografica.

® Em 2015, através da Bula de Proclamacdo Misericordiae Vultus, o Papa Francisco anunciou o Jubileu do Ano
Santo da Misericordia. Segundo o site Jovens Conectados, é uma celebracdo que se originou no judaismo, e que
consiste em que “durante um ano se concedem indulgéncias aos fié¢is que cumprem certas disposi¢des

estabelecidas pelo Papa”.
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Quadro 7. Publicac@es do dia 29 de julho de 2016

Dia 29/07/2016 16 publicacbes
Categoria Jovens Peregrinos 1 publicagdo
Apresentacdo de um grupo de peregrinos
brasileiros
Categoria Papa Francisco 6 publicacdes

Cinco publicacdes foram voltadas a agenda do
papa ndo relacionada a JMJ. E uma publicacéao é
sobre a chegada de Francisco para a Via Sacra
(atividade da JMJ).

Categoria Tema JMJ 1 publicacéo
Fala de Francisco durante a Via Sacra, onde faz
mencao ao tema ao citar as obras de misericordia

Categoria Atividades JMJ 8 publicagdes
Nesse dia, foram publicados contetidos voltados
ao ultimo dia de catequese na CracoOvia e a Via
Sacra.

Tipo de publicacdes Transmissdes ao vivo, albuns de fotos e videos.

5.1.5. Cobertura no dia 30 de Julho de 2016

Vinte e trés postagens no penultimo dia do evento. Quatro publicacGes sdo da
categoria jovens peregrinos, com album sobre a oracdo da vigilia do Papa com os jovens,
fotos gerais da caminhada até a vigilia com os jovens, foto do almoco de alguns jovens com
Francisco, video ao vido com um grupo de peregrinos de Lisboa. J& na categoria papa sete
publicacbes foram relacionadas a Francisco. Dentre elas, duas se enquadram também na
categoria de jovens peregrinos. Nesse dia, foi publicado um album da visita do pontifice ao
Santuario da Divina Misericordia com a descricdo da visita, da histéria do santuario e de
Santa Faustina, além disso, durante essa visita foi publicado um video da oracdo que o papa
fez. Album da celebragfo do papa no santuario de Sdo Jodo Paulo 11 com os sacerdotes, album
com fotos das confissfes, video da missa com os sacerdotes, foto do almogo com alguns
jovens e um video ao vido do Papa na vigilia. Neste dia, uma publicacdo faz mencéo ao tema
da JMJ, que a fala do papa durante a celebracdo no santuario de Séo Jodo Paulo Il. Dezesseis
publicacdes foram vinculadas a categoria atividades, com &lbum da celebracdo com os
sacerdotes, album e videos da vigilia, album das confissdes e um video da via sacra que

aconteceu no dia anterior. Neste dia os valores-noticia presentes em grande parte das
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publicaces foram religido e proeminéncia, percebeu-se que, na publicacdo sobre o almogo
dos jovens com o papa, por ser uma novidade e algo raro/incomum, encaixou-se no valor-

noticia raridade.

Quadro 8. Publicacdes do dia 30 de julho de 2016

Dia 30/07/2016 23 publicacbes

Categoria Jovens Peregrinos 4 publicaces
Voltadas ao Papa orando durante a vigilia com os
jovens, a caminhada até a vigilia. Foi um dia com
almoco de alguns jovens com Francisco e a
apresentacdo de um grupo de peregrinos de
Lisboa.
Recado do cardeal para os jovens brasileiros

Categoria Papa Francisco 7 publicagdes

Publicac@es sobre a vigilia com os jovens, a visita
do Papa ao Santuério da Divina Misericordia com
descri¢do da visita, da historia do santuéario e de
Santa Faustina. PublicacGes sobre a oracdo de
Francisco no santuério, sobre a celebragdo do
papa com os sacerdotes, confissdes, o almoco
com alguns jovens e sobre a vigilia.

Categoria Tema JMJ 1 publicagéo
A fala de Francisco durante a celebracdo no
santuario, faz mencdo a misericordia.

Categoria Atividades JMJ 16 publicages
Nesse dia, os conteidos que foram publicados séo
sobre a celebragdo dos sacerdotes, sobre a vigilia,
as confissdes e a via sacra.

Tipo de publicagoes Transmissdes ao vivo, albuns de fotos, imagens
soltas e videos.

5.1.6. Cobertura no dia 31 de Julho de 2016

No ultimo dia de JMJ, vinte publicacdes foram feitas durante a cobertura
jornalistica. Na categoria de jovens peregrinos, duas postagens foram feitas com videos de
Francisco falando aos jovens e convidando para a proxima Jornada que acontecera em 2019.
Nove publicacbes sdo da categoria Papa, com foto do anuncio da préxima edicdo da JMJ,

video sobre o anuncio da JMJ 2019, videos de encerramento da JMJ 2016, videos do papa
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com os voluntarios, video de despedida do Papa e outro video falando sobre a JMJ 2019.
Durante esse dia, ndo houve mencédo ao tema da JMJ 2016. E na categoria atividades, foram
publicados videos durante o encerramento do evento e do Papa com o0s voluntéarios, e um
album com a missa final. Neste dia, ao valores-noticia religido e proeminéncia estavam

presentes em todas as publicaces.

Quadro 9. Publicacdes do dia 31 de julho de 2016

Dia 31/07/2016 20 publicagoes

Categoria Jovens Peregrinos 2 publicagdes
A fala do Papa aos jovens e o convite de
Francisco para os jovens participarem da proxima
JMJ.

Categoria Papa Francisco 9 publicagdes
O anlncio de Francisco sobre a JMJ de 2019,
publicacdes sobre o encerramento da JMJ, sobre o
papa com o0s voluntarios e a despedida do
pontifice da JMJ 2016.

Categoria Tema JMJ N&o hé publicagdes sobre essa categoria

Categoria Atividades JMJ 11 publicacoes
No ultimo dia as publicacGes foram voltadas ao
encerramento da JMJ, a missa final e o papa com
0s voluntarios.

Tipo de publicacBes Videos, fotos, transmissdes ao vivo e albuns de
fotos.

5.2. Andlise de contetido tematico da cobertura jornalistica da JMJ 2016

A analise busca através de quatro categorias, identificar o conteudo publicado
durante os seis dias do evento, descobrir o principal foco da Jornada Mundial da Juventude de
2016 e os valores-noticia que tém predominancia nessas publicacdes. Ao todo, 92 publicagdes
foram realizadas, entre elas, 10 sdo da categoria jovens peregrinos, 38 sdo da categoria Papa,
3 sdo da categoria tema, 46 sdo da categoria atividades. Algumas publicacGes se encaixavam

em mais de uma categoria e outras em nenhuma.
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5.2.1. Jovens peregrinos

Sendo um evento direcionado aos jovens, percebeu-se que pouco conteudo foi
publicado sobre esta categoria. Das 92 publicagdes durante os seis dias em andlise, apenas 10
sdo voltadas aos jovens peregrinos. Observou-se também que todo o conteudo publicado no
Facebook, ndo era com 0s jovens ou apenas sobre 0s jovens, e sim pessoas como 0 arcebispo

da Cracdvia e o Papa Francisco falando para os jovens.

Nos textos de apoio que acompanham os albuns que sdo relacionados com 0s
jovens, dois deles fazem mencdo ao Papa e o terceiro € o Unico que tem como principal foco
de sua descricdo os jovens peregrinos. Foram feitos dois videos ao vivo para apresentar
grupos de peregrinos, um do Brasil e o outro de Portugal. As outras publicacdes, séo voltadas
para 0s jovens participando das atividades durante a JMJ e com o Papa, que fazem parte das
categorias “atividades” ¢ “Papa”. Por se relacionar a outras categorias, os valores-noticia mais
encontrados nessa categoria sdo: a proeminéncia, pois a imagem do Papa Francisco é bastante
destacada nas publicagfes relacionadas aos jovens; a religido, por estarem ligadas as
atividades como missas, vigilia e via sacra; e na publicacdo do primeiro dia que é o recado do
arcebispo da CracoOvia aos jovens brasileiros e o video ao vivo do grupo de peregrinos de
Santa Catarina, o valor-noticia destacado foi a proximidade geogréafica, dando um olhar ao

Brasil.

O que volta o olhar para essa categoria, € a maneira com que sdo descritas as
publicacdes, os textos que acompanham os videos e as fotos sdo falas de outras pessoas que
n&o o0s jovens, dispde de uma maneira com que as publica¢des séo de terceiros sobre os jovens
e destaca-se a figura que esta falando ou esta na acdo, como por exemplo o Papa Francisco.
Para os jornalistas da Radio Vaticano — Programa Brasileiro, aparentemente, o grande nimero
de jovens envolvidos no evento, ndo foi visto como critério na hora da escolha da informacéo
que foi veiculada durante a cobertura. Poderia ser destacado o valor-noticia de impacto

através do nimero de pessoas envolvidas no fato, o que ndo aconteceu.

Na figura 1, o album chama-se “O almogo do papa com os jovens”. A maneira com
que o titulo da publicacdo e a disposicdo do texto estdo formados, percebe-se qual o
personagem tem o foco principal da postagem. Pois o texto inicia falando sobre as atividades

que Francisco realizou nesse dia para depois citar os 13 jovens com quem almocgou. Talvez, o
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titulo poderia ter sido “Jovens almogam com o Papa”, dando énfase primeiro aos jovens e nao

centrar unicamente na figura do Papa.

Figura 1- O almogo do Papa com 0s jovens

‘@ Radio Vatlcano Programa Brasileiro adicionou 11
as fotos ao album "O ALMOCO DO DAPA COM OS
JOVENS

30 de julho -

Apos presidir a Celebracdo Eucaristica no Santuario Sdao Jodo Paulo I,
Francisco dirigiu-se ao Arcebispado, em, Cracdvia, onde almocou com 13
jovens, provenientes de todos os continentes.

Entre os paises representados estavam Nova Zelandia, Italia, Pol6nia e
Colémbia.

Cada participante teve a possibilidade de fazer uma pergunta ao Papa,
que deu respostas muito concretas.

Sucessivamente, os jovens participaram de uma coletiva de imprensa.

Fonte: Radio Vaticano — Programa Brasileiro

5.2.2. Papa Francisco

Com 38 publicagdes voltadas para essa categoria, foi a segunda que mais apareceu
durante a cobertura jornalistica. Durante os seis dias de JMJ, a figura de Francisco esteve
presente em todos os dias. Observa-se que no dia 26 de julho houve apenas uma postagem
sobre o lider da Igreja Catélica pedindo oragdes para a JMJ, hipoteticamente talvez se deva ao
fato de que o Papa ainda néo estava na Poldnia para participar do evento.

A partir da chegada do Papa na Poldnia, uma grande parte do contetdo publicado
foi relacionado a ele. No dia 27 de julho, as postagens se voltaram principalmente a chegada
dele, com transmissdes ao vivo do aeroporto e com um album intitulado “A espera de

Francisco”, com fotos da missa de abertura do dia anterior. O que da a entender que o grande
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apice do evento € a chegada do pontifice. Além disso, albuns sobre o dia de Francisco na

Poldnia foram publicados.

Nos dias 28 e 29 de julho as publicacGes se voltam para a agenda do Papa que nao
esta ligada a JMJ, como visitas a Auschwitz e ao Hospital Pediatrico. No dia 29 de julho, por
exemplo, das 6 publicacdes dessa categoria, 5 eram destinadas a agenda do Papa. Levanto o
guestionamento de que, apesar de a Radio Vaticano — Programa Brasileiro estar fazendo a
cobertura jornalistica da Jornada Mundial da Juventude, por que em dois dias haver tantas
publicacOes sobre a agenda do Papa ndo relacionada ao evento? Pois em comparacao, as
atividades da JMJ tiveram 10 postagens e as do Papa 14 publicagdes. Talvez, isso se deva ao
fato de a Radio Vaticano — Programa Brasileiro e os comunicadores que a dirigem, terem
ainda uma visdo pré-Vaticano Il, onde os meios de comunicacdo ndo se voltam ao aspecto
social, mas ainda sdo dominados pela construcdo da hierarquia catdlica e de repassar essa

visdo ao seu publico/seguidores.

Algumas das publicacdes que se enquadram nessa categoria fazem parte também
das outras categorias, porém o destaque esta sempre figurado no Papa, sdo fotos, albuns,
videos sobre “o Papa e os jovens”, “o Papa e os voluntarios”, o “Papa em celebra¢ao com os
sacerdotes”. Mas apesar disso, o valor-noticia que aparece em todas as postagens dessa
categoria € proeminéncia, pois todas essas publicacfes tém como destaque a imagem e 0

nome do Papa Francisco.

5.2.3. Tema da JMJ

O tema que guiou a JMJ 2016 “Bem-aventurados os misericordiosos, pois eles
alcancardo a misericordia”, foi mencionado 3 vezes durante a cobertura. Sendo que nos dois

primeiros dias ndo houve mencao sobre existir um tema e qual era ele.

No terceiro dia de evento, foi publicada uma imagem e em sua legenda estava o
tema com a citacdo biblica de onde foi retirado. As outras duas publica¢fes faziam mencao ao
tema ao citar as obras de misericordia através de falas do Papa Francisco durante a Via Sacra
e na homilia da celebragdo no santuario de Jodo Paulo II.
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Os valores-noticia que aparecem nessa categoria sao proeminéncia, pois faz parte
também da categoria Papa por ter falas do pontifice e também religido, ao serem citadas em

celebragdes.

Os jovens e o tema central da JMJ foram preteridos em comparacdo com o Papa,
que aparece em destaque na sua categoria, mas também nas outras trés. Ao analisar 0s
valores-noticia utilizados, percebe-se que os critérios de noticiabilidade da pagina da Radio
Vaticano — Programa Brasileiro voltam o olhar para a autoridade presente, mas serd que nao
existe lugar para dar destaque aos jovens? Afinal, o evento em si € voltado para esses

personagens.

5.2.4. Atividades

A categoria que mais teve publica¢cdes durante a cobertura jornalistica da JMJ foi a
de atividades, com 46 postagens. Videos, fotos, albuns, entrevista e transmissdes ao vivo

compde as publicacdes referentes a essa categoria.

Durante os seis dias de JMJ houveram missas, catequeses, festival da juventude,
vigilia, via-sacra e encontro dos voluntarios. O dia 28 de julho teve apenas duas publicactes
nessa categoria foram voltadas para a celebracdo dos 1050 anos do batismo da Poldnia, com a
Unica entrevista veiculada em toda a cobertura e um video durante a missa. Em contrapartida,
foi um dos dias em que mais teve publicagOes voltadas ao Papa e a sua agenda, com dois

albuns de fotos para mostrarem sobre o dia do pontifice.

Em compensacdo, o dia 30 de julho teve 16 postagens voltadas para as atividades,
com 10 videos ao vivo da vigilia e albuns de fotos das confissdes e da via sacra do dia anterior

e que, algumas dessas publicacdes se encaixam também na categoria Papa.

As duas atividades que tem maior destaque durante a cobertura séo a Vigilia e a Via
Sacra, com albuns de fotos e videos ao vivo do local. Observa-se que tem apenas duas
publicacdes sobre as catequeses, uma transmissdo ao vivo no dia 27 de julho e um video sobre
o Ultimo dia de catequese no dia 30, sem aprofundamentos sobre essa atividade.

Destaca-se que apesar de ser a categoria com mais publicacOes, € a que mais se

encaixa com as outras categorias. Por isso, 0s valores-noticia que mais aparecem s&o religido,
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proeminéncia — com destaques das atividades em que o Papa Francisco participou — e

impacto, pelo nimero de pessoas envolvidas nas atividades.

Essas categorias foram escolhidas a partir da pré-analise dessa monografia. N&o se
buscou analisar apenas a quantidade de vezes em que cada uma delas apareciam, mas sim
perceber qual tem maior nimero de publicacGes, que contetudos apareceram nelas e quais 0S

valores-noticia que mais foram utilizados para chegarem nas respostas finais.



CONSIDERACOES FINAIS

A presente monografia buscou analisar o conteudo tematico através da analise
semantica, o qual foi publicado durante os seis dias da Jornada Mundial da Juventude de
2016, identificar esse conteudo, o principal foco e perceber os valores-noticia que foram

utilizados para entender se foi realmente uma cobertura jornalistica.

Ao analisar os dados recolhidos, descobriu-se que o conteido mais publicado se
encaixa na categoria “atividades”, com 46 postagens, que se enquadram também nas demais
categorias. Quanto a categoria Papa Francisco, tem 38 postagens, por hipotese, talvez isso se
deva ao fato do pontifice ndo estar presente no primeiro dia do evento, mas que mesmo assim,

teve uma publicacdo voltada a imagem do lider da Igreja Catolica no dia 26 de julho.

Na maior parte das publicacdes, dois valores-noticia se sobressairam, baseado no
quadro proposto por Gislene Silva (2017), a proeminéncia e a religido — subdivisdo de
Conhecimento/Cultura -, pois a figura do Papa Francisco foi destaque em 38 publicacdes, e as
92 postagens dos seis dias sdo voltadas a religido, seja pelas celebragdes, via sacras, vigilia,
etc. Observou-se que, de uma forma geral o valor noticia impacto — pelo nimero de pessoas
envolvidas no fato — ficou subentendido, mas que poderia ter sido mais explorado nas
publicacGes das atividades do evento, aparentemente, os jornalistas da Radio Vaticano —
Programa Brasileiro, o grande nimero de jovens envolvidos no evento ndo foi visto como

critério na hora de transmitir a informacéo.

Além disso, percebeu-se durante a analise que, 0s jovens e 0 tema central da JMJ
2016 foram deixados de lado para se ter um destaque na figura central do Papa que, além de
ser destaque em sua categoria aparece nas demais. Sera que das 92 publicac6es dos seis dias
analisados, ndo houve espago para ‘encaixar’ os jovens? O evento que é voltado para esses
personagens tem, em grande parte das publicacdes, a figura do Papa. De certa forma, a Igreja
Catolica ndo se voltou para o que foi proposto durante o Concilio Vaticano Il, que é uma
comunicacgdo social. Existe sim uma aproximacdo da Igreja com a comunicagdo, mas sua

visdo ainda é muito focada na hierarquia, como foi observado durante a analise.

Com o passar dos anos, a Radio Vaticano acompanha e utiliza-se das novas
tecnologias como as redes sociais, para fazer a divulgacdo da fé catolica. Com isso, utilizou
de albuns, fotos, videos, transmissdes ao vivo e entrevista, para publicar os conteldos

produzidos durante essa cobertura. 1sso mostra que a cobertura jornalistica realizada pelo



47

Facebook obedeceu as caracteristicas do jornalismo online estudadas por Palacios (2002). A
hipertextualidade se fez presente através da montagem e organizacdo da informacédo através
das ferramentas como as fotos, os videos e links, que auxiliaram na montagem da noticia
completa. Além disso, o volume de informagéao sobre essa cobertura possivelmente é maior do
que se fosse para outras plataformas comunicacionais, como o0 impresso e a televisdo, por
exemplo. Percebeu-se que a Radio Vaticano — Programa Brasileiro explorou a caracteristica
da instantaneidade, pelo nimero relevante de transmissdes ao vivo, o que possibilitou o

acompanhamento constante do desenrolar dos assuntos.

Esses contetudos foram voltados para o Papa e as atividades da Jornada Mundial da
Juventude de 2016, em contrapartida, o evento que € da juventude, teve pouco destaque para
esses personagens, com apenas 10 publicacdes com o foco voltado a figura do pontifice da

Igreja Catdlica

Levanto os questionamentos de que, apesar de a Radio Vaticano — Programa
Brasileiro estar fazendo a cobertura jornalistica da Jornada Mundial da Juventude, por que 0s
dias 28 e 29 de julho tém tantas publicacOes sobre a agenda do Papa né&o relacionada ao
evento? Em comparagédo, as atividades da JMJ tiveram 10 postagens e as do Papa 14
publicacbes. Serd que para difundir a fé catdlica através dos meios de comunicacdo, esta
estaria centrada apenas na figura do papa? A divulgacdo jornalistica de um evento desse porte,
que retine jovens do mundo inteiro, so teria valor com a presencga do pontifice? Parece que a
visdo da Igreja e de seu veiculo de comunicacdo, diversas vezes, continua com o pensamento
pré-Vaticano Il, na questdo de ter o seu olhar centralizado na hierarquia de sua organizagao.
Outra questdo esta ligada ao jornalismo em si, que tem um enfoque das noticias voltadas as

autoridades e ndo ao povo.

Acredito que essa pesquisa é relevante por descobrir como uma pagina, a da Radio
Vaticano — Programa Brasileiro, que é voltada para um publico seleto — que professem da
mesma fé ou que tenham interesse em saber das noticias relacionadas a religido catdlica,
divulgam a Jornada Mundial da Juventude, que contetdo € publicado e de que maneira se
apropria das novas ferramentas jornalisticas para utilizar em rede, visto o passado em que a
Igreja ndo era adepta aos meios de comunicacdo. Talvez, para pesquisas futuras, fazer uma

diferenciacdo na cobertura que é feita pelos meios de comunicacdo comuns com 0s seletos.

Percebeu-se que a divulgacdo jornalistica da noticia, do evento em si, foi intensa.

Claramente foi notada a presenca dos critérios do jornalismo online, no qual traz novamente a
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reflexdo de que a Igreja Catolica obteve avancos com a comunicacdo e a tecnologia. Essa
pesquisa foi importante para ver como funciona a comunicacdo da Igreja Catdlica brasileira,

além de propor reflexdes do por que um evento da juventude estar centrado na figura do Papa.

Essa monografia atingiu seu objetivo ao responder 0s questionamentos levantados
durante a elaboracdo do projeto de pesquisa e outros surgiram em seu lugar para analises

futuras.
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