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RESUMO

Este trabalho de pesquisa teve como objetivo fazer um comparativo, por meio da andlise de
conteudo, das matérias e reportagens publicadas pela revista Vogue do Brasil e na revista
Vogue dos Estados Unidos, durante o periodo de janeiro de 2018 até marco de 2018. Como a
revista tem periodicidade mensal, foram analisadas trés edicBes de cada pais, visando
descobrir se realmente existe uma diferenca de contetdo nas duas revistas que tratam sobre o
mesmo assunto. Durante o trabalho foi apresentado um breve histérico da implantacdo da
revista em ambos 0s paises e também foi feita uma leitura para compreender o método de
andlise de conteudo para utilizar durante a leitura das revistas. Para finalizar, foi explicado o
resultado obtido através da andlise de conteudo das edigdes escolhidas. Ao final desta
pesquisa, é possivel notar que as duas versdes da revista Vogue utilizam valores-noticia

parecidos, mas os formatos que sdo apresentados séo diferentes.

Palavras-chave: Jornalismo de Moda. Revista. Vogue.



ABSTRACT

This paper has as objective to make a content comparative, by means of a content analysis of
the stories and reports published by Vogue magazines of Brazil and United States, during the
period of January 2018 and March 2018. As the magazines has monthly periodicity, three
issues of each country were analyzed, aiming to know the editorial line of the magazines, to
show the cultural difference in the fashion world between Brazil and the United States and to
know if there is really a difference of content in the magazines under the same segment. In
order to make this research possible, a brief history of the magazines in both countries were
made and a reading to understand the method of content analysis. Finally, the results obtained
through the content analysis were explained. At the end of this research, it’s possible to know
that the both Vogue magazines use the same news-value, but the journalist formats are

differents.

Key-words: Fashion Journalism. Magazine. VVogue.
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1 INTRODUCAO

Apesar das tendéncias fashion serem extremamente efémeras, o mundo da
comunicacdo de moda esta se mostrando mais duradouro a cada dia que passa e utiliza-se
cada vez mais das evolucbes tecnoldgicas, motivadas pela necessidade do publico de
acompanhar as mudancas no mundo da moda. Muitos acompanham programas de televisao,
blogs e redes sociais que tratam sobre o assunto para ficarem por dentro das novas

tendéncias, mas as revistas especializadas no assunto ainda tem um publico muito grande.

Segundo o media kit' da Vogue Brasil, a revista Vogue é uma das principais
publicacGes mensais deste segmento no pais: iniciou em 1892 em Nova York e atualmente,
tem edi¢Oes em 21 paises. O Brasil foi o primeiro pais da Ameérica Latina onde a revista foi
implantada, em 1975, na cidade de Sdo Paulo. Desde entdo, varias evolugdes tecnoldgicas
surgiram como opg¢Bes mais em conta e mais praticas, como por exemplo, blogs e redes
sociais. As revistas precisaram se reinventar, mas ainda assim, ndo perderam seu fiel publico:
0 material impresso ainda passa mais credibilidade que artigos postados na internet. A prova
disso sdo os numeros de tiragem mensal: segundo o media kit da revista na versdo norte-
americana, disponibilizado pela propria editora, a Condé Nast, apenas nos Estados Unidos,

sdo impressas mais de um milhdo de cdpias por més.

Esta pesquisa tem como objetivo analisar as edi¢des das revistas Vogue do Brasil e
dos Estados Unidos e, atraves da analise de contetdo, identificar quais sdo as principais
mudancas entre as publicacdes dos diferentes paises.

No primeiro capitulo serd realizado um breve historico sobre o surgimento das
revistas no Brasil e no mundo e também sobre a criacdo da revista Vogue nos Estados Unidos
e sua implantacdo no Brasil. No capitulo dois, o foco é a segmentacdo do conteddo
jornalistico. Para isso, serd apresentado o historico do jornalismo especializado, da imprensa
feminina e de como a partir destas divisdes, surgiu o jornalismo de moda. No capitulo trés,
além de trazer novamente, de forma mais aprofundada, o surgimento da revista VVogue e a
criacdo de uma edicdo brasileira, também serd demonstrada a situacdo e as condicBes das

publicacGes atualmente.

! Media Kit é um arquivo disponibilizado anualmente pelas editoras das revistas, onde se encontram os
principais dados da publicacdo durante o ano, tais como nimero de revistas vendidas, caracteristicas do publico
alvo, entre outros.
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Na metodologia, serd explicado a forma como sera desenvolvida a analise de
conteudo, de forma qualitativa e quantitativa. A analise qualitativa sera feita a partir da
classificacdo de valores-noticia de Nelson Traquina e a andlise quantitativa, a partir dos
formatos jornalisticos classificados por Marques de Melo.

Durante a analise, proposta no capitulo cinco, o objetivo é fazer uma comparacao de
formatos jornalisticos (entrevistas, artigos, noticias, entre outros) e valores-noticia que mais
aparecem nas edi¢cfes analisadas. Posteriormente sera analisado o conteldo dos formatos

classificados, se é relacionado a moda ou relacionado a vida de pessoas publicas.

Com isso, a diferenga de contetdo ficaré clara entre as revistas e é possivel analisar
cada etapa para chegar no resultado almejado desde o inicio: identificar se existe uma
diferenca entre as duas edicbes das revistas. Sendo assim, a analise de conteudo que
empreendemos sera quantitativa e qualitativa, ou seja, iremos fazer nossa reflexdo e

interpretacdo sobre os nimeros encontrados.
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2 AREVISTA COMO FORMA DE COMUNICACAO DE MASSA

Durante muitos anos, o principal meio de transmissdo de noticias era o jornal
impresso. Com ele, a comunicacdo de massa se expandiu e conseguiu alcancar grandes
publicos. Porém, nada era devidamente segmentado. Como forma de trazer uma mistura
das atualidades e do entretenimento, surge a revista. Segundo Scalzo (2011), a primeira
publicacdo deste tipo que se tem ciéncia surgiu em 1663, na Alemanha e se chamava
Erbauliche Monaths-Unterredungen, que significa "Edificantes Discussfes Mensais".

O que diferenciava a revista de livros e jornais era 0 seu formato e também o
préprio conteudo. Na perspectiva de Mira (2001), a revista é o ponto de encontro entre o
jornalismo e o entretenimento. Uma publicacdo que traz para o leitor, além dos servicos
de determinado segmento, um texto mais informal, que diverte quem Ié.

No inicio dos anos 1930, a revista "O Cruzeiro" foi implantada no Brasil por Assis
Chateaubriand. Segundo Mira (2001, p. 13), na época, a publicacdo atingia todos os
publicos: tanto homens quanto mulheres, de todas as idades e todas as classes sociais liam
e se divertiam com o conteudo da revista. Ela era inspirada nas magazines ilustradas, que
surgiram na Europa no seculo XIX. A revista "O Cruzeiro" também acompanhou as

mudancas sociais, se reconfigurando quando necessario, como afirma Mira:

Com o processo de modernizacgdo da sociedade, no P3s-64, todos os setores
da producdo cultural passam por consideraveis transformagoes, sempre no
sentido de ampliacdo de sua producdo [..] com vista no mercado
consumidor[...]. Deste ponto de vista, O Cruzeiro realizou a transicéo entre
as revistas criadas num momento em que jornalismo e literatura se
confundem e aquelas produzidas nos moldes da industria cultural. (MIRA,
2001, p. 13).

Mira (2001, p. 29) também disse que a revista encerrou seus trabalhos em 1975,
por culpa da ma administracdo e da concorréncia com as novas publicacdes, que vao atrair
publicos maiores justamente por serem segmentadas para grupos especificos.

Scalzo (2011, p. 19) diz que as revistas, em seu inicio, trazia varios artigos sobre
um mesmo assunto - teologia - e era voltada para um publico especifico. As que
sucederam "O Cruzeiro" passaram a ser designadas para publicos especificos.

Hoje em dia, mesmo com inumeras plataformas digitais e outros meios de

comunicacdo mais avancados, as revistas ainda tem forca. Afinal, devido a sua
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periodicidade - que pode ser semanal, quinzenal ou mensal, os jornalistas que trabalham
neste tipo de redacdo tem mais tempo de averiguar e aprofundar as historias. Scalzo
(2011, p.13), fala sobre a transmissdo de informagdes nos dias de hoje e 0os meios de
comunicagéo pelo qual séo feitos:

A palavra escrita € 0 meio mais eficaz para transmitir informagdes
complexas. Quem quer informacdes com profundidade deve,
obrigatoriamente, busca-las em letras de forma. Jornais, folhetos, apostilas,
revistas, livros, ndo interessa o que: quem quer saber mais, tem que ler.
(SCALZO, 2011, p. 13).

Estes grupos definidos tem um puablico pré-estabelecido que deseja receber
informacdes mais profundas sobre determinado assunto. Vilas Boas (1996, p. 33) afirma
que a caracterizacdo de estilo das revistas é algo que se deve ser levado muito em conta na

hora de pensar na identidade da publicacdo:

A palavra, no jornalismo de revista, deve dizer algo com beleza, sem
suprimir a ambiguidade. Muitas vezes, dualidade da palavra se
traduz em trocadilnos em perfeita harmonia com a angulagéo da
matéria e a ideologia da revista. (VILAS BOAS, 1996, P. 36).

Um dos segmentos que mais crescem no mercado de publicacbes € a moda.
Segundo Scalzo (2011), a primeira revista de moda que surgiu no Brasil foi a Manequim,
em 1959. Naquela época, as revistas destinadas ao publico feminino traziam assuntos
como casamento, cozinha, casa e maternidade. No Brasil, porém, o cenario comeca a
mudar a partir de 1970, quando a mulher comeca a se inserir no mercado de trabalho no
pais. Com esta conquista, foram implantadas as revistas Claudia, Nova e Mais. Estas
publicacdes também eram destinadas ao publico feminino, mas diferente da pioneira,
traziam uma viséo da mulher trabalhadora, em busca do seu lugar no mercado de trabalho.
Assuntos que antes eram tabus, como sexo, nesta época comegam a ser tratados nas
revistas de forma mais natural. As revistas tiveram destinos diferentes dependendo da
cultura dos paises em que foram implantadas. Um exemplo € o nimero de tiragens das
revistas comercializadas. Segundo Scalzo (2011), em 2011, s6 nos Estados Unidos foram
comercializadas cerca de 6 bilhdes de revistas por ano, enquanto no mesmo periodo, no
Brasil, foram 600 milhdes de exemplares vendidos.

Segundo a autora, a popularidade das revistas comecou a cair a partir do

surgimento da televisdo. Os leitores assiduos das fotonovelas - uma das publica¢cGes mais
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vendidas da época migraram para 0 modelo audiovisual da televisdo. Foi entdo que as
revistas tiveram que se reinventar: o conteudo passou a ser escrito sobre celebridades e
resumos sobre as novelas transmitidas pela televiséo.

No Brasil, a televisdo surgiu nos anos 1950. Segundo Campanella (2012), no
inicio, o aparelho era encontrado apenas em casas de familia de classe média e alta. Os
programas eram limitados a telejornais, no mesmo formato que os populares programas de
radio. Dois anos ap6s o0s primeiros televisores, as telenovelas comecaram a ser
transmitidas, ainda em preto e branco.

A televisao ja estava comecando a se popularizar e aparecer em varias residéncias
brasileiras, o que fez com que as donas de casa da época passassem a prestar atencdo na
programacdo e acompanhar as tramas das novelas. Isso fez com que as revistas
segmentadas para a televisdo comecassem a surgir. Seja por noticias de famosos ou
resumos dos futuros capitulos das telenovelas, o modelo se popularizou.

As publicacdes deste tipo fizeram tanto sucesso que até hoje existem revistas
especificas para este publico.

Mas porgue a revista ganhou um espaco tdo amplo na época em relacao aos jornais
diarios? Vilas Boas (1996, p. 09) diz que o texto da revista se sobressai ao texto do jornal
dirio porque quem comanda a publicacdo ndo é o deadline? e sim, a qualidade do

material que vai ser aprovado, permanecendo eternamente nas paginas da revista:

A revista semanal preenche os vazios informativos deixados pelas
coberturas dos jornais, radio e televisdo. Além de visualmente mais
sofisticada, outro fator a diferencia sobremaneira do jornal: o texto. Com
mais tempo para extrapolacGes analiticas do fato, as revistas podem
produzir textos mais criativos [...]. (VILAS BOAS, 1996, p. 09)

Scalzo (2011, p. 37) explica que além do conteddo mais profundo, a revista

também mantém um contato melhor com o leitor:

A revista trata o leitor por vocé, fala com ele diretamente e, as vezes, com
intimidade. Para fazer isso, contudo, é preciso saber ouvi-lo. [...] Seja por
intermédio de pesquisas - qualitativas e quantitativas - ou mesmo por meio
de telefones, cartas e e-mails enviados a redagdo. Para quem trabalha em
uma publicacdo que depende muito da sintonia fina com seu publico, esse
contato € essencial. (SCALZO, 2011, P. 37).

2 Deadline é um termo americano que, em uma traducao literal, significa linha da morte. O termo, no
jornalismo, corresponde ao prazo que o jornalista tem para entregar determinada pauta.
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O que ambos querem dizer com isso é que o leitor € a peca fundamental para tudo:
saber ouvi-lo vai fazer com que os pontos considerados negativos pelo publico sejam
superados e que 0s pontos positivos possam ganhar destaque e repeticoes.

O servigo de atendimento ao consumidor ajuda muito nesta relacdo entre editor e
leitor, essencial para escutar o leitor. Hoje em dia, as redes sociais fazem o papel de
relacionamento, mas antes, ter cartas e e-mails publicados em secBes especificas das
revistas era o ponto alto do engajamento. Muitos leitores também consideram as proprias
revistas como "amigas". Levam elas facilmente entre cadernos, para faculdade ou para
viagens, dentro da bolsa. Com o tamanho compacto, a publicacdo se torna um significante
de determinado grupo: as pessoas que leem as mesmas revistas, sdo interessadas pelos
mesmos assuntos e tendem a ter interesses em comum. Isso as aproxima.

A autora ainda diz no livro que com o0s avangos tecnologicos, o tamanho das
revistas também mudou, acompanhando os ipadse e-books*. As chamadas “revistas de
bolso” fazem muito sucesso em terras europeias, mas ainda nao sdo muito populares no
Brasil. Scalzo (2011, p. 40) ainda ressalta que quando a revista Glamour, na Italia, aderiu a
este novo formato, passou de 140 mil publicacdes vendidas mensalmente para 250 mil
exemplares. Na Espanha, ap6s a reformulacéo, foram vendidas 386 paginas de publicidade.

Porém, a autora ainda defende que ndo é o formato que faz a revista e sim, o seu conteudo.

Ha revistas enormes, quadradas, finas, grossas... Ndo importa o que muda
nos formatos, o que se deve respeitar sempre € a necessidade de carregar,
guardar, colecionar - e até mesmo rasgar, se for o caso - que os leitores
tém. Ainda devido a qualidade do papel e da impressdo, outro grande
diferencial das revistas [...] € a sua durabilidade. (SCALZO, 2011, p. 40).

Em 1970, outro fato de grande impacto foi percebido na sociedade pelo mercado
editorial: entre o publico infantil - para o qual eram destinados revistas de colorir e gibis, e
0 publico adulto, existe o publico jovem, que também merece uma atencéo especial. Nesta
década, especificamente em 1975, a revista Vogue foi implantada no Brasil, causando

uma revolucdo nas publicacdes de moda do pais na época.

®Nome ficticio para linha de tablets desenvolvidos pela Apple.
4Dispositivo de leitura digital que permite a leitura de livros lancados em formato digital.
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3 A SEGMENTACAO DE PUBLICACOES E O JORNALISMO DE MODA

No inicio de sua existéncia, a revista era um material de entretenimento destinado a
publicos de todos os géneros, idades e classes sociais. Com o tempo, este perfil se perdeu e
deu lugar a caracteristica mais marcante deste tipo de publicacdo nos dias de hoje: a
segmentacdo de conteddo. Atualmente, € muito comum as bancas de revista estarem cheias
de publicacdes voltadas para os mais diferentes assuntos: carros, decoracdo, salude, moda...

As opc¢es sdo inumeras.

A segmentacdo iniciou para dividir o contetudo que antes era publicado em apenas um
lugar e aprofundéa-lo em um material dedicado apenas para aquele assunto. Segundo Mira
(2011, p. 65), no Brasil, esta industria de segmentos surgiu fortemente na década de 1970. O
modelo que surgiu na época ainda € o0 mesmo utilizado até os dias de hoje na grande maioria
das publicacdes brasileiras: o de exaltar a "identidade nacional” das revistas, mas usando de

exemplo, modelos internacionais, como Mira (2011) explica:

As revistas se baseiam em modelos estrangeiros, mas procurando sempre
abrasileirar a formula. Assim, criardo recursos para, aos poucos, deixar
apenas de copiar as revistas estrangeiras ou simplesmente traduzi-las. O fato
se refletird no mercado jornalistico, elevando seu grau de profissionalizacao.
(MIRA, 2011, p. 67).

A autora também lembra que cada revista deve agir nestas situacdes da maneira que

achar melhor - e que o publico melhor aceitar.

3.1 O jornalismo especializado

A partir do momento em que as publicacdes de carater jornalistico passaram a ter
segmentacdes especificas para determinados assuntos, o jornalismo passou a ter duas
principais divisdes de produtos: o jornalismo generalista, que noticia tudo, sem um assunto
especifico e o jornalismo especializado.

Para a autora Carmem Carvalho (2007, p. 10), o jornalismo especializado pode ser
definido como o conceito da segmentacdo da noticia: "Informacdo dirigida a cobertura de
assuntos determinados e em funcdo de certos publicos, dando a noticia em carater
especifico”.

Ja para Fontcuberta (2009, p.119), o conceito de jornalismo especializado é ainda

mais aprofundado. Para o autor, a influéncia de publicos e 0os novos meios impulsionaram a
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segmentacgéo das segmentacdes, mas o jornalismo especializado deve levar em conta apenas o
conteudo, sem levar em conta 0 meio que 0s produtos estdo.

Segundo Carvalho (2007, p. 11), a hist6ria da segmentacdo no Brasil teve seu inicio
no periodo que vai de 1808 a 1880. Diferente de hoje, que as revistas sdo o principal veiculo
de comunicacdo impresso que se configura como jornalismo especializado, antigamente 0s
livros que desempenhavam este papel. Carvalho (2007, p. 8) diz que Euclides da Cunha foi
gquem comegou com o jornalismo especializado no Brasil: "Os textos dele eram densos e
apresentavam-se em forma narrativa e descritiva. As reportagens eram longas e nao havia
preocupacdo com o leitor.”.

Em nosso pais, o jornalismo especializado comecou a apontar para a moda apenas em
1921, com o surgimento do jornal Folha da Noite, hoje Folha de So Paulo, com a segéo
especial "Figurino". Antes, os periddicos femininos traziam apenas noticias voltadas ao lar e
ao comportamento, sem informacgdes propriamente ditas sobre moda, como o "Figurino”. O
jornalismo segmentado passou a atrair a atencdo dos leitores e cada vez mais o contetdo

especializado ganhou o seu espaco no mundo da informacao, como destaca Carvalho:

O periodo era de concorréncia e mudangas de habitos de leitura do
consumidor. A partir da década de 1960, o jornalismo especializado se
apresenta em multiplas formas e variacdes. Nesse cenario, o0 jornalismo
esportivo se torna em todo o mundo uma das formas mais influentes de
informacéo especializada. (CARVALHO, 2011, p. 06).

Foi neste periodo que matérias com profundidade e criatividade comecaram a surgir
em veiculos de comunicacdo em massa, onde todos podiam ter acesso a este produto
jornalistico. Com um publico determinado a acessar aquele tipo de informacéo, as grandes
revistas surgiram e entéo, subdivisdes dentro do jornalismo especializado. Uma das principais

representacdes de jornalismo especializado, nos dias de hoje, € a revista.

3.2 O comeco da imprensa feminina

Segundo Lima (2007, p. 222), a imprensa feminina surgiu no inicio do século XIX, a
partir da necessidade da imprensa em fazer algo voltado para as mulheres, que ficavam em
casa com seus filhos, esperando os maridos retornarem de seus empregos. Apos a introducao
da imprensa no Brasil, surgiram alguns periédicos voltados para as mulheres. Lima (2007, p.
224) diz que as primeiras publicacdes da imprensa feminina eram totalmente escritas por
homens e, apenas em 1852, as redatoras mulheres surgiram, revolucionando a escrita da

época. O primeiro periodico do Brasil escrito por mulheres foi o "Jornal das Senhoras", de
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responsabilidade de Joana Paula Manso de Noronha. Porém, para que os periddicos fossem
publicados sem problemas, as escritoras se escondiam por tras do anonimato, sendo possivel
assinarem as matérias com seus nomes reais apenas em 1862, com o surgimento da revista "O
Belo Sexo".

A partir deste momento, varias revistas de segmentacdo feminina surgiram na época.
Segundo Lima (2007, p. 223), as mulheres tentavam, a partir dos periodicos, "despertar as
demais para o desenvolvimento de um potencial sufocado e desconhecido”. A imprensa
feminina foi de tamanha importancia que o conteido publicado avancou na defesa da lei do

divércio, de extrema importancia e revolugdo na época.

3.3 O surgimento do jornalismo de moda

Segundo Mira (2011, p. 69), "a relacdo entre as revistas femininas e as mulheres tem
sido marcada pela confianca e pela intimidade. [...] A revista é 0 meio de comunicagdo mais
feminino que existe". Essa relacéo se intensificou a partir do momento em que a segmentacéo
das publicacdes se popularizou. Soares (2016) aponta que as publicacBes destinadas ao
publico feminino surgiram em 1693, na Inglaterra, com a revista Ladies Mercury. Naquela
época, as mulheres da sociedade inglesa se preocupavam muito com o que a roupa poderia
dizer sobre a personalidade de cada uma na sociedade. Por esta razo, as revistas passaram a
se referir a moda e ao comportamento, outro ponto muito importante na época.

Buitoni (1990, p. 22) fala que a imprensa feminina nasceu com foco na literatura, mas
em seguida ja passou a ser acompanhada pela moda. Porém, a sociedade passou por grandes
revolucBes durante o crescimento da midia impressa, o que também refletiu nos assuntos
abordados nas publicacdes: "Os direitos femininos entraram em cena nos séculos XVIII e
XI1X, as vezes como dominantes. Paralelamente, os signos da utilidade iam-se introduzindo e
ganhando espaco: trabalhos manuais, conselhos de saude, de economia doméstica".

Joffily (1991, p. 9) diz que "a moda é, inegavelmente, um fenémeno cultural, desde
seus primordios. [...] Na midia impressa é o principal atrativo para o publico leitor feminino
em um enorme numero de publicacdes, ou seja, [...] a maior responsavel pela vendagem da
publicacdo".

Em 1867, nos Estados Unidos, surgiu a revista Harper's Bazaar, a primeira
publicacdo de moda do pais e a mais antiga em circulagdo no mundo. Ja no Brasil, a revista O
Espelho Diamantino foi a primeira deste ramo, langcada em 1827. Foi a partir deste momento
que os donos das midias impressas perceberam a importancia de uma equipe de redacao

especializada neste tema. Joffily (1991, p. 86) explica sobre o processo de elaboracdo da
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pauta e de como o jornalismo de moda evoluiu com o tempo para chegar até o time que existe

hoje dentro das redagoes:

A pauta determina a cobertura das tendéncias - a noticia da moda -, de
eventos - feiras, langamentos, dependendo da linha editorial, explora as
ousadias de estilo, propde estilo, sugere de maneira ampla opcdes para o seu
publico. Em termos jornalisticos, o centro da publicacdo é a leitora. [...]
Nesse sentido, o editorial de moda poderia ndo apenas apresentar o que ha a
disposicdo no mercado, mas também realizar a “critica”, [...] auxiliar a
leitora a moda ao seu tipo fisico e estilo de vida. (JOFFILY, 1991, p. 86).

O jornalismo de moda, em resumo, surgiu em uma época em que as mulheres
precisavam seguir regras sobre vestimentas e comportamento. Mas, a0 mesmo tempo em que
a liberdade feminina foi crescendo, uma grande revolugdo editorial dentro das redacOes
também foi percebida.

Joffily (1991) ainda afirma que hoje e facil identificar que a maioria das publicagdes
ndo esta mais interessada em ditar uma regra, como antigamente, e sim, em dar conselhos: o
que fica bom para cada tipo de corpo, como cada mulher pode expressar a sua personalidade
por meio das roupas que veste. Hoje, a moda tem mais sentido cultural do que ditatorial: os
diversos estilos sdo apresentados de diversas formas, para que todos sejam propriamente
representados.

Outro importante pensador do Jornalismo de Moda foi o tedrico francés Gilles
Lipovetsky, que caracterizou diversos pontos deste tipo de contetdo. Segundo Lipovetsky
(2009, p. 269), as reportagens deste segmento devem ser curtas, com comentérios simples e
de facil entendimento, com entrevistas e as imagens devem, a0 mesmo tempo que distraem,
provocar um choque.

A midia, para Lipovestsky, retrata em publicacdes voltadas a moda apenas o que €é
sucesso no momento. A moda, portanto, € um assunto atual e, para existir, precisa estar em
constante mudancas. O papel da midia, no jornalismo de moda, é levar estas mudancas para a
sociedade e mostrar 0 que estd em destague no momento, fazendo com que este

comportamento seja reproduzido pela sociedade:

Se a cultura de massa estd imersa na moda é também porque gravita em
torno de figuras de charme com sucesso prodigioso, que impulsionam
adoracdes e paixonites extremas: estrelas e idolos. As estrelas despertaram
comportamentos miméticos em massa, imitou-se amplamente sua
maquiagem dos olhos e dos l&bios, suas mimicas e posturas.
(LIPOVESTSKY, 2010, p. 183).
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E importante também ressaltar que existe uma grande diferenca entre o que pode ser
considerado jornalismo de moda e o que é jornalismo sobre moda. Segundo Flores (2016, p.
8), o jornalismo sobre moda é "compreendido como a moda midiatizada; ou seja, a
divulgacdo em massa da moda em diferentes meios, sendo a visibilidade de seus movimentos
a principal responsavel por sua midiatizacdo.", ou seja, S40 as pessoas e 0s acontecimentos
que passam pela midia que sdo publicados no veiculo de comunicacdo deste segmento, com
uma linguagem simples que se parece com a forma escrita dos jornais diarios.

Ja o jornalismo de moda, para Flores (2016, p. 9), "é o jornalismo segmentado na area
da moda, com suas proprias peculiaridades e especificacdes de texto e imagem. Exige um
consideravel grau de conhecimento dos jornalistas de moda em areas afins para comunicar
adequadamente o universo da moda para o publico”, ou seja, tem um publico especifico que
ja tem referéncias e bagagem cultural sobre aquele determinado assunto. O que muda entre 0s

dois € o enfoque dado as matérias, a escolha de termos e o0 processo de producdo noticiosa.
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4 CONDE NAST: UM MARCO PARA COMUNICACAO DE MODA

Em 1892, na cidade de Nova York, os aristocratas Arthur Baldwin e Harry McVickar
idealizaram a revista Vogue. O termo vem da expressdo francesa In Vogue, que significa
“popular”. A publicacdo, na época, iniciou como um pequeno folhetim semanal, com
aproximadamente 30 paginas, voltadas a mulheres da alta sociedade.

Segundo o historico da Vogue, disponivel no site oficial da revista, as primeiras
edicOes ndo tratavam de moda e sim, de toda a cultura do luxo no século XIX: criticas de
livros, musica e teatro da época, artigos sobre etiqueta e matérias sobre como se comportar
em reunides sociais.

A revista mudou seu formato e o direcionamento de seu contetdo apenas em 1909,
quando o grupo Condé Nast Publications, comandado e criado pelo famoso editor Condé
Nast, adquiriu a revista e deu o ponto de partida para o mercado editorial internacional.
Segundo Canalle e Krein (2017, p. 5), foi nesta época que a revista passou a reformular o seu

conteudo e se tornar quinzenal:

Outra grande mudanca foi que suas edigdes comegaram a ser mensal e seu
contetdo foi reformulado para tornar a revista mais atraente, transformando
a moda em “sonho de consumo” das mulheres. CondéNast transformou um
pequeno semanario em uma das revistas de moda mais influentes do século
XX. (CANALLE E KREIN, 2017, p. 5).

Na epoca, os idealizadores da revista ndo imaginavam a proporcao que a publicacdo
iria tomar: hoje em dia, a VVogue é a revista de moda mais lida no mundo, com 22 diferentes
edicBes, que chegam mensalmente a cerca de 90 paises. Somando todas estas versdes, séo
mais de dois milhdes de exemplares vendidos por més no mundo.

Segundo Brisola (2015, p. 6), o Brasil foi o primeiro pais da América Latina a ter uma
edicdo prépria da revista. Em 1975, na cidade de S8o Paulo, a primeira edicdo da Vogue
Brasil chegava as bancas das principais revisteiras do pais. A autora ainda ressalta que a
Vogue trouxe algo novo ao jornalismo de moda brasileiro: "A revista traduzia o espirito da
época, tendo uma preocupacdo com o design gréafico e com as fotografias pouco vistas nas

outras publicacgdes brasileiras".
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Figura 1: Na esquerda, primeira capa da revista VVogue Brasil, lancada em 1975, obtida no site do Jornal
Estaddo. Na direita, versdo mais atualizada da revista, publicada em janeiro de 2016, obtida no site da Vogue
Brasil.

Na época, a revista era de responsabilidade da Editora Carta, famosa na época pelas
publicacdes de grande renome. Mas desde 2010, a Vogue é mantida pela Editora Globo
Condé Nast, sendo a Unica edicdo da Vogue no mundo que ndo é mantida exclusivamente
pela Condé Nast Publications. Segundo o media kit da revista, atualmente a tiragem mensal
da Vogue Brasil é de 66 mil exemplares. Para a autora, a revista Vogue além de trazer
novidades sobre 0 mundo da moda e o mercado do luxo, também é uma formadora de opinido
para seu publico.

O media kit da revista na versdo brasileira diz que os leitores da VVogue séo 81% das
classes A e B, 78% mulheres e 56% do publico com idade entre 25 e 54 anos. J& na versao
norte-americana, o publico leitor € composto 74% por mulheres, 51% destes leitores sao de

classe A e 75% por leitores de 20 a 49 anos.

Tabela 1: Dados retirados dos midias Kits de 2017 das revistas VVogue do Brasil e dos Estados Unidos.

VOGUE ESTADOS UNIDOS VOGUE BRASIL
GENERO 74% mulheres 78% mulheres
CLASSE SOCIAL 81% classe Ae B 51% classe A
IDADE 75% entre 20 e 49 anos 56% entre 25 e 54 anos

Fonte: Autora principal.



24

5 METODOLOGIA

A metodologia utilizada neste trabalho é a analise de contetudo das revistas Vogue do
Brasil e dos Estados Unidos durante o periodo de janeiro de 2018 até marco de 2018. Bardin
(2016, p. 24) diz que "a analise de conteudo € uma técnica de investigacdo que tem por
finalidade a descricdo objetiva, sistematica e quantitativa do conteddo manifesto da

comunicacgdo”. Nesta pesquisa, serdo utilizadas as analises quantitativa e qualitativa.

Segundo Bardin (2016, p. 26, 27), "na analise quantitativa, o que serve de informacéo
é a frequéncia com que surgem certas caracteristicas do contetdo™. Nesta pesquisa, a analise
quantitativa vai apontar quantas vezes os formatos jornalisticos surgem em cada uma das
versdes das revistas Vogue, tanto a do Brasil, quanto a dos Estados Unidos. Esta analise vai
se dar por meio da classificacdo de formatos jornalisticos de Marques de Melo (2010). Os
formatos mais encontrados nas revistas atualmente sdo: nota, noticia, reportagem, entrevista,

critica, crénica, coluna e carta do leitor.

Tabela 2: Formatos jornalisticos (Fonte: Perfil Aulas de Jornalismo no SlideShare. Publicado em abril de 2012,
acessado em abril de 2018).

NOTA Texto curto que traz informacdes
bésicas sobre determinado fato. Pode
ser um registro rapido sobre algo que ja
aconteceu ou um relato sobre algo que
vai acontecer.

NOTICIA Relato integral do fato, de maneira
objetiva e com aprofundamento. Precisa
ter no minimo um entrevistado. Restrito
ao factual.

REPORTAGEM Texto mais longo, mais aprofundado e
menos burocratico que a noticia. Um
dos géneros mais presentes nas revistas,
independente de sua segmentacao.

ENTREVISTA Série de perguntas e respostas centradas
na figura de uma fonte proeminente, o
entrevistado.

CRITICA Texto que avalia uma obra literaria, um
filme, uma musica, um trabalho
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artistico. Primeiro é feita a apresentacéo
da obra e em seguida, a opinido de
quem escreve, sempre fundamentada.

CRONICA Texto escrito mais de maneira literaria
do que jornalistica sobre assuntos do
cotidiano.

COLUNA Espaco opinativo dentro da publicacao,

normalmente assinado pela mesma
pessoa e que tem uma periodicidade
definida.

Fonte: autora principal.

A segunda anélise a ser feita é a analise qualitativa. Segundo Bardin (2016, p. 27),
nestes casos "a presencga ou auséncia de uma caracteristica de contetdo ou de um conjunto de

caracteristicas num determinado fragmento de mensagem que é tomada em consideracéo".

Para realizar a analise qualitativa, analisarei quais sdo o0s valores-noticia mais
utilizados por cada uma das publicacBes para evidenciar 0 que cada edi¢cdo considera mais
importante ao definir as pautas publicadas nas revistas. Nesta pesquisa, a classificacdo de
valor-noticia utilizada ¢ a de Nelson Traquina. Os valores-noticia trabalhados serdo
notoriedade, relevancia, novidade e conflito, pois ao fazer a leitura das revistas, é possivel

perceber que estes sdo os valores mais utilizados para determinar os contedos.

Tabela 3: Valores-noticia (Fonte: Interesse publico e Critérios de Noticiabilidade — Um estudo sobre o
programa TV Folha de Carla Rossignolli, Claudia Asséncio e Ana Maria Cordenonsi e Os valores-noticia
segundo Traquina de Juliana de Brites).

NOTORIEDADE O nome e a importancia do personagem
séo importantes como fator de
noticiabilidade.

RELEVANCIA Incidéncia do fato sobre a vida das
pessoas, sobre a regido ou sobre o pais.

NOVIDADE Coisas novas para se falar sobre um fato
que ja foi anteriormente noticiado.

CONFLITO Diz respeito a violéncia simbdlica, uma
ruptura na ordem social.

Fonte: Autora principal.
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A andlise de conteldo vai ser primordial para a conclusdo desta pesquisa pois, como

explica Bardin (2016), os métodos da analise sdo sutis e eficazes:

A sutileza dos métodos de andalise de conteido corresponde aos seguintes
objetivos: a superacdo da incerteza - 0 que eu julgo ver na mensagem estara
I4 efetivamente contido, podendo esta "visdo" muito pessoal ser partilhada
por outros? Por outras palavras, serd minha leitura valida e generalizavel? -
e 0 enriquecimento da leitura - se um olhar imediato, espontaneo, ja é
fecundo, ndo poderd uma leitura atenta e de estruturas que confirmam o que
se procura demonstrar a propoésito das mensagens? (BARDIN, 2016, p.35).

Apbs concluida a analise, sera respondido o principal problema de pesquisa que
motivou este trabalho: existe uma diferenca na forma que as revistas Vogue do Brasil e dos
Estados Unidos, ambas da mesma linha editorial e que estdo dentro do mesmo segmento,
abordam os contetdos e determinam a importancia de cada uma delas? Se sim, qual? Os
resultados véo ser determinados a partir das classificagcbes escolhidas para a metodologia
desta pesquisa.
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6 ANALISE DAS REVISTAS

Para realizar a analise de conteudo das revistas Vogue do Brasil e dos Estados Unidos,
sera realizada a leitura de ambas as versées no mesmo periodo de tempo: de janeiro de 2018 a
marco de 2018. Como a Vogue tem periodicidade mensal serdo analisadas, ao todo, seis

revistas, trés de cada pais.
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Figura 2: Capas das edicOes de janeiro, fevereiro e margo de 2018, respectivamente, das revistas Vogue dos Estados Unidos.

(Fonte: Vogue Estados Unidos).
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Figura 3: Capas das edicdes de janeiro, fevereiro e margo de 2018, respectivamente, das revistas Vogue do Brasil. (Fonte:
Vogue Brasil).
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6.1 Vogue Estados Unidos
6.1.1 Edicédo Janeiro/2018 - Estados Unidos

A edicdo de janeiro de 2018 da Vogue dos Estados Unidos tem um total de 108
paginas. A edicdo, por se tratar da primeira do ano, traz um apanhado de possiveis tendéncias
de 2018. A propria editora-chefe da Vogue norte-americana, Anna Wintour, escreve na carta
do editor que as ideias para esta edicdo era focar no bem-estar e na sadde. Além disso,
mulheres fortes e independentes também séo foco das entrevistas na revista, fortalecendo a
ligacdo que a Vogue norte-americana faz com a moda e assuntos que estdo em voga no

momento.

Das 108 péaginas da revista, 28 sdo dedicadas a publicidade. A edicdo teve um total de
duas notas, duas noticias, cinco reportagens, sete entrevistas e uma crénica. Os principais
valores-noticia identificados foram relevancia (11 vezes), notoriedade (quatro vezes),

novidade (1 vez) e conflito (1 vez).

VOGUE ESTADOS UNIDOS JANEIRO/2018

Formatos Jornalisticos Valores-noticia

M Notas (11.76%) Wl Noticias (11.76%)
B Reportagens (29.41%) [l Entrevistas (41.18%) M Relevancia (64.71%) [l Notoriedade (23.53%)
B Cronicas (5.88%) B Novidade (5.88%) [ Confiito (5.88%)

Gréfico 1: Vogue EUA janeiro/18. Gréaficos demonstrativos dos formatos jornalisticos e dos valores-noticia
publicados na Vogue Estados Unidos em janeiro de 2018. (Fonte: autora principal).

6.1.2 Edicdo Fevereiro/2018 - Estados Unidos

Na edicdo de fevereiro, 0 niumero de paginas aumentou de tamanho em relacdo a

janeiro: a publicacdo teve um total de 182 paginas. A edicdo traz na capa a tenista Serena
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Williams, que apresenta ao publico sua primogénita, de apenas trés meses. A sessdo
fotografica aconteceu na casa de Serena, na Flérida, o que caracteriza bem o que esperar
desta edicdo: assuntos que trazem como foco a familia, amigos e pessoas amadas. No dia 14
de fevereiro, nos Estados Unidos, é celebrado o Valentine's Day, mais conhecido como o "dia
dos namorados™ da América do Norte e a revista trouxe elementos que podem ser ligados a
esta data. A propria editora-chefe da VVogue, Anna Wintour, fala sobre o casamento de Serena
Williams na Carta da Editora e, em suas proprias palavras, diz que a edicdo de fevereiro é
uma celebracdo dos lagos que nos mantém juntos. A cultura também é abordada de forma
bem direta nesta edicdo, com direito a criticas de livros e entrevistas e matérias sobre filmes

que ainda v&o estrear no cinema.

Nesta edicdo, das 182 paginas, 90 eram dedicadas exclusivamente a publicidade. As
outras 92 péaginas de conteudo jornalistico foram definidos nos seguintes formatos: uma
crbnica, dez reportagens, uma noticia, sete notas, quatro entrevistas, uma critica e duas
colunas. Os valores-noticia percebidos na edicdo de fevereiro se assemelham bastante aos da
edicdo de janeiro. Foram eles relevancia (16 vezes), notoriedade (sete vezes) e novidade (trés

vezes).

VOGUE ESTADOS UNIDOS FEVEREIRO/2018

Formatos Jornalisticos Valores-noticia

B Notas (26.92%) [ Noticias (3.85%) [l Reportagens (38.46%)
B Entrevistas (15.38% fl]l Cronicas (3.85%)  Critica (3.85%) [l Relevancia (61.54% il Notoriedade (26.92%)
B Coluna (7.69%) B Novidade (11.54%)

Gréfico 2: Vogue EUA fevereiro/18. Graficos demonstrativos dos formatos jornalisticos e dos valores-noticia
publicados na VVogue Estados Unidos em fevereiro de 2018. (Fonte: autora principal).
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6.1.3 Edicdo Margo/2018 - Estados Unidos

Com base nas dendncias de abuso vindas do mundo do cinema, do jornalismo e
principalmente, no mundo da moda, a carta da editora abre a edi¢cdo de marco da VVoguedos
Estados Unidos se comprometendo com a causa que vai contra 0 abuso. Para instigar os
leitores a também apoiarem a causa, a publicacdo vai fazer uma série de entrevistas com
pessoas que possam discutir sobre o assunto nos mais diversos meios. Anna Wintour
apresentou na carta do editor as novas diretrizes da CondéNast, a editora responsavel pela
Vogue.

A partir da edicdo de marco, serdo permitidas apenas modelos com mais de dezoito
anos; bebidas alcodlicas ndo serdo mais permitidas nos sets da CondéNast, assim como
drogas recreativas; fotografos ndo serdo mais permitidos de usar os sets para trabalhos que
ndo sdo comissionados ou aprovados pela companhia; qualquer ensaio fotografico
envolvendo nudez, roupas intimas, roupas de banho ou simulem o uso de drogas ou alcool
devem ser aprovadas com antecedéncia pela direcdo. A edicdo, além de abordar as novas
diretrizes, celebra mulheres marcantes, que além de estarem presentes no mundo da moda,
também atuam no meio politico e social.

A edicdo de marco de 2018 teve um consideravel crescimento no nimero de paginas
em relacdo as Gltimas duas edi¢des analisadas previamente. As edi¢des de janeiro e fevereiro
tinham, respectivamente, 108 e 182 paginas. Ja a edicdo de marco conta com incriveis 414

paginas. A publicidade foi a protagonista da revista, com um total de 267 paginas.

O conteldo jornalistico existente na revista teve um total de 147 paginas, divididos
nos formatos jornalisticos entrevista (11 vezes), reportagem (13 vezes), nota (seis vezes),
coluna (oito vezes), noticia (duas vezes) e crénica (uma vez). Na edi¢do de margo, os valores-
noticia mais utilizados foram: relevancia (20 vezes), notoriedade (12 vezes) e critica (4

Vezes).
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VOGUE ESTADOS UNIDOS MARCO/2018

Formatos Jornalisticos Valores-noticia

B Notas (14.63%) [ Noticias (4.88%)
B Reportagens (31.71%) [l Entrevistas (26.83%) B Relevancia (55.56%) Il Notoriedade (33.33%)
B Coluna (19.51%) Critica (2.44%) B Novidade (11.11%)

Grafico 3: Vogue EUA margo/18. Graficos demonstrativos dos formatos jornalisticos e dos valores-noticia
publicados na Vogue Estados Unidos em margo de 2018. (Fonte: autora principal).

6.2 Vogue Brasil

6.2.1 Edicdo Janeiro/2018 - Brasil

A primeira edicdo de 2018 da VVogue na verséo brasileira inicia com a carta da editora.
O texto comeca com os desejos de Silvia Rogar para as leitoras em 2018 e logo em seguida,
fala sobre a personagem que estampa a capa da revista: Paris Jackson, filha do cantor Michael
Jackson. Paris deu uma entrevista via e-mail para a Vogue Brasil, onde fala sobre a quebra
dos padrdes de beleza que defende em seu estilo de vida. Alem disso, Silvia Rogar ainda fala
que a palavra de ordem da moda no momento é brilhar, dando os nomes dos especialistas que
colaboraram nesta edicéo.

A edicdo de janeiro de 2018 tem um total de 188 paginas, sendo que 27 delas sdo
dedicadas a publicidade. Os principais formatos jornalisticos dispostos na revista foram
notas, que apareceram 33 vezes; reportagem, 20 vezes; entrevista, 8 vezes; coluna, 6 vezes;
critica, 4 vezes; noticia, uma vez e cronica, também uma vez. Estes formatos foram
organizados da seguinte forma, segundo os valores-noticia: 25 vezes em notoriedade, 46

vezes em relevancia e apenas uma vez em novidade.
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VOGUE BRASIL JANEIRO/2018

Formatos Jornalisticos Valores-noticia

B Notas (45.95%) [ Noticias (1.35%)
B Reportagens (27.03%) [l Entrevistas (10.81%) M Relevancia (63.89%) [l Notoriedade (34.72%)
B Cronicas (1.35%) Critica (5.41%) M Coluna (8.11%) B Novidade (1.39%)

Gréfico 4: Vogue Brasil janeiro/18. Graficos demonstrativos dos formatos jornalisticos e dos valores-noticia
publicados na VVogue Brasil em janeiro de 2018. (Fonte: autora principal).

6.2.2 Edicéo Fevereiro/2018 - Brasil

A edicdo de fevereiro da Vogue do Brasil tem um total de 192 paginas. Na carta da
editora, Silvia Rogar diz que o conteudo jornalistico desta edi¢cdo foi pensado para abordar o
tema do envelhecimento de forma natural, saudavel e bela, fazendo um contraponto a
diversas campanhas anti-aging do mercado da beleza e da moda. Afinal, como afirma a
propria editora Silvia Rogar, "frear o tempo € algo impossivel”. A edicdo de fevereiro tem
duas capas. A primeira, com a decoradora Alba Noschese, de 74 anos, para ilustrar uma das
tematicas principais da revista. A outra, com a modelo Carol Trentini, de 30 anos, que posou
sem esconder suas sardas, levando em consideracdo o outro tema abordado nesta edi¢do: a

beleza natural e as dualidades femininas.
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Figura 4: Capas da VVogue Brasil de fevereiro de 2018. Capas da edigdo de fevereiro de 2018 da Vogue Brasil. Na esquerda,
a modelo Carol Trentini e na direita, a decoradora Alba Noschese. (Fonte: VVogue Brasil).

A edicdo de fevereiro de 2018 tem um total de 192 paginas. Em relacdo ao més
anterior, a revista teve um aumento no numero de publicidade: na edicdo de janeiro, a
porcentagem de publicidade da revista era de 14,36%. J& nesta edigdo, a publicidade
aumentou para 17,7%, o que equivale a 34 paginas. Os formatos jornalisticos mais utilizados
foram colunas (trés vezes), notas (19 vezes), entrevista (16 vezes), reportagem (25 vezes) e
noticia (uma vez). Estes formatos foram divididos nos valores-noticia relevancia (46 vezes),

notoriedade (17 vezes) e novidade (duas vezes).

VOGUE BRASIL FEVEREIRO/2018

Formatos Jornalisticos Valores-noticia

B Notas (29.69%) [ Noticias (1.56%)
B Reportagens (39.06%) [l Entrevistas (25%) [ Relevancia (70.77%) Il Notoriedade (26.15%)
B Coluna (4.69%) B Novidade (3.08%)

Gréfico 5: Vogue Brasil fevereiro/18. Gréficos demonstrativos dos formatos jornalisticos e dos valores-noticia
publicados na VVogue Brasil em fevereiro de 2018. (Fonte: autora principal).
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6.2.3 Edicdo Marc¢o/2018 - Brasil

A Vogue Brasil de marco de 2018 traz na capa a atriz Marina Ruy Barbosa,
personagem que tem tudo a ver com o tema central desta edi¢cdo: como conciliar privacidade
e exposicao na era das redes sociais.

Com mais de 23 milhGes de seguidores no Instagram, Marina retrata as diferentes
maneiras que ja foi exibida na midia. A atriz posou para a capa sem nenhuma maquiagem no
rosto, reforcando a ideia que ja& havia sido proposta na edicdo anterior, da beleza natural. A
edicdo de marco também celebra a chegada do outono, com as principais tendéncias no pais
para a nova estagao.

A edicdo de marco tem um total de 262 paginas, sendo que 92 sdo dedicadas a
publicidade. Os formatos jornalisticos utilizados foram 27 reportagens, sete colunas, 17
notas, 10 entrevistas e uma critica. J& os valores-noticia utilizados foram: notoriedade, 13

vezes, relevancia, 38 vezes e novidade, trés vezes.

VOGUE BRASIL MARCO/2018

Formatos Jornalisticos Valores-noticia

B Notas (27.42%) W Critica (1.61%) [l Reportagens (43.55%) B Relevancia (70.37%) [l Notoriedade (24.07%)
B Entrevistas (16.13%) [l Coluna (11.29%) B Novidade (5.56%)

Grafico 6: Vogue Brasil marco/18. Gréaficos demonstrativos dos formatos jornalisticos e dos valores-noticia
publicados na VVogue Brasil em margo de 2018.

6.3 Comparativo de Conteldo entre as duas revistas

O objetivo deste trabalho ndo é apontar se uma revista é melhor que a outra e sim,
exemplificar por meio da analise de conteddo quantitativa e qualitativa quais sdo as
diferencas encontradas no conteddo das revistas. Para chegar a concluséo final, seré feito um

comparativo entre os pontos analisados de cada uma das versées da VVogue.



35

6.3.1 Analise quantitativa de contetdo

Para realizar a analise quantitativa de conteldo, sera realizado um comparativo dos
formatos jornalisticos, a partir de Marques de Melo. Com base nestes dados, sera analisado se
as duas versbes da revista Vogue publicam o mesmo formato de contetdo ou se elas

divergem neste ponto.

Tabela 4: Tabela de analise quantitativa de contedido. Comparativo entre a porcentagem de formatos
jornalisticos nas versdes brasileira e norte-americana da revista VVogue nos meses de janeiro a marco de 2018.

Vogue | Vogue | Vogue | Vogue | Vogue Vogue
USA USA USA Brasil Brasil Brasil
JAN/18 | FEV/18 | MAR/18 | JAN/18 | FEV/18 MAR/18
NOTA 11,76% | 26,96% | 14,63% | 45,95% [ 29,69% 27,42%
NOTICIA 11,76% | 3,85% 4,88% 1,35% 1,56%
REPORTAGEM 29,41% | 38,46% | 31,71% | 27,03% | 39,06% 43,55%
ENTREVISTA 41,18% | 15,38% | 26,83% | 10,81% 25% 16,13%
CRITICA 3,85% | 2,44% | 541% 1,61%
CRONICA 5,88% | 3,85% --- 1,35%
COLUNA --- 7,89% [ 19,51% | 8,11% 4,69% 11,29%

Fonte: Autora principal.

E possivel perceber que a versdo norte-americana da Vogue preza mais pelas
reportagens, com assuntos mais aprofundados e trazendo mais cases para a matéria, Como no
anexo 1, disponibilizado na pagina 42. J& na Vogue brasileira, as notas réapidas tem
protagonismo na revista, dentro dos editoriais de moda e especiais da revista, como
exemplificado no anexo 2, na pagina 43. Como Marques de Melo (2010) aponta, as notas sao
textos curtos que trazem informacdes basicas sobre fatos que ja aconteceram ou ainda véo
acontecer. O questionamento, no entanto é para saber porque no Brasil este formato se
destaca tanto em contrapartida com a versdao americana, onde o formato que mais aparece
dentro da revista € a reportagem, com dados mais aprofundados e varios cases. Sera que no
Brasil o deadline é menor? A redacdo precisa se concentrar em diversas reportagens e nao
tem jornalistas o suficiente para deixar em reportagens? A resposta, no entanto, ndo cabe

nesta pesquisa e sim, em proximas.
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As noticias presentes na revista dos Estados Unidos sdo de teor cultural: novas
exposicdes artisticas, um novo filme que iniciou suas gravacoes, entre outros. J& no Brasil, as
noticias ndo estdo muito presentes nas publicacBes, mas quando tem, também tratam do

mesmo tema que as da versdo norte-americana.

As entrevistas, além de serem feitas com personalidades sobre suas vidas pessoais,
também traz especialistas para falar sobre alimentacdo saudavel, saude, beleza, e assuntos
que provocam de alguma forma, impacto na vida das leitoras e leitores. Ambas as versdes

possuem numeros quase que padronizados para este formato, como apresentado na tabela 4.

Dos formatos jornalisticos selecionados, 0s que menos se fazem presentes sdo
cronica, critica e coluna. A coluna é bem mais utilizada na versdo brasileira, com
colaboradores fixos. Na versdo americana, quando a coluna aparece, € sempre com um
colaborador diferente, por mais que mantenha seu titulo e o assunto que é abordado. Aqui,
cabe outro questionamento a ser estudado mais para frente: porque a versdo americana da
Vogue ndo mantém os mesmos colunistas, como a versdo brasileira da revista? E uma

questdo mercadoldgica, de ‘venda’ do espaco da coluna?

A critica € outro formato escasso, mas em ambas as versdes. Em todas as vezes que
apareciam, referiam-se a livros ou filmes, comentados por especialistas das areas. Por fim, a
cronica é o formato mais ausente nas duas versdes. Na revista norte-americana, quem escreve
as crénicas sdo os proprios jornalistas da Vogue. J& na edicéo brasileira, quem escreve sdo 0s
leitores, que enviam as préprias cronicas para Vogue e, em algumas vezes, 0s colaboradores

da revista.
6.3.2 Analise qualitativa do conteudo

Além da andlise quantitativa, desenvolvida a partir dos dados de formatos
jornalisticos, também foi realizada neste trabalho a analise qualitativa do conteudo, a partir

dos valores-noticia de Nelson Traquina, como mostra a tabela 5.
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Tabela 5: Tabela de andlise qualitativa de contetido. Comparativo entre a porcentagem de valores-noticia nas
versOes brasileira e norte-americana da revista Vogue nos meses de janeiro a margo de 2018.

VOGUE | VOGUE | VOGUE | VOGUE | VOGUE | VOGUE
USA USA USA | BRASIL | BRASIL | BRASIL
JAN/18 | FEV/18 | MAR/18 | JAN/18 | FEV/18 | MAR/18
Relevancia | 64,71% | 6154% | 5556% | 63,89% | 70,77% | 70,37%
Notoriedade | 23,53% | 26,92% | 33,33% | 34,72% | 26,15% | 24,07%
Novidade 588% | 11,54% | 11,11% | 1,39% 3,08% 5,56%
Conflito 5,88%

Fonte: Autora principal.

Conforme os dados apresentados, as duas versdes da revista VVogue levam em conta,
na hora da publicacéo, o valor-noticia relevancia. Todas as edi¢cBes dos dois paises tiveram
mais de metade do contetdo classificado nesta categoria, ou seja, como Visto anteriormente
na tabela trés de valores-noticia de Nelson Traquina, o impacto que o contetdo tem na vida
de cada leitor € o que mais importa para os editores e jornalistas, como o exemplo
disponibilizado no anexo 3, disponibilizado na pagina 44.

O segundo valor-noticia mais visto na Vogue é a notoriedade. A notoriedade é
quando o0 que mais pesa no conteddo € o personagem da matéria em questdo, como
exemplificado no anexo 4, na pagina 45. Por ser uma revista de moda, a porcentagem esta
bem padronizada e até baixa. Isso significa que os estilistas e modelos, por mais famosos que
sejam, ndo sdo os destaques do conteudo publicado e sim, o trabalho de cada um deles e

como isso interfere na vida do leitor.

O valor noticia que emplaca o terceiro lugar entre os mais utilizados é a novidade.
Como foi visto anteriormente, na versdo brasileira, 0 nimero de noticias, na classificacdo de
formatos jornalisticos, € bem menor que na versdo norte-americana da revista. 1sso também
afeta a categoria novidade, ja que a noticia, nas revistas de moda, é a responsavel pela
transmissdo de assuntos que ainda ndo foram apresentados para o publico. E por fim, o valor-
noticia que menos apareceu durante as analises foi o conflito. Esta categoria foi apresentada

apenas uma vez, em uma edi¢do de todas as seis revistas analisadas.

Com estes resultados, é possivel perceber que a revista Vogue na versao brasileira,

qualitativamente falando, trata de assuntos relevantes para o leitor, mas ndo traz a novidade,



38

ou seja, noticias jornalisticas propriamente falando, apenas a opinido de especialistas ou

analise de produtos que ja estdo no mercado ou de tendéncias que estdo em alta no momento.

Ja na versdo americana, a novidade surge algumas vezes, e além de falar de moda, o
cenario cultural (cinema, exposic¢des, fotografia, livros e filme) é o foco de varias matérias,
trazendo mais contetdo ainda para revista. Além da relevancia e da novidade, a VVogue dos
Estados Unidos também utiliza a categoria notoriedade para levar para o publico entrevistas

com pessoas do mundo da moda que estdo em alta no momento.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Ao chegar ao fim de minha analise de conteudo, é possivel afirmar com clareza que
sim, apesar de a revista Vogue do Brasil e dos Estados Unidos trabalharem sobre o mesmo
tema, dentro do mesmo segmento e serem da mesma empresa, existe uma diferenca de
contetido entre as duas edi¢bes. O objetivo deste trabalho ndo é apontar se uma revista €
melhor que a outra e sim, exemplificar por meio da analise de conteudo quantitativa e

qualitativa quais séo as diferencas encontradas no contetdo das revistas.

Os pontos em comum entre as duas versdes da Vogue foram: o predominio do valor-
noticia relevancia, com mais de metade dos contetdos de todas as edi¢bes analisadas
correspondendo a esta categoria; a padroniza¢do do numero de entrevistas nas duas versoes,

assim como a porcentagem correspondente a notoriedade do contetido das revistas.

Mas as diferencas ainda superam as semelhancas. O nimero de paginas dedicadas a
publicidade, em cada uma das revistas, ¢ um dos pontos que mais se destacam durante a
leitura de ambas as versdes da revista. Em relacdo ao conteudo, a versdo brasileira utiliza
muito mais o formato nota, enquanto as edi¢bes da norte-americana tem predominancia do
formato reportagem. Ou seja, enquanto a Vogue Brasil transmite a informacdo de forma
rapida e de facil leitura, a Vogue Estados Unidos utiliza um método mais aprofundado, com
termos técnicos especificos da area da moda e com diversos cases falando sobre o tema

central da matéria.

Outro ponto que se destaca entre as duas versdes da Vogue é sobre a troca de
colunistas e as pessoas que assinam as matérias das revistas. Nos Estados Unidos, o colunista
ndo é fixo, porém as colunas permanecem fixas e abordando 0 mesmo tema. Ja no Brasil, o

chamado colaborador, que assina a coluna, € fixo e ndo esta presente em todas as edicoes.

Apesar das diferencas entre o conteido e a forma como ele é apresentado dentro da
revista, ambas utilizam termos técnicos para as matérias de moda e podem ser enquadradas
dentro do conceito de jornalismo de moda e ndo jornalismo sobre moda, como visto

anteriormente no capitulo quatro.

E importante salientar também que apesar do formato do contetido ser apresentado de

forma distinta, os valores-noticia permanecem padronizados, o que mostra que a VVogue, tanto
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do Brasil, quanto a dos Estados Unidos, preza por uma qualidade no conteido. Mesmo que 0s
cases das matérias sejam famosos, ambas as versdes da revista ddo mais destaque ao
contedo e ao trabalho que estas pessoas realizam do que as vidas pessoais destes
personagens. Por fim, é importante dizer que esta pesquisa ndo se esgota aqui e esta analise
pode servir de base para as proximas pesquisas relacionadas ao tema da comunicagdo de

moda.
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ANEXOS

Anexo 1: Primeira pagina da reportagem “Hour ofKnead”, disponivel na pagina 316 da
edicdo de marco de 2018 da Vogue dos Estados Unidos.

VLIFE
Hour of knead

With the boullquc exercise industry inoverdrive, a Euup ofunn-lmlmgmasaagt therapists
od

promises another route to awell- -sculpted

LOOK AT THE DIFFERENCE IN YOUR LEGS” IRANT DOMING
says with more than a hint of prde dunng my visit to ber cozy
Manhsttan studio last fall I peer (hl'n at my lefi thigh. which
has heen slathered with a b g scrub to open
my pores foe of d ing. then wrapped in an mfrared sasma
blanket, and finally finished with a half-hour of manual knead-
mg. There’s newfoand definiticn, as if | had just gooe running.
The Brazlian-borm aesthetician performs a few more clongated
strokes n an upwand mooon toward the mph nodes in my groin,
bringing me one step closer toward achieving my objective for the
evening: 10 massage my way to s better hody

1t's a pipe dream for someone who has spccd«hl«! ber way
through punishing spin classes, the dance-cardio phenomenoa,
and daybreak yoga rves, although the practice i fairly common

: TRAINING MANUAL

SO0 FASOAL MASSACE STRAULATES LYNPHATIC DRANACE CLEARMNG OUT
LNWANTED BLOAT FOR LONGER LEANER LIVESS. ST AS aTTH A WOSSOUT. NO
PAIN MO GUN PHOTOGRAPHED By STEVEN KLEN, YOULE 2006

m South Amenca und parts of Europe. There, lymphatic-dranage
body-fascial massage i o tried-and-true way to keep limbs bthe,
lean, and cellulite-fi b ding hours at the gym. The
centuries-old technique has been skmet to catch on Stateside, 25
our candio ohsession, together with a foel-the-burn mind-set, has
long kept 24 Hour Fitness chains in busness. But that's heginning
to change with the arrival of 2 kinder attitude ahout how to best
care for our bodics and engincer results - gomg beyood beart-mate
measurements to connect such factors as diet, mindfulness, and
now bodywork to the way we stay physically fit. It doesa’t hurt

v. Marisa Meltzer -bdu:p

that 2 cadre of in-the-k models and celebrities 1s exch
the names of calt body rul'pwnnb:ul:dmu;nsoﬁmwmm
s0 deeq, they can leave a coastellation of black-and blue marks.

As 1 hobble oat of Domino’s atelier, a toned Padma Lakshai
walks in.

The appeal of this specific kind of pein endurance is one part
aspirational-achieve Michelle Obama’s arm definition while
simply lying on a massage bed! - and one part biclogical “Cells
are ke fittle factories that make things and produce waste, called
lymph,” explains Anna Zahn, 2 mphatic-detox specialis who
owns Rican Studios in Los Angeles. where Moon Juice founder
Amanda Chantal Bacos and model Langley Fox book regular
body- and face-defining sessions. “Lymph lives between the skin
and the fascia - the body's connective tissae — and it can stagnate
there when the fascim becomes tight and poorly stinmlatad,” con-
tinoes Zabn. This can ocour from things 2s mundane as debydra.
300 and stress, causing pain, poor blood flow. paffiness, and even
cdllulite. Loosemung the fxscia with massage - or the endermologic
Cdluh(ﬁlnkgnl 2 machine, an FDA-appeoved device made in
France and onginally designed to treat burns and edema, which
Zaha uses to suck :nd roll the skin-—is believed o decrease inflam.
mation while scalpting limbs

The peomise of minimal-exertion tone has sparked a frenzy for
at-home devices that resemble mstruments of torture, such s the
FascuBlaster (trainer Ashley Black's peoaged club that rolls over
your limbs) o¢ the vibrating Sun Ancon Chi Machine from Japan
Bat neither &2 match for Martine de Richeville’s Remoddage tech-
nique, whach will find 4 permanent home at Saks Fifth Avenuc’s
renovited beauty floor when it opens in New York this May. De
Richeville, who has commuted to Mankattun from Puns for the
past few years to see Joyal chients, pedforms a massige that bfts and
penches your skin. For 60 misates straight.

If done frequently, the technique can take inches off your waist.
she nsists “1 sugpest coming beweekly to get rid of the mamn Block-
apes, and then twice 2 month or every few weeks (o increase the cu-
mulative effects. People get addicted, though, " she says, rattling off
alist of lomgtime clients, including Sofia Coppola. “They fed better
and move bettes, and they want to come 2s much as possible ™

But can lymphatic or fascial massage actually replace simply
moving better and more often’? “Both treatments can be bugely
helpful to those who are fit and healthy, and those who are re-
covering fram surgenu says Adnc Mackmn:, a Nashville-
based g and b d phyysic
who sits on the bu.'ud of the Lymphology \sucnnon of North
Amencu (LANA|. Aside from its purporied tightening abelities,
MacKenzie points out, lymphatic massage has become pop-
ular after casmetic procedures, such as facelifts, breast recon-
struction, and lip ion, as well as arthopedic  fiTness>aia
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Anexo 2: Pagina com notas da se¢do “Fashionismo”, disponivel na pagina 108 da edigdo de

margo de 2018 da revista Vogue Brasil.

SAO PAULO,
BRASILIA, RIO, BELO
HORIZONTE E RECIFE

ANDAR COM FE

Na ano em gue 0 Costume instecte do Met
em Nowa York, ird homenagess 3 relagia da
moda com a religdo, Carls Amoam comemots
da Se s0a Inha ¢¢ joas Sagredo, que
nspradas ¢ 3dgoes &3 greya
Candhica. Paa 2018, 3 drasheme preparcu
escapulangs decorados com medalhas

¢ pedrat, colares finishos cox
calordas ¢ pel 'iil\, ]
rese Carla Amorim: 5 q.am

pusa sapeney, SP

SAO PAULO

LUGAR AO SOL ;4 "t'

Cnack emman paisado. a mara de beachwesr cnocs Ko S

As ™7I0
igustes,

rotalaca dentro do Meca | (e g
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Ka:a Gerber, a filha de Cindy Crewdord, continua avangando & passos largos no mundo de moda: depos de estrear
na alta-costura, em janeiro passedo, na passerels da Chanel, a modelo de 16 anos caks de vez nas geagas de Karl
Lagerfeld - ¢ ¢la 8 estrefa da campanha 40 verdo 2018 da grife. Nas fotos, looks de twesd se comtinam 45 aresisthvess
novas bodsas ds makson francesa, fetes de pléstico ou paetds - caso das Sequin Watedfall (anma), modeios no quas o
decorabvismo aparece em dilerentes tons pastel. Deseyo absokito! Chanel: Shapping igunteny, péo supenar, SP




45

Anexo 3:Exemplo de matéria com a categoria relevancia, dos valores-noticia de Nelson
Traquina, disponivel na pagina 126 da edicdo de marco de 2018 da revista Vogue Brasil.

Assinaturas

PRECIOSAS

Diane Venet comegou a colecionar joias criadas por artistas
pldsticos desde que o mando, 0 escultor Bemar Venet,
desenhou para ela o anel de noivado, ha trés décadas.
Agora, ela exibe suas randades em uma exposicao no
Musée des Arts Décoratifs, em Pars roqmase umouema

4 tréds décadas, 0 escultor
francés Bernar Venet pre
SENteoU SUa entdo namorada,
Diane, com um fio grosso
de prata que se enrolava
exuberantemente como uma fita em
torno do dedo anular da miao esquerda. A
jota criada por ele foi inspirada na séne
Linkes [ndererminadas, como batizou as

obras monumentais com formas livres
que desenvolvia naquela época. E € jus
tamente esse original anel de notvado
que abre a exposicao De Calder a Koons,
Bijeux d'Artistes - mO0stya que seTd inau
gurada no dia 7 deste més no Musée des
Arts Décoratifs, em Pans, reunindo joias
assinadas por artistas que Diane Venet
passou 2 colecionar a partir dai.

MAN RAY




Anexo 4: Exemplo de matéria com a categoria Notoriedade, dos valores-noticia de Nelson
Traquina, disponivel na pagina 352 da edicdo de marco de 2018 da VVogue dos Estados

Unidos.

Tl]is \\i].l be the closest you fed to

any of your subjects.” stys Alica Vikander, tefling me to grab hold
of her waist if 1 get scared. We're on a twoscater ATV somewhens
outside Joshen Tree We've just signod awary our rght 10 sue in cse
of sunbarn, collision, hypothermia, and harm by wild animals. Vi
kander i behind the wheel even though she doesn't huve a drver’s
Bicense What's the worst that can happen? | acadentally say this
out load “The worst that can happen is we flip,” Vikander says

like most women, she had to endure the indignities that being first
entiiled: an exaggerated bast, 2 tury wadst, shoet shoets In 2018, 2
year after Wander Woman redefined the modern action heroi
Croft is more Olympic athlete than pencp. Gone are the short
shoets and belly shirt. replacad with sensible cargo pants. Vikander
concedes that she woee a lightly padded bea foe the rofe, but that
it was mostly to help her get into a character. “What Betle | have [
kind of pushed up,"she says.

Mnnﬂmclsuanpnﬁnndsuuhawcmmﬂt

“But I'm not going to flip ux | peomise.”

An ATV roide was Vikander’s idea, anod to her tum as Eam
Croft in Tansh Raskr, 2 seboot of the 2001 film that transformed
Angelina Jolie, the compelling aggressor in Gord Imterngad, into
2 higscreen action figure. For Vikander, who won an Oscar for
The Dvrvisl Gird, the role comes as one of these anointing ntuals
of modern Hollywood in which an actor is plucked from the land
of daring an-house dramas Scarlett, Jennifer, Shadene —and
entrusted with carrying a hankable franchise

Most likely we're mot going to fip or freeze to death. But thereis
a chance that we will encounter some reptiles, winch is 2 problem
since Vikander and [ both have a dreadful fear of snakes When
we hildhood snake Vi

hacologist. The first action sequence
sham\'ﬂundﬂ'ncmgdmngllaﬂonm not atop Croft's
signature motorcycde (or an ATV) but on a bicycle. “Bicycling,

that's my big stunt!™ she jokes.

“I knew 1 wanted Alcia to play Lara even hefore I met her”
savs Roar Uthaug, Tomb Rakler's directos, who reportedly chose
Vikander over Daisy Ridley und Cara Ddevingne. “She brings
a vulnerability that 1 think is impostant. We're not making a
cardboard Hollywood hero. We're making a girl that’s flesh and
hood.™ {Or as Domenic West, who plays Croft's father, describes
l&mbooc'lssbmhmﬁghmg, )

Vikander and [ are now } brush on the
AWkafamlsmwi,mlanmemhlboklitn

rag doll trying to ride 2 Lwn mowes. With the

hmkuwmnoaounstllﬁ:sphum g 100, Vikander ships her
bk, .. E bt el O ol e "PEOPLE ALWAYS mnn&:hunlwcodddthufmm
2 towers. | finally get to the top. jump, : the sizzing midday sun, revealing a white lace
and that’s when 1 see there are about fifteen THINK I'M NOT bew. “Fackit,” she says. “We're in the desert.
mmhmmmlmm SCARED.” SHE SAYS. "m hot. He doesa’t care ™ Meaning Randy.
15 like the Jongest in memary Obwviously o o i who very gallantly tries to avert his cyes every
those snakes got termified and swam sy but THAT'S JUST HOW time be turns in our direction.
1 was just shaking. | couldn’t move for two | DEAL WITH FEAR. I'm trying to be respectful, too, batit’s
dayx | never really dove after thas T : hard not to admire Vikander’s post - Tomb
Tb-u!klumanlhomuinwﬂn I NEED 1O TE'-L Raider figure, the product of 2 six-month
AND THEN | AM® ‘oming. ~Alicia o

been on the move. After celebrating ber
twenty-ainth tlnluhy in P.:m she nnmed

Michael Fassh

in Haly, Mﬂq!pdmﬂmNnYakahndngmlpsAn‘
geles, where she met me 2t down wearing Nike keggings trainers,
and Céline sunglasses. Amiving with her in Chinaco Summit. o
Test stop-size desert town of shipping containers and roving biker

and swimming. “Alicia is quite badas™ says
West. who spent his downtime on set surfing
with Fassbender “And she’s deadly serious
sbout the work. [ was always trving 10 pet her out o the pab, but
she was very disciplined. ™

That resilience shows as Vikander casily ch
muAndyeuhue:mthmgnboﬂhapnmuﬂlycool

gangs, is a bit hike hing an abem landing. An olive-skinned Mhﬂsnnmmtbunglnhmmvmns
S\\dgshegldsnn‘nylhzlfukmmmhndws skils“llhmkshrpulhnfmbdh says Alexia Wennberg
with the pleasi ble Exropean accent that children of Alm, who grew up with Vikander in Sweden and remains her best
dipl have In Vikander's charming English. American AC fricnd. "“Froe a really early age you kind of put oa 2 stage face,

s “aircon, lwunnwhohdp)oualunlml"ﬂ'cm aned
monies are dwans “cinema " Here's her encounter with Amerncan
dhudﬁ:‘lhelhuthqg’*yomhsebigmuﬂﬁhlhm
timry . . " She meoans creamers.

Randy. our khaki-wearing ATV gusde, also seems perplexed by

and she'salways boen very good at keeping everything together.™
It might also have to do with growing up as the danghter of 2

theater actress and a psychitrist. There's a hint of romanticism

when Vikander tells me that her parents met at a party in the

Vikander, “So you're an actress”" he asks. \\hih:aphmﬁhn
she's the new Tomb Raides, Randy’s face lights up with boyish

It’s true- Vikander, a former ballerima with a petite frame and
delicate old-world features is an unlikely Crofi. the digital em.
bodi of teen muale f ies from the game conscles of the
1990s Croft may have been the first beroine of video games, but

Swedish aity of Gothenbarg and fell in love talking aboat death.
Illeommlhemwm;mdmmhdldi Vikander
sayx. “and they were Bk, “But we'd really like to Gnish our con-
versatica!" ™ They split up shoetly afler Vikander was born, but
she stayed chose to her father, spending weekends with him and
ber stepsiblings At her mom’s hoase, she remained an only child.
“When it's two women . .. you're ohise, ™ she says. When Vikander
ket bome at fificen to attend the Royal Swedsh Ballet School in
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