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RESUMO

O ser humano sempre buscou nos nimeros as respostas para tudo na natureza. E néo foi
diferente quando o encanto pela proporcao aurea veio a tona e tomou o tempo de estudo de
varios matemaéticos da histéria. Com os seus conceitos aprofundados durante a evolucéo do
conhecimento, tal proporgcdo alcancou notoriedade também no campo da comunicacéo,
buscando sempre transmitir uma perfeita harmonia visual. Logo, este trabalho tem como
objetivo identificar se a proporcao aurea foi utilizada na area do design grafico, em especifico
na construcao dos logotipos das cinco marcas mais valiosas de 2018, segundo a revista Forbes
Brasil. Tais marcas analisadas foram Apple, Google, Microsoft, Facebook e Amazon,
respectivamente. De inicio, a partir da pesquisa bibliografica houve a contextualizacdo do tema
e, logo apos, houve a analise realizada nos logotipos das cinco marcas mencionadas. A anélise
foi baseada através de trés principios basicos da proporcdo aurea, sendo eles: segmento aureo,
circulos proporcionais aureos e quadrados aureos. Como resultado, foi possivel identificar que
dentre os logotipos das cinco marcas avaliadas nenhuma correspondeu com total clareza a
aplicabilidade da proporcdo na construgdo de seus respectivos logotipos através desses

principios.

Palavras-chave: proporcao aurea; design grafico; logotipo; marca.
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1. INTRODUCAO

O fascinio pelos nimeros sempre despertou uma curiosidade impar nos seres humanos.
Desde a construcéo das pirdmides do Egito aos quadros renascentistas da idade média, inimeros
matematicos e artistas compartilhavam algo em comum: a busca por uma proporc¢éo divina que
fosse perfeitamente bela. Logo, a mistica que permeia a matematica e as artes foi muito
explorada durante toda a histéria da humanidade. E hoje, a proporcédo aurea, tema de estudo
desse projeto, esta presente em varios aspectos do nosso dia-a-dia de forma implicita.

Ligada diretamente a vida humana, a proporcao aurea se faz presente em areas do saber
como design, fotografia, publicidade, arquitetura, matematica e outras areas afins. No design
gréafico, em especifico, 0 uso da proporcao aurea possibilitou que alguns designers elevassem o
nivel de seus projetos utilizando a proporcdo como um elemento de diferenciacdo e
exclusividade no mercado. A partir dai, surgiu o interesse em compreender como a razdo aurea
esta relacionada com a area do design grafico, em especial na criacdo e desenvolvimento dos
logotipos, onde levantou-se o seguinte questionamento: A proporcao aurea estd presente na
construcdo dos logotipos das principais marcas do mundo?

Com o intuito de esclarecer tal duvida, os objetos de analises do presente trabalho seréo
0s logotipos das cinco marcas mais valiosas do mundo, do ano de 2018, segundo a revista
Forbes Brasil. Respectivamente sdo elas: Apple, Google, Microsoft, Facebook e Amazon.
Acredita-se na hipotese de que houve o uso da proporcao aurea na construgéo de tais logotipos
Vvisto que essas marcas possuem uma abrangéncia global e prezam por uma comunicacgao
eficiente, diferenciada e marcante em seus projetos.

O objetivo geral desse trabalho visa analisar e compreender se a proporcao aurea esteve
presente no desenvolvimento dos logotipos das cinco marcas mais valiosas do mundo de 2018.
Para tal, € necessario conceituar a propor¢cdo aurea e compreender suas formas de uso e
aplicabilidade. Da mesma maneira, assimilar a histéria do design grafico, bem como os
conceitos relacionados ao tema.

Presumindo que, ap6s milhares de anos de sua descoberta, a proporcdo aurea ainda
caminha juntamente com o design atual, esse estudo se torna relevante pelo fato de explorar
uma area da comunicacdo que possui potencial de crescimento e visibilidade. Tendo como base
0 conhecimento sobre esse assunto, o projeto permitira a ampliacdo dessa tematica para o estudo

da proporcéo aurea nos logotipos das marcas. Além disso, esse tema também se justifica pela
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admiracdo do autor por trabalhar nessa area como designer grafico, com énfase na criacdo de
logotipos e identidades visuais.

Para efetuar a compreensdo através da metodologia, de inicio o estudo foi baseado na
pesquisa exploratoria através de pesquisa bibliografica com a técnica de leitura e fichamento.
Por fim, foi realizado uma analise qualitativa individual dos logotipos através de trés categorias:
1) Segmento Aureo; 2) Circulos Proporcionais Aureos e 3) Quadrado Aureo. Todos com a
Sequéncia de Fibonacci em suas aplicacoes.

O presente trabalho foi dividido, a partir da introducdo, em trés capitulos acrescido das
consideragdes finais. Inicia-se com um capitulo voltado para a Proporgdo Aurea explorando
seus conceitos e contexto historico, seguido de um capitulo retratando o Design Grafico e sua
evolucdo. Por fim, é apresentado a andlise realizada com os logotipos das cinco marcas mais

valiosas de 2018.
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2. PROPORCAO AUREA

Os seres humanos sempre buscaram através da matematica a explicacdo para muitos
fendmenos acerca da vida. Logo, tornaram-se fascinados com o universo numeral que contribui
para o entendimento de coisas que, em outras épocas, eram consideradas um tanto quanto
misticas e até mesmo divinas. Em contrapartida, se tornaram dependentes dos numeros,
chegando ao ponto de definirem o seu conhecimento como escasso e insatisfatorio quando ndo
conseguem expressar algo em ndmeros (LIVIO, 2006).

A admiracdo por determinados nimeros, regras matematicas e proporcdes geomeétricas
foi tdo grande que o ser humano nunca deixou de ser surpreendido em suas formulas. Livio
(2006) diz que, dentro de todo esse contexto, pode-se encontrar como o mais famoso nimero
especial, o nimero Pi (n), que é a razdo entre a circunferéncia de qualquer circulo e seu
didmetro, possuindo como valor aproximado 3,14159. A sua descoberta propiciou aos
matematicos a solucdo para muitas equacdes da época e, além de sua presenca na geometria,
esse nimero aparece muito frequentemente no célculo da probabilidade.

Na perspectiva de Doczi (2012), mais fascinante e menos conhecido que o nimero Pi,
o namero Fi (¢) foi o que mais surpreendeu e conquistou matematicos, cientistas e artistas da
antiguidade e idade média. Tendo como valor de 1,6180339887... 0 nimero Fi representa a
razao aurea sendo um nimero gue nunca termina e nunca se repete. Trata-se de um numero que
ndo é inteiro (como os familiares 1, 2, 3...) nem razdo de dois nimeros inteiros (como as
fracdes), ou seja, € um numero irracional.

Em termos matematicos, “o simbolo habitual para a razdo aurea ¢ a letra grega tau (t,
que significa “o corte” ou “a secdo”). Entretanto, no inicio do século XX, o matematico
americano Mark Barr deu a razdo o nome de Fi (¢), a primeira letra grega do nome de Fidias”
(LIVI0, 2006, p. 16). Fidias foi um dos responsaveis pelas construcées no Templo de Olimpia,
na Grécia e viveu entre 490 e 430 a.C. Muitos historiadores sustentam a ideia de que Fidias
utilizava frequentemente em suas esculturas a razdo &urea de forma meticulosa. Por isso,
recebeu essa homenagem do matematico Barr e assim ficou conhecida como o simbolo da razéo
aurea a letra Fi (¢) (LIVIO, 20086).

Matematicos da época, a exemplo de Pitagoras, ficaram perplexos e muito surpresos
com essa razao que revolucionou a matematica. De Euclides (o pai da geometria) a Fibonacci
(primeiro matematico europeu reconhecido da idade média) ou da idade antiga a modernidade,

pode-se perceber que se trata bem mais do que apenas um numero exclusivo da matematica:
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A fascinacio pela Raz&o Aurea néo se restringe aos matematicos. Bidlogos, artistas,
musicos, historiadores, arquitetos, psicélogos e até misticos tém examinado e debatido
as bases de sua ubiquidade e seu apelo. De fato, provavelmente é correto dizer que a
Razdo Aurea tem inspirado pensadores de todas as disciplinas mais do que qualquer
outro ndmero na historia da Matematica (LIVI10, 2006, p. 16).

Mas porque tanto fascinio por um ndmero? O que de interessante ha nele? Essas
questdes sdo recorrentes entre leigos, porém “a atratividade do ‘nmero ureo’ origina-se, antes
de mais nada, do fato de que ele tem um jeito quase sobrenatural de surgir onde menos se
espera” (LIVIO, 2006). Para clareza da complexidade e das mais variadas possibilidades do

numero aureo aplicado nas proporc@es do universo, o autor questiona:

[...] o que o encantador arranjo de pétalas numa rosa vermelha, o famoso quadro “O

Sacramento da Ultima Ceia”, de Salvador Dali, as magnificas conchas espirais de
moluscos e a procriacdo de coelhos tém em comum? E dificil de acreditar, mas esses
exemplos bem dispares tém em comum um certo ndmero, ou proporgao geomeétrica,
conhecido desde a Antiguidade, um ndmero que no século XIX recebeu o titulo
honorifico de “Numero Aureo”, “Razdo Aurea” e “Se¢do Aurea” (LIVIO, 2006, p.
13).

De acordo com Gyorgy Doczi, em seu livio O poder dos limites, a razdo aurea é
caracterizada tanto pela sua singularidade quanto pelo seu valor atribuido. Origina-se da
“singular relac¢do reciproca entre as duas partes desiguais de um todo, na qual a parte menor
estd para a sua maior assim como a parte maior estd para o todo” (DOCZI, 2012, p. 2).

Assim, sempre havera uma proporcao que é extremamente harmoniosa e agradavel para
0S seres humanos e a natureza, uma vez que essa reciprocidade encontra a chamada secao aurea
ou ponto de ouro através de uma divisdo desigual em uma linha existente (DOCZI, 2012).
Logo, esse conceito € refor¢ado por Livio em seu entendimento sobre a proporcao aurea, atraves

de Euclides com seus estudos sobre o segmento aureo.

2.1 Proporgédo e Harmonia

Segundo Elam (2010), durante toda a histéria da humanidade, comprovou-se que, tanto
no ambiente humano quanto natural, os seres humanos possuem uma preferéncia cognitiva
pelas proporcdes baseadas na secdo aurea.

Na perspectiva de Doczi (2012), harmonia e proporgéo estéo intimamente ligadas sendo
que uma complementa em suas definicdes. Com base em sua visdo, diz que “o poder do
segmento aureo de criar harmonia advém de sua capacidade singular de unir as diferentes partes

de um todo, de tal forma que cada uma continua mantendo sua identidade, a0 mesmo tempo em
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que se integra ao padrdao maior de um todo tnico” (DOCZI, 2012, p.8). Logo, o conceito de

harmonia pode ser compreendido, conforme Doczi, nas seguintes palavras:

Por “harmonia”, geralmente entendemos um ajuste, uma juncao ordenada e agradavel
dos diferentes que em si ja carregam muitos contrastes. Nesse sentido, Harmonia é
uma relacdo dinérgica na qual elementos diferentes e muitas vezes contrastantes
complementam-se ao juntar-se. Que tal juncdo dinérgica esta no nicleo de todas as
harmonias € sugerido pela origem da palavra harmonia, do grego harmos, juntar
(DOCZI, 2012, p. 8).

Contudo, ao compreender o conceito de harmonia, surge outro conceito que trata da
dinergia e reflete as defini¢cdes da proporcao aurea. A dinergia é “o processo criador de energia
que transforma discordancias em harmonias, permitindo que as diferencas e os diferentes se
complementem” (DOCZI, 2012, p. 13). Isso é possivel devido ao poder dinérgico que emana
de certas proporcdes da natureza e sdo conhecidas desde a antiguidade. Dentre tantas
proporc¢des conhecidas no universo, a considerada como principal € a que possui a se¢ao aurea.

Convergente a isso, compreende-se pela palavra “propor¢do” uma “relagdo comparativa
entre partes de coisas com respeito a tamanho ou quantidade, ou quando queremos descrever
uma relacdo harmoniosa entre diferentes partes” (LIVIO, 2006, p.13). Todavia, em termos
matematicos, “propor¢ao” € utilizada para descrever as igualdades expressas entre duas razdes
como, por exemplo, nove esté para trés assim como seis esta para dois (LIVI0, 2006).

No entanto, a razdo aurea citada por Livio contempla esses dois conceitos de proporc¢éo,
pois consegue equivaler-se matematicamente e, a0 mesmo tempo, propor um beneficio
harmonico agradavel aos olhos do homem.

Compreendidos esses conceitos de harmonia e propor¢do, entramos num contexto

historico para refletir sobre a razdo durea desde sua descoberta, com o matematico Euclides.

2.2 O Segmento Aureo

Por volta de 300 a.C. foi registrado o primeiro estudo sobre a razéo aurea, dada pelo
matematico grego Euclides de Alexandria. Segundo ele, “uma linha reta ¢ cortada na razdo
extrema e média quando, assim como a linha toda estd para 0 maior segmento, 0 maior
segmento estd para o menor” (LIVIO, 2006, p. 14). Para exemplificar visualmente essa

proporcdo, Euclides definiu uma linha reta com segmento aureo conforme a figura a seguir:
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Figura 1 — Linha reta com segmento aureo (razdo extrema e média)

o = AC _ AB _ 4 (180339887
AC
Fonte: Adaptado de Livio (2006, p. 14)

Sinteticamente, através da Figura 1, pode-se perceber que a linha AB é maior que a
distancia entre o segmento AC. Presume-se que, concomitantemente, “o segmento AC é maior
que o CB. Se a razdo do comprimento de AC para o comprimento de CB for igual a razéo de
AB para AC, ent#o a linha foi cortada na raz&o extrema e média, ou numa raz&o aurea” (LIVIO,
2006, p. 14). Na concepcdo de Doczi (2012), essa simples explicacdo da razdo aurea deu base
para que outros matematicos pudessem compreender esse tema muito além do que para fins
puramente geométricos e conseguissem perceber essa proporcao nos elementos da natureza,
arquitetura e artes.

No entanto, quando descobriram que o valor da razdo aurea € um nimero que nunca
termina e nunca se repete, isso intrigou 0os matematicos e filésofos da época. Doczi (2012)
reforga que, além disso, por se tratar de um nimero que ndo € inteiro (1, 2, 3...) e nem razédo de
dois numeros inteiros (as fraces, conhecidas como numeros racionais), isso chocou 0s
seqguidores de um célebre matematico da historia, chamado Pitagoras, denominados
“pitagoricos”, que acabaram por descobrir efetivamente os nimeros irracionais e aprofundaram

0 estudo da razao aurea através do pentagono e do pentagrama.

2.3 O Pentagono Aureo

O principal motivo de estudos dos seguidores de Pitdgoras na época era baseado “numa
admiracdo extrema pelo arithmos — as propriedades intrinsecas dos numeros inteiros ou suas
razdes — e 0 seu suposto papel no cosmo” (LIVIO, 2006, p. 15). Entdo, aturdidos com a
descoberta da razdo aurea e, consequentemente dos numeros que continuam para sempre sem
exibir qualquer repeticdo ou padréo, causou uma verdadeira crise filosofica entre os pitagoricos
(LIVI0, 2006).

De encontro a Livio, Doczi (2012) atribui os créditos a descoberta dos nameros

irracionais aos pitagoricos da antiguidade. Segundo ele, os pitagoricos “tentaram, entdo, manté-
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la em segredo, a ponto de instituirem a pena de morte para quem ousasse revela-la” (DOCZI,
2012, p. 5). Faz sentido, a partir dai, a frase do matematico alemao Johannes Kepler (1571-
1630), onde afirma que “a geometria tem dois grandes tesouros: um ¢ o Teorema de Pitagoras;
0 outro, a divisdo de um segmento em média e extrema razdo. O primeiro pode ser comparado
a uma medida de ouro; o segundo podemos chamar de joia preciosa”.

Tais descobertas e significados matematicos importantes se fazem presentes na figura
do pentagrama, simbolo da Irmandade Pitagorica, que carrega um grande simbolismo referente
a sua imagem. Segundo Livio (2006), o nimero 5 era 0 que representava a estrela de cinco
pontas e simbolizava a irmandade mencionada acima, denominada “Saitde”. Em uma
explicagdo imaginativa, o “pentagrama simbolizava a deusa grega da saude, Hygeia, através de
uma correspondéncia das cinco pontas da estrela com uma representacdo esquematica da deusa”

(LIVI10, 2006, p. 48).

Figura 2 — O pentagrama e a representacdo esquematica da deusa Hygeia

A

Fonte: Livio (2006, p. 48)

De encontro ao pentagrama, Livio (2006) revela que os pitagdricos possuem uma
relacdo também com o pentagono — a figura plana que tem cinco lados e angulos iguais. Quando
todos os vértices do pentagono sdo conectados por suas diagonais, forma-se entdo a figura de
um pentagrama. Esse esquema pode ser replicado infinitamente através de sua progressdo
proporcional e esta provado, através da geometria elementar, que “cada segmento ¢ menor que
seus antecessores por um fato que é exatamente igual & Raz&o Aurea, ¢. Isto é, a raz&o entre 0s

comprimentos de a e b é ¢, a razio entre b e ¢ € ¢, e assim por diante” (LIVIO, 2006, p. 49).
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Figura 3 — Estudos de pitagoricos sobre o0 pentdgono aureo e o pentagrama

Fonte: Livio (2006, p. 48)

De fato, os numeros descobertos pelos pitagoricos denominados irracionais vdo muito
além de onde estd a razdo, pois “escapam ao alcance dos numeros inteiros. Sdo infinitos e
intangiveis. Em padrdes de crescimento organico, a razao irracional ¢ da secéo aurea revela que
existe verdadeiramente um lado intangivel e infinito em nosso mundo” (DOCZI, 2012, p. 5).

Por fim, tanto o pentdgono quanto o pentagrama tratados acima sao definidos pelos seus
limites. Eles sdo capazes de exemplificarem a concep¢do do proprio Pitagoras: de que “o

limitado da forma ao ilimitado™ €, segundo Doczi (2012), esse é o poder dos limites.

2.4 A pausa na ldade das Trevas

Com a decadéncia do conhecimento cientifico na idade média devido a imposi¢do dos
imperadores romanos e bizantinos, muito dos livros da época foram queimados. A biblioteca
de Alexandria, por exemplo, foi completamente destruida por ataques romanos, cristdos e
muculmanos. Na concepcdo de Livio (2006), assim ficou conhecida a idade das trevas, onde o
saber e a intelectualidade do povo ocidental foram totalmente devastados.

Em contrapartida, Doczi (2012) amplia a discussdo ao mencionar que todo o
empreendimento cientifico foi transferido da Europa para a india e 0 mundo arabe. Com isso,
a matematica apenas sobreviveu devido a uma onda intelectual Isld do século VIII que a tratou
como um importante centro de estudo. No entanto, a contribuig&o islamica concentrou-se muito
em questdes da natureza algébrica e ndo muito no aprofundamento da razdo aurea (LIVIO,
2006).
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Segundo Livio (2006), o estudo e avanco da proporcao aurea sé foi realmente possivel
gracas ao surgimento de um dos mais renomados matematicos europeus da idade média,

Leonardo de Pisa, ou popularmente conhecido como Fibonacci, por volta do ano de 1200.

2.5 Fibonacci: o filho da boa natureza

Como um dos principais estudiosos da propor¢éo aurea, tem-se 0 matematico Leonardo
de Pisa, mais conhecido como Fibonacci, que no século XI1I analisou a presenca da sequéncia
nas proporcdes do mundo natural e organizou uma sequéncia numérica para explicar a
proporcdo (AMBROSE e HARRIS, 2009). Fibonacci recebeu o apelido de “filho da boa
natureza” apenas em 1838, pelo historiador Guillaume Libri, em seu livro Histoire des Sciences
Mathematique em lItalie. Segundo Libri, Fibonacci, em sua traducéo do latim, significa “filius
Bonacci, filho da familia Bonacci, ou filho da boa natureza” (DOCZI, 2012).

A sequéncia numérica mencionada acima ¢ a famosa série de Fibonacci ou “a assim
chamada série somatdria, na qual cada nimero é a soma dos dois numeros anteriores: 1, 1, 2,
3,5,8,13,21, 34,55, 89, 144, 233,377, etc.” (DOCZI, 2012). Pela perspectiva de Doczi (2012)
pode-se perceber que qualquer nimero dessa série, se for dividido pelo nimero seguinte, obtém
se aproximadamente 0,618. Todavia, se for dividido pelo que antecede, tem-se
aproximadamente 1,618. Essas razdes proporcionais sdo caracteristicas entre as partes maiores
e menores da se¢ao aurea.

Segundo Livio (2006), Fibonacci desempenhou um papel extremamente importante e
fascinante na compreensao e estudo da razao aurea, pois conseguiu aumentar o nivel de analises
sobre a propria proporcdo e suas diversas formas de usabilidade. Suas contribuicdes foram
eternizadas em suas publicacdes onde, por exemplo, em 1223, ele pode ampliar os estudos sobre

0 pentagono e demais poliedros em seu livro Practica Geometriae - Prética da Geometria.

Ele apresentou novos métodos para o célculo da diagonal e da area do pentagono,
calculos dos lados do pentagono e do decagono a partir do diametro do circulo inscrito
e do circunscrito, e computac@es de volumes do dodecaedro e do icosaedro, todos
intimamente ligados & Raz&o Aurea (LIVIO, 2006, p. 115).

Fibonacci, ao demonstrar seu profundo conhecimento sobre a razdo aurea, contribuiu da
forma mais célebre e marcante ao publicar sua obra Liber abaci (O livro do &baco), com um
problema aparentemente simples e que, segundo Livio (2006), estudantes de matematica,
ciéncias e artes, provavelmente ouviram falar sobre Fibonacci a partir dele. Tal problema consta

no capitulo XII de sua obra:
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Um homem pds um par de coelhos num lugar cercado por todos os lados por um muro.
Quantos pares de coelhos podem ser gerados a partir deste par em um ano se,
supostamente, todo més cada par da a luz um novo par, que é fértil a parir do segundo
(LIVI10, 2006, p. 116).

Justo esse problema simples tornou-se famoso e importante para sua compreensao
matematica. Mas como um problema para descobrir o numero de filhotes de coelhos pode ter
alguma consequéncia importante para a matematica e a razdo aurea? De um modo destinado a
instruir, Livio exemplifica através da figura 4 a resolucdo desse problema, e prova a sua relacédo

com a proporcdo aurea ao identificar a sua sequéncia na reproducédo dos coelhos.

Figura 4 — Resolucgéo do problema sobre os coelhos, de Fibonacci
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Fonte: Livio (2006, p. 116)

Como pode-se observar nitidamente, a sequéncia de coelhos é a mesma comparada a
sequéncia de Fibonacci, pois encontramos os nimeros 1, 1, 2, 3, 5, 8, 13, 21, 34... em uma
mesma e constante proporgéo de crescimento. VVale destacar que, apesar de ser analisada desde
sua descoberta, a denominacdo “Sequéncia de Fibonacci” apenas foi oficialmente chamada
assim no século XIX pelo matematico francés Edouard Lucas.

De forma a expandir seus estudos, Fibonacci buscou encontrar essa sequéncia muito
além do que em estudos sobre a reproducdo de coelhos. Conforme Livio (2006), pode-se
encontra-la numa “variedade incrivel de fenomenos aparentemente sem relagao” que vai desde
a Optica dos raios de luz a arvore genealdgica de um zangdo. Nesses casos, 0s estudos mais
aprofundados sobre 0s nUmeros aureos cabem para 0s matematicos.

No entanto, € imprescindivel ndo destacar aqui a manifestacdo da razdo aurea e,
consequentemente a sequéncia de Fibonacci, em forma de uma espiral. Essa associacao veio

através do matematico Jacques Bernoulli que intitulou a forma da espiral como a “espiral
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maravilhosa” devido a sua harmoniosa curva. Trata-se de uma espiral logaritmica que possui
esse nome por ndo alterar o seu formato a medida que seu tamanho aumenta, ou seja, possui

uma caracteristica Ginica: a auto-similaridade (LIV10, 2006).

Figura 5 — Espiral logaritmica com a sequéncia de Fibonacci no retangulo aureo

.

Fonte: Adaptado de Doczi (2012, p. 53)

O uso dessa espiral pode ser visto em diversos fendmenos de crescimento na natureza,
como, por exemplo, nos chifres dos carneiros, nas presas dos elefantes, nas proporc¢oes do corpo
humano e nas conchas de nautilos. Porém, muito maior do que sua peculiar racionalidade, a
admiracdo e fascinio pela espiral logaritmica trouxe um simbolismo marcante para Jacques
Bernoulli ao dizer que ela “pode ser usada como um simbolo tanto de vigor e constancia na
adversidade quanto do corpo humano, o qual, apds todas as mudancas, até mesmo apos a
mortem sera restaurado ao seu exato e perfeito ser” (LIV10, 2006, p. 137).

Concomitante a sua aplicabilidade na natureza, a propor¢édo aurea se fez presente numa

outra &rea do saber: na arte.

2.6 Proporcdo Aurea aplicada nas artes

Na histdria da arte pode-se observar varios casos onde 0 uso da proporcao aurea esta
presente. Segundo Livio (2006), muito além de ser encontrada nas formas e fenémenos da
natureza, a razao aurea pode ser encontrada em uma variedade de objetos feitos pelo homem, a
exemplo das obras de arte.

Tendo inicio esse fenbmeno nas artes no periodo renascentista (1300-1600), como
conhecimento mais préximo, e talvez mais famoso, a “Monalisa”, de Leonardo Da Vinci (1452-

1519), foi desenhada seguindo alguns padrdes onde se encaixam 0s conceitos da razdo aurea:
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Figura 6 — Grid com proporc¢éo aurea aplicado sob a obra da Monalisa

Fonte: Meisner (2014)

Leonardo Da Vinci era um eximio estudioso das proporg¢es harmonicas. Segundo ele
“toda parte tem em si a predisposi¢do de unir-se ao todo, para que assim possa escapar a sua
propria imperfeicao” (DOCZI, 2012, p. 95). Logo, Da Vinci também contribuiu para eternizar
a razao aurea nos livros ao ilustrar os solidos geométricos retratados no famoso livro “Divina
Proportione”, do matemético Luca Pacioli (1445-1517). Como forma de agradecimento,
Pacioli descreveu Da Vinci como “o mais perfeito pintor de perspectiva, arquiteto, musico,

homem dotado de todas as virtudes” (LIVI0, 2006, p. 157).

Muito além de Leonardo e Pacioli, segundo Livio (2006), outros nomes surgiram
durante esse periodo e que contribuiram com a evolugédo do estudo da razéo aurea imensamente:
o italiano Piero Della Francesca (1412-1492) e o alem&o Albretch Durer (1471-1528). Em
comum, esses artistas e matematicos buscavam transmitir a beleza na forma de nimeros e vice-
versa.

Para Livio (2006), o principal motivo que fez com que pintores e artistas renascentistas
retratassem em suas obras a técnica da proporcdo aurea se da por um motivo em comum

chamado de “efetividade visual”.

A razdo aurea foi usada em algumas dessas obras para que ela obtivesse o que
poderiamos chamar de ‘efetividade visual (ou auditiva)’. Uma das propriedades que
contribuem para essa efetividade é a proporcéo —a relacdo de tamanho das partes entre
si e com o todo. A historia da arte mostra que, na longa busca pelo elusivo canone da
propor¢do ‘perfeita’, a que poderia de algum modo conferir automaticamente
qualidades agradaveis a todas as obras artisticas, a razao aurea provou ser a mais
duradoura (LIVI0O, 2006, p. 21).
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Portanto, de encontro a Livio, a principal questdo que se pode levantar sobre o uso da

razao aurea nas artes em geral é: existe um componente estético na matematica?

2.7 Proporcéo Aurea aplicada no design grafico atualmente

Visando buscar uma forma de diferenciacdo no mercado do design grafico, alguns
profissionais acabam se especializando no estudo da proporcdo aurea. A partir desse
conhecimento, os designers conseguem utiliza-lo como forma de argumentacdo e acaba-se
dando mais valor ao trabalho proposto.

Segundo Arty (2017), como principal forma de visualizacdo da proporcéo nessa area,
tem-se como exemplo a criacédo e desenvolvimento de logotipos. Atualmente, projetos com o
uso da proporcéo aurea acabam ganhando maior notoriedade no mercado e a0 mesmo tempo
propondo mais valor para as marcas.

Na internet é possivel analisar projetos de designers que sdo considerados referéncias
na area, como Pedro Panneto e Walter Mattos. No entanto, para aplicar a técnica da propor¢édo
aurea é preciso muito estudo e conhecimento uma vez que a proporgdo aurea ndo deixa o design
mais bonito (MATTOS, 2016).

Figura 7 — Exemplo da proporcéo aurea sob logotipo da Hema Alliance

Fonte: Panetto (2018)
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3. DESIGN GRAFICO

O design, como uma area de estudo cientifica, teve um significativo aumento de relevancia
no Brasil (HSUAN-AN, 2017). E, diretamente ligado ao design, encontra-se no design grafico
uma forte demanda de busca de conhecimento. Para melhor compreender, pode-se definir esses

dois conceitos separadamente:

Design é um vocabulo de importagdo muito recente na lingua portuguesa, comecando
a ser empregado no Brasil a partir da década de 1960. [...] De modo geral, design
refere-se a concepgdo e a elaboragdo de projetos, tanto para a fabricacéo de artefatos
industriais quanto para a configuracdo de sistemas de interagdo entre usuarios e
objetos. Sua origem imediata esta na lingua inglesa, mas sua etimologia remonta ao
latim designare, do qual derivam duas palavras bem mais conhecidas: desenhar e
designar. O trabalho do designer (o profissional que faz design) abarca ambas essas
acOes, em seu sentido mais amplo: o de representar conceitos através de algum cddigo
de expressdo visual e o de conjugar processos capazes de dar forma a estruturas e
relacbes (CARDOSO, 2005, p. 1).

J& 0 termo “grafico” é uma palavra mais antiga que tem origem do grego graphein, que
significa escrever, descrever, desenhar. De acordo com Cardoso (2005), a utilizacdo dessa
nomenclatura ganhou expressividade no século XV e popularizou-se, além do processo
tipografico, através da invengao da prensa para a impressao com tipos moveis. Além disso, “o
termo grafico esta associado, historicamente, a uma série de processos de impressao de texto e
imagens que incluem a gravura em madeira e em metal, litografia, a serigrafia, o offset [...] e
diversos outros métodos fotomecanicos” (CARDOSO, 2005, p.1). E, ap6s conceituados esses
dois termos, pode-se olhar como o design gréafico, atraves da comunicacéo, foi inserido na vida
do homem.

Nos primordios da humanidade, os seres humanos se comunicavam através de sinais
visuais. Logo, essa comunicacdo visual possui uma longa histéria, que vai desde 0os homens
primitivos que ao sairem para cacar conseguiam distinguir na lama a pegada de algum animal.
De fato, 0 que esse homem enxergava ali era um sinal grafico.

Conforme Hollis (2000), varios sinais podem ser transmitidos e percebidos através das
representacdes graficas, como as letras do alfabeto ou formar parte de outro sistema de signos,
como as sinalizagdes nas estradas. Desde as linhas de um desenho aos pontos de uma fotografia
sdo consideradas como marcas graficas que, quando reunidas, formam imagens. Portanto, de
forma objetiva “o design grafico ¢ a arte de criar ou escolher tais marcas, combinando-as numa

superficie qualquer para transmitir uma ideia” (HOLLIS, 2000, p. 1).
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Ja o principal atributo do design gréafico, para Cardoso (2005) é organizar as informacoes
visuais através do uso das matérias-primas, técnicas e ferramentas ao seu alcance com
criatividade. Segundo ele, deve-se ter a conviccao de que o design gréfico, assim como todas
as areas de estudos, ndo nasceu pronto, mas que evolui assim como toda atividade humana,
acompanhando as transformacdes sociais e culturais.

Para acompanharmos seu entendimento, pode-se identificar as trés principais fungdes
do design gréafico durante a historia. Por longos séculos, a trés funcdes basicas do design gréfico
mantiveram-se intactas. A principal funcdo do design grafico, segundo Hollis (2000), é
identificar, ou seja, tornar dito o que é determinada coisa ou de onde ela veio como exemplo
tem-se os logotipos de empresas, rotulos de embalagens, etc. Sua segunda funcao é informar e
instruir, indicando a relacdo de uma coisa com outra quanto a direcdo, posicao e escala como
exemplos se pode citar mapas, diagramas, sinais de direcdo. Tal funcéo pode ser reconhecida
como design de informacdo. Por final, a terceira funcao é apresentar e promover, ou seja, seu
Unico objetivo é prender a atencdo do leitor e impactar de maneira positiva, agradavel e
inesquecivel exemplificados pelos posteres e antncios publicitarios (HOLLIS, 2001).

Nesse contexto, “uma das fungdes do design € a comunicagdo. Uma peca grafica tem a
comunicagdo como sua principal funcéo. [...] A eficiéncia comunicativa depende do bom e
criativo uso dos elementos visuais” (HSUAN-AN, 2017, p. 116). Tais elementos visuais citados
sdo, respectivamente, a forma, a cor, a textura, o tom, a linha, entre outros. Se todos estiverem
em harmonia, sera nitidamente visivel o layout de um bom design.

A questdo da harmonia no design grafico pode ser percebida conforme Hsuan-An
(2017), onde diz que o designer precisa aplicar suas ideias de forma adequada e criativa,
juntamente com métodos, técnicas, habilidades, linguagens, repertérios e conhecimentos

tedricos. Tudo isso leva a uma percepc¢ao de estimulos citadas pelo autor:

As pessoas recebem estimulos gracas a sua percepc¢do, que € entendida como a
capacidade de receber e entender informagGes por meio dos varios sentidos que o ser
humano possui: a visdo, a audicéo, o tato, o olfato e o paladar. A comunicacdo em que
o designer intervém aborda em maior parte a visdo, a audi¢do e o tato. E, sem divida,
a visdo é quase o foco principal. Assim, a comunicacdo visual é o centro de atencéo
de abordagem, tanto na teoria como na prética (HSUAN-AN, 2017, p. 117).

Como resultado dessa compreensao, chegamos a um processo de comunicacdo que
ocorre entre um emissor que passa mensagem e um receptor que a recebe baseada no

conhecimento dos signos de cada pessoa.
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Tais signos, segundo Hsuan-An (2017), sdo importantes de o designer ter conhecimento
para aplicar em seus projetos, uma vez que, transmitem de forma rapida os significados
precisos. E, no design da comunicacdo, pode-se perceber nitidamente a aplicabilidade desses

signos nos logotipos e seus simbolos que possuem um valor semantico muito rico.

3.1 Logotipo

Logotipo é uma palavra de origem grega que pode ser definida da seguinte forma:
“logos, em grego, quer dizer conhecimento e também palavra. Typos quer dizer padréo e
também grafia. Portanto, grafia da palavra ou palavra padrdao” (ESCOREL, 2011, p. 56). De
forma didatica, conceitua-se logotipo como “um grupo de letras reunidas numa s6 pega, usado
em tipografia para a composicao de siglas e marcas comerciais ou de fabricacdo, com tracado
caracteristico, facilmente identificavel” (MICHAELIS, 2018).

O conceito de logotipo muitas vezes € confundido com termos como marca e logomarca.
Porém, marca possui um significado diferente, enquanto logomarca é um termo que gera
bastante divergéncia na area da comunicacao. Das palavras do fundador da agéncia Ogilvy &
Mather, David Ogilvy, citado por Kapferer (2003, p. 54) “marca € a soma intangivel dos
atributos de um produto: o seu nome, embalagem e prego, sua histdria, sua reputacdo, bem
como a forma como ele é anunciado”. No entanto, para Escorel (2011) logomarca torna-se uma
expressdo redundante, pois “palavra-marca” ou ‘“conhecimento-marca” ndao possui um
significado logico em sua etimologia.

A designer Alina Wheeler (2012), em seu livro Design de Identidade de Marca,
esclarece os conceitos pertinentes para a diferenciacdo dos logotipos e seus simbolos, atraves
de exemplos. Para a autora, um logotipo é formado por palavras ou palavras independentes,
trazendo consigo uma facil legibilidade, caracteristicas proprias e distintivas na tipografia e em
seus elementos abstratos ou pictoricos. (WHEELER, 2012).

Figura 8 — Logotipo da Natura

Nnatura

Fonte: Site oficial da Natura (2018)

Segundo Wheeler (2012), ha uma ciéncia que estuda como os individuos interpretam e
reconhecem os estimulos sensoriais, chamada de percepcdo. Sabendo que o cérebro humano é

mais tendencioso a memorizar primeiramente as formas, o simbolo de um logotipo cumpre com
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sua funcdo de representar a empresa atraves dele mesmo. Para que isso aconteca, muitas vezes
ndo é necessario 0 seu uso junto com o logotipo, pois o significado das palavras tem que ser

decodificado e demora mais tempo para leitura e identificacéo.

Figura 9 — Simbolo representativo da Natura

Fonte: Site oficial da Natura (2018)

Além de concordar que um logotipo € uma palavra composta por uma fonte
caracteristica, Wheeler (2008) enfatiza que “frequentemente, um logotipo ¢ justaposto com um
simbolo em um relacionamento formal denominado assinatura visual. A assinatura visual € a
combinacdo de design especifica e inegocidvel da marca comercial e do logotipo.”
(WHEELER, 2008, p. 116).

Todavia, quando utilizados juntamente (logotipo + simbolo) tem-se como resultado uma

assinatura visual completa, ou seja, uma marca (STRUNCK, 2007).

Figura 10 — Assinatura visual da Natura (marca)
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Fonte: Site oficial da Natura (2018)

Ainda nessa perspectiva, segundo Gilberto Strunck (2000), os elementos primarios de
uma marca sao compostos pelo simbolo e logotipo, pois quando unificados, transmitem de
maneira justa a missdo e valores de uma empresa.

Diante disso, Teixeira et al. (2014), conceituam essa abordagem dos elementos

primarios de uma marca atraves do simbolo e logotipo:

Simbolo € a identificacdo grafica ou signo visual que substitui o registro do nome da
instituicdo/empresa. A grande sacada de um simbolo é sua capacidade de sintetizar
um determinado elemento ou conceito de forma subjetiva, transmitindo determinados
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valores através de um Unico signo ou icone. Logotipo é a forma particularizada na
qual o nome da instituicdo/empresa é registrado por letras e até mesmo nimeros. A
marca é o conjunto formado pelo simbolo e logotipo, normatizado quanto a posicéo
de um relacionado ao outro e a propor¢éo entre eles (TEIXEIRA et al., 2014, p. 23).

Porém, como tema principal desse capitulo, o termo logotipo pode ser definido também
como “parte de um sistema de identidade grafica, [...] um simbolo que incorpora elementos de
uma organizagdo, tais como valores, objetivos, missdo e cultura” (MASSACHUSETTS, 2018).
Logo, entende-se que o logotipo faz parte de uma identidade visual, sendo apenas o ponto de
entrada ou a vitrine de uma marca.

Para complementar de forma mais técnica, o logotipo tem como grande objetivo, na area
do design, dar identidade visual a algum produto, instituicdo ou pessoa. Ele deve ser simples,
expressivo e informativo além de Unico. Sua singularidade deve prevalecer para que ele se
diferencie dos demais, seja algo novo, desperte a atencdo das pessoas e transmita harmonia.
Portanto, o logotipo deve ser Unico e inconfundivel conforme sua criacdo (HSUAN-AN, 2017).

Além das caracteristicas elencadas acima, de forma a complementar o que foi dito, Cesar
(2009) reforca que um logotipo precisa estar adequado para uma identificacdo perfeita do
cliente para com a marca. Isso se deve a trés fatores mencionados por ele: originalidade,
significado e lembranca. Segundo o autor, esses trés conceitos devem estar intrinsecos no
logotipo para sua total compreensdo. Primeiro, a originalidade € o fator que torna um logotipo
Unico e diferente dos clichés apresentados no mercado atualmente. Os tracos, as formas, cores
e a tipografia devem ser pensados a fim de expressar a identidade de uma organizagéo através
do logotipo. Por conseguinte, o significado que um logotipo carrega deve ser enfatico e
perceptivel pelo cliente e, para isso, saber o que um logotipo representa torna-se primordial para
um sucesso do mesmo. Nesse aspecto, € preciso analisar se o logotipo representa a empresa ou
servico, esta facil de entender e se possui um significado evidente para o receptor. Quando um
logotipo possui essas duas caracteristicas se tornam mais facil a sua lembran¢a no mercado. Um
bom logotipo é lembrado por anos e, por mais que sofra alguns redesigns? sutis durante sua
vida util, a esséncia permanecera na lembranca do cliente permanentemente.

No entanto, um aspecto dificil de trabalhar, para muitos designers, € utilizar menor
quantidade de elementos sem perder o efeito comunicativo da forma. Além dessa simplicidade,

como citado por Hsuan-An (2017), o bom senso e a criatividade do designer sdo fatores

2 Reformulacdo de um projeto de design a fim de torna-lo novamente adequado, fazendo as alteragdes
necessarias e melhoramentos estéticos e visuais.
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fundamentais para o desenvolvimento de um logotipo de facil percepc¢édo e cognicao por parte
do publico.

Isso nos leva a uma chamada identidade visual que viabiliza de forma consistente o
reconhecimento da marca. Tal identidade tem o poder de engatilhar a percepcao e desencadear
no receptor visdes positivas ou negativas a respeito da marca. Portanto, apenas com uma
exposicao repetida, os logotipos em geral se tornam impregnados na mente do cliente e passam
a ser assimilados as empresas sempre que vistos (WHEELER, 2008).

Tendo isso por base, pode-se compreender que para uma composic¢éo ficar visualmente
agradavel aos seres humanos, ela deve ter um equilibrio e harmonia entre seus elementos. Para
tal efeito, grids e proporgdes sdo utilizadas para auxiliar e orientar o posicionamento dos
elementos de um design (AMBROSE e HARRIS, 2009).

3.2 Grids

Os grids foram — e ainda sdo - como uma ferramenta primordial para a construcao de
forma harmdnica e organizada de qualquer tipo de design. Ambrose e Harris (2009) conceituam

a funcédo do grid sob um design construido:

O grid é a base sobre a qual um design é construido. Ele permite que o designer
organize de modo eficiente diversos elementos em uma péagina. Em esséncia, € o
esqueleto de um trabalho. Grids adicionam ordem e estrutura aos designs, sejam eles
simples, [...], ou com grande quantidade de informacdo (AMBROSE e HARRIS,
2009, p. 6).

Basicamente, o grid consiste em uma estrutura de linhas tragadas para dar suporte a uma
criagdo e composicdo para que seus elementos fiquem em harmonia. A utilizacdo dele eleva a
consisténcia da composic¢ao gerando uma base que agrega dinamismo a um design (AMBROSE
e HARRIS, 2009).

De acordo com Mattos (2016), pode-se, historicamente, exemplificar o uso dos grids
desde a civilizacdo egipcia com o uso e diagramacdo dos hierdglifos as paginas impressas de
um jornal atual. Portanto, essa técnica ja era utilizada como um guia visual, para organizar em
diferentes niveis de importancia as informac6es num design.

Em 1981, Josef Muller-Brockman estabeleceu como principios na utilizacdo dos grids

quatro fundamentos:

a) Construir o raciocinio objetivamente com os recursos da comunicacgdo visual;
b) construir o texto e o material ilustrativo sistematica e logicamente;
C) organizar o texto e as ilustragdes de forma compacta e com seu préprio ritmo;
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d) unir o material visual de forma facilmente inteligivel e estruturada com alto grau
de tensdo (AMBROSE, 2011, p. 34).

Dessa forma, o esqueleto basico para a criacdo de um design é o grid. Sua aplicacéo
fornece uma estrutura que possibilita que os elementos que formam a anatomia de um projeto
sejam hierarquicamente bem delineados. Logicamente, com o uso do grid, formam-se
proporgdes que geram dindmica entre os elementos de um design. Tais proporg¢des equilibram
e podem privilegiar certos elementos que o designer quer que prevale¢ca na composicao.
(AMBROSE, 2009).

Figura 11 — Logotipo e grid de construcdo do simbolo de Walter Mattos

Fonte: Walter Mattos (2018)

Acompanhado de uma ciéncia exata, os “grids podem ser desenhados de diversas
maneiras com a utiliza¢do de diferentes principios matematicos” (AMBROSE, 2009, p. 46).
Assim, pode-se dar como exemplo a sequéncia de numeros de Fibonacci que obtém proporcdes

harmoniosas da razao aurea.

3.3 Marca

Desde a antiguidade egipcia, ha relatos de que simbolos eram utilizados como forma de
identificar os tijolos das pirdamides. Milhares de anos mais tarde, nos Estados Unidos,
fazendeiros marcavam com ferro quente o gado para identificar e distinguir os seus rebanhos
(BATEY, 2010). Sabe-se, portanto, que o conceito de marca se origina desses exemplos
conhecidos na area da comunicacdo. No entanto, hoje compreende-se que o bem mais valioso
das empresas sdo as marcas. Elas ndo séo ativos fisicos, mas fazem parte do patriménio das
organizagdes (VASQUEZ, 2007).
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Para Batey (2010), a marca pode ser constituida com um nome, um termo, um sinal, um
simbolo, ou a combinacdo entre eles, para identificar o produto/servico do vendedor e
diferencia-los dos demais competidores do mercado. Compreende-se aqui, que marca vai muito
além de logotipo, pois “€¢ mais correto descrever uma marca como a percep¢ao do consumidor
e sua interpretagdo de um agrupamento de atributos, beneficios e valores associados a ela”
(BATEY, 2010, p. 31).

Segundo a autora Alina Wheeler (2012), as marcas possuem trés funcdes principais:
Navegacdo: as marcas ajudam os consumidores a escolher dentre uma enorme
quantidade de opg¢des; Seguranca: as marcas comunicam a qualidade intrinseca do
produto ou servigo e ddo seguranca ao cliente de que ele esta tomando a decisdo certa;

Envolvimento: as marcas usam imagens, linguagens e associacfes para estimular os
clientes a identificar com a marca (WHEELER, 2012, p. 12).

A partir dai, observamos que as transac6es das marcas indicam o seu valor monetario e,
consequentemente, determinam o valor significativo delas na mente dos consumidores
(VASQUEZ, 2007).

De acordo, Pinho (1996) enfatiza que a marca se torna indispensavel para o sucesso das
empresas e defende que ela é capaz de criar pensamentos e associa¢des positivas firmando

posicdes de destaque e diferenciacdo no mercado.
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4. AS 5 MARCAS MAIS VALIOSAS DE 2018

Com base no levantamento bibliografico dos assuntos tratados até aqui, se percebe que
as marcas valem muito atualmente. A revista Forbes Brasil, através do jornalista Kurt
Badenhausen, divulgou em seu site uma lista com as marcas mais valiosas do mundo em 2018.
Conforme a tabela abaixo se pode perceber que cada empresa possui valor monetario, alem de

significativo.

Tabela 1 — Marcas mais valiosas de 2018

Posicdo Empresa Valor da Marca
(em US$ bilhdes)

1 Apple 182,8

2 Google 1321

3 Microsoft 104,9

4 Facebook 94,8

5 Amazon 70,9

Fonte: Adaptado de BADENHAUSEN (2018)

Tal classificacdo se deu apds a analise de mais de 200 marcas globais que deveriam
possuir presenca mercantil nos Estados Unidos. Dessas 200 marcas analisadas pela Forbes,
houve a selecdo de 100 marcas que formaram um top 100, que juntas valem mais de 2,15
trilhdes de dolares (BADENHAUSEN, 2018).

Por certo, houve um dominio indiscutivel das empresas gigantes do ramo tecnoldgico,
se consolidando nas quatro primeiras colocacdes do ranking. Porém, um fator que proporcionou
tal classificacao foi o ativo reconhecimento pelas marcas através do seu “nome forte, ou melhor,
0 atributo mais valioso que uma marca possui” (BADENHAUSEN, 2018).

Além de possuir valores monetarios elevados, as marcas acima mencionadas possuem
uma identidade visual forte e bem lembrada, em especial os seus logotipos. Por isso, houve a
pretensdo de analisar os logotipos de tais marcas e correlaciona-los com o uso da propor¢éo
aurea a fim de verificar o uso dessa técnica em suas construcdes.

De inicio, a metodologia do presente estudo foi baseada na pesquisa exploratdria através
de pesquisa bibliografica, que “¢ elaborada com base em material ja publicado” (GIL, 2017, p.

28), ou seja, foi buscado contetdo referente ao tema em livros, teses, dissertacdes e materiais
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cientificos para obter, segundo Gil, uma familiariza¢do do assunto estudado através da analise

de exemplos — logotipos.

A principal vantagem da pesquisa bibliografica é o fato de permitir ao
investigador a cobertura de uma gama de fenémenos muito mais ampla do que aquela
que poderia pesquisar diretamente. Essa vantagem tem, no entanto, uma contrapartida
que pode comprometer em muito a qualidade da pesquisa. [...] convém aos
pesquisadores assegurarem-se das condi¢des em que os dados foram obtidos, analisar
em profundidade cada informagdo para descobrir possiveis incoeréncias ou
contradicOes e utilizar fontes diversas, cotejando-as cuidadosamente (GIL, 2017, p.
28).

Tal levantamento bibliografico se realizou com a técnica de leitura e fichamento a fim
de conceber uma organizagao e estruturacdo dos pensamentos oriundos dessa pesquisa. A partir
disso, foram coletadas informacgdes oficiais (disponiveis nos canais de comunicacdo das
empresas) e extraoficiais (disponiveis no site mundial de logotipos SeekLogo) referentes aos
logotipos das marcas mais valiosas do mundo.

A analise dos logotipos foi determinada a partir de trés principios definidos pelo autor: 1)
Segmento Aureo; 2) Circulos Proporcionais Aureos e 3) Quadrado Aureo. Todos com a
Sequéncia de Fibonacci em suas aplicagfes. Porém, cada caso foi analisado de maneira
individual. Sendo assim, nem todos os logotipos necessitaram serem analisados por esses trés

principios necessariamente, mas sim no que mais se adequa.

Figura 12 — Proporcdes aureas em segmentos, circulos e quadrados

=

Fonte: Autor (2018)
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Logo, as marcas a serem analisadas foram respectivamente: Apple, Google, Microsoft,

Facebook e Amazon.

4.1 Apple

A empresa Apple é uma industria tecnoldgica que foi idealizada pelos seus fundadores
Steve Jobs e Steve Wozniak, em 1976, na Califérnia. Com uma trajetéria inspiradora para
muitos empreendedores, a Apple se consolida como uma empresa que possui um capital
elevado, além de ser lider em seu segmento.

A respeito do seu logotipo, houve uma evolucgéo perceptivel desde o seu primeiro até o
atual. O logotipo original da Apple foi criado por Ron Waine®, em 1976, que retratava o
matematico Isaac Newton sentado embaixo de uma macieira, com uma maca caindo sob sua
cabeca (LEE, 2016).

Por se tratar de um logotipo com um conceito explicito, mas com uma dificil aplicacéo
e identificacdo da marca, houve a necessidade de fazer um redesign que veio a se tornar mais
familiar com o que se conhece hoje.

Por isso, em 1976, o designer Rob Janoff foi contratado por Steve Jobs para que esse
redesign fosse realizado e, a partir dai, houve a concepcdo da forma de uma maga com uma
mordida na lateral. Com relacdo ao significado do logotipo “muitos acreditam estar relacionado
a marca com a histéria biblica de Adao e Eva ou até mesmo com o matematico Alan Turing,
considerado o pai do computador, que cometeu suicidio comendo uma maca que ele havia
envenenado com cianeto (VIANA; GALVAO, 2014).

Figura 13 — Atual logotipo oficial da Apple

A

Fonte: Apple (2018)

3 Um dos fundadores da Apple Computer, juntamente com Steve Jobs e Steve Wozniak. Vendeu sua parte da
empresa logo no inicio em 1976 e desligou-se oficialmente da mesma.
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Barcelos (2012) fez uma analise do simbolo da Apple de forma que estivesse
contemplando os conceitos da propor¢do aurea em sua construcdo. A partir da analise, Barcelos
aplicou a Sequéncia de Fibonacci utilizando circulos aureos em sua forma. Assim, teve um

resultado que viralizou* na internet em sites sobre design:

Figura 14 — Analise do simbolo da Apple com a Sequéncia de Fibonacci

Fonte: Barcelos (2012)

No entanto, houveram divergéncias relacionadas a essa analise, pois a0 comparar 0
logotipo apresentado com o atual, notou-se que o logotipo apresentado nao era fiel ao oficial da
Apple. Assim sendo, tal analise realizada por Barcelos acabou ndo sendo aceita como veridica
entre os designers, pois houve sua interferéncia na forma do logotipo. Por isso, essa analise
serviu de inspirac@o para 0s casos apresentados nesse trabalho a fim de verificar com precisao
0 uso da proporcao aurea — ou ndo — nos logotipos.

Como primeira analise, utilizando a proporc¢éo aurea na forma do segmento aureo, havia
a hipétese de que a “folha” da maca do logotipo da Apple, multiplicada pelo valor de 1,618
seria proporcional ao espago em branco da “mordida” lateral da mag&. No entanto, ao aplicar o
segmento dureo em sua forma, a razdo entre o espago A (folha da macd) e B (mordida lateral)
ndo encaixa perfeitamente.

Matematicamente, a razdo entre os segmentos A e B deveria equivaler-se a 0,618 (razédo
aurea). Porém, ao aplicar essa divisdo, a razdo que se obteve foi no valor de 0,586, ou seja, um

namero, segundo Livio (2006), considerado distante da proporcéo aurea.

4 Expressdo utilizada para representar algo que foi muito compartilhado por milhares de pessoas na internet.
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Figura 15 — Analise do simbolo da Apple sob um segmento nédo aureo

A/B= 0,586

Fonte: Autor (2018)

Para evidenciar tamanha diferenca entre as propor¢des acima mencionadas e a

proporcédo aurea, a imagem abaixo esclarece:

Figura 16 — Diferencas entre segmentos com proporgao aurea e sem

A/B=0,618 A/B=0,586

Fonte: Autor (2018)
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Dando continuidade, a anélise seguinte foi baseada a partir da evolucao dos circulos
proporcionais aureos. Tomando como base o circulo desenhado no meio, foi dada a proporcéo
a partir desse que ficou considerado como tamanho 13. Aplicados nas extremidades redondas
da forma do simbolo da Apple, se pode perceber que ndo ha o encaixe perfeito dos circulos
aureos, de proporcao 8. Entre os circulos de proporcéo 8 e 5, ha um espaco que deveria ser
preenchido pelo circulo de proporcdo 3. No entanto, tal encaixe ndo se concretiza, deixando um
vacuo entre essas formas.

Assim h& uma distancia significativa que contraria a hipédtese de que tal forma foi

concebida a partir dessa proporgéo:

Figura 17 — Circulos aureos proporcionais aplicados em cima do simbolo da Apple

Fonte: Autor (2018)
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4.2 Google

Em 1998, na cidade de Stanford, nos Estados Unidos, se deu inicio a maior empresa de
servicos online do mundo: o Google. Fundada pelos sécios Larry Page e Sergey Brin, hoje o
Google possui uma presenca global e praticamente se torna sindbnimo de internet. Com um
rapido crescimento, a empresa acabou dominando grande parte do ramo tecnologico que fez
com que o Google fosse muito além do seu principal servico como motor de buscas online
(SANTOS et al, 2014).

Com esse crescimento emergente, os fundadores sentiram a necessidade da criacdo de
um logotipo que representasse 0s servicos e valores da empresa. Por isso, a designer brasileira
Ruth Kedar foi contratada para tal. A primeira verséo do logotipo foi a mais marcante e que
durou por mais tempo. Sendo que apenas no ano de 2015 houve um redesign que impactou os
usuarios de forma positiva.

Assim sendo, a evolucdo do logotipo do Google representou um avango tanto da

empresa quanto da tecnologia, pois retrata hoje a maior virtude da empresa: a inovagéo.

Figura 18 — Logotipo atual do Google

Google

Fonte: SeekLogo (2018)

Partindo para a analise do logotipo do Google através do principio do segmento aureo,
a hipdtese inicial era a de que a 0 tamanho da letra “G” em caixa alta seria proporcional a altura
das letras minasculas. No entanto, ao realizar tal analise, se pode perceber que o tamanho esta
proporcional, porém ndo nos padrdes da propor¢édo aurea.

Efetuando a divisdo entre a razdo extrema e média da altura das letras mencionadas, ou
seja, A (segmento maior = letra “G”) e B (segmento menor = letras mintsculas), chegou-se ao
valor de 1,55. Tal valor néo se equivale e ndo condiz com o valor da proporcao aurea de 1,618.

Por mais que a diferenca seja apenas de alguns décimos, sua constru¢do ndo encaixa nos

padrdes aureos estudados:
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Figura 19 — Analise das letras do logotipo do Google

A/B =155

Fonte: Autor (2018)

Como segunda analise proposta para o logotipo do Google, foram utilizados os circulos
proporcionais aureos de tamanho 5 e 8, que estdo presentes na sequéncia de Fibonacci. Tais
circulos foram aplicados sob as letras em formato circular que, hipoteticamente, poderiam ter
essa proporcao presente.

Nessa analise, se pode perceber que o tamanho circular maior (externo) das letras se
enquadram no tamanho 8. Apesar de ter um leve ajuste Otico, a parte menor (interna) se
enquadra no circulo de tamanho 5. Levando isso em conta, tem-se uma proporgao aurea entre
esses formatos. No entanto, como o Google possui uma virtude de “quebrar regras”, talvez essa
proporcdo possa ter passado despercebida ou até mesmo nem ser pensada sob o grid de

construgdo da proporcao aurea.

Figura 20 — Circulos aureos proporcionais aplicados sob as letras do logotipo do Google

Fonte: Autor (2018)
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4.3 Microsoft

Fundada por Bill Gates em 1975, a empresa Microsoft é uma das mais valiosas do
mundo devido ao seu poder econdémico e por sua contribuicdo com a tecnologia através de seus
produtos e softwares de sistemas operacionais para computadores (DINIS, 2016).

Sempre almejando o novo e a constante evolugdo em busca da diferenciagdo no
mercado, a Microsoft alcangou esses objetivos ao colocar no mercado seus produtos nos ramos
de softwares de produtividade (Word, Excel, PowerPoint), jogos (Xbox), sistemas operacionais
de smartphones (Windows Phone), entre outros tantos.

Acompanhado dessa evolucado tecnoldgica, o logotipo da empresa mudou Vvarias vezes
desde sua fundacdo. Ao todo, foram realizados cinco redesigns de marca. Porém, o atual
logotipo oficial utilizado pela empresa data a partir do ano de 2012 e, segundo o estrategista da

marca Jeff Hansen, sinaliza a heranca, mas também sinaliza o futuro — algo novo e revigorado.

Figura 21 — Logotipo da Microsoft

=" Microsoft

Fonte: SeekLogo (2018)

Referente a anlise realizada do logotipo, foi levado em consideracao apenas o simbolo
da marca, visto que ndo foi considerado relevante a tipografia nessa analise.

O primeiro principio aplicado no simbolo foi o do segmento dureo. Para isso, foi
buscado a relacdo entre o tamanho da largura do quadrado maior com o tamanho dos menores.

Logo, se pode perceber que a razdo entre essas duas proporcdes (A/B) equivale ao valor
de 2,10. Tal valor se mostra muito distante do valor da razdo &urea (1,618). Nesse aspecto, a

proporc¢ao aurea nesse segmento nado se efetiva:
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Figura 22 — Simbolo da Microsoft com segmento nao aureo

A

A/B=2.10

Fonte: Autor (2018)
Com o intuito de evidenciar de forma mais clara essa diferenga, o diagrama abaixo
mostra que os quadrados, logicamente, ndo foram pensados de forma a seguir a proporgéo

aurea, mas sim podendo seguir outra forma de grid e proporcéo.

Figura 23 — Comparacdo quadrado do simbolo da Microsoft e quadrado aureo

A/B=2.10 A/ =1.618

Fonte: Autor (2018)
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4.4 Facebook

Com uma histdria um tanto quanto polémica, a fundacéo do Facebook se deu a partir de
seu antecessor FaceMash, em 2003, por Mark Zuckerberg. Mas apenas em 2005 o Facebook
foi conhecido como tal.

Em relacao ao seu logotipo, inicialmente se tratava apenas da palavra “Facebook”
utilizando a tipografia Klavika, do designer Eric Olson, e um retangulo azul que enquandrava
a palavra. Majoritariamente impregnado na mente de seus usuarios, o que mais ficou marcado
foi a cor azul caracteristica utilizada desde o principio (CORREIA; MOREIRA, 2018).

Porém, com o passar do tempo, a empresa pode perceber que poderia simplificar o seu
logotipo de forma que fosse mais voltado para o meio digital. Sendo assim, hoje o Facebook
utiliza como um de seus logotipos principais a versao apenas com o “F” e um quadrado azul

com cantos arredondados ao seu redor.

Figura 24 — Logotipo do Facebook

Fonte: SeekLogo (2018)

Para a realizacdo da analise com o logotipo do Facebook, foi utilizado o principio do
segmento aureo. Como o “F” do logotipo ndo esta centralizado no quadrado azul, havia a
hip6tese de que a devida letra estivesse posicionada em um ponto &ureo da secéo. No entanto,
foi possivel perceber que a propor¢édo da distancia entre os segmentos possui valor de 1,71 e
ndo o de 1,618, que é o da proporcao aurea.

Mesmo sendo considerada uma diferenca minima que pode ndo fazer diferenca na
concepgdo dos usuarios, tal logotipo ndo se enquadra na proporgdo aurea nesse quesito
analisado.
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Figura 25 — Comparacéo entre segmentos do simbolo do Facebook e segmentos aureos

A/B=1.71 Al =1618

Fonte: Autor (2018)

4.5 Amazon

A Amazon foi fundada em 1994, nos Estados Unidos, por Jeff Bezos, um visionario
norte-americano que percebeu o inicio do poder da internet. Apds vérios altos e baixos da
empresa, hoje a Amazon configura como uma das maiores empresas de comércio eletrénico
(FAUST, 2011).

Seu nome possui um significado que muitas pessoas ndo conhecem. Segundo Faust
(2011), seu significado deriva do Rio Amazonas, famoso por ser o rio mais extenso do mundo.
Assim como o Rio Amazonas, a empresa Amazon tinha como principio se tornar a maior
empresa de seu segmento, ou seja, lider de mercado.

Referente ao seu logotipo, passou também por processo de reformulagdo nos anos 2000.
Hoje, o atual logotipo representa que a Amazon vende de tudo, de A a Z, e isso se enfatiza
através do traco abaixo do nome que possui 0 formato de um sorriso e a0 mesmo tempo de uma

seta indicativa.

Figura 26 — Logotipo da Amazon

amazon

Fonte: SeekLogo (2018)
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Ao realizar a analise do logotipo da Amazon com o conceito dos segmentos, pode-se
perceber que a razdo entre o tamanho da palavra “Amazon” e o tamanho do sorriso/seta laranja
abaixo da palavra tem como valor 1,88. Logo, tal nimero também néo se enquadra no nimero
da proporcao &urea. Nesse caso, se pode deduzir que foi utilizado outro grid de construgdo com

proporcdes diferentes desse citado acima.

Figura 27 — Analise do logotipo da Amazon

amazon

A/E=1.88

Fonte: Autor (2018)

Ao findar a analise dos cinco logotipos mais valiosos do mundo, foi possivel
compreender que todos possuem propor¢des e foram pensados a partir de uma visdo diferente
da razdo aurea. Também foi possivel perceber que o logotipo que mais se aproxima da
proporcao aurea foi o da Apple — mesmo néo se enquadrando completamente a proporcao.
Todavia, 0 que mais distancia de tal proporcéao foi o da Microsoft, que fugiu drasticamente do
numero aureo. Logo, com essa analise foi possivel identificar que a propor¢do aurea néo se faz

presente na construcao desses cinco logotipos estudados.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

As possibilidades de utilizacao da propor¢do aurea sdo muitas. Certamente todo o estudo
realizado pelos matematicos acerca dessa propor¢do ndo foi em vdo. Desse modo, o
desenvolvimento do presente trabalho possibilitou a ampliacdo do conhecimento da proporcao
aurea, juntamente do design grafico, através de um levantamento tedrico consistente e de uma
analise minuciosa dos logotipos da Apple, Google, Microsoft, Facebook e Amazon. Tais
marcas foram analisadas, por serem consideradas como as mais valiosas do mundo, do ano de
2018, conforme a revista Forbes Brasil.

A respeito dos conceitos estudados referentes a proporcdo aurea, se pode notar a sua
evolucdo com base no decorrer da histéria. Desde a Antiguidade, ja era possivel observar nas
obras dos seres humanos a sua aplicabilidade e, ao mesmo tempo, foi possivel compreender o
fascinio por essa proporcdo. Suas formas de uso foram evoluindo também a partir da definicéo
do segmento aureo — que deu inicio aos seus estudos datados — para formas e estudos mais
complexos, a exemplo da Sequéncia de Fibonacci.

Se expandindo do campo das ciéncias exatas, a proporcao aurea alcangou outras ciéncias
promovendo a sua aplicacdo também na area da comunicacdo. Visando buscar uma perfeita
harmonia em seus projetos, os designers graficos acabaram por utilizar-se da propor¢do aurea
na construcdo dos logotipos com a hipdtese de conseguir um melhor resultado visual para 0s
mesmos. A partir dai a hipotese levantada considerava que a proporcao aurea estaria presente
também nos cinco logotipos mais valiosos do mundo. No entanto, com o suporte da analise
realizada tal hip6tese ndo se concretiza.

Ao avaliar os logotipos de forma individual, se pode notar que todos possuem uma
harmonia natural e transmitem de forma clara os seus significados. Essa percepcao,
hipoteticamente, ocorre pela construcdo de atributos positivos no imaginario dos consumidores
que é tido a partir do contato deles com as marcas em diferentes meios. Porém, de forma técnica,
os logotipos analisados ndo foram construidos com base nos conceitos e ideais da proporcao
aurea, pois ndo se enquadraram fielmente em nenhum dos principios determinados.

No entanto, as diferencas mostradas na analise foram refletidas em nameros e
proporcBes visuais para que houvesse a identificacdo das disparidades dos tamanhos das
formas. Como logotipo que mais se aproximou do numero de ouro, de valor 1,618, foi o da
empresa Apple em sua anélise sob 0 segmento aureo na proporc¢do do tamanho da folha da maca
para com a mordida lateral da mesma. Em contrapartida o que mais se distanciou da razao aurea

foi o logotipo da empresa Microsoft, em sua anélise entre a propor¢do dos quadrados de seu



45

simbolo. Com base nisso, supde-se que as construcdes de todos os cinco logotipos foram feitas
a partir de outras técnicas com diferentes proporcdes, visto que ndo se enquadram na proporcao
aurea em analise. Vale destacar também que mesmo ndo havendo a propor¢do aurea na
construcdo desses logotipos, ndo significa que eles ndo possuem efetividade em sua
comunicacdo ou harmonia visual. Imagina-se que todos devem cumprir com as funcdes a que
foram designados.

Por terem sido analisados sob a visdo de apenas trés principios da proporcao aurea, o
presente estudo abre margem para que se possa realizar mais pesquisa sobre o tema a partir de
outras formas de aplicacdo da proporcéo aurea. Outra sugestdo para uma futura evolucdo da
pesquisa sobre 0 assunto € de analisar as pecas graficas (cartazes, anuncios, outdoors) e as pecas
digitais (cards, websites, interface de aplicativos) das empresas destacadas para perceber se ha
0 uso da proporcdo aurea em seus outros meios de comunicacao.

Assim sendo, compreende-se que 0 presente estudo se torna relevante na area da
comunicacgdo justamente por ampliar o conhecimento da tematica da proporcéo aurea no ambito
académico para estimular a sua pesquisa correlacionada as esferas da publicidade e do design

gréfico.
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