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RESUMO

Este presente projeto trata-se dos empecilhos comunicacionais do grupo Corrente do Bem, o
qual trabalha com atividades voluntarias em comunidades, na cidade de Passo Fundo, Rio
Grande do Sul. Para solucionar esses problemas na comunicagédo, buscou-se analisar a atual
imagem do Corrente do Bem, identificando os fatores internos, o qual foi realizado duas
entrevistas qualitativas ndo-estruturadas com os organizadores do grupo, e fatores externos,
realizando entrevistas semiestruturadas com profissionais e o publico-alvo, localizado em
bairros da cidade de Passo Fundo, com isso, buscando proporcionar novas estratégias
comunicacionais ao grupo, e também um novo manual de identidade visual, produzindo entao
uma campanha de comunicacdo ao grupo Corrente do Bem, a qual sera veiculada no ano de
2019. Com este projeto, € possivel ver a importancia dessas a¢des sociais realizadas pelo
Corrente do Bem, e as possiveis possibilidades de os meios de comunicac¢do atingirem as
comunidades, conclui-se que criar e efetivar uma campanha sem verba € um caminho
complicado, mas que gera motivacao para encontrar alternativas e parcerias para que tudo dé

certo e 0s objetivos da comunicacdo sejam atingidos.

Palavras-chave: Corrente do Bem. Publicidade e Propaganda. Vulnerabilidade Social.

Voluntariado. Comunidade.
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INTRODUCAO

No Brasil, segundo Souza e Lautert (2007), o trabalho voluntéario é legislado pelo art.
1° da Lei N° 9.608, de 18 de fevereiro de 1998, definido como:

A atividade ndo remunerada, prestada por pessoa fisica a entidade
publica de qualquer natureza, ou a instituicdo privada de fins ndo
lucrativos, que tenha objetivos civicos, culturais, educacionais,
cientificos, recreativos ou de assisténcia social, inclusive
mutualidade. (SOUZA;LAUTERT, 2007).

Ou seja, o trabalho voluntario, de acordo com Souza e Lautert (2007), é toda atividade
em que o individuo oferece por vontade propria o seu tempo para beneficiar outras pessoas,
grupos ou organizagdes, sem receber lucro monetéario em troca. A historia do voluntariado, esta
atrelada a fundacdo da Santa Casa de Misericordia, de 1532, sendo assim, o voluntariado tem

uma marca historica herdada dos religiosos.

Para Souza e Lautert (2007), o trabalho voluntério pode acontecer desde atividades
efetuadas com/para organizag6es, como ajudar um vizinho ou familiar. Define-se um voluntario
como aquele que se oferece ao trabalho voluntario por livre e espontanea vontade, a partir de
suas inquietagdes pelos problemas sociais, sem receber qualquer tipo de valor monetéario em

troca.

No trabalho voluntério, Souza e Lautert (2007) relatam que, é possivel destacar agdes
direcionadas as comunidades ou pessoas carentes, com isso, 0 projeto Corrente do Bem atua
com a missdo de oportunizar a mudanca na vida do proximo, em prol do bem de criancas e
jovens de comunidades carentes da cidade de Passo Fundo, em vulnerabilidade social, o grupo
Corrente do Bem relata que:

Cada um de nds onde quer que esteja tem oportunidade de gerar
transformagdo na vida do “préximo” percebendo as pessoas a0 nosso
redor e através de um gesto, fazer com que elas também reconhegam
a existéncia do outro, gerando um fator multiplicador desse

sentimento em resumo, uma Corrente do Bem. (CORRENTE DO
BEM, 2018).



Este presente projeto, tem como objetivos de comunicacdo, atingir e comunicar aos
publicos a existéncia do projeto “Corrente do Bem”, informar com maior eficiéncia o evento a
comunidade/bairro onde ele estara acontecendo, cientificando criangas e responsaveis da sua
realizacdo, engajar o maior nimero de voluntérios no projeto, de forma fixa, para que 0 mesmo
se estabeleca e ocorra com assiduidade e influenciar empresas a apoiarem 0s eventos, através
de doac0es.

Para isso, considerou-se necessario realizar o mapeamento das informaces internas do
Corrente do Bem, para obter-se um conhecimento geral de todo o seu funcionamento. Foi
realizado uma pesquisa qualitativa, de carater exploratério, com os organizadores do projeto
Corrente do Bem, sendo eles, Neilon Ramos e Michel Oliveira.

Para que a percepcdo externa do projeto fosse analisada, os métodos adotados foram,
primeiramente, uma entrevista qualitativa ndo-estruturada com uma especialista de Assisténcia
Social e uma professora de Escola Publica de nivel fundamental.

Segundamente, para obter-se uma imagem do publico-alvo sobre o projeto, realizou-se
uma entrevista qualitativa semi-estruturada com moradores dos bairros Bom Jesus e Valinhos,
na cidade de Passo Fundo, RS, de diferentes idades, realizada em frente a escolas publicas.

Sendo assim, o presente projeto realiza um planejamento para solucionar os problemas
percebidos, pretendendo atingir os objetivos citados anteriormente. Por fim, realiza-se um

processo criativo com base na etapa do planejamento de comunicacédo do projeto.
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1. AORGANIZACAO E O SEU CONTEXTO
1.1 Descricao da organizacéo

O projeto Corrente Do Bem €é formado por um grupo de amigos, que unidos decidiram
criar um evento que consiste em levar um dia de diversdo para criangas em vulnerabilidade
social. O evento ocorre em comunidades onde o intuito € gerar entrosamento entre toda a
comunidade, criancas, pais, responsaveis, morados do bairro e professores, normalmente ocorre
em parceria com alguma escola da comunidade escolhida. No evento acontecem atividades
diversas como oficinas esportivas, dancas, pintura de rosto entre outras, e a distribuicdo de

cachorro quente, refrigerante, suco e doces como balas e pirulitos para as criancas.

1.1.1 Histérico

O Projeto Corrente do Bem nasceu no ano de 2018, tendo sua fundag&o ocorrida no més
de maio. Sendo assim, existe ha apenas quatro meses. Os principais criadores deste projeto sao
os jovens, Michel e Neilon.

Michel de Oliveira, conforme mostra a figura 1, € homem, tem 29 anos, estudante de
Sociologia na Faculdade Uninter, morador da cidade de Passo Fundo/ RS. Atualmente, trabalha
na Coordenadoria Municipal da Juventude da cidade de Passo Fundo, e também é primeiro
secretario da Associacao de Skatistas de Passo Fundo (ASPF). A Coordenadoria Municipal da
Juventude realiza diversas agdes com jovens, tais como, integracdo com o esporte, onde levam
incentivo e promovem campeonatos. Também ha a integracdo dos jovens com a musica. Entre
muitas atividades que incentivam jovens a um futuro seguro, promovem o impulso profissional
através da informacdo para abertura da Carteira Nacional de Trabalho ou ao conhecimento de
instituicdes como o CIEE, que é o Centro de Integracdo Empresa Escola, onde sdo oferecidos

estagios, em sua maioria, remunerados.
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Figura 1: Michel de Oliveira

Fonte: Facebook Michel Oliveira (2018)

O OQutro idealizador do Projeto Corrente do Bem € Neilon Ramos, 0 jovem de 25 anos
de idade, é estudante de Engenharia Ambiental no Instituto Federal Rio Grande do Sul, Campus
Sertdo, e reside na cidade de Passo Fundo / RS. Neilon (figura 2), tem envolvimento com ag0es
sociais ha mais de seis anos. Dentre estas, cita-se 0 projeto “Amigos do Bem”, onde atualmente
é 0 coordenador. Cita-se também sua atuag¢do no projeto “Brasil sem frestas”, que realiza o
revestimento de paredes com chapas feitas de embalagens Tetra Pack, de caixas de leite. As
casas que recebem estas chapas sdo moradias muito simples, que apresentam aberturas entre

paredes e/ou ndao possuem condicGes térmicas adequadas.



15

Figura 2: Neilon Ramos

Michel e Neilon, a partir das ac6es e trabalhos isolados, como os citados anteriormente,
junto de mais alguns amigos, decidiram criar elos e continuar a fazer a¢cbes nas comunidades
em que ja atuavam. O nome foi definido através de uma musica que estavam ouvindo dentro
do carro Michel, Neilon e Nathalia Loss, quando estavam a caminho de uma escola onde iriam
apresentar a proposta sobre o recente projeto a uma professora. A musica ¢ do grupo “Contra
Fluxo, de nome “A corrente do bem”. Criou-se entdo o chamado “Projeto Corrente do Bem”.

A seguir um trecho da letra que aborda questdes que se encaixam com os ideais do
grupo: “Plante a semente da bondade através de cada gesto, na terra onde passar deixe sempre
um manifesto a favor do bem sem disting¢do de credo ou cor. (CONTRA FLUXO, 2018). Ainda
fala sobre gerar coisas boas conforme citacdo abaixo:
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Pra ficar pra posterioridade a nobreza dos seus feitos, mas
ndo pra me sentir, pra ter conceito, ser perfeito e sim mostrar
coragem dar a cara pra bater se necessario, fazer acontecer,
mexer no imaginario! Fazer fluir pensamentos bons,
usufruir dos dons, pra que as intengdes possam seguir no
som. Se identificar com quem tem o mesmo pensamento,
quem sabe se manter sobre qualquer tormento. VVou carregar
comigo a lealdade, e crer que ela esta acima da fidelidade.
E assim que vou prosseguir, espirito benevolente. Pra
quando chegar a hora de eu partir que sigam a corrente.
(CONTRA FLUXO, 2018).

Ainda no refréo fala da corrente que deixa rastros bons por onde passa.

A Unido desses jovens amigos realizou-se para que pudessem tornar as agdes mais
efetivas em amplos aspectos e ofertar mais atividades recreativas a comunidade. Para que isto
se tornasse possivel, era necessario buscar patrocinadores ou apoiadores para realizacdo do
projeto e identificar melhor as comunidades. Estes elos criados pelo projeto permitem que as
comunidades percebam novas oportunidades, unindo-se em prol de si mesmas, tendo os elos
do “Corrente do Bem”, como referéncia de auxilio.

Com o apoio da Coordenadoria Municipal da Juventude da cidade de Passo Fundo/ RS,
o Corrente do Bem pretende entdo promover aos alunos de escolas publicas, principalmente, de
bairros mais carentes, um evento onde ocorram oficinas, palestras, atividades esportivas e
culturais, atividades de recreacdo e brincadeiras. S&o oferecidos também brinquedos como
cama elastica, piscina de bolinhas e a distribuicdo de alimentacdo como cachorro quente e
doces, como balas e picoles.

Ap0s reunides para elaboragdo do projeto deram partido ao projeto com a viséo e 0
conhecimento de que a sociedade atual carece de atividades sociais, que tenham a capacidade
de unir as pessoas de cada comunidade, criando a convivéncia com vizinhos, pais dos alunos
das escolas participantes, e mostrar realidades diferentes das vividas rotineiramente, criando a
abertura para novos conhecimentos, como por exemplo: andar de skate, conhecer uma danca,
conhecer uma brincadeira nova, ou sejam, atividades culturais e esportivas, levadas a
comunidade de modo beneficente, com intuito, além de informativo, de alegrar esses

participantes.
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1.1.2 Misséo, Viséo e Valores
Através das palavras dos idealizadores do “Projeto Corrente do Bem”, Michel e Neilon

(2018), descreve-se a seguir itens que compdem o mesmo, sendo:

a) Missdo: A missdo do projeto é oportunizar a transformacao na vida do proximo.
“Cada um de nos, onde quer que esteja, tem oportunidade de gerar transformacao na
vida do “proximo”, percebendo as pessoas ao nosso redor e através de um gesto,
fazer com que elas também reconhecam a existéncia do outro, gerando um fator
multiplicador desse sentimento; em resumo, uma Corrente do Bem”. (CORRENTE
DO BEM, 2018).

b) Visdo: A visdo é despertar nos voluntarios participantes a acdo humanitaria,
inspirando-os a dedicar o seu tempo em prol do bem de criangas e jovens em
vulnerabilidade social, das comunidades carentes da cidade de Passo Fundo.

c) Valores: Os valores sdo descritos em uma crenga: “Que através do servigo
voluntariado € possivel acreditar na geracao de valores sociais como altruismo e
solidariedade. Esta base contribui para a formacdo de carater, que € incentivado
através das atividades realizadas em prol do bem ao préximo. Deste modo consegue
atingir a todos participantes, principalmente a comunidade, despertando essa
“geracdo de valor” em cada um, com intuito de que venham a ter cada vez mais
interesse em acgdes sociais que possam desempenhar através de suas proprias maos,

servicos coletivos para sua comunidade”.

1.1.3 Estrutura organizacional

O Projeto Corrente do Bem, idealizou-se a menos de quatro meses do inicio deste
presente projeto, por este motivo, ndo tem uma estrutura organizacional claramente definida. O
organograma apresentado abaixo (figura 3), representa a forma com que os processos dentro do
projeto ocorrem momentaneamente. Michel Oliveira, representado no topo do organograma, €
quem realiza toda a comunicacdo entre os voluntarios participantes. Organiza as reunides,
contata patrocinadores, escolas e parceiros em geral. Também é quem repassa todas as
informagdes dos processos que estdo em andamento aos voluntérios. Por isso, é denominado

Porta Voz do Projeto.

Na sequéncia do organograma esta Neilon, que além de idealizador do Projeto, é um

dos responsaveis pela integracdo do mesmo com as comunidades, patrocinadores, novos
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voluntéarios, sendo chamado de Captador. Karen é voluntaria ativa, que além de participar de
todas as reunides e decisdes do projeto, estd presente desde a arrecadacdo das doacbes para 0s
eventos, das atividades pré-evento, até o evento em si. E chamada de Coordenadora da Equipe
nos dias de evento. Natalia Loss participa da coordenacdo junto com a Kéren. Sheila é
voluntéria, e responsavel pelas fotografias do evento. O voluntario Eduardo, além das acoes
normais do grupo, realiza oficinas nos eventos. Joelson e Jodo sdo os Ancoras com a
comunidade. Os demais voluntarios sdo base do organograma, ja que sdo extremamente

necessarios para que os eventos acontecam.

Figura 3: Organograma da estrutura organizacional do Projeto Corrente do Bem

l Porta Voz |

!
Karen
Coord. Equipe
|
[

sheila -
—

Eduardo

Voluntario

| |
Demais
Voluntarios

Fonte: Autores (2018)

1.1.4 Produto ou Servico

Como caracteristica do Projeto Corrente do Bem, ndo possuem fins lucrativos, nem
arrecadam valores monetarios. Deste modo, os produtos e servi¢os ofertados pelo projeto se
caracterizam nas atividades prestadas a comunidade, através de eventos realizados em
comunidades com pessoas em vulnerabilidade social. Até 0 momento, estes eventos ocorrem
preferencialmente em escolas que aceitem receber o evento, ou em algum local da comunidade

participante da edicdo, como saldo de bairro ou até mesmo uma rua escolhida pelos moradores.
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As atividades prestadas a comunidade no dia do evento englobam a realizacdo de oficinas,
incentivos ao esporte e recreacdo. As fotos estdo na sequéncia do 1.1.4, e local no 1.1.5
Descrigéo das atividades abaixo:

a) Incentivo ao esporte:

Introducé@o ou ensino ao Skate: Nesta atividade os participantes conhecem o Skate,
aprendem a andar, e ao final acontece um desafio para verificar o desenvolvimento das

habilidades dos participantes;

Chute a gol: E uma atividade em que os participantes tém que acertar o gol, realizando uma

competicdo entre todos que participam da atividade.
b) Recreacéo:

Danca: Nesta atividade os participantes seguem as instrucdes passadas pelo orientador

da atividade gerando uma pequena coreografia;

Pintura de rosto: Aqui as criancas solicitam uma figura que sera pintada em seu rosto.
Normalmente sdo em relacdo a personagens de desenhos favoritos, como herois e heroinas, mas

trata-se de uma escolha livre dos participantes;

Saldo de Beleza: Nesta atividade oferta-se a pintura de cabelo com sprays que saem na

agua e pintura de unhas com esmalte;
Boxe: Atividade onde um professor de boxe passa alguns passos aos pequenos;

Brinquedos: S&o disponibilizados brinquedos como cama elastica, piscina de bolinhas e

pebolim, para diversao dos participantes.

As atividades variam de acordo com as habilidades dos voluntérios, o que pode definir
mais ou menos realizacGes em alguns eventos devido a disponibilidade de cada voluntario. O
evento também conta com mausicas infantis, que tocam durante todo evento, através de uma
caixa de som. Para o quesito musical, fica aberto o convite para apresentacGes artisticas de
grupos musicais da comunidade ou ndo, ou de corais de musica, dentre outros, que estejam
disponiveis no dia.

Além das atividades de diversdo e recreacdo, o projeto oferta a distribuicdo de
alimentacéo e bebida. A alimentacao tem por caracteristica do grupo a distribuicdo de cachorro
quente. As bebidas oferecidas séo refrigerantes e sucos. Para 0 acontecimento do projeto existe
um processo de execucdo do servigo, que tem seu inicio na busca por patrocinadores. O Projeto
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Corrente do Bem, como mencionado anteriormente, ndo arrecada valores monetarios, desta
forma os patrocinadores precisam contribuir com matéria prima, ou seja, precisam realizar a
doagdo de itens necessarios para 0 acontecimento do evento, como por exemplo, para 0s
cachorros quentes doa-se salsicha, tomate, cebola etc. O Grupo ndo determina o que deve ser
doado por cada patrocinador, apenas apresentam a necessidade e o patrocinador em potencial
determina o que e qual a quantidade ira doar. Sao necessarios muitos itens para o acontecimento
efetivo do evento. Além das doacBes de toda matéria prima para alimentag&o e itens de suporte
como guardanapos, copos entre outros, SA0 necessarios itens para as atividades de recreacao e
diversdo. O evento também precisa de artefatos sonoros como microfone, extenséo elétrica,
caixa de som, dentre outros. Para os artefatos sonoros, especificamente, 0 grupo conta com o
apoio da Coordenadoria Municipal da Juventude de Passo Fundo, que cede os mesmos para a
realizacé@o dos eventos.

E importante mencionar que, através do evento prestado & determinada comunidade
disponivel, justifica-se que, por meio das atividades efetuadas, ocorre o beneficio da prevencéo
do envolvimento dos participantes com drogas ou atividades ilicitas, pois através da unido social
que acontece no evento, apresenta-se a oportunidade de conhecimentos diversos e alheios a
realidade daqueles participantes, tirando-os do contexto de violéncia, inseguranca e
vulnerabilidade social. A seguir na figura 4, alguns registros do primeiro evento:



Figura 4: 12 Edicdo do Projeto Corrente do Bem

Fonte: Projeto Corrente do Bem (2018)
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1.1.5 Distribuicao

O Projeto Corrente do Bem tem atuacéo na cidade de Passo Fundo, municipio que esta
localizado ao norte do Estado do Rio Grande Sul /RS. A cidade é uma das maiores do Estado,
e conta com aproximadamente 200 mil habitantes (IBGE, 2018).

Os eventos ocorrem em escolas estaduais ou municipais, e quando necessario,
diretamente em locais cedidos pela comunidade, que pode ser um saldo de igreja ou do bairro,
ou até uma rua da comunidade. A primeira edicdo do evento aconteceu no més de junho de
2018, na Escola Estadual de Ensino Médio Wolmar Anténio Salton, localizada na Vila Bom

Jesus, proxima ao Bairro S&o Cristovao, na cidade de Passo Fundo/RS, conforme figura 5.

Figura 5: Localizacdo do primeiro evento E.E.E. Wolmar Antdnio Salton
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Fonte: Google Maps (2018)

O Projeto Corrente do Bem nao tem sede propria. Os encontros e reunides necessarias
para as decisdes, organizacdo das atividades e busca de patrocinadores, ocorrem, até o
momento, na sede da Coordenadoria Municipal da Juventude de Passo Fundo, que esta
localizada na rua Morom, 2968, sala 06, Edificio Becker, Bairro Boqueirdo, em Passo
Fundo/RS, conforme mostra a figura 6. O espaco foi gentilmente cedido, devido a participagao

do idealizador do Projeto Corrente do Bem, Michel de Oliveira, que ¢ funcionario da
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Coordenadoria. O espago pode ser ocupado pelo grupo no turno da noite, quando nao ocorre

expediente na Coordenadoria.

Figura 6: Localiza¢do da Coordenadoria Municipal da Juventude
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1.1.6 Fontes de custos e despesas da organizacao

O Projeto Corrente do Bem tem os custos que envolvem a realizacdo do evento. Desta
forma, recebem doacdes do que € necessario, como os itens para alimentacdo (pées, tomates,
cebolas, salsichas), os itens para as atividades esportivas e de recreacdo, bem como o
empréstimo dos itens para som (microfones, caixas de som, e outros) e estrutura, cComo mesas,
cadeiras, etc. Estas doacOes sdo buscadas através dos voluntarios, nos possiveis patrocinadores
e apoiadores, na comunidade e comércio. Os integrantes acabam pagando parte das a¢des do
proprio bolso, como por exemplo, o gasto com gasolina para arrecadacdo das doacgdes e para
transporte de todo o0 necessario para o local do evento, bem como o transporte dos voluntarios.
Em média, cada voluntario gasta por evento R$30,00 (trinta reais). Os gastos variam, desde
custos de gasolina para transporte, até itens que tenham faltado para o dia do evento.

O custo total de cada evento, que engloba a alimentacdo e todos os acessorios para
realizagdo do mesmo, calcula-se, em media, de R$5.214,00 (cinco mil duzentos e quatorze

reais). A intengdo de realizagdo é de no minimo trés eventos por ano, totalizando um gasto anual
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de R$15.642,00 (quinze mil seiscentos e quarenta e dois reais). Todo esse valor é resgatado
através das doacdes realizadas pelos patrocinadores e apoiadores. E pelas doac@es a cada evento
que o Projeto Corrente do bem tem suas atividades concretizadas. Além o evento, o Projeto

Corrente do Bem ndo tem outros custos de momento.

1.1.7 Fontes de receita da organizagéo

Como mencionado no item acima, o Projeto Corrente do Bem até 0 momento trabalha
apenas com doacGes dos itens necessarios para a realizacdo do evento, que consiste na
arrecadacao dos itens para alimentacdo e para as atividades esportivas e de recreacdo. Os custos
que envolvem despesas de gasolina ou transporte sdo disponibilizados pelos proprios
voluntérios e a fonte dessa receita se da através dos trabalhos (empregos) que cada um tem. Por
preferéncia dos voluntérios, eles se esforcam muito para ndo receberem valores em dinheiro, e
por este motivo ndo foi realizada nenhuma acéo para arrecadacdo de fundos que pudessem vir
a custear os proximos eventos. Esta preferéncia existe, pois, envolver dinheiro no projeto,
necessitaria de um responsavel pelo caixa, um “tesoureiro”, e por hora ndo hé disponibilidade
de nenhum integrante do grupo para exercer esta responsabilidade. Sendo assim, o “Corrente
do Bem”, até o momento, ndo tem nenhuma outra forma de arrecadacao ou geragdo de renda
que ndo sejam as doacdes e a participacdo espontanea dos voluntarios. Deste modo o Corrente

do Bem né&o possui receita mensal nem anual.

1.1.8 Comunicagao da organizagéo

Referente a comunicagdo do “Projeto Corrente do Bem”, deve-se levar em conta que o
projeto é muito recente, tendo apenas 5 meses desde a sua criacdo. Apesar de ser jovem, nesse
periodo ocorreram comunicacdes da radio, através de chamadas em programas parceiros. A
divulgacdo também ocorreu em jornais locais e com a afixacdo de cartazes em escolas, CAIS e
paradas de 6nibus; em redes sociais, atraves dos perfis pessoais dos voluntarios e no site da
Prefeitura Municipal de Passo Fundo. Para a busca de fornecedores, existe um oficio de
divulgacéo. O grupo elaborou um logotipo que foi retirado do Google, que esta representado na

figura 7. Na sequéncia, exemplos da comunicacao realizada:
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Figura 7: Logotipo Corrente do Bem

Corrente
Do

Fonte: Corrente do Bem (2018).

O oficio de divulgacéo do evento, como mostra a figura 8, é apresentado para potenciais
patrocinadores e apoiadores. Contém 4 paginas, com a descricdo sobre o que é o “Projeto
Corrente do Bem” e 0 evento, porém com mais detalhes, de como, por exemplo, quantas
criangas estima-se que participardo do evento e as quantidades dos itens que serdo necessarios
para realizacdo do mesmo, que é o investimento visualizado pelo patrocinador. Apresenta o
cronograma do evento, onde ocorrerdo as divulgacdes, qual € o publico alvo e as informagdes

dos organizadores.



Figura 8: Oficio de divulgacéo

O Projeta “Carrents do Bem” foi ideslizado sor um grupa de amigas, jovens, sstudantes
membroz de igrejaz, antidades socisis = conts com =paia g Cosrdenadoria Muricips] da
luventude. Apds reuniBes para elabarmgic do projets, parimaz de vsdo e do
conhecimento gue tamos soare @ sociedads stual, tenda em visa o Btendimento 2oz
beirros da noze cidede que cacscem de stividades socisis, cultursis, ssporties =
beneficantas.

Mazzz procasts & reslizar wm dis 2o “sofiderisdade, diversic = entretenimenta” pars
comunideds de determinade beiro escoltide gue # recsber atvidece Promover =
integracio ds comunidace local com 2¢lo desenvaliids, stravés da culturs do eszort= e
do trabelho em equize, tingir todos o5 objetives vissdes pelo projeto.

Justificative

2 dificuldades snfrentadss pelos moradiores de chter zamices plblicos de gualidade o
stendimento as necessidsdes difrias que muitas vezes nio chege, s3o fatores que
contribusm pars um ambients hostil & uma convivencia conturbads entrs as pessoas da
comunidsde. dando margem tars geragic de conflitos socisis, sumente de vicléncis =
crimanalicsde.

Acreditamas no voluntariado como conjunto de agdes de interesse social comunitaric em
que tade 2 etividade dessmpenhada reverte~ze o favar da servia  do trabaihe caletivo
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imzartantes para formagia de cardter.

Cade um de nos onde quer gue sstejs tem oportunidede de gares transformacio na vids
do “préwimo” parcebands =z pessoas 22 mozzo redor & stravés Cs Lm gesto, fazer com
gue elas também reconhegam = sxisténcia do outro, gerando um fator multiplicador
desse sentimento em resumo uma “Corrente do Bem™

Cronograma:

14:00 - Abertura

14:30 - Apresentacio de Testro

1 - DistribuigSo do Cachorro — Quente

1530 Inicic das cficnas [Caposirs, Basquete, Boxe, Skate, Danga)
- Apresentagio Teatro 02 & musicsl

17.EIJ Encerramento

1E:

—~ Limpeza do local |Organizagio e Violuntirios)

* Cronograma sujeita dhenn‘m em virtude de arientagies da diregio ou por

f fio do projeta.

Puiblico Alvo

Criangas, jovens & comunidade em gersl.
As stividades culturais e esportivas sio para todos que desejam participar.

Inwy

nto:

Opartunizamos a possibilidade de apoia neste projets, através dumn;m espontinea
dos materigis 9 do que objetivo
£ atingir ou uitrapassar 500 unidades. peh que iz aconteca necessitamos dos
seguintes materiais abaixe relacicnados;

"Salsichas

*PGo de Cochorro- quente
* Tomotes

*Cebolas

"Pacates de Suco

"Copos descortdveis
*Guardanapas

Obis: Orientamos para que o calabarador doe o materinl escoihida segunda sua

também de in ndo entregar volor

de dinheiro em espécie pnm o projeto, apenas o material. Caso ccoma de olguma
doagdio ser em dinbeir o oo a nota fiscal do
duto adquirida. A izogio do projeto se de Buscar os matérias

doadas pelo colabarador sendo que o prazo para entrega & oté o dia 20 de julho de
2018.

jetivos Especificos

= Imtegrara idade loczl cam ; vidades prop

Promover 3 capacidace de trabalho em equipe, solidariedade, Ginamisme entre
© grupo de trabalho.

Vslorizago da vida ¢ do ser humano através da convivéndia em harmania entre
geragbes e classes sociais.

Utiizer 23 atividaces cultursiz & e3portivas incluida: 2 a3 coma fermmentaz
shegria, diverss edade que

e presente e futuro.

»  Atender o maior nimero de criangas pessiveis com a distribuicia gratuita do
cachorro-quente e cemais itens srrecadadas com o projeto.

Captar parceiros, colaborsdares, voluntirios & moradores do bairro que possam
dar continuidade com o projeto oisndo agbes futuras semedhantes @ que esta
‘sendo proposts.

» Superar as expectstivas cumprindo com todos o3 compromissas assumidos
perante a comunidade local.

Desenvolvimento 01:

A atividade serd realizada no dia 23 de junho [sibedo] com inico as 14:00 ate as 17-30h
na Escola Estadual de Ensina Medio Walmar Saiton -CIEP . localizado na ruz 530 Roque
n® 691 Wila Bom Jesus. Neste dia vamos desenvolver com as criangas a distribuigio
Eratuita de cacherro-quente com suca, slém disso promover atividedes culturais com
apresentagbes musiceis, artisticas & também atividades esportivas straves de oficinas
com a5 criangas & comuridade local.

Desenvolvimento 02:

O grupo de trabalho responsivel pelo projeto em conjunto com a Coordenadoria
Municipal de Juventude que represents 2 pamup:cao da Prefeitura de Paso Fundo
resta agdo, s3o resp iz pela 1= para

i stiviclade & tambisiny e s de purerias, Cptagse e materi e de
woluntirios. Salientamos gue a distribuicio do Gchoro gquente, s atividades
espartivas, culturais irio acontecer no gindsio da escola, podenco haver siteragio em
siguns pontos em virtude de motivos maiores ou orientagbes da Diregio da escola.
Ainda sobre o cachorro quente. trabalhamos com 3 meta de 500 unidades sendo que 3
distribuicio serd restrita 3penas pars 3 eriancas, pessivelmente com ficha de

porvoluntarios do projeto.

Divulgacso

Imterveng3o &m pontos estratégicos de ampla circulag3o da comunidade
[Escolas, Cais, Emeis, Entidades)

»  Cartazes Impressos tamanho A3

Divulgasdo nas Redes Sacisis

»  Divulgegio nas platsformas de divulgagio da Prefeiturs de Passo Funda site ¢
redes sociais

= Jomais O Nadonal, Didrio da Manh3, Troca-Troca Uirapure.

Ridiaz: Uirspury, Upf, Atlantidz, Didrio da Manhi, Planako.
Ry e

Matalia Loss de Menezes (54) 9-96926007

Earen C. Lara (5£) 9-91556354

Meilon Ramaz (54] 900067641

Michel 5. Oliveira (54) 9-92550181

Jado Viter Broges [54] 5-91485183

Fonte: Corrente do Bem (2018)
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Outra comunicagéo foi o cartaz, feito por parceiros do “Corrente do Bem”, criado para
a divulgacdo do evento, depois de ocorrido. Apresenta o local em que ocorreu, as atividades
realizadas e também a divulgacao dos apoiadores, conforme mostra a figura 9. Sua utilizacao
como comunicacdo deu-se atraves de afixagdo no bairro, na escola do evento, em CAIS de
salde e locais de grande circulacdo, como paradas de onibus. Posteriormente, a mesma arte foi

utilizada para divulgacdo digital, conforme apresenta-se na sequéncia.

Figura 9: Cartaz de divulgacéo do evento
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Fonte: Projeto Corrente do Bem (2018)
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Para midias digitais, conforme mostram as figuras 10, 11 e 12, ocorreram divulgacdes
em site de jornais locais, site da Prefeitura Municipal de Passo Fundo/RS, e também através do
facebook, por meio de compartilhamento da noticia e criagdo de um “evento”. A divulgacdo
aconteceu antes do evento, informando sobre o que é o Projeto Corrente do Bem e a respeito
das atividades que acontecem, estendendo o convite de participacdo aos interessados. Algumas

publica¢des usaram do cartaz criado para o “Corrente do Bem”.

Figura 10: Divulgacéo site Radio Uirapuru

@ rduirapuru.com.br/geral/projeto-corrente-do-bem-sera-realizado-neste-final-de-semana/

Projeto Corrente do Bem sera
realizado neste final de semana

O Projeto "Corrente do Bem” foi idealizado por um grupo de amigos, jovens, estudantes,
membros de igrejas, entidades sociais e conta com apoio da Coordenadoria Municipal da
Juventude. O evento sera realizado na tarde deste sabado (23), as 14h, na Escola Estadual
Wolmar Salton Ciep, n® 691 localizado na Vila Bomn Jesus

A organizacdo vai promover para os alunos oficinas, palestras, atividades esportivas e
culturais e ainda a distribuic3o gratuita de cachorro-quente para criancas da comunidade.
Esta atividade faz parte da semana municipal do hip hop de Passo Fundo regulamentada
pela Lei Municipal 4646/2000

O grupo acredita no voluntariado como conjunto de acdes de interesse social comunitario
em que toda a atividade desempenhada reverte-se a favor do servico e do trabalho
coletivo pelo bem comum, gerando uma reflexdo pessoal sobre altruismo e solidariedade
que s3o valores morais socialmente constituidos vistos como virtude de cada individuo
importantes para formacao de carater.

| COMENTARIOS

0 comentarios Ciassificar por | Mala antigos =

Fonte: rduirapuru.com.br (2018)



Figura 11: Divulgacdo site oficial da Prefeitura Municipal de Passo Fundo
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Fonte: PMPF (2018)

Figura 12: Divulgacéo no site da Radio Planalto de Passo Fundo/ RS
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Através das redes sociais, como facebook, ocorreu a publicacdo pela pagina da Radio
Uirapuru, como mostra a figura 13, e pelas paginas dos voluntarios, como por exemplo, do
Michel de Oliveira, que compartilhou a publica¢do da pagina no facebook da Radio Uirapuru,

conforme mostra a figura 14.

Figura 13: Facebook Radio Uirapuru

. Ridio Uirapuru

.
(A¢do soclal na comunida

i
Dia: 23/Junho (Sibado) ¥
Horario: 14:00 até as 17:00 :'”

Local: Ginasio da Escola Estadual Wolmar Salton
-CIEP (Rua: 810 Roque n® 691 Vila Bom Jesus)

Atividades:
- Distribuicao gratuita de cachorro-quente para cri-
ancas (Namero limitado)
- Apresentagoes musicais
- Apre tagdes de t '
d artes marciais, graffiti)
asil sem frestas

Venha Participar!!!

Obs: A distribuicio de cachorro-quents seri apenas para
criancas,

Apoio:
i 2% AR K e - Q 2
B bt | ey MO

cwrdts AYHD naer JAZ (S)

Fonte: Facebook Uirapuru (2018)
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Através do facebook, na Pagina da Radio Uirapuru, a publicacéo sobre o evento contou
com 46 reacdes de seguidores e com 16 compartilhamentos da noticia. Ja no perfil pessoal de
Michel, como apresentado acima (figura 14), a publicag&o contou com 13 reacdes de seguidores
e 1 comentario, onde a pessoa mostrou interesse na participagdo do evento.

Ainda pelo facebook, foi criado um evento conforme aparece na figura 15. O mesmo foi
criado e divulgado pelos voluntarios. Nas confirmagdes havia 54 pessoas, e nos interesses de
participacdo 48 pessoas. Nele aparecem as informacdes sobre o Projeto Corrente do Bem, local

do evento e data.

Figura 15: Evento no facebook
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1.1.9 Objetivos organizacionais

Dentre o0s objetivos organizacionais, o Projeto Corrente do Bem busca atender o maior
numero de criancas possiveis com a distribuicdo gratuita do cachorro quente e demais itens
arrecadados, como balas e picolés. As distribuicdes se ddo através do evento pelas médos dos
voluntéarios. Monta-se uma estrutura possivel com mesas e cadeiras, e 0s cachorros-quentes sao
entregues nas maos das criangas. Da mesma forma acontece a distribuicéo dos picolés, para 0s

doces sao feitos pequenos pacotes com variedades dentro. Imagina-se atender em torno de 500
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criancas por ano, e por meio delas influenciar seus familiares para uma melhor convivéncia e
interacdo com a comunidade, sentimento proporcionado através do evento. Também busca-se
tornar o projeto conhecido, para que seja de facil reconhecimento entre as comunidades,
voluntarios, escolas e a populagéo Passofundense, com o objetivo de que se torne desejado pelas
escolas disponibilizar seu espago para o evento. Outro objetivo é fidelizar apoiadores, com o
intuito de que realizem doacGes com assiduidade, para que se tenha organizacdo e seguranca
no planejamento dos eventos futuros. Partindo da mesma ideia, busca-se incentivar e atrair mais
voluntarios comprometidos em todas as reunides e acdes, com a expectativa de que se possa
oficializar o projeto como ONG. O Projeto Corrente do Bem almeja que se continue a realizar
eventos parecidos nas comunidades, por elas mesmas, através dos chamados Ancoras, que
conforme informagdes passadas acima, s@o as pessoas que realizam o elo entre as comunidades

e 0 Projeto Corrente do Bem.

1.2 Contexto da organizagao
1.2.1 Publicos da instituicao

Os publicos do Projeto Corrente do Bem sdo amplos. H& uma grande parcela de pessoas
inseridas, que se envolvem de forma direta e indireta, ou entdo que podem vir a se envolver.

Abaixo a descri¢do das mesmas:

Publico 1) Criancgas: As criangas sdo o publico direto do Projeto. Alguns podem se tornar
presenca frequente, mas em sua maioria sao novas criangas a cada agdo. De idade entre dois e
doze anos, pertencentes as classes D e E, residentes em bairros periféricos de Passo Fundo.
Costumam estudar no turno da tarde e como lazer costumam jogar bola com o0s amigos e brincar

na rua.

Publico 2) Professores: Este publico é considerado influenciador na comunidade,
podendo criar o desejo de que as criangas participem dos eventos e de que os pais confiem na
acao. Como professores de educacdo infantil, existe a compreensdo da necessidade de lazer
para um bom desenvolvimento e aprendizagem. S&o mulheres, entre 28 e 50 anos, residentes
em Passo Fundo, de classes B e C. Possuem curso superior completo e buscam integrar 0s
alunos com a comunidade, abrindo novos horizontes para eles e buscando aumentar seu

interesse pela escola.

Publico 3) Pais/Responsaveis: Responsaveis pelas criangas da comunidade, devem
conhecer o Projeto para permitir que seus filhos participem, e também para compreenderem



33

que sdo bem-vindos a participar e interagir com o0 grupo em que pertencem como moradores,
encontrando uma alternativa para a falta de lazer do bairro. Grupo formado por homens e
mulheres, entre 22 e 60 anos, pertencentes as classes D e E, residentes em Passo Fundo. Pais
de criancas pequenas, moradores de bairros periféricos. Trabalham em jornadas longas e ndo

encontram lazer em seus bairros.

Publico 4) Voluntarios: Normalmente jovens, alguns sdo parte da propria periferia onde
0 Projeto atua e buscam suprir uma necessidade que percebem no dia-a-dia. Outros sao oriundos
de bairros mais nobres, estudantes universitarios, com tempo livre e desejo de se integrar a um
grupo. Precisam ter conhecimento da existéncia do Projeto para poder dedicar sua forca de
trabalho a ele, e entendimento, para visualizarem como suas habilidades podem ser melhor
aproveitadas no mesmo. Homens e mulheres, de 18 a 29 anos, moradores de Passo Fundo,
Classes B, C e D. Buscam ajudar o préximo sem recompensa, trabalhando em prol do bem-

estar das criangas.

Publico 5) Empresarios: Possiveis apoiadores do projeto, donos de empresas que possam
doar materiais para a realizacdo das acdes, desde péo para o cachorro-quente, tintas para pintura
de rosto... até a impressdo de cartazes para divulgacdo. Homens e mulheres, de 35 a 65 anos,
moradores de Passo Fundo, de Classes A, B e C. Apoiam o projeto em prol da divulgacao de
sua marca e da associacdo dela a um Projeto Social, geralmente ligado a sua prépria

comunidade, refor¢ando sua presenca.
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Figura 16: Publicos da Instituicao

Fonte: Autores (2018)

1.2.2 Concorréncia ou organizac6es similares

Existem outros projetos e instituicbes que realizam acdes parecidas com as que
“Corrente do Bem” promove. Na busca por concorréncia foi constatado que existem muitos
projetos que n&o sdo oficializados, mas que serdo citados aqui. Todos as institui¢des descobertas
realizam acdes em prol de criancas em vulnerabilidade social, promovem atividades

diversificadas, e todas tém foco em proporcionar algo benéfico a estas criancas.

O projeto CUFA - Central Unica das Favelas de Passo Fundo, realiza um trabalho com
criangas no Bairro Valinhos, atraves de um coral de mdsica. A CUFA existe ha 20 anos
nacionalmente, mas comecgou a atuar em Passo Fundo no ano de 2017. Na figura 17, criancas

da CUFA em apresentacao.
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Figura 17: Criancas da CUFA
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Fonte: Facebook (2018)

A APB, Associacao Passofundense de Basquete, realiza agfes com incentivo ao esporte.
Em Escolas Publicas de Passo Fundo, introduzem as criangas a este esporte. Na figura 18, o

grupo em acao na escola Wolmar Salton.

Figura 18: Acdo na escola Wolmar Salton
————
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Fonte: Facebook APB Basquete (2018)
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A Associacao Movimento Hip Hop de Passo Fundo, frisa que o Rap e o Hip Hop séo

musicas que estdo muito ligadas a favela. Na figura 18, os participantes em acdo, oportunizando
jovens e criangas a este conhecimento musical.

Figura 19: Acgéo da Associacdo Movimento Hip Hop de Passo Fundo.
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Fonte: Facebook (2018)

A Associacao dos Skatistas de Passo Fundo promove diversas agdes: campeonatos de

skate, interacdes escolares, dentre outras. Na figura 20, que segue abaixo, a Associacdo

disponibilizou junto a APAE de Passo Fundo, a oportunidade de sentir a sensagdo de andar de
skate, para as criancas com dificuldades motoras.



Figura 20: Acdo ASPF e APAE
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Fonte: Facebook (2018)

Referente a projetos ndo oficializados, tomou-se conhecimento de alguns que atuam em
bairros como Operéria, Valinhos, Santa Marta e com 0 CRAS de Passo Fundo. Estes projetos
nem sequer possuem nome; sao formados por grupos de amigos que se unem em prol de realizar
uma acao benéfica as criangas. Possuem uma acdo regular durante o ano, em datas como Pascoa,
Dia da Crianca e Natal. Através do recolhimento de doces, roupas, materiais escolares e
cartinhas de pedidos no Natal, estdo por ai realizando boas a¢des, sem grandes reconhecimentos

e sem aumento de renda.

1.2.3 Fornecedores e parceiros

O “Projeto Corrente do Bem” possui como principal apoiador a Coordenadoria
Municipal da Juventude, a qual disponibiliza parte dos materiais utilizados, como equipamentos
de som, por exemplo. Disponibiliza também suas redes sociais para a divulgacdo dos eventos.
Entre os apoiadores podemos citar também a Panificadora Garcia, Olly Donuts, AutoMais
Concessionaria, SulAlfa Distribuidora, APB Basquete, Associacdo Skatistas de Passo Fundo,
Associacdo Movimento Hip Hop de Passo Fundo e Raj Sushi, que atuam através de doagdes

dos itens para realizacdo do evento. Os apoiadores sdo restaurantes, associacoes de esportes,
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distribuidores de véarios segmentos dentro do comércio de Passo Fundo/ RS, e tem relacéo

exclusivamente com os voluntarios do Corrente do Bem.

1.2.4 Analise SWOT

Apresenta-se a seguir, na figura 21 as forcas, fraquezas, oportunidades e ameacas que

envolvem o Projeto Corrente do Bem.

Figura 21: Analise SWOT Corrente do Bem
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grupos projeto. : -
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Fonte: Autores (2018)

1.3 Diretrizes gerais do projeto

Neste capitulo apresentamos os desejos do Projeto Corrente do Bem em relacdo a

Comunicacédo, bem como tragcamos objetivos e publicos a serem atingidos por esta.

1.3.1 Expectativa da Organizacgdo sobre o Projeto

A Organizacdo tem uma Otima expectativa em relacdo ao Projeto e todos ficaram muito
animados com o futuro andamento do trabalho. Seus principais desejos para o Projeto de

Comunicacéo sao:
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e Ser reconhecido nas comunidades em que ja atuou e esperado em comunidades em que
ainda ndo passou;

e Atingir um maior nimero de criancas;

e Conseguir voluntarios fixos, permitindo a expansdo do projeto;

e Ser reconhecido pelos professores, para conseguir espaco no calendario das escolas;

e Conseguir patrocinadores fixos, facilitando a realiza¢ao das acdes;

e Ser lembrado como auxiliar para acles realizadas pelas proprias comunidades,

cooperando para 0 cumprimento das mesmas.

1.3.2 Objetivo do projeto de comunicacéo

Com a Comunicacdo do Projeto desejamos atingir alguns objetivos especificos:
Comunicar aos publicos a existéncia do “Projeto Corrente do Bem”. Informar com maior
eficiéncia o evento a comunidade/bairro onde ele estard acontecendo, cientificando criancas e
responsaveis da sua realiza¢do. Engajar o maior nimero de voluntarios no Projeto, de forma
fixa, para que o0 mesmo se estabeleca e ocorra com assiduidade. Influenciar empresas a

apoiarem os eventos, através de doacdes.

1.3.3 Publico-alvo do projeto de comunicacao

Publico 1 — Pais/Responsaveis: Responsaveis pelas criancas da comunidade, devem
conhecer o projeto para permitir que seus filhos participem. Devem também compreender que
sdo bem-vindos a participar e interagir com o grupo onde pertencem como moradores,

encontrando uma alternativa para a falta de lazer do bairro.

Este pablico é composto por homens e mulheres, entre 22 e 60 anos de idade, das classes
D e E, residentes em Passo Fundo. S&o pais de criancas pequenas e moram em bairros

periféricos da cidade. Trabalham em jornadas longas e ndo encontram lazer em seus bairros.
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Patricia tem 33 anos, é casada
com o Mauricio de 35 anos e
tem trés filhos: Bianca (10),
Gustavo (8) e Juliana (6).
Mora no bairro Valinhos, em
Passo Fundo, e recentemente
comegou a trabalhar como
auxiliar de limpeza no novo

shopping da cidade. Por

. depender  de  transporte
publico para se locomover, pere muitas horas de seu dia no transito, e aos fins de semana
prefere ficar em casa a enfrentar a mesma rotina. Mas gostaria de ter mais oportunidades de
lazer que integrassem seus filhos pequenos, sempre cheios de energia. Conhece todos os seus
vizinhos e muitas vezes conta com o auxilio de alguns deles com as criangas. Nao possui muito
tempo livre, mas sempre que pode assiste a novela das nove, na rede Globo, com seu esposo.
Gosta de postar fotos dos filhos no Facebook e mantém contato com a familia e amigos via
WhatsApp. Durante a noite adianta as tarefas da casa, deixando pronto o almogo dos filhos para

o dia seguinte e lavando roupas. Constantemente ouve radio enquanto realiza suas tarefas.

Publico 2 — Professores: Este publico é considerado influenciador na comunidade,
podendo criar 0 desejo nas criangas para que participem dos eventos, bem como nos pais a
confianca na acdo. Como professores de educacdo infantil possuem a compreensédo da

necessidade de lazer para um bom desenvolvimento e aprendizagem.

S&o mulheres entre 28 e 50 anos, residentes em Passo Fundo, de classe B e C. Possuem
curso superior completo e buscam integrar os alunos com a comunidade, abrindo novos

horizontes para eles e buscando aumentar seu interesse pela escola.
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Luciana, 45
anos, trabalha como
professora primaria na
Escola Maria Dolores
ha mais de 15 anos.
Desta forma conhece,
através dos filhos,
grande  parte  dos
moradores do bairro, e
sabe da dificuldade

encontrada pelas familias que residem ali. As dificuldades em lecionar para criangas em

situacdo tdo vulneravel sdo muitas, e varias vezes ela se queixa com seu marido Fernando (48)
sobre ndo poder fazer mais por seus alunos. Seus filhos adolescentes sabem pouco da realidade
de comunidades carentes e se mantém distantes delas. Aos fins de semana a familia costuma
aproveitar os espacos da cidade para lazer, como o Parque da Gare e o cinema do Bourbon.
Sempre conectada, Luciana busca manter contato com a familia de seus alunos, exibindo,
sempre que possivel, seu trabalho em sala de aula no facebook, além de compartilhar na rede
social momentos de lazer e diversdo com a familia e amigos. Em grupos de WhatsApp mantém
contato com parentes mais distantes, com seu grupo de amigas mais proximas e com seus
colegas de trabalho, além de estar o tempo todo em contato com seus filhos. Ao fim do dia
costuma assistir Globo com seu marido, ou eventualmente um filme na Netflix. Sua ida para o

trabalho é sempre com o radio do carro ligado, acompanhando as noticias.

1.4 Pesquisa em dados primarios

Com o objetivo de compreender a importancia do projeto, apresentam-se entrevistas
com especialistas da area da educacg&o e assisténcia social. Através de um primeiro contato por
e-mail, uma entrevista foi agendada, e contando com um roteiro de entrevista semi-estruturado
buscamos encontrar qualitativamente a opinido destes profissionais sobre projetos sociais como
0 projeto Corrente do Bem.

A partir disso, uma pesquisa realizada com moradores de dois bairros de Passo Fundo
buscou identificar as necessidades compreendidas pelo publico do Projeto Corrente do Bem,

que podem ou ndo ser supridas por este modelo de assisténcia, além disso buscou-se
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compreender um pouco mais sobre o publico e sua forma de perceber o lazer, a informacéo e

as oportunidades que possui.

1.4.1 Entrevista com Especialista

Para compreender a real importancia do projeto, apresentam-se entrevistas com
especialistas que atuam diretamente em comunidades em situacdo de vulnerabilidade social,
sendo uma Professora de Escola Publica de nivel fundamental e uma Assistente Social.
Também, a partir de uma conversa informal com uma profissional da psicologia, alguns pontos
importantes sobre o projeto foram ressaltados.

A primeira entrevista foi realizada com Luciele Romanowski, que atua como Professora
de Ciéncias Bioldgicas com criancas de 10 a 14 anos. Para ela, projetos como este sdo uma
mudanca bem-vinda na realidade de criancas vulneraveis, assim como uma excelente
oportunidade para que jovens se envolvam com o voluntariado e conhegam a prépria cidade,
ajudando a romper preconceitos sociais. Ela cita que os exemplos externos podem ser
motivadores para que as criancas se foquem nos estudos e vejam neles uma possibilidade de
melhorar suas condi¢6es de vida no futuro, uma vez que muitas delas ja trabalham e tem poucas
oportunidades de diversao. Ainda, para Luciele, os voluntarios precisam estar dispostos a ouvir
e a compreender a diferenca entre a sua realidade e a realidade das comunidades em que atuam,
sendo cuidadosos com os comentarios que fazem; mas que, munidos da vontade de auxiliar e
do desejo de ajudar a mudar o mundo de pelo menos uma unica crianga, serdo capazes de fazer
uma grande diferenca nas realidades destas comunidades.

Ja a segunda entrevista foi realizada com a Coordenadora do Curso de Assisténcia Social
da UPF, Giovana Henrich. Como coordenadora esta ligada a varias atividades de assisténcia a
pessoas em vulnerabilidade social. Giovana ndo vé grande importancia em projetos como o
“Corrente do Bem”, uma vez que eles ndo resolvem efetivamente nenhum dos problemas que
acometem as comunidades vulneraveis. Do ponto de vista dela, para que o projeto fosse
realmente relevante seria necessario que abrangesse areas como a da Assisténcia a Saude, por
exemplo, tornando-se realmente efetivo em solucionar problemas bésicos como falta de
saneamento e moradia adequadas. Ela reconhece a deficiéncia de lazer para estas comunidades,
comumente periféricas. Destaca a importancia de uma comunicacao direta e simples para
facilitar a compreensao do publico e da utilizacdo do facebook como uma ferramenta eficiente
de alcancar toda a comunidade, desde voluntarios até participantes do evento. Considera
importante também a possibilidade de comunicar em espacos publicos como Unidades de

Salde, acessando assim as faixas etarias que ndo estdo nas redes sociais.
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A partir das entrevistas que apresentam pontos contrarios, 0 grupo conversou também
com a professora Maria Goretti Bettencourt, do curso de Publicidade e Propaganda, na UPF,
em Passo Fundo-RS que é formada em psicologia. Ela apresenta uma visao de que as criangas
em vulnerabilidade social procuram e anseiam por diferentes experiéncias; por lazer que mostre
novas oportunidades de vida e habilidades que podem ser desenvolvidas para que se tornem
caminhos de mudanga da sua realidade. Ela utiliza como exemplo a musica da Banda Tités,
“Comida”, para embasar que o desejo por lazer e diversdo é universal. Mesmo quando as
necessidades basicas sdo atingidas de forma precaria, o desejo por satisfacdo pessoal permanece

como uma prioridade.

A gente ndo quer s6 comida

A gente quer comida, diversdo e arte
A gente ndo quer s6 comida

A gente quer saida para qualquer parte

A gente ndo quer s6 comida

A gente quer bebida, diversao, balé
A gente ndo quer s6 comida

A gente quer a vida como a vida quer

1.4.2 Pesquisa de imagem da organizag&o junto ao publico-alvo do projeto

Uma pesquisa realizada em frente as escolas publicas, através de entrevistas qualitativas
semiestruturadas, com moradores de diferentes idades residentes nos Bairros Bom Jesus e
Valinhos, na cidade de Passo Fundo - RS, revelou o que o grupo ja esperava: O “Projeto
Corrente do Bem” ¢ praticamente desconhecido pela populagdo, sendo eventualmente
reconhecido na comunidade em que ja atuou até 0 momento, mas mesmo nessa, nao apresenta
grande lembranca por parte dos entrevistados.

Apdbs uma breve explicacdo sobre o intuito do Projeto, a maior parte dos entrevistados
aprovou a ideia, revelando que sua realizacdo seria bem-vinda em varias comunidades. Quando
questionados sobre as necessidades que o bairro possui, € que ndo sdo atendidas, 0 acesso a
opcOes de lazer aparece algumas vezes entre as queixas, associado a ideia de que tudo que
acontece na cidade, acontece no centro ou proximo a ele, e que o transporte & escasso,
principalmente aos finais de semana, momento em que as familias gostariam de realizar

atividades diferentes em conjunto.
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A maioria dos entrevistados, mulheres entre 22 e 35 anos, afirmou utilizar o facebook e
Whatsapp como fonte de informacéo, mas ndo descartam o contato com jornais da cidade, muito
menos com o radio. Muitos entrevistados citaram a Radio Uirapuru como principal veiculo de
informacg&o sobre o que estd acontecendo na cidade de Passo Fundo. Como entretenimento,

muitos assistem a programacao da RBSTV, principalmente as novelas.

1.5 Referencial tedrico

Neste capitulo o leitor encontrara um breve referencial tedrico sobre os temas que se
relacionam com o “Projeto Corrente do Bem™: Voluntariado, Vulnerabilidade Social e

Comunidade, para um melhor entendimento sobre o tema.
1.5.1 Publicidade e Propaganda

A publicidade deu origem, segundo Gongalez (2009), ao fato de alguém dizer a outro
alguém que tinha algo a oferecer, como um produto ou um servigo. Comecou a tomar forma no
final do século XIX, com a Revolucdo Industrial, tornando necessario criar formas de
divulgacdo de tudo que era oferecido, de acordo com a grande producdo em série e a
aglomeracédo urbana. A propaganda, de acordo com o0 mesmo autor, teve sua origem com a
Igreja Catdlica, através do ato de propagar a fé no mundo. Apdés isso, ganha um avanco depois
da Primeira Guerra Mundial, quando o alemédo Goebbles desenvolveu um produto de sucesso
chamado Adolf Hitler. Goebbles estudou, e possuia um conhecimento sobre as necessidades e
ansiedades do povo da época e, através disso, desenvolveu formas de convencimento, que

unidas com agdes psicoldgicas tornaram o seu produto convincente.

A publicidade e a propaganda, de acordo com Gongalez (2009), se caracterizam pela
persuasdo, ou o ato de convencer outro individuo sobre algo. Embora sejam entendidos em um
mesmo conceito, a publicidade e a propaganda nado significam a mesma coisa. Pode-se definir
a propaganda como agfes de atividades ideoldgicas que tendem a influenciar o homem,
propagar ideias, principios e teorias, sem o ato comercial. A palavra propaganda € derivada do

latim propagare, que significa “para ser espalhado”.

Jé& a palavra publicidade, segundo Gongalez (2009), é derivada de publico, significa algo
a se tornar publico, divulgar um fato ou uma ideia; tem seu objetivo como algo comercial, que

pode despertar a necessidade de compra. A publicidade tem o objetivo comercial, de tornar-se
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um produto, um servico, uma marca, algo publico. Ela engloba todas as técnicas de

comunicacgdo que levam a tornar a publicidade uma comunicagédo de massa.

Segundo Gongalez (2009), a publicidade pode ser caracterizada de duas formas: A
primeira € a publicidade com objetivos promocionais, a qual tem o propdsito de divulgar
servicos e produtos, apresentando ao publico os seus beneficios para torna-los conhecidos. E
preciso especificar as suas qualidades e pontos positivos para influenciar o consumidor na
decisdo de compra, sendo 0 mais persuasivo possivel. A mesma autora explica que a segunda
forma é a publicidade institucional, realizada para divulgar e valorizar as marcas e empresas,
visando apresentar 0s objetivos, metas, agdes da organizacao, para contribuir na construcdo de
uma boa imagem da organizacdo para 0s consumidores, embora também possa ser no sentido
promocional. Também é possivel consolidar a empresa e a marca no mercado com afirmacdes
de suas qualidades, divulgando, por exemplo, a¢6es sociais, de apoio a cultura, esportes ou de
carater beneficente. Tudo isto caracteriza a publicidade institucional.

Os condicionantes técnicos da publicidade, segundo Gomes (2011), sdo definidos em
trés etapas: Primeira, necessita ter um servico ou produto para oferecer ao mercado. Em
seguida, como segunda etapa, € preciso o planejamento, cria¢do e producdo de anuncios ou uma
campanha. Terceira, este anuncio ou campanha precisar ser veiculado em algum meio de

comunicagéo.

Em relacdo a propaganda, Gomes (2011) relata que seus trés condicionantes técnicos
sdo: Em primeiro lugar, possuir uma ideia ou doutrina para oferecer ao publico ou individuo,
em seguida, também € necessario criar, planejar, produzir informacdes persuasivas. Em
terceiro, esta informacéo persuasiva deve ser veiculada em meios de comunicacgédo. A diferenca
da publicidade é que ndo precisa ser em forma de andncios; pode ser sem a identificacdo do

promotor, e ser inserida em reportagens, editoriais, filmes, teatros e até em educacao.

Apesar de possuirem significados diferentes, de acordo com Gomes (2011), publicidade
e propaganda hoje em dia ndo agem isoladas, e juntas fazem parte do contexto do marketing. A
publicidade e propaganda passaram a condi¢do de serem instrumentos mercadol6gicos. Hoje a
publicidade atua com o objetivo de atrair compradores para o produto ou servico, procurando
um retorno no comportamento do consumidor. A propaganda se refere a coisas que devem ser

propagadas, e tem como sinénimo o termo publicidade.
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1.5.2 Voluntariado

Segundo Lautert e Souza (2007), o desenvolvimento de atividades voluntarias no Brasil
tem sua origem ligada & Santa Casa de Misericordia, em Santos, no ano de 1532, por isso grande
parte dos trabalhos voluntarios no pais tem como foco a assisténcia social, e muitas vezes séo
realizados por instituicdes religiosas, associando-se a caridade e ao humanitarismo. O carater
filantropico que até hoje motiva as agdes voluntarias também pode ser associado a esta

descendéncia religiosa.

O trabalho voluntario abrange um grande numero de atividades. Pode ser considerado
trabalho voluntério todo aquele que ndo depende de remuneracdo para ser realizado, seja em
prol de idosos, criangas, animais, pessoas com deficiéncia ou em vulnerabilidade, e pode ser
realizado de diversas maneiras, como coletando materiais para instituigdes, ministrando
oficinas, ou até mesmo sendo companhia a pessoas que necessitam. Lautert e Souza (2007)
classificam alguém como voluntério quando, ao realizar qualquer tarefa, um individuo oferta
livremente seu tempo e habilidades para beneficiar uma pessoa, organiza¢ao ou grupo, sem

receber por isso.

O trabalho voluntario tornou-se a principal forca de méo de obra para
enfrentar os problemas que o Estado ndo conseguia e ndo consegue
solucionar. Pequenas ac¢des voluntarias locais, quando somadas e
integradas, formam acdes universais de transformacéo e melhoria da
qualidade de vida. Pequenas horas semanais de disponibilidade e
dedicacdo voltadas para melhorar a vida de um vizinho ou do hospital,
transformam-se em milhGes de horas, as quais, por sua vez, alteram a
saude e a vida de milhGes de pessoas no mundo inteiro. Ndo podemos
esquecer que os grandes problemas ambientais e sociais do planeta
sdo a soma de pequenas questbes locais ndo solucionadas.
(NICOLUCCI E SANTOS, 2015).

Este trabalho de voluntariado ndo é apenas o realizado por quem faz parte de uma
organizacéo, seja ela governamental ou ndo, ou por um grupo organizado de pessoas, mas sim

todo o trabalho ndo remunerado, que demanda tempo ofertado livremente pelo voluntario.

Convém destacar que o trabalho voluntario pode compreender uma
faixa estreita ou ampla de agfes, podendo incluir desde tarefas
efetuadas para/com organizacdes - trabalho voluntario formal - como
também ajuda a um vizinho ou familiar - trabalho voluntario informal
(LAUTERT e SOUZA 2007 pag. 371).
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Isto significa que ndo é necessario fazer parte de uma ONG ou ir até um hospital para
ser um voluntario; é possivel fazer trabalho voluntario de forma independente. Mas, apesar de

seu conceito amplo, o trabalho voluntério € regulamentado pela seguinte Lei:

Artigo 1° Considera-se servico voluntario, para fins desta lei, a
atividade ndo remunerada prestada por pessoa fisica a entidade
publica de qualquer natureza, ou a instituicdo privada de fins néo
lucrativos, que tenha objetivos civicos, culturais, educacionais,
cientificos, recreativos ou de assisténcia social, inclusive mutualidade
(BRASIL. Lei n°9.608, de 18 de fevereiro de 1998).

Ainda é possivel destacar que a lei presume a auséncia de remuneracao, ndo havendo
vinculo empregaticio com a organizagdo a qual presta seu servi¢o. Fica também estabelecido
que a jornada semanal do voluntariado ndo deve ultrapassar oito horas diarias, duas vezes por
semana. A lei assegura que o voluntario possa receber ressarcimento de despesas, minimizando
0s custos e incentivando a manutencao do seu trabalho voluntariado, mas atenta-se ao fato de
que ao trabalhar, mesmo que voluntariamente para uma institui¢cdo ou organizacgdo, é necessario

se ater e respeitar as normas destas.

Para Dohme (2001) as motivagdes que levam alguém a fazer trabalho voluntério
incluem atingir objetivos sociais que estejam associados a seus objetivos pessoais, e que possam
transformar a sociedade onde vive. Assim, o voluntario pode ter uma participacao efetiva nesta
transformacéo, bem como ser aceito por um grupo que tem harmonia, e sentir que vale a pena
fazer parte deste grupo. O que realmente move o voluntario € um sentimento altruista, mas
mesmo inconscientemente este deseja receber algo em troca, seja o desenvolvimento pessoal

ou o reconhecimento pela acéo realizada.

O servico voluntariado, segundo Nicolucci e Santos (2015) é considerado uma forte
fonte de aprendizado, sendo importante no processo de formacéo das pessoas. O conhecimento
recebido nas acdes permite a aplicacdo pratica nas experiéncias escolares ou empresariais; 0
agente voluntario desenvolve habilidades intelectuais e as chamadas competéncias emocionais,
as quais o tornam mais flexivel diante das situagdes criticas, que exigem atitudes equilibradas

e criativas.
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1.5.3 Vulnerabilidade Social

Na esfera de satde publica, segundo Adorno (2001), a palavra vulnerabilidade passou a
ser empregada devido a epidemia da Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida (AIDS), dando
lugar a discussdes sobre quais seriam as diferentes condic¢des de vulnerabilidade em que se
encontravam. O autor também explica que € utilizada para a exclusdo econdmica e social,
considerando um individuo ou grupo que se torna vulneravel quando ocorre algo que rompe

seus vinculos sociais com o trabalho, familia ou seu circulo de relagGes.

Adorno (2001) diz que vulneravel ndo significa “carente”, palavra que denomina
pessoas e expressa o0 lugar ou status que é dado a elas na sociedade. Vulnerabilidade carrega a
ideia de entender um conjunto de elementos que caracterizam condicOes de vida e as

possibilidades de um grupo ou pessoa.

Pensar na vulnerabilidade de uma situacdo concreta, implica pensar
também nas acles positivas e afirmativas que, sem paternalizar as
relagcBes, contribuam para a promocgdo e protecdo dos grupos
desfavorecidos diminuindo as desigualdades sociais ou tornando mais
relativas as condicdes de contexto que vulnerabilizam esses grupos.
(ADORNO, 2001, p.13).

Para Monteiro (2011), o termo “vulnerabilidade social” indica desafios e tensdes, no

sentido de efetivar na perspectiva proetiva, preventiva e proativa.

Ao se aprofundar propriamente o marco conceitual da vulnerabilidade social, faz-se
necessario tecer algumas contribuicdes sobre a nocdo de risco social, que, ainda que ténue,
apresenta diferencas substanciais. (MONTEIRO, 2011, p.30).

O tema vulnerabilidade social é caracterizado, de acordo com Monteiro (2011), por
campo conceitual constituido por diferentes visdes e dimens@es, que podem se voltar para o
panorama ambiental, econémico, de direitos e de satde. Ela também pode salientar o conceito
de construcdo, sendo assim, magnitude e complexidade.
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1.5.4 Comunidade

A comunidade tem um significado de uma vida real e orgéanica, de acordo com Tonnies
(1979) apud Lemos (2009), e compdem-se de relagOes de sangue derivadas de parentesco
(casa), de lugar derivado da vizinhanga (convivéncia) e de espirito derivado de amizade
(identidade e semelhanca). Um conceito de comunidade, compreendido por Cohen (1985) apud
Lemos (2009), é de que a comunidade é como um mecanismo simbolico, o qual permite ter
uma reflex&o sobre a diferenca cultural dos membros. Sendo assim, comunidade é como uma

forma de pensar, sentir e acreditar.

Segundo Bauman (2003) apud Lemos (2009), comunidade se refere como um circulo
aconchegante, de um lugar agrupado, distinto, pequeno e auto-suficiente. Para Polianov (2012),
a comunidade é o lugar do afeto, das relagbes primarias, tradicdes, compartilhamento de
interesses. E o lugar da homogeneidade, enquanto a sociedade seria o lugar da heterogeneidade.
A comunidade é uma vontade natural, real e emotiva dos sujeitos, ja a sociedade uma vontade
racional, conceitual ou artificial; e o que diferencia essas duas vontades é que, na primeira a

vontade inclui o pensar, e na segunda o pensar circunda a vontade.

Baumann (2003) apud Polianov (2012) aponta que, a tensdo entre a falta de liberdade e
0 sentimento de seguranca s@o consideradas caracteristicas inerentes da vida comunitaria. Para
Baumann (2003) apud Polianov (2012), as nogOes de comunidade estdo atreladas a aspectos de
pertencimento a um grupo, unido e solidariedade, e vinculadas a sensacdes de afetividade,
pertencimento e seguranca. O mesmo autor define a comunidade como um lugar confortavel e
aconchegante, onde se encontram seguranca e boa vontade do proximo, 0s quais ndo sdo
estranhos, mas sim conhecidos, fatores que segundo Peruzzo e Volpato (2009), levam a
comunidade a ser estruturada em harmonia e solidariedade, gerando o pensamento de ser um

lugar de abrigo e amparo em meio as turbuléncias da vida urbana.

A palavra “comunidade”, de acordo com Peruzzo e Volpato (2009), transmite
automaticamente sensac6es de solidariedade, vida em comum. Seria o lugar onde as pessoas
tém desejo de viver, longe dos perigos da sociedade moderna. Segundo Baumann (2003) apud
Peruzzo e Volpato (2009), essas sensacdes surgem por causa do significado que a palavra

carrega: “¢ a seguranga em meio a hostilidade”.

A palavra “comunidade” descreve, segundo Lemos (2009), unidades sociais que variam
de aldeias, conjuntos de habitantes e vizinhancgas até grupos étnicos, na¢fes e organizacoes.

Comunidade é um grupo de pessoas que esta em uma area geografica limitada, e que interagem
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dentro de instituicdes comuns, tendo interdependéncia e integracdo. (BOTTOMORE, 1996
apud LEMOQOS, 2009). Segundo Paiva (1998) apud Polianov (2012), a comunidade pode
representar uma chance de transformacdo sociocultural para aqueles que sdo excluidos do
processo de globalizacéo e buscam, na solidariedade e na ajuda mutua, maneiras de sobreviver

na alta modernidade.
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2. PLANEJAMENTO

Neste capitulo serdo apresentadas as solugdes que o grupo pretende colocar em prética
para resolver os problemas percebidos, bem como alcancgar os objetivos gerais e de marketing

apresentados anteriormente.

2.1 Diagnostico inicial

O “Projeto Corrente do Bem” ¢ uma organizacdo sem fins lucrativos, que tem como
objetivo promover ac¢fes que integrem a comunidade em bairros que estdo em vulnerabilidade
social. Ele ainda ndo possui registro legal (CNPJ) e ndo pretende arrecadar valores monetarios
para suas acfes. As reunibes de voluntarios acontecem na Coordenadoria Municipal da
Juventude. As agOes ocorrem dentro de escolas municipais, em parceria com suas diretorias, e
a arrecadacdo de materiais necessarios é feita através de doacao de parceiros fixos e eventuais,

que atuem no bairro em que a agao vai ocorrer.

A principal acdo do projeto é promover um dia de acdo, onde os voluntarios levam
oficinas de danca, skate e caraté (de acordo com a disponibilidade do voluntéario), fazem pintura
de rosto e entregam cachorro-quente as criangas e pais que participam. O intuito é unir a
comunidade e mostrar a possibilidade de ocupar os espacos publicos como ponto de encontro,
para melhorar a convivéncia entre vizinhos, além de mostrar para as crian¢as uma realidade
diferente em que possam desenvolver suas habilidades. Outro ponto do projeto ¢ a “adogdo”,
por parte dos voluntarios, de criangas que se destaguem ou demonstrem grande interesse por

uma das oficinas, proporcionando a estas aulas gratuitas para desenvolver estas habilidades.

Entre os pontos positivos do Projeto encontra-se o fato de que o nimero de voluntarios
cresce a cada acdo promovida, ampliando a capacidade de publico atendido pela acédo; o apoio
da Prefeitura, que reduz os custos para a manutencdo do projeto e o apoia na divulgacao; e
principalmente a receptividade das escolas e da comunidade.

Entre as fraquezas estdo a dificuldade em arrecadar os materiais necessarios, a
sazonalidade dos voluntéarios e a falta de transporte adequado para estes, causando custos

adicionais para 0s mesmos e transtornos para o0s organizadores.

Ja nas oportunidades destaca-se a necessidade que os moradores de bairros periféricos

sentem em relagdo a lazer acessivel, tornando a entrada do projeto mais facil nas comunidades;
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a grande quantidade de jovens universitarios com desejo de se envolver com voluntariado; e a

facil aceitacdo por parte dos patrocinadores, que veem com bons olhos as a¢des realizadas.

Assim, o principal objetivo do grupo é a construcdo de um plano de comunicagédo
eficiente para o “Projeto Corrente do Bem”, visto que nao ha uma padronizagdo na forma que
0 projeto é comunicado no momento, que o posicione quanto a sua atuacéo. Entre os objetivos
de marketing estdo a ampliagéo da participagéo do projeto e a fixagdo de apoiadores.

Para um entendimento sobre os objetivos do projeto, foi realizada uma pesquisa
qualitativa, através de entrevistas com amostragem por conveniéncia. A amostragem incluia
trés grupos: (a) criangas; (b) professores e; (c) moradores de comunidades vulneraveis. Esta
pesquisa revelou que o Projeto Corrente do Bem é desconhecido da comunidade em geral, mas
a ideia de projeto € bem aceita e desejada por uma comunidade carente de espacos de lazer.
Para grande parte dos entrevistados, 0 projeto precisa se comunicar em areas comuns, em areas
de grande circulacdo, e se possivel, associar-se a escola para ter maior aceitagdo e
confiabilidade.

Para isso, o plano de comunicacdo sugere estratégias e taticas que reforcem o
posicionamento para a marca, alinhado ao esperado pelos entrevistados e a coleta de

referéncias.

2.2 Posicionamento atual de comunicacéo

Por ser um projeto novo, o “Corrente do Bem” ndo possui um posicionamento de
comunicacéo claro. Isso se reflete no fato de que poucas pessoas conhecem o projeto. Isto fica
claro na pesquisa aplicada de forma presencial, através de questiondrio semiestruturado,
realizada com pessoas residentes nos bairros Bom Jesus e Valinhos, na cidade de Passo Fundo
- RS. A organizacdo Corrente do Bem ndo é conhecida pela populacdo de Passo Fundo. Esse
fator dificulta a realizacdo das acGes propostas e a obtencdo de doa¢des, Unica fonte para
realizacdo das mesmas. Contudo, a mesma pesquisa mostrou que a populacao esta disposta a
apoiar e conhecer mais sobre o Projeto. Ao serem apresentadas ao mesmo durante a pesquisa,
a maior parte dos entrevistados demonstra que aprova e apoia a iniciativa, identificando como
uma boa alternativa de lazer e convivio social para a comunidade. Da mesma forma, no caso de
comerciantes locais, estes se dispuseram a ajudar com doacdes.

Os bairros em que ja ocorreram eventos receberam o “Corrente do Bem” de forma
entusiasmada. 1sso deu-se através dos elos que ocorrem pelo acesso dos Ancoras aliados ao

Corrente do Bem; deste modo, a comunidade que se disponibilizou através do ancora,
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participou ajudando a suprir as necessidades do evento para que ocorresse da melhor forma
possivel, disponibilizando cadeiras, bandejas e mesas, e em alguns casos até mesmo abrindo
suas proprias casas para armazenar os alimentos e prepara-los.

Pode-se concluir entdo que, mesmo sendo desconhecido, o “Corrente do Bem” tem
espaco para expansao e consolidacdo, devido a disposicdo apresentada pela populacdo durante

a pesquisa, para participar e apoiar o projeto.

2.3 Posicionamento pretendido de comunicacao

Para definir o posicionamento pretendido para o Projeto, o grupo realizou um mapa
mental, definindo as prioridades dos publicos atingidos pelo Corrente do Bem. Com isto,
definiu-se que os principais publicos a serem atingidos pela comunicacdo deveriam ser 0s
professores de escolas publicas, que influenciam as criancas a participarem das acgdes, e 0s

pais/responsaveis, uma vez que estes sdo parte ativa da comunidade.

Figura 22: Mapa mental

Posteriormente, o posicionamento ficou definido de forma que o “Corrente do Bem”
seja visto como parceiro da comunidade: Um projeto que tem como objetivo se colocar como
um caminho para que a comunidade se una em prol de si mesma, tendo as criangas como seu
ponto inicial e final, em ciclo de boas acdes e atitudes, cuja semente € plantada pela acdo do
Projeto, e regada por seus apoiadores, que auxiliam na realizagdo das outras acdes
desenvolvidas pela prépria comunidade.
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Com alegria e bom humor, utilizando de atrativos para as comunidades mais carentes
da cidade, o Projeto pretende ser visto como sério e confidvel, um ponto de encontro, e 0
despontar de ideia para que a comunidade siga o exemplo e ocupe seus espagos para lazer,
desenvolvendo nas criangas um senso de unido comunitiria e mostrando que uma nova

realidade é possivel.

2.3.1 Publico-alvo
Ao decidir o posicionamento pretendido pelo Corrente do Bem, o grupo decidiu por dois
publicos-alvo principais, sendo: Os pais ou responsaveis, que sdo parte integrante da

comunidade, e os professores, uma vez que sdo influenciadores confiaveis.

Pais/Responsaveis: Responsaveis pelas criancas da comunidade, devem conhecer o
projeto para permitir que seus filhos participem e também para compreenderem que sdo bem-
vindos para participar e interagir com o grupo em que pertencem como moradores, encontrando

uma alternativa para a falta de lazer do bairro.

Homens e mulheres, entre 22 e 60 anos, classes D e E, residentes em Passo Fundo, pais
de criancas pequenas, moradores de bairros periféricos. Trabalham em jornadas longas e ndo

encontram lazer em seus bairros.

Professores: Este publico é considerado influenciador na comunidade, podendo criar o
desejo de que as criancas participem dos eventos e de que os pais confiem na acdo. Como
professores de educacgéo infantil existe a compreensdo da necessidade de lazer para um bom

desenvolvimento e aprendizagem.

Mulheres, entre 28 e 50 anos, residentes em Passo Fundo, de classes B e C. Possuem
curso superior completo e buscam integrar os alunos com a comunidade, abrindo novos

horizontes para eles e buscando aumentar seu interesse pela escola.
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2.4 Verba de campanha

Como o “Corrente do Bem” nao possui uma fonte de renda, ndo tem, portanto, como
fazer investimentos para tornar viaveis as taticas propostas. O grupo conta com parcerias ja
existentes e novas possibilidades.

Desde o principio a organizacdo nédo deseja recolher valores monetarios proprios para
expandir a campanha, e quer se fazer conhecer por uma parcela maior da populacdo. Por este
motivo usa de parcerias e espacos de calhau. Entre estas parcerias estdo espacos em paginas
virtuais da Prefeitura de Passo Fundo e da Coordenadoria Municipal da Juventude. Também
existem parcerias com as radios e jornais locais, como Uirapuru e Diario da Manha. Ainda ha
a possibilidade de parceria com gréafica local, para impressdo de alguns cartazes a serem
afixados em locais de grande circulagdo da comunidade, com carro de som para divulgagéo no
bairro e a criacdo de uma péagina, a principio ndo patrocinada, na rede social facebook. Os
eventos sempre sdo divulgados pelos organizadores nas escolas onde ocorrem; esta préatica deve

permanecer.

2.5 Estratégias de comunicacao

Com a defini¢do das estratégias de comunicacdo, torna-se possivel descrever o que seréa
realizado pelo presente projeto, afim de atingir o posicionamento pretendido e o objetivo de
comunicagéo.
A campanha para o Corrente do Bem, embasada no posicionamento criado pelas autoras deste
trabalho sendo “Elos que Unem a Comunidade”, conta com trés estratégias principais, que
buscam viabilizar o objetivo de comunicagéo para atingir o publico pretendido. Sao elas:

e Criar a identidade visual, substituindo a imagem utilizada como marca atualmente, de
forma a atingir o publico-alvo;

e Campanha Institucional, que tem como objetivo tornar o projeto e seu nome conhecidos
na cidade de Passo Fundo, atraindo voluntarios e patrocinadores;

e Campanha para divulgacdo do evento, desenvolvida para passar as informacGes
especificas sobre o evento, como data e local, sendo ativada sempre com a chegada dos
eventos.

O intuito geral das estratégias é criar uma identidade para o Projeto que seja aliada a
Campanha Institucional, afim de que ocorra o reconhecimento do Corrente do Bem, por meio
de uma marca criada para tal. Uma campanha institucional contundente e integrada a criacdo

de uma presenca virtual, que compactue com as estratégias anteriores.
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2.6 Taticas e Plano de Midia da Campanha

As taticas detalham as estratégias em forma de acOes especificas, que definem os

formatos e midias utilizados.

Criar a Identidade Visual: Como o projeto possui como logotipo uma imagem retirada

do Google, o grupo ird desenvolver uma identidade visual para a mesma.

Criacéo de logotipo;

Criacdo de manual da marca;
Sugestdes de Aplicagéo;
Banner Institucional;
Camisetas para os voluntarios.

Campanha Institucional: Com a auséncia de reconhecimento do Projeto pelo publico a

que se destina, ficou clara a necessidade de uma Campanha Institucional. A criacdo de uma

identidade visual contribui para esta etapa de se fazer conhecer e marcar seu espago,

valorizando o projeto e a importancia de integra-lo a comunidade, captando novos participantes,

apoiadores e patrocinadores.

Para atingir estes objetivos, as seguintes taticas foram definidas:
Criacéo de Cartaz de Anuncio para agoes;

Criacdo de Manual de arrecadacdo;

Desenvolvimento de Folder Informativo;

Criacéo e producéo de Spot Institucional;

Criacdo de modelo para Press Release.

Planejamento de redes sociais: o Corrente do Bem ndo possui nenhuma pagina nas redes

sociais. Eventualmente cria-se um “evento” no Facebook para divulgar a agdo. Em um mundo

cada vez mais conectado, a presenca na internet é fundamental para dar credibilidade ao Projeto,

podendo ser canal de informacéo e confirmacao sobre as acdes realizadas. Desta forma, optou-

se por utilizar duas redes sociais: Facebook e Whatsapp.

Criacéo de 3 (trés) pecas base para postagem (Facebook);

Criacéo de capa para Facebook;

Criacdo de imagem de Avatar (Whatsapp e Facebook);

Elaboracdo de Manual de Arrecadacédo (Whatsapp);

Criacéo de Cartilha de Apresentacédo do Projeto (Whatsapp e Facebook);
Criacdo de Video Institucional (Facebook).
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Definiu-se por comecar os esforcos pelo ponto mais importante da comunidade: A
escola. Além de ser o local em que acontecem as acOes, é também considerado um espaco de
informacdes confiaveis e de formacao de opinido. Assim, as midias de apoio se concentram na
comunidade escolar para aproximar a comunicacdo realizada em midias de massa e redes
sociais, atingindo também os pais e a comunidade.

De acordo com os publicos-alvo que o Projeto visa atender, em ordem de importancia,
em um primeiro momento, (a) professores da rede municipal, (b) pais e responsaveis, (c)
criancas e (d) voluntarios e empresarios, determinou-se que 0s materiais necessarios para se
alcancar o objetivo de comunicagéo seriam:

e Cartaz de divulgacéo do evento;

e Spot de divulgacdo do evento;

e Desenvolvimento de bilhetes para ser entregues aos alunos;
e Anuncio de jornal;

e Postagem em rede social,

e Elaboracéo de Cartaz de lembranca do evento;



Quadro 1: Campanha Institucional
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Tatica

Pecas

Veiculos / Distribuicéo

Criacéo de 3 pecas base para
postagens

Facecard (600x600 pixels)

Facebook

Criacéo de material digital para
layout de pagina

Avatar (180x180 pixels) Capa
(851x315 pixels)

Redes Sociais

Criacéo de cartilha para

arrecadacio de doacdes Manual (140x140 pixels) Whatsapp

Criacao deﬂcartllha para Manual (140x140 pixels) Facebook / Whatsaap
apresentacdo do projeto

Criacédo de Video Institucional |VT 30’ Facebook

Tatica Pecas Veiculos / Distribuigdo
Desenvolvimento de arte de Cartaz A3 Bairro

Cartaz

Criacdo Manual de Arrecadacdo [(Manual A4 Voluntarios

Elaborar Folder Folder A5 Bairro

Quadro 2: Midia de Massa — Radio, spot, jornal, release, anincio

Tatica

Pecas

Veiculos / Distribuicdo

Criacéo de Spot para divulgagédo do

Projeto

Spot 30"

Radio Uirapuru / Diério da
manha

Desenvolvimento de Release Modelo

Jornal Uirapuru / Diéario da
manha

Fonte: Autores




Quadro 3: Identidade Visual
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Tatica Pecas Veiculos / Distribuicdo
Redesenho de logotipo do i

Projeto

Crlagag _de botons para 3,5x3,5cm Interno
voluntarios

Criacéo de arte para camiseta - Interno
Criacdo de identidade adesiva

para cartaz de lembranca de Adesivo 1,5 metros Eventos
marca

Criacdo Check List Itens Peca A4 Interno
Criagdo Banner do Projeto Banner 120X80CM Eventos

Fonte: Autores

Quadro 4: Campanha de promocéo do evento

Redes Sociais

Tatica

Pecas

Veiculos / Distribuicéo

Criacéo de peca base para
postagem

Facecard (600x600 pixels)

Facebook

Criacéo de convite para evento

Manual (140x140 pixels)

Whatsapp

Quadro 5: Midia de Massa

Tatica Pecas Veiculos / Distribuicdo

Criacéo de spot para convite do evento |Spot 30" Rad|o~U|rapuru / Diario da
Manha

Sugestio de chamada i Rad|o~U|rapuru / Diério da
Manha

Sugestio de chamada i Rad|o~U|rapuru / Diério da
Manh&

Criacdo de andncio 9,2x6,1cm Jornal~U|rapuru / Diario da
manha

Quadro 6: Midia Impressa

Tatica Pecas Veiculos / Distribuicdo
Criacéo de convite Bilhete escolar Escola
Desenvolvimento de arte de Cartaz A3 Bairro

cartaz
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TV Aberta

Este meio possui uma grande penetragdo nos publicos-alvo da campanha, como os pais,
professores, criangas e voluntarios. Segundo o Midia Dados (2018), a TV atinge 86% do sexo
feminino e 84% do sexo masculino, sendo que se dividindo em classes, 77% da classe B1, 83%
da classe B2, 86% da classe C1 e 88% da classe C2. Nas faixas etarias de 10 a 14 anos atingem
85%, de 20 a 29 anos 81%, de 30 a 39 anos atingem 81% e de 40 a 49 anos 87% do publico,

alcangando, portanto, positivamente, os publicos da campanha.

Neste meio sera veiculado um filme publicitario de 30°’, nos canais que atingem a
cidade de Passo Fundo - RS, como a RBSTV, UPF TV e PFTV. O filme publicitario sera
veiculado no decorrer do ano de 2019, de acordo com a disponibilidade de espaco da
programacao das emissoras, ja que se trata de um apoio de midia a Campanhas Sociais, sendo
totalmente gratuito. Visa tornar o Corrente do Bem conhecido entre os publicos que atende,

tornando- o mais confiavel.

Figura 23: Grafico do perfil dos consumidores do meio TV

Sexo
Sex

I

Classe econdmica
Economic class

88%

' .
A B1 cz2
Faixa etdria
Age group
85% 80% 81% 87% 90%
10/14 15/19 20/29 30/39 40/49 50/64 65e

+anos

Fonte: Midia Dados (2018)
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Redes Sociais

As vantagens de se utilizar as midias sociais sdo de possuirem agilidade em troca de
informacdes. Elas tém um baixo custo de producdo e veiculagdo, em comparacdo aos outros
meios. Geram um grande alcance, tem alta segmentacdo, possibilitam a interatividade e a
viralizacdo de conteudo. De acordo com o Midia Dados (2018), o perfil dos consumidores que
utilizam a internet para acessar as redes sociais é de 72% feminino e 73% masculino,
distribuidos assim: 91% da classe B1, 87% da classe B2 e 81% da classe C1. Nas faixas etarias
de 10 a 14 anos 83%, de 20 a 29 anos 91%, de 30 a 39 anos 84% e de 40 a 49 anos 68%, sendo

de grande penetracdo nos publicos da campanha.

Figura 24: Grafico do perfil dos consumidores de Internet

Sexo
Sex

2%
73%

Classe econdmica
Economic class

A Bl B2 c1 c2 D/E

Faixa etaria
Age group

17%

10/14 15/19 20/29 30/39 40/49 50/64 B5e+
anos

Fonte: Midia Dados (2018)
As redes sociais escolhidas para a campanha séo:

O Facebook: Dentre suas vantagens esta o fato de ser a principal rede social utilizada
no Brasil, tendo 98,8 % da populacdo com um perfil ativo no Brasil (figura 25). Segundo dados
do Rockcontent (2017), ele proporciona um aumento de fidelidade com o publico através da
criacdo da pagina. E possivel interagir com o publico e criar um relacionamento com o mesmo,
além do que, facilita a visualizacdo do contetido. Portanto, para este meio sera feita a veiculacéo
de contetidos como facecards, uma cartilha para apresentagao do projeto “Corrente do Bem” e
a veiculacdo de um VT institucional de 30”’°. A alta interatividade deste meio sera utilizada de

forma a difundir conteldo de interesse de pais e professores, tornando o Corrente do Bem uma
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referéncia de atividades ludicas, além disso o Facebook serd um espaco de confirmacdo e

informac@es para todos os publicos, reforcando as informacGes passadas por outros meios.

O Whatsapp: De acordo com o site Exame (2017) o aplicativo conta com 1 bilhdo de
pessoas ativas por dia, no mundo (figura 26), e com ele se torna mais facil a troca de informacéo
direta com outro individuo ou através da criacéo de grupos. Ele sera utilizado para compartilhar
a Cartilha para Arrecadacdo de Doacdes, a Cartilha para apresentacdo do Projeto e o convite
para o evento. Voltando-se a patrocinadores e professores, para que estes conhecam melhor o

projeto, buscamos desta forma encontrar parceiros e fomentadores das agdes.

Figura 25: Modelo de gréafico dos usuarios de redes sociais

PRESENGA NAS REDES SOCIAIS

97,6%

98,8%
| N

100%

46,2%
47,2%
44,6%

33,6%
I

O

8,7%
4%

1,2%

1,2%

63,3%
I 502

O
— o

B 9.9%
@ Bl &5

"

I

I

Outra

Fonte: Rockcontent (2017)

Figura 26: Modelo de usuarios do Whatsapp

o ©

Tbilhao 1.3 bilhdo 55 bilhoes
(=

4.5 bilhdes 60 idiomas 1 bilhdao

de fotos compartilhadas por dia suportados de videos comyg

Fonte: Exame (2017)
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Réadio

Este meio serd utilizado pois, de acordo com o Midia Dados (2018), o radio atinge 54%
da populacédo feminina e 59% da populagdo masculina. Atinge 57% da classe B, 59% da classe
B2 e 58% da classe C1, e nas faixas etérias de 10 a 14 anos de idade, 41% da populacéo, de 20
a 29 anos, 56%, de 30 a 39 anos, 59% e de 40 a 49 anos, 61%. Sendo assim, alcanga grande

parte do publico-alvo da campanha.

Neste meio serd veiculado um spot publicitario de 30°, nas radios Uirapuru e Diério da
Manha de Passo Fundo. A veiculacédo serd realizada de acordo com o espaco disponivel doado
pelas radios, durante 0 ano de 2019. Seu alcance e confiabilidade fazem desta uma ferramenta
de confirmag&o para o Corrente do Bem, sendo o radio visto como um veiculo sério o que nele

é anunciado é visto com menor desconfianga, permitindo que o projeto ganhe legitimidade.

Figura 27: Grafico do perfil dos consumidores de radio

Sexo
Sex

I s
T 5o
Classe econdmica
Economic class

A B1 B2 c1 c2 D/E
Faixa etaria
Age group

56% s9% i E1X 55%

48%
41%

10/14 15/19 20/29 30/39 40/49 50/64 65e+
anos

Fonte: Midia dados (2018)

Jornal

Este meio possui alta credibilidade; possibilita ao leitor analisar os fatos e os andincios
nele veiculados. O jornal, de acordo com o Midia Dados (2018), tem maior alcance nas faixas
etarias de 20 a 39 anos, alcancando 41% deste publico, sendo 30% do sexo feminino e 40% do
sexo masculino. A classe A é a que mais utiliza este meio pois, 54% dela faz uso de jornais,
seguida pela classe B1, com 46%.
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Para a campanha, sera criado um Anuncio e um Release, que serdo veiculados nos
jornais da Uirapuru e Diario da Manha, os quais serdo publicados durante o ano de 2019, de
acordo com a disponibilidade do espaco gratuito dos jornais citados. Exibir em jornais de
grande circulacdo o anuncio de promocdo do evento e um informativo sobre o evento ja
ocorrido torna visivel o resultado das acGes aos patrocinadores e faz com que a populacdo
compreenda o que o Corrente do Bem realiza com maior facilidade, uma vez que a proposta e

o resultado sdo apresentados na mesma midia.

Figura 28: Grafico do perfil dos consumidores de jornal

Sexo
Sex

30%

T <ox

Classe econdmica
Economic class

A B1 B2 c1

c2 D/E

Faixa etaria

Age group
10/14 15/19 20429 30/39 40/49 50/64 65e+

anos

Fonte: Midia Dados (2018)

2.7 Cronograma da Campanha

A Campanha Institucional esta programada para iniciar na segunda quinzena de janeiro
de 2019. Com o intuito de que haja um bom reconhecimento por parte de diretores de escola,
possibilitando que o Projeto encontre espago nos calendarios escolares, acontecerdo, no fim do
més de fevereiro do mesmo ano, encontros com os Conselhos Escolares. Estes também
permitirdo o despertar da curiosidade e o desejo de participar da comunidade, sem que haja um

grande desgaste pela expectativa, uma vez que o primeiro evento do ano s6 podera ocorrer no
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inicio do més de marco. Como os eventos dependem da disponibilidade das escolas, o
cronograma podera sofrer alteracGes. As acdes se distribuem ao longo do ano, mantendo a
Campanha Institucional ativa. Ser& aberto espaco para a campanha de promogéo de cada evento
quinze dias antes da data em que o mesmo acontecerd, colaborando assim para que a
comunidade se organize para participar, ja que terd tempo habil para tal, bem como para que 0s
voluntarios recebam as doagdes. As postagens para o Facebook ocorrerdo trés vezes por
semana. A do Whatsapp ocorrerdo em parceria com as escolas, atraves da comunicagao para 0s
professores. As veiculacdes em midia de massa serdo distribuidas em diarias (radio e TV) e
semanais (jornal). Ainda, mantém-se a parceria com as redes sociais da Prefeitura de Passo
Fundo e Coordenadoria Municipal da Juventude, para anincio dos eventos através do

compartilhamento das postagens da pagina “Corrente do Bem”.

Quadro 7: Cronograma

Més Primeira Quinzena Segunda Quinzena
Inicio da utilizacdo da nova logo do
projeto;

Janeiro Veiculagdo da campanha
institucional: spot, cartaz e ativacédo
das paginas nas redes sociais
(Facebook e Instagram)

Veiculagdo da campanha institucional.
Captacdo de novos apoiadores, atraves de conversas diretas, utilizando a
Fevereiro cartilha de apresentacdo do projeto.
Captagéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacao;
Inicio da campanha de promoc¢édo do | Veiculagdo da campanha
Margo |evento do més, spot, cartaz do institucional, com incluséo do relese
evento, folder e bilhete escolar. informativo sobre o evento realizado.
Veiculagdo da campanha institucional.
Captacdo de novos apoiadores, através de conversas diretas, utilizando a
Abril cartilha de apresentacéo do projeto
Captacéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacéo
Veiculagdo da campanha institucional.
Captacdo de novos apoiadores, através de conversas diretas, utilizando a
Maio cartilha de apresentacdo do projeto
Captacéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacéao




Inicio da campanha de promocédo do | Veiculacdo da campanha

Junho |evento do més, spot, cartaz do institucional, com incluséo do relese
evento, folder e bilhete escolar. informativo sobre o evento realizado.
Veiculacdo da campanha institucional.
Captacdo de novos apoiadores, atraves de conversas diretas, utilizando a
Julho cartilha de apresentagdo do projeto
Captacéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacéo
Captacéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacéo
Agosto Captacéo de recursos diretamente com apgiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacao
Captacéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacao
Veiculagdo da campanha institucional.
Captacdo de novos apoiadores, atraves de conversas diretas, utilizando a
Setembro cartilha de apresentacao do projeto
Captacéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacao
Inicio da campanha de promoc¢édo do | Veiculagdo da campanha
Outubro |evento do més, spot, cartaz do institucional, com incluséo do relese
evento, folder e bilhete escolar. informativo sobre o evento realizado.
Veiculagdo da campanha institucional.
Captacdo de novos apoiadores, atraves de conversas diretas, utilizando a
Novembro cartilha de apresentacdo do projeto
Captacéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacéo
Veiculagdo da campanha institucional.
Captacdo de novos apoiadores, atraves de conversas diretas, utilizando a
Dezembro cartilha de apresentacdo do projeto

Captagéo de recursos diretamente com apoiadores, utilizando as cartilhas de
arrecadacéo

2.8 Orgamento da campanha
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O presente projeto esta sendo realizado de forma voluntaria, assim como as veiculagdes

serdo através de parcerias, ndo gerando custos para sua promoc¢do. Desta forma, ndo sera

necessario dispor de orcamento para as midias a seguir, uma vez que apenas serdo utilizadas

em caso de calhau. Mesmo assim, estimamos um valor dos custos para producgéo e veiculacéo

das estratégias, em caso de compra de espagos, permitindo a avaliagao pelo “Projeto Corrente

do Bem”, para que disponha de arrecadagdes espontaneas na promogao de suas acoes:



Quadro 8: Orcamento
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o Tética LSO
Estratégia Estimado Total
Criacg&o de logotipo R$ -
Criacdo de Manual da Marca R$ -
Criar Banner Institucional R$ .
Identidade | Produgo Banner Institucional - 10 unid. R$ 600,00 | R$1.050,00
Visual | criacao camisetas para os voluntarios R$ -
Producdo Camisetas para os voluntéarios - 10
unid. R$ 450,00
Desenvolvimento de bilhetes R$ -
Criacéo de Cartaz de Anuncio R$ .
Producdo Cartaz de Anuncio - 100 unid. R$ 250,00
Criacéo de Manual de Arrecadagéo R$ >
Producdo Manual de Arrecadacéo R$ 800,00
Campanha | Desenvolvimento de Folder Informativo R$ " | R$5.750.00
Institucional | Producdo Folder Informativo - 400 unid. R$ 1.100,00 -
Criagdo Spot Institucional R$ -
Producdo de Spot Institucional R$ -
Criacdo modelo para Release R$ -
Midia Réadio (més) R$ 3.000,00
Midia Jornal (1 publicacédo) R$ 600,00
Criagéo de 3 pecas base para postagem R$ -
Criacdo de capa para Facebook; R$ -
Planejamento | Criagdo de imagem de Avatar R$ -
de Redes | Elaboragio de Manual de Arrecadagéo R$ -
So0Cials | Criagio de Cartilha de Apresentagio do
Projeto R$ -
Criacéo de Video Institucional R$ - R$ -
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2.9 Pesquisa de Referéncias

Com o objetivo de criar a interacdo da comunidade com suas criangas, a Campanha se
referéncia em semelhantes, que utilizam um tom de afeto e carinho para aproximar os adultos
das criancas, e coloca-los como peca ativa na interacéo e construgédo destes individuos. Utiliza
referéncias como as campanhas “Leia Para Uma Crianga” e “Isso Muda o Jogo™ do Banco Itau,
que tem como foco demonstrar ferramentas para que adultos sejam lidicos ao interagir com
criancas, e retratar alegria e emocao intensa através de imagens. Respectivamente, comeca a

construcdo da mensagem e valores que o projeto pretende passar.

Figura 29: Campanha referéncia
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A construcdo do senso de comunidade é referenciada pelos anuncios da Unicef,

apresentando grupos com diversidade étnica e de faixa etaria.

Figura 30: Campanha referéncia
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O apoio visual vem da Campanha do Governo de Minas Gerais contra a LGBTFobia, com

0 seu toque colorido e atencdo tipografica.

Figura 32: Campanha referéncia
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3. CRIACAO E PRODUCAO

Este capitulo apresenta o processo criativo do Plano de Comunicacdo realizado pelo
grupo, a campanha e seus processos, Como a pega conceito e o pré-teste realizado.

Com base na pesquisa feita com o publico do projeto “Corrente do Bem”, foi
diagnosticada a necessidade da criacdo de uma Marca e uma Campanha Institucional, que
colaborem para que o mesmo se torne conhecido e amplie seu reconhecimento entre as
comunidades em que atua. Também foi percebida a necessidade de uma campanha que promova

0s eventos realizados pelo Projeto, nos bairros em que irdo ocorrer.

3.1 Tema da Campanha, linha criativa e apelos basicos

Tendo a posicgéo central de valor definida como um projeto que visa unir a comunidade
por meio de a¢des simples, produzindo uma semente que pode ser reproduzida pela mesma com
apoio do Projeto, ap6s o despertar do interesse de convivio gerado pela acdo, o projeto
“Corrente do Bem” se posiciona como alegre, descontraido e passa a mensagem de
coletividade, através da interagcdo com as criancgas, que sao o0 coragdo destas comunidades. Sua
comunicacdo deve ser informativa, uma vez que o Projeto € recente e precisa ser conhecido,

mas ludica, facilitando a interpretacdo por parte da comunidade participante.

3.2 Meétodos e técnica de criacéo

A técnica escolhida pelo grupo foi a Brain shifter, que consiste em um mapa mental em
que os participantes tentam pensar como um dos publicos-alvo a ser atingido, alternando os
papéis interpretados por cada individuo. O processo original consiste em desenhar as ideias a
serem representadas, mas o grupo optou por adaptar o processo, usando palavras ou frases que
definissem o pensamento de maneira mais assertiva. Além disso, originalmente as ideias seriam
divididas entre os personagens interpretados, mas neste caso foram aglomeradas de acordo com
0 participante que as desenvolveu, alternando as cores das canetas para identificar o
personagem, buscando encontrar o que cada integrante do grupo percebe como viés principal

do Projeto.
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Os personagens utilizados foram criancas, professores, pais/comunidade e voluntarios.
O tempo estipulado para cada rodada foi de quatro minutos e as perguntas a serem respondidas
foram:
e O que voceé espera de acGes como esta?
e O que voceé enxerga de positivo neste tipo de projeto?
e Qual necessidade vocé percebe que existe na comunidade?

e O que vocé acha de trabalhos voluntarios?

3.3 O percurso criativo

A partir da técnica criativa utilizada, o processo seguinte consistiu em identificar as palavras
que tinham um valor maior para cada personagem. Assim, através dos termos selecionados, o
grupo iniciou a terceira etapa do método, para encontrar o caminho da Campanha, a partir da

constru¢dao de uma ideia que expressasse o projeto “Corrente do Bem”.

Figura 33: O percurso criativo
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Em um primeiro momento, o tema foi definido como “Satisfacio em integrar a
comunidade”, sendo este o norte para a construgdo dos pensamentos a seguir.

A partir do tema, foi estabelecido que a Campanha seria criada com o objetivo de unir
a comunidade, de modo que todas as criangas da mesma pudessem interagir entre si,
incentivando os pais a conviverem em harmonia, em prol do bem-estar dos seus filhos. Além
disto, de mostrar a possibilidade de que a comunidade crie suas proprias oportunidades de
convivio, sabendo que pode contar com o Projeto, caso precisem de auxilio, para colocar em

pratica suas ideias, aumentando os lacos da comunidade.

3.4 Pega conceito inicial e justificativa

A partir das ideias construidas pelo grupo durante o processo criativo, chegou-se a uma
ideia inicial para uma das pegas da campanha. A linha criativa abordou o apelo emocional e o
reconhecimento da comunidade, utilizando imagens de criangas divertindo-se em um dos
eventos do Projeto, a exploséo de cores que remete a diversdo e o carater informativo necessario
para que a participagdo no evento possa ocorrer.

Uma vez que as comunidades periféricas sdo pouco representadas, mesmo nas
comunicagfes que se dirigem a elas, o grupo decidiu utilizar as referéncias da prépria
comunidade para criar a pecga conceito. A utilizacdo de imagens exclusivamente feitas em
edicdes anteriores do Projeto foi o primeiro passo para esta identificacdo cultural, apresentando
criangas mais proximas da realidade daquelas a quem ele se destina. Seguindo, a explosdo de
cores em forma de tintas lembra diverséo sem restricdes e sem medo, conceito relevante ao unir
comunidades conhecidas pela violéncia.

A escolha criativa de apresentar a imagem da crianca em preto e branco veio da ideia
de mostrar que a unido da comunidade pode deixar a vida mais colorida e feliz, afinal como diz
um proverbio africano “é preciso uma aldeia inteira para educar uma crianga”. Criangas que
vivem em comunidades unidas sdo mais seguras de si, e felizes, facilitando a aprendizagem

destas.
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3.5 Pré-teste da Campanha

O pré-teste é essencial para compreender se a mensagem passada pela comunicagao
realmente é efetiva para o publico que pretende atingir, verificando o nivel de compreenséo da
mensagem, quais ruidos a afetam e como a interpretacdo pessoal pode beneficiar e distorcer a

mensagem. Este pré-teste foi realizado a partir da avaliacdo de uma peca.

Figura 34: Peca pré-teste

0 projeto Corrente do Bem promove
uma agdo para a comunidade. No dia
24/11, na escola Adelina Pereira, a
partir das 14h.
Venha viver essa experiéncia
com a criangada. ;
Atividades para se divertir de montao. 85>

Elos que fortalecem a comunidade
B y

A peca em questdo foi apresentada para trés criancas, quatro pais e trés professoras.
Buscando a avaliacdo do publico mais proximo ao Projeto, apds a apresentacao das pecas foram
realizadas cinco perguntas:

e O que esta peca esta dizendo?

e O que esta peca quer que vocé faca?

e \Vocé faria o0 que esta peca esta pedindo?
e Gerou atencdo, interesse, desejo ou a¢ao?
e O que vocé gostou nesta pega?
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No geral, a peca contou com grande compreensdo dos publicos ao qual se destinava.
Todos os entrevistados reconheceram se tratar de uma atividade que ocorreria na escola, que se
destina ao publico em geral, com grande foco nas criangas. Todas as criangas e pais afirmaram
gue compareceriam ao evento, mas alguns dos professores indicaram que ndo compareceriam
por ndo se tratar do seu proprio bairro. Um dos entrevistados afirmou que as informagdes
deveriam estar em maior destaque e que seria interessante explicar melhor as atividades que

ocorrem no evento.

3.6 Peca conceito final

A partir da analise feita das entrevistas foram percebidas algumas falhas na comunicacao
do projeto. Notou-se a necessidade de maior destaque nas informacdes sobre a realizacdo do
evento e uma abordagem mais alegre e enfatica. Desta forma, a peca final passou a contar com
uma quantidade maior de imagens, que representam as a¢des presentes no evento, com um titulo
mais atrativo e informacdes mais explicitas sobre as atividades que englobam o projeto,
facilitando a leitura e a tomada de decis@o por parte do publico.

Além do cartaz, a marca foi redesenhada mais uma vez. O simbolo escolhido para a
nova marca do “Corrente do Bem” é composto por um circulo feito com maos coloridas,
levemente inclinadas, representando assim um circulo de unido, grande abraco coletivo
contagioso, como o Projeto pretende se firmar. As maos representam cada voluntario, apoiador,
patrocinador e participante do projeto. As cores escolhidas para compor esta marca sdo: laranja,
roxo, azul marinho, vermelho, verde, rosa, azul claro e amarelo. Elas foram escolhidas visando
seus aspectos simbdlicos, uma vez que o laranja representa a alegria do projeto, o roxo remete
a transformacdo que buscasse levar a comunidade, o azul simboliza a amizade, o vermelho
representa 0 amor empregado nas a¢fes voluntarias, o verde representa a esperanga de mostrar
uma nova realidade a estas criangas e 0 rosa remete a pureza das criancas. Por sua vez, o azul
claro representa o ideal sonhador do Projeto, em se consolidar como transformador na
comunidade e o amarelo, o otimismo dos organizadores em fazer tudo acontecer com apoio

voluntério.
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Figura 35: Peca conceito final
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3.7 Pecas de campanha

As pecas desenvolvidas classificam-se em trés etapas do processo comunicativo:
Campanha Institucional, Campanha de Promog¢do do Evento e ldentidade Visual, visando

comunicar com eficiéncia as diferentes necessidades para a consolidacdo do projeto.

A. lIdentidade Visual

A identidade visual da Organizacdo foi construida para substituir a imagem utilizada
pelos integrantes do Projeto, como forma de identificacdo do mesmo, uma vez que esta havia
sido retirada da internet, podendo ser utilizada também para outros fins. Assim, a nova
identidade do projeto “Corrente do Bem” foi criada para demonstrar o movimento que pretende
promover nas comunidades: Um circulo continuo de atitudes que melhoram a vida dos
moradores das periferias.
a) Logotipo: O simbolo escolhido para a nova marca do Corrente do Bem é composto por um
circulo feito com maos coloridas, levemente inclinadas, representando assim um circulo de
unido, grande abraco coletivo contagioso, como o projeto pretende se firmar. As maos

representam cada voluntario, apoiador, patrocinador e participante do Projeto.

Figura 36: Logotipo
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b) Manual de Identidade Visual: Este manual, presente em uma impressao individual separada
deste projeto, em anexo, indica as possibilidades e aplicagdes da marca criada para o projeto.
c) Banner: O principal objetivo do banner é identificar o acontecimento das a¢fes do projeto,

convidando a comunidade a participar enquanto o evento ocorre.

Figura 37: Banner
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d) Camiseta: A arte da camiseta deve facilitar a identificacdo dos voluntarios em meio a

multiddo durante a acao.

Figura 38: Camiseta

e) Adesivo: A sugestdo de utilizacdo do adesivo € que seja aplicado como uma forma de manter
0 projeto presente na memoria de quem participou da acdo. Para isto, sugere-se a aplicacdo do
mesmo em um papel pardo que durante a atividade sera “carimbado” com as méos de todos que
estiveram presentes no evento. Este papel pardo devera ser afixado em algum corredor da
escola. O tamanho aproximado é de 50x50cm.
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Figura 39: Adesivo
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f) Bottom: O bottom tem como objetivo distinguir os voluntarios, identificando pelo nome os
principais participantes do Projeto, para que facilite a tomada de decisdo durante o evento, uma

vez que participantes mais assiduos conhecem melhor o Projeto e tem maior facilidade para
resolver questdes que surjam de Ultima hora.



Figura 40: Bottom
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g) Check-list A4: O check-list deve facilitar a organizac¢éo no dia do evento, mostrando todos

os utensilios que precisam ser providenciados pelos voluntarios, de forma que nada falte para a

realizacdo da agdo.

Figura 41: Check-list

CHECKLIST

ARRECADADO POR EVENTO

- SALSICHAS

- PAQ DE CACHORRO-QUENTE
- TOMATES E CEBOLAS

- MILHO E ERVILHA

- PACOTES DE SUCO

- COPOS DESCARTAVEIS

- GUARDANAPOS

ARRECADADO DE ACORDO COM A NECESSIDADE
- TINTA PARA PINTURA DE ROSTO

- PINCEIS PARA PINTURA DE ROSTO

- ESMALTES HIPOALERGICOS

- SPRAY PARA OFICINA DE GRAFITE

COM CUIDADQ VAMOS PRECISAR APENAS UMA VEZ
- BACIAS PLASTICAS

- FACAS

- TALHERES

- MESAS DE PLASTICO

- DISPOSITIVOS PARA SOM

- MICROFONES

- GAZEBOS

JA ARRECADAMOS

0]0]0]0/0[6]0)

0000000  O00O
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B. Campanha Institucional

A Campanha Institucional tem como objetivo fixar o0 nome do projeto junto a
comunidade, para isto as imagens utilizadas sé&o de criangas nos eventos anteriores, se
aproximando ao maximo da realidade. Mostrando a crianga como o principal elo de uma
comunidade e trazendo ela para o centro de um palco imaginario, a intencdo da Campanha é
fazer com que cada crianca se imagine no lugar de destaque, como a estrela, permitindo também
gue os pais e professores vejam as suas criangas como tal.

A ampla divulgacdo desta campanha facilita a captacdo de novos patrocinadores e
voluntérios, uma vez que quanto mais conhecido se torna o projeto, mais confiavel ele parece,
facilitando o trabalho feito hoje pelos voluntarios, de ir até possiveis parceiros para fechar
patrocinio.

a) VT de 30”’: Com a intencdo de apresentar o projeto para um maior nimero de pessoas,

0 VT para televiséo aberta e Facebook apresenta as atividades realizadas pelo projeto

em um dia de ac¢do. O VT encontra-se no CD anexo a este trabalho.



IMAGEM

SOM

Cena 1: Cena das criangas pulando na
cama elastica felizes e os pais em volta

observando seus filhos felizes.

Som: MUsica infantil

Cena 2: Cenas dos voluntarios pintando 0s

rostos e unhas das criangas.

O projeto Corrente do bem tem como
objetivo proporcionar lazer e cultura para

bairros de Passo Fundo.

Cena 3: Cenas de pais observando 0s

filhos nas atividades.

Através de mdusica, artes, brincadeiras e

atividades diversas. Participe com a gente!

Cena4: Cenas do evento ao todo, criancgas,

pais e voluntérios interagindo juntos.

Fique atento para saber sobre eventos no
seu bairro, acesse nossa pagina no
Facebook para saber mais sobre o projeto.

Seja um patrocinador ou voluntario.

Cena 5: Imagens da comunidade com 0s
voluntarios juntos para tirar a foto, logo a
tela vai ficando branca e a logo do

Corrente do Bem.

Corrente do Bem. Elos que fortalecem a

comunidade.
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b) Cartilha de Apresentacdo: Com o intuito de facilitar uma pratica ja existente no Projeto para
a adesdo de patrocinadores, o redesenho da Cartilha de Apresentacdo do projeto “Corrente do
Bem” se faz necessaria. A cartilha tem o propdsito de apresentar de forma clara e objetiva o

projeto para possiveis patrocinadores.



Figura 42: Cartilha

CORRENTE DO BEM

0 projeto Corrente do Bem leva lazer e cultura para comunidades
de Passo Fundo. Através de musica, artes, brincadeiras e atividades
diversas, ocupamos os espagos publicos para mostrar que a vida
em comunidade pode ser cada vez melhor.

Nosso propésito é diminuir os fatores que contribuem para um am-
biente hostil e convivéncia conturbada, que dao margem para con-
flitos sociais, aumento de violéncia e criminalidade.

desejamos, acima de tudo, criar uma corrente de boas agdes, que
ajude os bairros a perceberam as possibilidades de ocuparem seus
espacos para terem uma vida mais feliz e com mais oportunidades.

Fazemos isto através de nossos eventos; através deles também in-
centivamos as comunidades a realizarem agdes parecidas, promo-
vidas através da unido dos integrantes das mesmas, para que haja
um melhor convivio. Assim, o projeto “Corrente do Bem” torna-se
um elo, fornecendo apoio sempre que necessario.

0 que nés fazemos?

+ Auxiliamos na integrag@o da comunidade local, propondo ativida-
des diferentes que deem novas perspectivas de convivio.

+ Atendemos o maior niimero de pessoas possivel (entre 200 e 700
por evento), com a distribui¢do de cachorro-quente e atividades
para criangas, adolescentes e responsaveis.

0 que nés queremos fazer?

* Seguir superando as expectativas.

Os eventos realizados até agora foram um enorme sucesso. Sdo
sementes langadas com o objetivo de que as préprias comunida-
des se unam e se organizem, para proporcionar momentos de inte-
gracao entre a sua vizinhanga, diminuindo os fatores de conflitos
socials.

+ Dar continuidade ao projeto.
Captar parceiros, colaboradores e voluntarios fixos, que contribuam
para o sucesso das proximas agoes.

CORRENTE DO BEM

0 que vocé ganha ao ser nosso parceiro?

A maior vantagem de ser parceiro € poder ver o sorriso no rosto de
cada um que participa da agdo, auxiliando na melhora do convivio
nas comunidades. Porém, ndo é s isso. Através da sua contribui-
¢ao, vocé ganha a visibilidade da sua marca nos anuncios que pro-
movemos em redes sociais, jornais locais, radio, moto divulgagdo...

Procuramos parceiros fixos para as agoes, mas também apoiado-
res eventuais. Caso queira nos ajudar de alguma forma, entre em
contato conosco.

Com a ajuda de varios parceiros o apoio se torna rotativo. Assim,
nao sera sempre necessaria a doagao por parte dos mesmos
apoiadores, mas sempre todos eles serdo divulgados. E um objetivo
que pretendemos alcancar.

Todo tipo de ajuda é bem-vinda e necesséria. Seja com doagdes ou
com a sua presenca para a forga de trabalho. Faga parte! Entre em
contato conosco!

Realizamos a coleta das doagdes.
Quais doagdes precisamos?
Arrecadado por evento:

- Salsichas

- Pdo de Cachorro-quente
- Tomates e Cebolas

- Milho e ervilha

- Pacotes de Suco

- Copos descartaveis
- Guardanapos

- Tinta para pintura de rosto
- Pincéis para pintura de rosto
- Esmaltes hipoalergénicos

- Spray colorido para cabelo

- Spray para oficina de Grafite

A St 23

de bens di

Esses materiais serdo de uso em todos os eventos. N&o sera ne-
cessaria a doagao por evento, mas apenas uma vez:

- Bacias Plasticas

- Facas

- Talheres

- Mesas de plastico

- Dispositivos para som
- Microfones

- Gazebos
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Quais as outras formas de apoio? Contatos:
Buscamos levar lazer e cultura para os bairros. Desta forma, além Natalia Loss de Menezes - (54) 9-96926007
dos ingredientes do cachorro-quente, todo tipo de talento é bem- Karen C. Lara - (54) 9-91556354
-vindo. Se vocé quiser participar do nosso evento com algum tipo Neilon Ramos - (54) 9-99067641
de apresentagao artistica, ou expor algum talento, ou ainda, ensinar Michel S. Oliveira - (54) 9-92550181
alguma habilidade para as criangas ou adultos presentes no evento, Jodo Vitor Borges - (54) 9-91488183
vamos ficar muito felizes em té-lo conosco! Entre em contato para
combinarmos a sua participagéo!
Caso seja necessario algum material para a realizagao do seu tra-
balho, vamos buscar doagdes para conseguirmos tudo que € preci-
so e fazer acontecer!
0 “Corrente do Bem" agradece sua disponibilidade em ouvir nossa proposta!
Especialmente, agradece a sua colaboragao! Venha participar do evento
conosco, sera uma grande alegria para todos os envolvidos!
CORRENTE
D0
-~ BEM
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c) Cartilha de Arrecadacao: Assim como a Cartilha de Apresentacéo, a Cartilha de Arrecadacao

surge da necessidade ja existente no projeto, de facilitar a arrecadacao de doacdes, expondo 0s

materiais necessarios para 0 evento, deixando-0s visiveis para quem deseja doa-los,

expressando quantidades e o que ja foi doado. Isto permite ao patrocinador escolher de forma

mais eficiente qual doacéo Ihe é viavel.



Figura 43: Cartilha de arrecadacgéo

ARRECADACOES

0 SABADO ANIMADO PRECISA DE MUITOS ITENS PARA ACONTECER.
CONFIRA ABAIXO 0S ITENS NECESSARIOS PARA ESTA EDIGAQ E
ESCOLHA QUAL A MELHOR FORMA DE DAR SEU APOIQ.

ARRECADADO POR EVENTO
(] - SALSICHAS
] - PAQ DE CACHORRO-QUENTE
[] - TOMATES E CEBOLAS
[] - MILHO E ERVILHA
[] - PACOTES DE SUCO
[] - COPOS DESCARTAVEIS
[] - GUARDANAPOS

ARRECADADO DE ACORDO COM A NECESSIDADE
[] = TINTA PARA PINTURA DE ROSTO
[] = PINCEIS PARA PINTURA DE ROSTO
[] - ESMALTES HIPOALERGICOS
[] - SPRAY PARA OFICINA DE GRAFITE

DOAGOES UNICAS
[] - BACIAS PLASTICAS
[] - FACAS
[] - TALHERES
[] - MESAS DE PLASTICO
[] - DISPOSITIVOS PARA SOM
[] - MICROFONES
[] - GAZEBOS

OBRIGADA PELA AJUDA!

VENHA PARTICIPAR COM A GENTE,

JA ARRECADAMOS

O00O0  OO0O00O0O0O

0]0/0]00]0]0,

A SUA AJUDA E MUITO IMPORTANTE E A SUA PRESENCA

E MUITO BEM-VINDA.

CORRENTE
1)

86
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d) Cartaz A3 Institucional: O Cartaz Institucional, tamanho A3, visa comunicar a existéncia do
Projeto nos bairros em que ele ira acontecer, sendo afixado em locais de grande circulacédo
(Escola, Posto de Saude, parada de 6nibus). Busca gerar interesse no publico, facilitando a

adesdo as acgdes realizadas, uma vez que ja sabe da existéncia do mesmo.

Figura 44: Cartaz Institucional
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e) Folder: Um Folder, tamanho 4 x 4, sobre o Projeto, que sera distribuido nas escolas, procura
explicar as acbes do mesmo, convidando a comunidade como um todo a compreender sua
existéncia e participar de suas agdes.

Figura 45: Folder
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O projeto Corrente do Bem leva lazer e cultura para comunida-
des de Passo Fundo. Através de musica, artes, brincadeiras e
atividades diversas, ocupamos os espacgos publicos para

mostrar que a vida em comunidade pode ser cada vez melhor.

Desejamos, acima de tudo criar uma corrente de boas agdes,
que ajude os bairros a perceberam as possibilidades de ocu-
parem seus espagos para ter uma vida mais feliz e com mais
oportunidades. Nao apenas promovendo nossos eventos,
mas também incentivando as comunidades a realizarem
acOes parecidas promovidas através da unido deles mesmo
para que assim haja um melhor convivio. Através deste incen-
tivo nés do Corrente do Bem, nos tornamos um elo com essas
comunidades, fornecendo apoio sempre que necessario.

Voceé pode participar com a gente!

Juntos vamos movimentar as comunidades de Passo Fundo
e levar cada vez mais lazer e cultura para todo mundo.
Acesse nossa pagina no Facebook para saber mais sobre o
projeto.

Seja um patrocinador ou voluntario, mas esteja conosco!
Corrente do Bem, elos que fortalecem a comunidade!

CORRENTE
00
BEM
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f) Spot: O Spot Informativo busca chamar possiveis patrocinadores e voluntarios para a agéo,

ao mesmo tempo que explica para a comunidade seu intuito de momento de lazer e convivéncia.

TEXTO LOCUCAO

O projeto Corrente do bem leva lazer e | Voz: Feminina
cultura para bairros de Passo Fundo.
Através de mdsica, artes, brincadeiras e
atividades diversas ocupamos 0s espacos
publicos para mostrar que a vida em
comunidade pode ser cada vez melhor.
Participe com a gente! Fique atento para
saber sobre eventos no seu bairro, acesse
nosso Facebook para conhecer mais. Seja
um patrocinador ou voluntario.

Corrente do Bem. Elos que fortalecem a

comunidade. Trilha sonora: Musica animada

g) Press Release: Para apresentar resultados aos patrocinadores, um release sera publicado no
jornal apés os eventos, dando maior confiabilidade ao Projeto e podendo gerar novas parcerias,
ajudando a alimentar 0 mesmo com voluntarios, parceiros, patrocinadores e comunidades

interessadas em receber a acdo.
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Elos que fortalecem a comunidade.

Cerca de 200 criancas se divertiram de montdo em uma tarde cheia de novas
experiéncias. O projeto Corrente do Bem promoveu no Gltimo sabado, dia 10 de marc¢o, na
escola Adelino Pereira Simdes do bairro Nonoai, um sabado animado, que contou com
apresentacdes musicais, oficinas, brincadeiras e distribuicdo de cachorro-quente. Esta foi a
primeira acdo do Projeto no ano de 2019, que contou com uma grande presenca da
comunidade do bairro.

Com o objetivo de levar lazer e cultura para bairros de Passo Fundo, através de
masica, artes, brincadeiras e atividades diversas, o Projeto Corrente do Bem busca ocupar
0s espacos publicos para mostrar que a vida em comunidade pode ser cada vez melhor.

Participe com a gente das proximas edi¢des. Fique atento para saber sobre eventos
no seu bairro. Acesse nossa pagina no Facebook para saber mais sobre o Projeto. Seja um
patrocinador ou voluntario.

Corrente do Bem, elos que fortalecem a comunidade.

h) Midias Digitais: Como um canal de baixo custo e facilmente acessivel, as midias digitais,

em especial o Facebook, serdo ferramenta fundamental para o projeto, sendo vitrine do que ja

foi realizado, canal de comunicacgéo direta para os interessados e fonte de divulgacdo da marca

“ Corrente do Bem”. As pecas encontradas a partir da figura 47 até a 77, apresentam 0s

voluntarios que ja participam do Projeto, explicam como e porque ele ocorre e da dicas de lazer

para as comunidades mais vulneraveis, ensinando brincadeiras e apresentando formas de

interacdo com as criancas do bairro.

C- Campanha de Promogéo de Evento

A campanha de promocao realizada para promover as acdes que o Projeto leva para as

escolas tem como objetivo informar e ilustrar de forma clara o que ocorre nos eventos, com

uma linguagem simples e direta, para a facil compreensdo dos publicos, e fotos que permitam

aos moradores um imediato reconhecimento de si nas imagens.
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a) Cartaz A3: O cartaz em papel 4x0, que sera afixado em locais de grande circulacdo de
pessoas. E a principal peca da Campanha de Promocéo, uma vez que ilustra com clareza os

objetivos e esta acessivel para visualizacdo de toda a comunidade, sem restricdo de faixa etaria.

Figura 46: Cartaz A3

N ADAI
SABADO &
b ANMADO’ 4

SABADO 10/03/ 20139, 14H
ESCOLA ADELING PEREIRA SIMOES, BAIRRO NONOAI

VAI TER ATIVIDADES COMQ:
- DISTRIBUIGAQ GRATUITA DE CACHORRO-QUENTE CORRENTE

- APRESENTACOES MUSICAIS :Et:d

- OFICINAS
- CHIMARRAQ
- DIALOGO COM A COMUNIDADE A COMUNIDADE

ELOS QUE FORTRLECEM
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b) Convite para evento: O Convite para o Evento sera feito em forma de bilhete escolar, sendo

distribuido na escola em que o mesmo ira ocorrer. Sera direcionado a crianca e seu nucleo

familiar, de forma direta e confiavel.

Convite a comunidade escolar:

Neste sabado, dia 10 de marco, a Escola Adelino Pereira Simdes recebe o Projeto Corrente
do Bem para promover um sabado animado. Venha se divertir de montdo e viver essa
experiéncial A partir das 14 horas acontecem apresentacdes musicais, oficinas, brincadeiras e

distribuicdo de cachorro-quente. Traga sua familia e venha participar.

Corrente do Bem, elos que fortalecem a comunidade!

c) Spot: O Spot para a Promogéo do Evento devera informar a comunidade sobre o local, horéario

e data da acdo. O arquivo esta anexado no CD deste trabalho.

TEXTO

LOCUCAO

Neste sébado, dia 10 de marco o sdbado
animado chega na escola Adelino Pereira
Simdes, no bairro Nonoai. Venha se
divertir de montdo e viver essa
experiéncia. A partir d&s 14 horas,
acontecem  apresentacbes  musicais,
oficinas, brincadeiras e distribuicdo de
cachorro-quente. Traga sua familia e
venha participar Corrente do Bem, elos

que fortalecem a comunidade.

Voz: feminina

Trilha sonora: Musica infantil

instrumental
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d) Andncio de jornal: O Anuncio de Jornal devera informar a comunidade sobre o local, horario
e data da acdo. O tamanho deve ser de rouba-pagina (5 col x 30cm = 150cm/col).

Figura 47: Anuncio de jornal

25032016

| ex. No habeo aneillae
{ase cum, per nisl oligend! il
20 e debet )L e s el 452 1

e n saterna cum -

us
raeco 1racts
'nl:nﬂlnhhbcn\'l
\ corpora ape X
:n probo dolor tuntats
prima velit est.

e) Midias Sociais: Para os eventos serdo realizadas postagens especificas, informando sobre o

mesmo e convidando possiveis voluntarios.



Figura 48: Facebook
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Pagina Caixa de entr...

Projeto Corrente do
Bem
@CorrenteDoBemPF

Pagina inicial

Notificagoes

Informagdes Ferramentas ...

Eventos we Curtiuv X\ Seguindo v 4 Compartilhar
Avaliagtes
e #' Criarpublicacio @1 Aovivo [ Evento € Oferta ¥ Emprego

Promover

Gerenciar promogdes

@

5 Fotolvideo

° Receber men... w» Sentimento/a...

Figura 49: Facecard

Projeto Corrente do Bem

Publicado por Flavia Aneris |

Gerenciar an...

Configuragdes

Ajuda ~

+ Adicionar um botéao

o Nenhuma classificagao ainda

igués (Brasil) - Portugués (Portugal) i
English (US) - Espanol - Francais (France)

Privacidad

-10 de dezembro & 11:47-Q

O centro de Passo Fundo conta com diversas atividades, gue muitas vezes
n&o alcangam os bairros. Vocé faz algo legal e quer compartilhar para o
maior nimero de pessoas? Vem que a gente te ajudal Fale com um de
nossos voluntarios para incorporar seu talento as nossas acdes.
#CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

FACA PARTE
DESSA CORRENTE
DO BEM
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Figura 50: Facecard

)\ Projeto Correnie do Bem ase
= Publicado por Fiavia Aneris (7] - 10 de dezembro as 11:47 - Q

Para o projeto acontecer contamos com patrocinadores IN-CRI-VEIS! Um
deles é o Olly Dunuts, que fornece as salsichas para o cachorro-guente
sempre que pode. Obrigada pela ajuda e pela parcerial

#CorrentedoBem #Sejaumelo #ApoieEssaCorrente #ElosDoCorrente

NOSSO
PATROCINADOR  @-4
MARAVILHOSO 4

y

CORRENTE
00
BEM
Figura 51: Facecard
(T‘) Projeto Corrente do Bem oee
w’ Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:53 - @

Dia da Comunidade (5 de Maio)

Ja pensou como seria viver isolado? Sozinho? Sem amigos para jogar
bola na rua, sem uma vizinha para conversar um pouco ap6s um dia
cansativo, sem um companheiro para pedir ajuda em uma tarefa mais
complicada?

Ainda bem gue n&o conhecemos essa realidade e podemos comemorar
que vivemos em COMUNIDADE. Juntos podemas fazer sempre mais
para gue todos tenham uma vida mais feliz! Comemore esse dia.
Chame os vizinhos, ocupe a rua para jogar taco, para brincar de
esconde-esconde, para lembrar que a vida em comunidade pode ser
cada vez melhor.

MOA 7/
COMUNIADADE




Figura 52: Facecard

(_) Projeto Corrente do Bem ks
= Publicado por Flavia Aneris (7] - 10 de dezembro as 11:47 - Q

O projeto Corrente do Bem leva lazer e cultura para bairros de Passo
Fundo. Através de masica, artes, brincadeiras e atividades diversas,
ocupamos 0s espagos plblicos para mostrar que a vida em comunidade
pode ser cada vez melhor.

Participe com a gente! Figue atento para saber sobre eventos no seu bairro.
Seja um patrocinador ou voluntario. Corrente do Bem, elos que fortalecem a
comunidade!

#CorrentedoBem #VenhaGonhecer #AgaoCorrentedoBem #FiquedeOlho
#SejaVoluntario #Sejaumelo #ApoieEssaCorrente

Figura 53: Facecard

(___) Projeto Corrente do Bem
= Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:46 - Q

Neste sabado, dia 10 de marco, o sabado animado acontece na Escola
Adelino Pereira Simdes, no Bairro Nonoai. Venha se divertir de montao e
viver essa experiéncial A partir das 14 horas acontecem apresentactes
musicais, oficinas, brincadeiras e distribuicao de cachorro-guente. Traga
sua familia e venha participar.

#CorrentedoBem #VenhaConhecer #AcaoCorrentedoBem #FiquedeOlho

VAI TER

SABADO
ANIMADO
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Figura 54: Facecard

@ Projeto Corrente do Bem
= Publicado por Flavia Aneris (7] - 10 de dezembro &s 11:46 - Q

Hey, tem tempo livre e vontade de ajudar? Cola com a gente e vamos juntos
levar lazer e cultura para os bairros de Passo Fundo. Fale com um dos
nossos voluntarios, se for por falta de carona a gente se ajeita. Vem ser um
elo dessa corrente!

#CorrentedoBem #SejaVoluntario #Sejaumelo

’ \

S /A% DAD o

- i “

VENHA SER--*
VOLUNTARIO

#SEJAVOLUNTARIO

Figura 55: Facecard

(__) Projeto Corrente do Bem
o Publicado por Flavia Aneris (7 - 10 de dezembro as 11:43-Q

Quer ajudar a gente? E facill Em cada ac&o que o evento promove
precisamos dos ingredientes para produzir e distribuir o cachorro-gquente.
Mas também aceitamos doacdes de utensilios que facilitem o preparo!
#CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

AR AT R AR R R R e R RN e e e w e R e

e SN 1 aintdly 3 SRR A A STy 73

QUER AJUDAR
A GENTE?
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Figura 56: Facecard

Projeto Corrente do Bem b
oo Publicado por Flavia Aneris (7] - 10 de dezembro as 11:41- Q

E um jogo simples e divertido! Ensine ao seu filho e aos amigos dele. Vocé
s0 precisa de uma bola:

Um jogador fica com a bola enquanto os outros se espalham pelo espago.
Quem esta com a bola escolhe uma cor. Os outros jogadores também
escolhem uma cor para cada um, e dizem suas cores para o que estacom a
bola, mas nao dizem quem € o “dono” de cada cor. Em seguida, o jogador
da bola a joga para o alto e diz uma das cores escolhidas. O "dono da cor”
corre em direcao a bola e, depois de segura-la, grita "Stop”. Ao ouvir o grito,
todos devem ficar parados e a pessoa gue pegou a bola deve dar trés
passos e tentar acertar um dos jogadores. Se isso acontecer, guem foi
“gueimado” (acertado pela bola) pega a bola, e o jogo comeca de novo.
#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

JA BRINCOU
DE STOP?

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR

Figura 57: Facecard

)\ Projeto Corrente do Bem e
= Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:52- Q

Sabe aqueles grafites maneiros gue vocé encontra pelo centro de
Passo Fundo? As asas que vocé tem foto ai no feed? Confere o
Grafiteiro, grandes chances de ser c EDUARDO CARBONERA. Além
de dar uma super forga no Corrente do Bem ele gostaria de poder fazer
oficinas de grafiti, mas faltam tintas para atender tantas criangas «s

Da uma forga ai! ¢35

EDVARDO'
CARBONERA

#SOUCORRENTEDOBEM
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Figura 58: Facecard

Projeto Corrente do Bem see
- Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro &s 11:40- Q
CINGCO MARIAS

Faga com seu filho!

Vocé vai precisar de cinco quadradinhos de retalho de uns cinco
centimetros cada, linha e agulha de costura e um pouco de arroz ou feijao
para dar peso.

Costure os saquinhos com os retalhos e deixe um furinho para colocar o
arroz ou feijao, para encher e dar peso. Depois termine de fechar. Vai ficar
parecendo uma pequena almofada. Vocé vai fazer cinco almofadinhas
dessas, elas vao ser as Cinco Marias.

Pronto, ja podemos brincar!

Jogue as cinco Marias para cima e deixe cair no chao.

Pegue uma delas do chao e jogue para cima. Tente pega-la no ar quando
for caindo. Ao mesmo tempo que pega essa, junta outra do cho e joga
para cima, tentando pegar essa também enguanto ajunta e joga a terceira.
Va pegando todas as Marias na mesma m&o. Se conseguir, pegue as cinco
e complete o jogo.

Ganha guer acertar mais.

Vocé também pode fazer as Marias com tampinhas de garrafas.

#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

NESSE JOGO
TEM QUE TER
AGILIDADE

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR
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Figura 59: Facecard

-\ Projeto Corrente do Bem oo
@ Publicado por Flavia Aneris 10 de dezembro as 11:45- Q
Nossos voluntarios produzem um excelente molho de cachorro-quente, e
mais incrivel ainda é que ele é produzido em GRANDE escala. Ter uma
panela que comportasse todo esse molho de uma vez seria maravilhoso!
Vocé tem? Pode nos ajudar? Fale com um de nossos voluntarios, toda
ajuda é bem-vinda e nés nos responsabilizamos por buscar as doacdes.
#CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

PANELAS *

“#APOIEESSACORRENTE 00
o
Figura 60: Facecard
(_) Projeto Corrente do Bem o
= Publicado por Flavia Aneris -10 de dezembro &s 11:45- Q

Nossa (nica certeza é que estamos sempre em movimento. Por isso quanto
mais preparados melhor! Algumas bacias para auxiliar no transporte dos
p&es nao seriam uma ma ideia. Vocé tem? Pode nos ajudar? Fale com um
de nossos voluntarios, toda ajuda & bem-vinda e nds nos responsabilizamos
por buscar as doagdes. #CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #Sejaumelo
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Figura 61: Facecard

(_) Projeto Corrente do Bem one
e’ Publicado porFlavia Aneris (7] - 10 de dezembro as 11:45-Q

Nossos eventos sao itinerantes, assim eles acontecem cada vez em um
local diferente. Sempre contamas com parceiros incriveis que nos ajudam a
suprir as necessidades, mas ter um jogo de facas ajudaria muito os nossos
voluntarios a produzirem o cachorro-guente de forma mais rapida. Vocé
tem? Pode nos ajudar? Fale com um de nossos voluntarios, toda ajuda é
bem-vinda e nds nos responsabilizamos por buscar as doagdes.
#CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

FACA

#APOIEESSACORRENTE -
o
Figura 62: Facecard
@ Projeto Corrente do Bem oo
= Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:45- Q

E. a gente sabe que o ideal seria nfo utilizarmos copos plasticos, mas como
o evento & para muitas criangas, de varias idades, eles sao mais seguros.
Vocé tem? Pode nos ajudar? Fale com um de nossos voluntarios, toda
ajuda & bem-vinda e nés nos responsabilizamos por buscar as doacdes.
#CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #3ejaumelo

4
!

il

COpPOS
PLASTICOS

“#APOIEESSACORRENTE

| !z!
\



Figura 63: Facecard

(_I) Projeto Corrente do Bem 2
»
- Publicado por Flavia Aneris [7] - 10 de dezembro as 11:44 - Q

A gente sabe que pipoca e guarana combinam, mas nao tem como negar
gue um cachorro-guente fica muito bem acompanhado de um refri ou um
suquinho. Vocé tem? Pode nos ajudar? Fale com um de nossos voluntarios,
toda ajuda & bem-vinda e nés nos responsabilizamos por buscar as
doagoes. #CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

REFRI
Ov suCo

#APOIEESSACORRENTE ¥ N
o
Figura 64: Facecard
@ Projeto Corrente do Bem e
27 Publicado por Flavia Aneris [7] - 10 de dezembro & 11:44 - @

Poder comer sem se preocupar se fez sujeira € uma grande vantagem da
infancia, ndo & mesmo? Mas pra diminuir a bagunca um pouguinho,
precisamos de guardanapos. Vocé tem? Pode nos ajudar? Fale com um de
nossos voluntarios, toda ajuda é bem-vinda e nés nos responsabilizamos
por buscar as doagdes. #CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

GUARDANAPOS

#APOIEESSACORRENTE

g3
\
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Figura 65: Facecard

@ Projeto Corrente do Bem L]
=7 Publicado por Flavia Aneris (7] - 10 de dezembro 3s 11:44 - @

O que seria do cachorro-quente sem ele. O MOLHO, € a estrela do prato,
que une todos os sabores com elegancia e faz com que a gente se
pergunte: Existe jeito melhor de usar tomates? Vocé tem? Pode nos ajudar?
Fale com um de nossos voluntéarios, toda ajuda € bem-vinda e n6s nos
responsabilizamos por buscar as doagtes. #CorrentedoBem
#ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

TOMATINHO
VERMELHO 1)

“APOIEESSACORRENTE i
L
Figura 66: Facecard
(_3 Projeto Corrente do Bem oo
= Publicado por Fiavia Aneris (7] - 10 de dezembro as 11:43 - Q

O togue deixa qualquer prato delicioso mesmo € o amor. Mas um
temperinho gostoso também ajuda. Pro nosso cachorro-quente ficar bem
gostosinho também precisamos de cebolas. Vocé tem pode nos ajudar?
Fale com um de nossos voluntarios, toda ajuda é bem-vinda e nés nos
responsabilizamos por buscar as doagdes. #CorrentedoBem
#ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

.w)%

TEMPERO QUE
FAZ A DIFERENGA

#APOIEESSACORRENTE




Figura 67: Facecard

(__) Projeto Corrente do Bem ol
&/ Publicado por Flavia Aneris (7] - 10 de dezembro as 11:43- Q)

Olhe para essa imagem e me diz: Nao da agua na boca? A salsicha & um
item importantissimo para o cachorro-quente ficar assim, ma-ra-vi-lho-so!
Vocé pode nos ajudar? Fale com um de nossos voluntarios, toda ajuda é
bem-vinda e nés nos responsabilizamos por buscar as doacdes.
#CorrentedoBem #ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

SALSICHA :
PARA CACHORRO-QUENTE %

#APOIEESSACORRENTE

Figura 68: Facecard

' Projeto Corrente do Bem oo
= Publicado por Flavia Aneris 7] - 10 de dezembro s 11:43- Q

Agquela textura macia, que desmancha na boca, huuum.. ficou com
vontade? Para oferecermos o cachorro-gquente, o pao € um item
indispensavel. Vocé tem um mercado ou padaria e que ajudar? Fale com
um de nossos voluntarios, toda ajuda é bem-vinda e nés nos
responsabilizamos por buscar as doagtes. #CorrentedoBem
#ApoieEssaCorrente #Sejaumelo

N

PAO
QUENTINHO

#APOIEESSACORRENTE

105



Figura 69: Facecard

N Projeto Corrente do Bem e
w? Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:41-Q

Vocé vai precisar de uma corda de varal (de plastico), duas garrafas pet,
tesoura e fita adesiva.

Corte as garrafas no meio e junte as duas metades que ficaram com a boca
da garrafa. Cada boca de garrafa vai ficar para um lado. Cole uma na outra
com bastante fita adesiva.

Corte o fio de varal em dois pedacos iguais e passe os dois pedagos juntos
por dentro da garrafa de duas bocas que vocé acabou de fazer. Use o que
sobrou das garrafas e recorte quatro argolas, elas devem ser bem cobertas
com fita adesiva para nao machucar as criancas! Amarre cada argola em
uma das pontas do fio de varal que vocé passou por dentro da garrafa.

Agora é hora de brincar! Cada pessoa segura duas argolas, juntando e
separando as duas para fazer o vai-e-vem correr.

#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

JABRINGOU |\ \
DE VAI-E-VEM? \

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR =
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Figura 70: Facecard

(_) Projeto Corrente do Bem
o Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:41 - Q

Quer enxergar mais longe? Essa é facil!

Ajude seu filho a fazer seu binéculo:

Vocé s0 precisa de 2 rolos vazios de papel higiénico e fita adesiva.

- Cole os dois rolinhos um no outro, lado a lado

- Se quiser use lapis de cor para colorir

- Faga furinhos para passar um barbante e fazer uma alca, assim seu filho
nao perde seu bindculo!

Muitas aventuras o esperam!

#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

" CONSTRUA SEV
PROPRIO BINOCULO

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR
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Figura 71: Facecard

(___) Projeto Corrente do Bem =i
= Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:40- Q

Faga com seu filho!

O telefone & uma brincadeira muito legall Vocé pode ajudar seu filho a fazé-
lo e ele vai se divertir por horas. Vamaos nessal

Vocé vai precisar de:

-Barbante

-Dois potinhos de iogurte ou latinhas vazias

- Tesoura

Faca um pequeno furo no fundo dos potinhos ou latinhas, passe o barbante
por dentro das duas (uma em cada ponta do barbante) e de um né em cada
ponta, para que os potinhos nao se soltem dele.

Pronto! Agora é s6 esticar bem o fio, de forma que seu filho segure um pote
em uma ponta e vocé segure na outra. Quanto mais esticado o fio estiver,
melhor seu telefone funciona.

Fale dentro do pote, e para ouvir a resposta coloque o pote sobre o ouvido.
Veja no desenho abaixo como funciona e boa diversao!

#CorrentedoBem #CaorrentedoBemPraBrincar

mo?
QUEM TA FALANDO?

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR
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Figura 72: Facecard

(__) Projeto Corrente do Bem one
= Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:40- Q

Ajude seu filho a fazer:

Vocé vai precisar de uma tesoura, uma caneta e uma caixa velha de
papelao.

Use nosso modelo da foto como molde, risque seu bumerangue na caixa de
papelao e depois recorte. Se quiser, vocé pode fazer uma dobra de até dois
centimetros no canto de baixo esquerdo de cada ponta, para que funcione
melhor. Enfeite seu bumerangue como quiser, vale usar tinta, lapis de cor
ou canetas.

Para brincar, segure uma das pontas e deixe as outras apontando pra
frente, em forma de V. Erga o brago, de forma que o cotovelo figue na altura
do ombro e deixe o punho solto. O trugue esta no pulso: segurar com o
indicador e o polegar e jogar sempre para frente. E importante que o
bumerangue esteja paralelo (ha mesma posigao, lado a lado) ao chao
guando se joga; isso faz com que ele demore para cair. Se vocé jogar certo,
ele volta na sua mao. E s6 treinar!

Vocé e seu filho podem desafiar os amigos. Bom divertimentao!

#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

JA BRINCOU
DE BUMERANGUE?

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR
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Figura 73: Facecard

- Projeto Corrente do Bem e
O‘ Publicado por Flavia Aneris 7] - 10 de dezembro as 11:39 - @

AGERTE AS ARGOLAS

Vocé vai precisar de garrafas plasticas, papel, tesoura, pedrinhas ou areia.
Coloque areia ou pedrinha em algumas garrafas, para que fiquem firmes ao
ch&o. Elas serao o alvo e nao podem sair do lugar.

Pegue as outras garrafas e recorte tiras, que podem ser finas ou largas,
como vocé preferir. Passe fita adesiva ao redor das argolas (tiras) que
recortou, para gue ninguém se corte com o plastico.

Vocé pode pintar as argolas e as garrafas, se quiser. Dai fica mais divertido,
pois tera que acertar a argola de cada cor no alvo da mesma cor.

Esta pronto o brinquedo!

As garrafas com areia ou pedrinha s&o os alvos e as argolas devem ser
atiradas de longe, tentando acertar (encaixar) nos alvos.

Olhe no desenho abaixo como funciona esta brincadeira. E uma 6tima
diversao para seus filhos!

Ganha guem acertar mais.

#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

QUEM Ai E BOM .
DE MIRA?

#CORRENTEDOBEMP RABRINCAR
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Figura 74: Facecard

(_) Projeto Corrente do Bem e

Publicado por Flavia Aneris (7] - 10 de dezembro as 11:39- Q

TUNEL DE OBSTACULOS

Faca com seu filho!

Pegue bastante barbante e uma fita adesiva. No lugar do barbante vocé
também pode usar tiras de papel compridas, se preferir.

Vocé pode fazer esta brincadeira em um corredor de sua casa ou entao
pode marcar um espago com cadeiras, como se fosse um corredor.
Prenda o barbante ou tiras de papel nas paredes do corredor ou nas
cadeiras que voceé colocou, como esta na figura.

Pronto! Agora bringue:

Atravesse sem encostar no barbante. Quem arrebentar ou fizer com que o
fio descole perde a vez.

Ganha gquem atravessar no menor tempo.

#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

QUERO VER UG
ENFRENTAR EST
DESAFIO D

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR
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Figura 75: Facecard

) Projeto Corrente do Bem oo
O‘ Publicado por Flavia Aneris 7] - 10 de dezembro as 11:38 - @

PULAR ELASTICO

Pegue um elastico de uns 5 metros de comprimento. Junte as duas pontas,
atando uma na outra.

Pronto. Agora é s6 brincar!

Duas pessoas ficam em pé, entram dentro do elastico e o seguram com as
pernas. Outra pessoa pula.

Vocés podem inventar os movimentos. Pular pra dentro, pra fora, de um
lacdlo para outro, pisar em cima do elastico com os dois pés, enroscar nas
pernas e pular com o elastico para o outro lado. ..

Comega com o elastico na altura dos tornozelos. Se a pessoa fez tudo certo
e NAo errou passa para cima, antes dos joelhos. Depois passa para 0s
joelhos, depois para as coxas e depois na altura dos quadris.

Quando a pessoa gue esta pulando erra, ela vai segurar o elastico para que
outra pessoa possa pular.

Ganha guem conseguir acertar mais.

#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR




Figura 76: Facecard

) Projeto Corrente do Bem e
> Publicado por Flavia Aneris [?] - 10 de dezembro as 11:38- Q

Pegue uma corda comprida, de uns 5 metros. Em cada ponta da corda uma
pessoa deve segurar e girar. As duas pessoas vao girar a corda para o
mesmo lado, para que outra pessoa possa pular a corda.

Paode-se contar os pulos e vence guem conseguir pular mais vezes.

Ou entao, pode-se cantar uma musiquinha enguanto pula, que é assim:
“Um homem bateu em minha porta e eu abri

Senhoras e senhores ponha a mao no chao

Senhoras e senhores pule de um pé so

Senhoras e Senhores dé uma rodadinha

E va pro olho da rua!”

Se pular com a misica entra gquando a misica comeca e pula fora guando
ela termina. Se errar perde a vez.

As pessoas vao trocando de lugar, assim quem esta girando a corda pode
pular e guem esta pulando pode girar a corda.

Experimente esta brincadeira. Vocés vao se divertir muito!
#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

COMO VOCE
PULA CORDA?

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR
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Figura 77: Facecard

Projeto Corrente do Bem B
Publicado por Flavia Aneris (7 - 10 de dezembro 35 11:37 - @

Desenhe no chao o quadro para brincar de Amarelinha (veja o desenho na
imagem). Vocé pode usar um giz, mas se nao tiver, uma pedra pontuda
também serve para riscar no chao.

Cologue um nimero em cada quadracda: 1, 2, 3... e assim por diante. Bem
na final do quacio vai o CEU, que & o espaco maior que aparece no
desenho.

Pronto. Vamaos brincar agora?

Escolha a ordem cos jogadores, gquem joga primeiro e quem joga depois.

O primeiro pega uma pedra para atirar no quadro desenhado. Se preferirem,
cada um pode escolher sua pedra.

Deve comegar no nimero 1. Depois de jogar a pedra no quadrado nimero 1
ele vai pular nos quadrados, deixando fora 0 quadrado que tem a pedra.
Quando tiver dois quadrados, um ao lado do outro, deve pular com 0s dois
pés, ou seja, um pé em cada quadrado. Quando tiver s6 um quadrado, pula
com um pé s6. Vai até o final, onde diz GEU, faz a volta e vem pulando
devolta nos mesmos quadrados. Na volta, deve parar antes de chegar no
quadrado onde esta a pedra, para pega-la, e entao seguir pulando até sair
fora do outro lado, onde comegou a pular.

Enquanto nao errar no atirar a pedra e nem hos pulos, a pessoa segue
jogando. Joga a pedra no 1, depois no 2, depois no 3 e assim por diante.
Tem que acertar a pedra no quadrado cerio. Se ela correr para fora ou para
outro quadrado o jogador perde a vez.

Na&ao pode pisar em cima da linha, somente dentro dos quadrados.

Também nao pode se apoiar no chao com a outra mao quando for ajuntar a
pedra.

Se perder o equilibrio e tiver que colocar o outro pé ou a mao no chao,
perde a vez também.

Quando errar passa a vez para o proxima.

Ganha quem conseguir ir mais longe sem errar.

#CorrentecoBem #CorrentedoBemPraBrincar
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Figura 78: Facecard

o) Projeto Corrente do Bem ae®
w? Publicado por Flavia Aneris |7] - 10 de dezembro as 11:37 - Q

Vocé vai precisar de: duas latas, dois metros de barbante, um prego e um
martelo.

Para fazer o brinquedo vocé deve furar cada lata dos dois lados, mais na
parte de baixo da lata. Para isto, use o prego e o martelo. Cologue o prego
contra a lata e bata com o martelo até furar. Depois vocé passa o barbante
pelos dois furos que fez, assim ele vai entrar do lado de fora, passar por
dentro da lata e sair do outro lado, para fora da lata. Esse barbante deve ser
comprido para gue vocé amarre as duas pontas uma na outra e seu filho
possa pisar em cima da lata e segurar o barbante esticado, ficando em pé.

Faca isso com as duas latas e pronto: Seu filho ja pode brincar. E s6 subir
com um pé em cada lata e segurar um barbante com cada mao. Assim ele
vai caminhando com as latinhas embaixo dos pés. Cada vez que levantar o
pé, a mao vai ajudar, puxando o barbante para que a latinha também
levante do chac e acompanhe o pé.

Bora fazer e boa diversao!
#CorrentedoBem #CorrentedoBemPraBrincar

VENHA FAZER UM
PE-DE-LATA

#CORRENTEDOBEMPRABRINCAR
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4. DIA DE ACAO

A partir da experiéncia do grupo com o Projeto, que dava seus primeiros passos para se
consolidar como parte da Comunidade Passofundense, ficou clara a dificuldade de
comprometimento dos voluntarios. Apesar de nunca faltar em nimero, poucos se mantém e se
envolvem verdadeiramente, fazendo com que sua presenca sazonal nos eventos se torne uma
incognita sobre com quantos voluntarios o Projeto pode realmente contar. Além disso, ao longo
das reunides com o grupo do Projeto Experimental, alguns detalhes do projeto “Corrente do
Bem” foram definidos de forma mais clara e assertiva, ao serem apresentadas possibilidades e
dados que demonstram as oportunidades e falhas do mesmo até aqui, sendo necessario que estas

novas diretrizes sejam repassadas para o grupo como um todo.
4.1 Objetivo

O objetivo do Dia de Ac¢éo € apresentar o Projeto para quem faz parte dele, uma vez que
0 grupo percebeu a dificuldade em manter os voluntarios e a falta de compreensdo dos mesmos
sobre a atuagdo do “Corrente do Bem” nas comunidades. Surgiu a ideia de integrar os
voluntarios entre si, com o intuito de que se sintam mais confortaveis para atuar de forma
continua e ativa no Projeto. Também, as constru¢des que foram feitas pelo projeto “Corrente
do Bem”, em parceria com o grupo de Projeto Experimental, sobre como atuar de forma mais
permanente nas comunidades, apesar das dificuldades de acesso e recursos, devem ser
repassadas de forma clara para 0s voluntarios que até o0 momento estdo envolvidos, em grande

parte, apenas com os dias em que 0s eventos sdo promovidos pelo proprio Corrente do Bem.
4.2 Atividade

A atividade se consistiu em um almoco para os voluntarios na casa do Michel,
idealizador do projeto, em um domingo que comegou frio e chuvoso mas terminou ensolarado
e divertido. Os novos rumos do Projeto foram apresentados (inclusdo no calendéario escolar,
definicdo do periodo no qual as acdes serdo realizadas, como serdo feitos apoios a outras acées
da comunidade), e em seguida uma dindmica de grupo simples, em forma de gincana, teve o
intuito de criar nos voluntarios um senso de unido e de equipe, além de reapresenta-los a
atividades simples, que podem ser incorporadas nos eventos com baixo custo e garantindo a
interacdo de adultos e criangas em uma mesma atividade. Os dez voluntarios presentes foram

divididos em duas equipes de forma aleatoria, a gincana contou com atividades como corrida
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do ovo na colher, corrida de pés de lata, danca da cadeira, pular elastico, fure o baldo, encha
garrafa com copinhos perfurados, corrida de trés pernas. No fim as duas equipes terminaram
empatadas e compreenderam que para se sair bem na gincana era necessario a unidao com
equipe, assim como para que o projeto acorra de forma a ser um sucesso € necessario que eles
se integrem como grupo. Além disso ficaram sugestdes de atividades que podem ser inseridas
com facilidade em outros eventos realizados na comunidade, sem a presenca do Projeto. Isto
facilitou a visualizagdo das opgdes que existem para lazer alternativo. As figuras abaixo

apresentam alguns momentos da acgéo.
4.3 Recursos humanos e materiais

O valor do almocgo foi custeado em forma de rateio entre os participantes, com o custo
de R$15,00 por pessoa. As atividades foram realizadas pelas proprias participantes do Projeto
Experimental e os materiais utilizados foram arrecadados, em parte, de forma gratuita. O

restante dos materiais foi comprado em papelaria pelo grupo do Projeto Experimental.

4.4 Orgamento
Latas Usadas Gratuito
Barbante 2 reais
Garrafa Pet Gratuito
Ovos 5 reais
Baldes 3 reais
Vendas de Pano Gratuito
Copinhos de Café Gratuito
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4.5 Avaliacéo e resultados

Os desafios do dia de acdo comecaram ao tentar achar um momento em que oS
voluntarios estivessem disponiveis e dispostos a participar, causando adiamentos e
cancelamentos por diversas vezes. A partir disso ficou ainda mais claro para a organizacao do
Corrente do Bem a necessidade que o grupo do Projeto Experimental buscava encarar com esta
acdo, a dificuldade de fidelizar e consolidar os voluntérios no grupo, mostrando a eles a real
importancia de cada um deles para que o que o Corrente do Bem realmente aconteca. Visto que
nas reunides do grupo comparecem entre trés e cinco voluntarios, mas no momento da a¢édo
pode-se contar que cerca de 35 pessoas. Por fim, ao ser agendada em um domingo a presenca
foi um pouco mais significativa, contando com dez dos voluntarios mais ativos. A interacao
entre os voluntarios facilitou a livre troca de ideias entre eles, deixando alguns mais
confortaveis para se manifestarem com opinides e talentos que possam contribuir para o
trabalho do Corrente do Bem, durante as atividades da gincana os voluntarios ja discutiam sobre
como aplicar elas aos eventos com as criangas, possibilitando a interacdo de pais em algumas
delas e a maneira de torna-las mais simples ou mais complexas de acordo com a idade das
criancas a participarem. Desta forma o dia de acdo cumpriu com seu objetivo de integrar os
voluntérios, que desejam tornar um héabito encontros como este e também abriu portas para
novas atividades a serem incorporadas pelo Corrente do Bem ja na sua proxima acao. A seguir

nas figuras 78, 79, 80 e 81, alguns registros fotograficos do dia da acéo.

Figura 79: Dia da acéo

Figura 80: Dia da acédo
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Figura 81: Dia da acéo
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5. RELATORIO DO PROJETO EXPERIMENTAL

Os desafios de se estar encarando uma novidade, mesmo quando esta € baseada em
conhecimentos preexistentes, ndo devem jamais ser subestimados, uma vez que um grupo
desconhecido, com pouca sincronia, apresenta diversas dificuldades, e ao sair do ambiente
estritamente académico para ir de encontro aos desafios reais, esta falta de sincronia passa a
ser, de certa forma, empecilho para avangar. Enquanto certas habilidades sdo compartilhadas
por todos no grupo, outras estdo ausentes, dificultando os processos que devem ser realizados.

A nova geragdo de jovens tem se preocupado cada vez mais em atuar em prol do
préximo, envolvendo-se em projetos sociais distintos, que promovam o bem-estar, mas em
meio as boas intencdes ainda se encontram as dificuldades decorrentes da falta de experiéncia
e maturidade, que precisam ser lapidadas ao longo do caminho.

Uma vez que se escolhe, a partir da afinidade do grupo com a acdo, o trabalho a ser
desenvolvido, esbarra-se em um projeto novo, que comeca a encontrar sua forma a cada novo
dia, deixando espacos a serem preenchidos ao longo do caminho e oportunidades a serem
desenvolvidas de forma conjunta.

Mas, a realizagdo de proporcionar novo félego a um projeto tdo bonito, que nos lembra
a importancia das pequenas coisas e nos faz dar valor as coisas antes insignificantes aos nossos
olhos, vale todos os questionamentos feitos até aqui. O sorriso estampado no rosto de criangas
desconhecidas ao receberem um pouco de nossa atencao, ao assistirem uma manobra no skate,
escolherem o desenho que terdo estampado em seu rosto, ou poderem comer um simples
cachorro-quente, € um sentimento que jamais vamos esquecer.

Tudo isso nos faz desejar com afinco que a produgéo deste Projeto Experimental traga
frutos concretos, e ajude o “Corrente do Bem” a crescer e se consolidar, contando com o0 nosso
apoio durante seu futuro préximo, pois mais do que um trabalho académico, o envolvimento
social se tornou uma experiéncia de vida, que impacta cada integrante de maneira Unica e

particular.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao fim deste trabalho fica evidente que mesmo um projeto aparentemente simples e sem
fins lucrativos, criado por amigos, se beneficia de forma significativa de um olhar
mercadoldgico, para tracar com clareza suas proprias metas, mostrando que, mais do que
produzir pecas gréaficas e planejamento de comunicacdo, o planejamento da organizagdo pode
ser significativamente afetado por estudo aprofundado de seus desejos de expansao.

Para definir os rumos que a comunicacao do Projeto Corrente do Bem tomaria a seguir,
este Projeto Experimental, primeiramente, se juntou com a Coordenacdo do mesmo, para
organizar os rumos da propria organizacdo, que comegou despretensiosamente e sem objetivos
claros, mas decidiu de forma dindmica seus objetivos a longo prazo, aceitando sugestdes que
partiram do diagnostico feito pelos participantes do Projeto Experimental.

O conceito de belo e as leituras feitas em cada situacdo da vida perpassam sempre pelas
experiéncias que formam cada individuo, assim o que pode nos pareceres desagradaveis ou
simples demais, é para 0 outro a sua maior referéncia estética, por partir da sua experiéncia de
mundo. Jamais podemos subestimar a importancia de uma representacao fiel do individuo e da
pluralidade racial e social, no que diz respeito a identificacdo do ser humano como parte do
mundo que o cerca, principalmente quando se trata de criangas, e a publicidade tem um grande
espaco a ser aberto para tal.

Uma vez que a Campanha criada por este Projeto sera veiculada apenas no proximo ano,
ndo é possivel mensurar sua efetividade, mas é possivel perceber a importancia social de agdes
como o “Corrente do Bem”; o qudo distantes nos tornamos de realidades distintas a nossa,
mesmo quando estas estdo geograficamente préximas, e a grande possibilidade de meios
simples que podem ser buscados para se alcancar com eficacia as pessoas de comunidades, no
que diz respeito a comunicar, confirmando que a criatividade em encontrar caminhos a serem
percorridos é sempre bem-vinda.

Trabalhar sem verbas para veiculos é um desafio complicado, que constantemente
desmotiva e bloqueia caminhos convencionais, mas nos impulsiona a procurar alternativas e
parcerias que permitam levar o projeto adiante para outras comunidades de Passo Fundo.

Por fim, os caminhos percorridos para concluir este Projeto Experimental em
concomitancia com a monografia individual ndo foram faceis, mas deixam amizades
construidas a partir das dificuldades compartilhadas e abrem caminhos para o futuro e uma
experiéncia de vivéncia na comunidade, onde atitudes simples mudam o dia de alguém. A

Coordenadoria Municipal da Juventude de Passo Fundo abre suas portas para que novos
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estudantes utilizem seus projetos para fins académicos, proporcionando o enriquecimento da

vivéncia académica e o crescimento de projetos desenvolvidos por esta Coordenadoria.
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APENDICE
APENDICE A - Entrevista com Neilon Ramos

Neilon: Eu fui na reunido e me passaram que eles ndo gostam do sopéo, porque, 0 centro pop €
um centro que ajuda os moradores de rua de dia, eles podem ir |4, tem corte de cabelo, podem
tomar banho, trocam de roupa, eles podem ficar o dia inteiro, sé ndo podem dormir, porque de
noite eles sdo encaminhados para os albergues. Entéo, 0 que que mantém essas pessoas na rua,
0 Sopéo é um deles, a galera ndo quer sair da rua porque tem o sopéo, e a maioria € dependente
quimico, no central pop e nos albergues ndao pode ser usado nada disso né, entdo € mais
vantagem para eles continuar na rua, e se drogar, porque que eles vdo se preocupar se tem
alguém que da uma roupa, se de noite tem os guris que ao la dar o sopéo para eles, entdo isso

acomoda eles na rua.
Camila: S&o 100% dos moradores dependentes quimicos ou ndo?
Neilon: Todos daqui de Passo Fundo que eu conheco, pelos relatorios, sdo, sem excecao.

Monique: E ndo necessariamente entra para a rua por ser dependente quimico, € quando tu ta

na rua gque acaba se envolvendo né.

Neilon: E eles adoram essa vida de rua, ndo tem compromisso com nada. E no central pop e
nos albergues tem essas coisas de ai vocé tem que troca de roupa, tem que toma banho. Quando
eu tive a ideia de fazer o sopéo, eu reuni uma turma e contei a ideia, e eu ndo quis lancar de
primeiro ah amos fazer um sopédo, e dai eu me reuni com um pessoal que ja tinha o projeto de
sopdo aqui em passo fundo, e uma delas € o pessoal da Igreja Rosa de Sarom, eles tém um
projeto muito bacana de sopdo. E nessa reunido foi um diretor do central pop, e dai ele que

instruiu a ndo fazer o projeto Sopéo.

Monique: Faz sentido realmente, acho que ndo podemos trabalhar com isso se a gente esta

incentivando a continuar na rua.

Neilon: Dai nessa reunido com o pessoal da Rosa de Sarom, o que que eu pensei em fazer, como
ndo tenho estrutura nenhuma, ndo sei como funciona e eles ja tem esse projeto ha 4 anos, eu
peguei uns do meu pessoal e ele me convidou a ir na igreja e participar uma noite com eles para

ver como que acontecia. E muito perigoso
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Monique: Eu acho gque a gente vai enfrentar uma resisténcia, por exemplo, a ideia do projeto
experimental é que esse possa ser veicula por exemplo na TV, ndo podemos veicular algo que

a Prefeitura é contra.

Talita: E que cresca, de 15 em 15 dias a gente ja tem a intencéo de arrumar voluntarios para que

isso se tornasse fixo.

Neilon: E mais féacil tu fazer um mega evento numa praga do que tentar fazer o sop&o
comunitario, tem que aciona a brigada, tipo estamos indo fazer um sopdo vai ter que ter um
pessoal meio alerta caso aconteca alguma coisa, acontece de tu chegar e a pessoa estar sob 0

efeito da droga, tem um ponte de ponto negativo.

Monique: Vocé poderia explicar sobre o central pop como que funciona, para justificarmos do

porgue ndo utilizar o projeto do sopéo.

Neilon: O central pop, 0 pouco que eu sei € um negdcio que tem u, 6rgdo da Prefeitura, eu ndo
peguei muito contato com eles, a principio quando ele me falou de ndo aprovar o projeto eu
fiquei muito brabo, depois caiu a minha ficha de que ele tinha razdo. Até onde eu sei, eles tém
esse negocio na Morom, onde tem banheiro, tem sala de tv, de jogos, tem atividades, e 0
morador de rua pode ir I4, s6 ndo tem tratamento médico. Funciona até certo horario da noite,

depois eles encaminham para o albergue.
Monique: é necessario algum cadastro ou € s ir 14?

Neilon: Tem um cadastro e se tu chegar 1a sem documentacéo eles fazem toda ela, eles levam
ao local onde faz a documentacdo, se tem algum problema de saude eles encaminham direto a

um Cais, o trabalho deles é muito bom s6 que o pessoal de rua ndo quer ir né.
Talita: E o projeto Corrente do Bem? Esse é para as criangas né?

Neilon: E, esse é o mais legal de todos, no Corrente do Bem a gente pegou um pessoal de
projetos sociais e juntou toda a galera, que nem eu tinha 12 amigos que trabalhavam comigo no
“Amigos do bem”, isso foi por questdo de disponibilidade, ndo tem fins lucrativos ndo pagava
ninguém para ir, as vezes eu ndo conseguia atestado do trabalho para a pessoa ir, entdo foi
diminuindo o niimero de pessoas. Dai a gente juntou esse pessoal e surgiu o projeto “Corrente
do bem”, corrente por causa dos elos, e os elos sao os bairros da cidade, entao a gente quer fazer
em todos os bairros da cidade uma ou duas vezes no més. O primeiro que teve foi no bairro
Bom Jesus, entdo o que basicamente € o projeto corrente do bem, a gente fecha parcerias com

pessoas que querem fazer atividades 14, vai pessoal de varias atividades como skate, teatro,



128

danca, a gente chega no bairro, a gente sempre tem alguém responsavel no bairro que néo é do
projeto mas € amigo e mora no bairro. Entdo no primeiro foi 14 na Bom Jesus, o guri responsavel
do bairro deu uma mao para nés, conversamos com a diretora da escola apresentamos o projeto,
tinha um formuléario e tal, apresentamos todo mundo e ela aceitou fazer, entdo a gente fechou a
data e até a data chegar a gente foi organizando tudo. A gente serviu cachorro-quente para
duzentas e cinquenta pessoas no dia, entdo rola isso, rola atividades, a integragdo com a
comunidade, ndo so as criancas da escola, mas é voltado as criancas da escola, e rola doagéo de

cachorro-quente.
Monique: A ideia é um dia diferente para as criancas, um acompanhamento

Neilon: Isso, o0 que que acontece, eu ndo tenho como abracar as duzentas e cinquenta criangas,
mas tem pessoas dentro do Corrente do bem, das outras ONGs que ficam de olho no dia, tipo
esta rolando uma atividade de skate e tem uma crianca que esta se destacando, e alguém vé isso
dai a gente vai pergunta onde esta os pais ele, onde ele mora, e fica de voltar na casa, e a partir
disso, comeca um projeto com aquela crianca naquela atividade, como ndo tem como fazer com
todo mundo a gente faz assim isolado, de alguém que tenha muita vontade, tipo teve um
piazinho que ficou o evento inteiro agarrado no skate dai ele fio “tio me d4 um skate, tio eu ndo
tenho skate” dai a gente montou um skate pra ele, entregou na casa dele depois, e o Michel que
é o presidente da coordenadoria da juventude e presidente da associacdo dos skatista de Passo
Fundo, ficou responsavel por ele, tipo tem um negocio na Gare, leva ele treinar e tal. Entdo sé

para constar que é um evento, um dia diferente mas continua o projeto, em cima daquilo.

Monique: na verdade o Corrente do Bem, € como se fosse uma associacdo de ONGs e a galera

vai la e “adota”, cada um tem uma responsabilidade e fazem o evento junto para achar os nichos.
Talita: Que ONGs sdo essas?

Neilon: Amigos do bem, o grupo transformar, tem de uma menina que eu ndo me lembro o

nome do grupo dela e a dona Maria Luiza com o Brasil sem frestas.

Talita: E esses eventos que vocés fazem do Corrente do Bem, tipo cachorro-quente, vem a grana

da onde?
Neilon: Tudo arrecadacédo, nada em dinheiro.

Talita? Divulgam o evento e a galera doa tipo 0 pdo?
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Neilon: A gente monta um projeto, em pdf e leva até a pessoa, a gente chega por exemplo, 6
tem um conhecido meu que tem um bar, um negdcio, e ele é um possivel doador de alguma
coisa, entdo a gente chega na pessoa, marca um horario, apresenta o projeto e vé no que que ela
quer ajudar, nesse ultimo evento sobrou muita coisa, teve muita doacéo, e nada em dinheiro, a
gente ndo pega dinheiro por mais que a pessoa queira dar a gente e se ndo tem como passar para

alguém ir comprar, porque é ruim da gente lidar com dinheiro.
Talita: E tem bastante voluntario?
Neilon: Tem, nesse evento da bom jesus foram 22 pessoas.

Monique: Deste projeto, 0 que que vocés precisariam de divulgacdo? Mais voluntarios? Mais
espaco? Mais doagéo?

Neilon: Tudo.
Monique: Mais doagdes seriam necessarias?

Neilon: Eu digo assim, sobra, mas nunca sobra, o que sobrou la a gente doou no dia no bairro,
uma mulher ficou de responsavel e a gente entregou a panela para ela e ela saiu anunciando 14,
ela era bem conhecida, ja foi candidata a vereadora, dai fez fila na casa da mulher, a pessoa ia

com uma bacia para pegar o molho e ela entregava.
Talita: E 0 Amigos do bem?

Neilon: O Amigos do bem é praticamente a mesma coisa que o Corrente do bem, s6 que ele
ndo fica s6 nas escolas, a gente ja fez em asilo, no CAC, entdo € basicamente o Corrente do
Bem s0 que ele vai em outros lugares, atende outras pessoas, s6 que ele td bem parado. Ali no

Corrente do bem, a énfase é o evento, a atividade no dia, decorrente da atividade.
Monique: Tem um foco s6 de bairro é onde vocés conseguem local?

Neilon: Como esta comecando agora, a gente esta indo por contatos, que nem la na vila sou

bem amigo de um guri que mora 14, o Borjao, entdo a gente ja tinha esse contato.

Talita: A gente vai ter que fazer um dia de acdo ou se infiltrar em um evento da ONG, participar

e fazer coisas efetivas.

Neilon: Vai ser o mesmo evento que teve na Bom Jesus, sé que vai ser na Santa Marta, dia 25

de agosto, vai ser o segundo.
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Talita: Esse evento do dia 25 a gente ja podia ir la conhecer, ver como € que &, tirar umas fotos,

para a gente ter uma base do negocio para depois fazermos um.

Neilon: A principio s6 temos a data, ainda temos que falar com a diretora da escola, vai ser na
Socrebe, 14 na Santa Marta, mas vai ser o mesmo conceito, s6 vai mudar o bairro, vai ser a

mesma ideia, 0s mesmos voluntarios.

Monique: Vocés tém alguma marca do projeto?

Neilon: Nés temos a logo.

Monique: Vocés tém tipo uma diretoria, quem s&o as pessoas que participam da reunido?
Neilon: Quem da a frente somos eu e o Michel, no grupo do Whatsapp tem 15 participantes.
Monique: Estes voluntarios eles sdo fixos ou cada um vai num evento?

Neilon: Estes 15 sdo fixos. Mas, no dia do evento foi uns 22 voluntarios.

Monique: O nosso projeto vai ser mais ou menos 0 seguinte, a gente vai pegar e fazer uma
releitura da marca, construir uma identidade continua, criar panfletos, talvez Facebook, fazer
um planejamento, criar as ferramentas para que vocés consigam dar continuidade com este

material.
Talita: Hoje se tu fosse falar da vontade do projeto, o que que seria?
Monique: O que tu achas que é uma necessidade imediata?

Neilon: Deslocamento, tinha que ter seila, uma Van, a divulgacéo do primeiro evento foi legal,

mas uma divulgacdo maior ia ser bacana.
Monique: Uma divulgacdo maior no sentido de chamar a populacdo, voluntario ou doagao?
Neilon: Chamar a populacéo para participar.

Monique: Eu acho que os voluntérios também sdo um caminho que a gente pode explorar. Esses

voluntarios ttm mais ou menos que faixa etaria?

Neilon: S&o da nossa idade, tirando a Dona Maria que é do Brasil sem Frestas, que ela é mais
velha.

Monique: O tipo de voluntario que vocés precisam é qualquer tipo ou uma pessoa que tenha
uma habilidade especifica?
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Neilon: Todo mundo é valido.
Monique: E como é organizado a parte de estrutura do evento?

Neilon: Assim, 0 evento que ja teve era uma escola enorme, entéo € separado, um pessoal vai
para um lado dai a gente separa com uma faixa, tipo aqui vai ser o pedaco do skate, e vai fazendo
assim, cada um tem seu local. Dai tem algumas coisas que a gente tenta colocar todo mundo
prestando atencdo naquilo, tipo o teatro da igreja e o cachorro-quente também, tem um horario
certo.

Monique: A ideia é que o projeto seja mensal?
Neilon: Quinzenal.

Monique: Acho gque é um projeto legal, podemos explorar varias situacdes, fazer uma campanha

com varias facetas.
Camila: As coisas que vocés veiculam, por exemplo na radio, sdo vocés que pagam?

Neilon: Na réadio é tudo de graca também, tem uma parceria com o pessoal da Uirapuru, e 0
Michel tem muito contato que ajuda muito. Tem gastos que sao tirados do bolso, como para

gasolina, nas reunides a gente leva algo tipo salgadinho.
Monique: E isso vocés ndo tém interesse em fazer parceria, tipo ndo ter que gastar com gasolina.

Neilon: E que é muito complicado ter que lidar com dinheiro, tu encontra um monte de pessoa

que quer ajudar, mas eu evito total assim pegar dinheiro.

Monique: O que que vocés acham de ter um Facebook para manter a comunicagéo, dariam

continuidade a isto?
Neilon: As redes sociais s40 uma coisa que ja deveriam ter sido feitas.
Talita: E esse material que vocés tém de relatorio quem que faz para vocés?

Neilon: Eu ou o Michel. Depois que acabou o evento ele foi Ia em casa e a gente foi relatando
foi feito isso, isso e aquilo, o resto da galera vai para ajudar, ndo quer ter um comprometimento

mesmo.

Monique: A intencdo do projeto é passar por todos os bairros e voltar, mas voltar nas mesmas

escolas ou escolas diferentes?

Neilon: Escolas diferentes, nunca na mesma.



132

Monique: N&o é para fidelizar o publico entdo?

Neilon: E que pode ser que volte na mesma escola, mas a partir desse negdcio rola muitos outros
para fazer entende, no dia do evento foi uma galera & que cantava rap e a gente abriu um espago
para eles, e dai pode ser que a gente volte na escola mas ja surgiu com essa galera de fazer um

dia do rap naquele bairro, dai ja € um outro negdécio.

Monique: Entdo a ONG tem como objetivo abrir caminho para projetos?
Neilon: Nao tem na verdade um objetivo.

Talita: E a galera que vai cantar 14 é a que leva som?

Neilon: Nao, a gente leva, a Prefeitura ajuda de mais, s que depende da disponibilidade deles,

tipo vai rolar um evento o material ja ta 1a entdo a gente vai ter que dar um jeito de conseguir
Talita: Quem vai buscar dai é tudo vocés?

Neilon: Sim, n6s, mais o Michel, o resto nem tanto.

APENDICE B - Entrevista com o Corrente do Bem

Julia: A gente escolheu a organizagdo de voceés e a gente vai entrar e participar com Vocés, para
gente entender, ajudar, dar ideias, criar evento e também na parte da comunicacdo do projeto

de vocés que a gente vai tentar ajudar até na divulgacéo e principalmente a midia.

Neilon: A principio temos a Sheila e 0 Code que fazem essa parte, mas ndo vai interferir em

nada.

Michel: Na verdade € até bom para eles, porque estdo sempre com um compromisso né. O Code
para vocés terem uma ideia, a gente precisava da arte ja algum tempo e ele se enrolou um
pouquinho, cansou com o trabalho e a gente precisa disso, até para quando a gente vai captar
algum parceiro, algum apoiador, a ideia é que a gente ja chegue, por exemplo, com um esbo¢o
do cartaz, da atividade, digamos que tenha sé o espaco de realizacdo onde vai a identificacdo
especifica do que ele contribuiu né, que fica em branco apenas para ele imaginar ja como é que

vai ser.

Neilon: Porque d& mais credibilidade.
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Michel: A gente conseguiu fazer o primeiro que teoricamente seria o mais dificil, e através
desse primeiro a gente ndo so fez o projeto mas como apresentamos um relatério depois de tudo

0 que aconteceu e agora tem a porta aberta acredito né.
Neilon: Ai, vocés estdo em cinco né?
Camila: Sim.

Neilon: Dai tem as outras trés gurias que eu conheci a mais, a Monique, a Talita e a Flavia. A
Talita veio falar comigo, ela ja sabia, pois ja ajudou, tu conhece a Talita (Neilon diz para
Michel). E dai ela veio trocar uma ideia comigo, ver se nao tinha problema de trocar uma ideia,
e como semana passada eu estava numa correria eu acabei indo nessa primeira reunido sozinho,
para explicar primeiramente como é que funcionava e a partir disso eu dei uma mao pras gurias,
mas eu queria ter essa reunido que elas participassem junto, elas também precisavam, mais para
mostrar pra vocés até porque o projeto ndo € s6 meu, entdo vai que alguém aponta. Entao € isso
Michel, as meninas tém esse lance e eu de todos 0s projetos que eu tenho eu apresentei o
Corrente do Bem, que é 0 que mais esta em atividade, que a gente t em um fluxo maior com

ele.
Michel: E o atual né?!
Neilon: E o atual.

Julia: A gente vai ter que se envolver bastante, até para sabermos coisas além de apenas a
campanha de fora, que nem tudo o que vocés gastam, além de custos, até documentos, essas

coisas mais restritas.

Michel: Vamos apresentar para elas 0 nosso material, o projeto em si e a prestacao de contas, 0

cartaz, as fotos.
Neilon: Assim, eu mandei aquele PDF 14 pra Talita, ndo sei se ela mandou.
Camila: Ela mandou no grupo.

Neilon: Eu expliquei como é que funciona o nosso projeto, que teve o primeiro evento, eu

mandei aquele PDF pra Talita, eu esqueci de trazer o cartaz.

Michel: Entdo eu vou apresentar aqui rapidamente o projeto para vocés. Assim, a gente
primeiro, tudo nasceu de uma ideia em uma acgdo que a gente participaria com os moradores de

rua, mais em especifico, tu contou isso para as meninas?
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Neilon: Contei do sopao.

Michel: A primeira ideia foi essa, entdo foi dai que surgiu, eu e o Neilon se conhecemos ha
bastante tempo e somos parceiros em acdes ne, tanto ele nas a¢des dele e eu também. Entdo, de
inicio a gente tinha essa ideia de fazer uma distribuicdo de sopa para os moradores de rua
durante a noite, em um ou dois dias especificos do més, so que ai envolve varias questdes e de
primeiro momento a gente trouxe duas pessoas, um que é um membro de um trabalho que ja
existe ha trés anos que é aqui da igreja Rosa de Sarom, projeto chamado resgate, bem bacana,
e um outro rapaz da abordagem de rua o Marcos Guru que é aqui do Central Pop, néo sei se

vocés conhecem?
Camila: O Neilon comentou

Michel: Enfim, depois dessa reunido, a gente repensou essa ideia porque a gente iria iniciar o
projeto de forma meio equivocada, n6s iamos ter varios problemas assim de primeiro momento
e ia ser uma coisa que iria até quem sabe prejudicar um trabalho que t& sendo feito ja ha longos
anos e nos iriamos para uma proposta diferente assim. Enfim, a gente pensou ja que a gente ja
tem esse grupo vamos bolar uma outra ideia entdo, vamos fazer um projeto voltado pra crianca,
que a gente possa atender com uma parceria na area da educacéo e entra ai a questao da escola
né, pela estrutura e que a gente possa envolver a comunidade né e ai surgiu essa corrente que €
0 nome do projeto Corrente do Bem, saiu esse nome em virtude de que cada um aqui em
especifico conhece uma pessoa, tem uma abertura ou um local e também sabe, tem algum
talento especial pra alguma coisa entdo cada um com o seu talento uni as forcas e a gente
consegue oferecer um trabalho bacana para as pessoas que vao ser atendidas, mais em
especifico as criancas, os alunos da escola, e comunidade em geral. Porque que a gente pensou
na crianca? Porque através dela a gente consegue abordar toda a familia. Nesse dia em
especifico, o que foi realizado no dia 23 de junho, a gente pegou por coincidéncia, um dia que
foi distribuicdo de boletins na escola, entdo obviamente que o pai ia com o filho acompanhando
ou um familiar, e nessa oportunidade ele recebia o boletim e ja ia participar da atividade. Para
essa atividade em especifico a gente montou um projeto com apresentacao, basicamente com
proposta né, uma justificativa pra poder apresentar isso pros diretores da escola, empresarios,
as pessoas que iriam nos ajudar, os objetivos especificos da atividade, esse aqui a gente pode
mandar pra vocés. 1sso antes da gente fazer a acdo né, isso sao objetivos que a gente tracou em
grupo para poder alcancar ai depois no relatério a gente também aborda os beneficios. A parte
do desenvolvimento que dai é a tarefa planejada né que foi dia 03 de junho das 14:00 as 17:30.

Nesse projeto ele ndo estava especificado o horario porque o horéario sé foi planejado depois da
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reunido que a gente teve com a escola, porque muitas das vezes, a escola tem outro horéario e a
gente ndo pode chegar especificando um certo horario sem saber como procede 0 espaco né,
por exemplo, a segunda edi¢do do projeto esta prevista para ser na Santa Marta na Socrebe, eu
t0 j& pedindo pela terceira vez uma agenda com eles pra saber essa questdo dos horarios, como
é que &, a gente vai sentar apresentar o projeto. Entdo aqui (no relatério) o planejamento,
desenvolvimento, local, as criangas, a gente fala também a respeito das apresentacdes das
atividades das oficinas, dai aqui a questdo do grupo de trabalho né, a Coordenadoria da
Juventude que representa a Prefeitura através aqui do espaco e dai a gente consegue as parcerias,
as entidades que cada um representa, aqui também um pouquinho sobre o nimero de unidades
que a gente pretendia distribuir de cachorro-quente, e conseguimos até superar esse nimero,
colocamos 500 unidades e no final chegamos a quase 800, no relatério também tem essa
definicdo. O cronograma com abertura e encerramento, aqui VOcés veem que até o encerramento
passou um pouco mas a gente encerrou até antes, o cronograma é fundamental pra gente ter no
projeto pra gente poder se policiar no dia né, ndo ultrapassar ndo deixar que nenhuma outra
atividade ultrapasse, e nés mesmos também temos um doutrina tipo vamos cada um seguir o
horério, digamos, se passou em algum horario alguém ja chama a atencéo, até a gente acrescenta
aqui o cronograma € sujeito ha alteracdo em virtude de orientacdo da dire¢do ou por motivos
maiores, entdo isso ja fica especificado. O publico-alvo que € criangas, jovens, comunidade em
geral, as atividades esportivas e culturais sdo para todos que desejam participar, e aqui seria a

parte do investimento, pra quem a gente ta apresentando o projeto. Qual o seu nome?
Camila: E Camila.

Michel: Camila, digamos que tu é de um loja de bazar, aqui a gente disponibiliza, com o projeto,
eu te apresentando ele ou em grupo, como vocé pode participar como o nosso foco aqui foi a
distribuicdo do cachorro- quente, do material, e a nossa maior dificuldade estava nessa captacéo
do material, a gente tava pedindo apenas os materiais para a confeccao do cachorro-quente, s6
que a gente ndo estipulou, até essa foi uma reunido nossa de organizacdo, nao estipulamos
nenhuma cota minima ou maxima pro patrocinador ou apoiador, também ndo teve essa
diferenciacdo entre patrocinio ou apoio, a gente ndo fez isso, entdo aqui a gente colocou 0s
itens, salsichas, pao, tomate, pacote de suco, copos descartaveis, guardanapos, e aqui isso é
importante enfatizar a observagéo aqui, colocamos que o colaborar doe o material escolhido
conforme a sua disponibilidade sem estipular quantidade, também de preferéncia ndo entregar
o valor em dinheiro e espécie para o projeto, apenas o0 material, caso ocorra alguma doacéo em

dinheiro a organizacdo apresentara ao colaborar nota fiscal do produto adquirido e a
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organizacdo do projeto se encarrega também de buscar os materiais doados pelo colaborador,
sendo que o0 prazo de entrega a gente estipula um prazo sempre antes do dia do evento, aqui
colocamos pro dia 20, trés dias antes do evento, € aqui na questao “ta mas o que que eu ganho?”
aqui entra a publicidade entra a questdo que vocés podem nos ajudar e vao ajudar bastante, que
¢ essa questdo, intervencdo em pontos estratégicos, de ampla divulgacdo da comunidade, a

gente faz um divulgacéo no espaco.

Julia: A gente pode através de cada um desses itens projetar uma divulgacao diferente pra cada

um deles.

Michel: Isso. Entdo aqui entra dai escolas, cais, entidades isso no bairro, cartazes impressos, a
gente imprime até poucos cartazes na verdade ganhamos né e fizemos uma distribuicdo e
colamos eles em bares, locais do bairro mesmo convidando a galera. Divulgagdo nas
plataformas da prefeitura que s&o as redes sociais, depois no relatorio vocés vao poder ver isso
também, no jornal a imprensa local, isso também é importante assim, a logomarca do
empresario, a loja da tua Entidade ta ali, e aqui a organizacdo ne o pessoal que mais tocou o
projeto que foi n6s aqui, sé ndo ta a Natalia e o Borjao, porque estdo trabalhando. Vale também
salientar que a gente tem sempre uma pessoa ancora do bairro, a gente precisa dessa pessoa que
€ 0 nosso contato no bairro, por exemplo, na Santa Marta agora vai ser o Joelson e ele conhece
todo o pessoal 14 entdo a gente precisa ter essa pessoa esse contato para que ele vai nos abrir

varias portas dentro do bairro.

Karen: E também no dia que a gente tava la na Bom Jesus, o Borjao que é quem mora la também
foi bem importante, porque como foi a nossa primeira acdo do projeto algumas coisas a gente
ndo estipulou na reunido e deixou pra ver na hora ne, entdo na escola ndo pode ter faca com
ponta e tava muito dificil da gente abrir os cachorros-quentes tinha pouca faca de serra dai ele
tinha que pegar na casa dele, por exemplo, a gente planejou pra entrega do cachorro-quente,
mas a gente esqueceu que a escola ndo disponibilizava papel higiénico para as pessoas que iam
utilizar o banheiro, entdo a gente pediu pro Borjdo pegar na casa dele, entdo, por exemplo, se a
gente ta num bairro que € distante pra nos do centro, do mercado ou alguma coisa assim tendo

alguém no bairro fica bem mais facil, depois a gente acerta com ele.

Michel: O papel dessa pessoa é importantissimo, assim porque ele serve como um ponto de

apoio fora do ambiente onde vai ser feito o evento.

Neilon: Ele abre caminhos de onde a gente precisa ir e fora que a casa da pessoa serve como

um QG pra nos.
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Karen: E um QG a gente deixa as coisas la antes do evento acontecer, porque fica mais perto.

Michel: E bem bacana, nos ajudou muito, e também sempre depende muito da questio da
direcdo do espa¢o aonde a gente vai utilizar ne. Nesse caso a diretora no inicio ela estava um
pouco mais chata mais exigente com relacdo a algumas coisas, principalmente com a questéo
do horario, a gente tinha mais atividades planejadas pro dia a gente teve que limitar algumas
atividades pra nds ndo passar do horario, por exemplo, ela falou “até as cinco horas eu quero a
chave da escola” a gente fez correndo tudo pra poder entregar a chave pra ela no horario e deu

certo. Entdo agora, com o projeto apresentado eu vou mostrar para VOCEs...

Neilon: Deixa s6 eu botar um ponto, pelo que eu tava lendo ali no teu papel tem bastante coisa

para responder.

Jalia: E, na primeira parte ja esta quase que feita e isso que foi falado hoje a gente consegue
acrescentar mais, € um briefing que a gente fala sobre a ONG, o que gue ela organiza e tal as
informagdes do projeto, para termos uma nocdo, conhecer a ONG para dar inicio ao

planejamento.
Michel: A diferenca nossa é que ndo € uma Ong, € um grupo de amigos.

Julia: A segunda parte, através de tudo isso que vocés nos falaram, vamos interpretar e fazer a
proxima etapa, essa ultima seria mais a parte de organizacdo do projeto, fazer um objetivo de
comunicacgdo, entra mais essa parte da comunicacao, a gente também gostaria de saber o que
vocés gostariam de ter na parte da comunicacdo, ideias que talvez vocés ndo conseguiram

executar mas com a nossa ajuda consigam.

Michel: Uma das coisas que me vem de momento agora é um video, nos tivemos a parte de
cobertura que foi perfeita, s6 faltou um video de divulgacdo que a gente tentou até captar,
parceiros, mas ndo conseguimos. A gente com a prestacdo de contas, o relatério pronto, com o
projeto em méaos e com as fotos, a gente ja tem muita coisa para captar parceiros, mas o video
seria muito bom, porque dai a gente ndo precisa nem falar né, as imagens falam por si s6. SO
explicando a questdo da “ong”, o projeto foi idealizado por um grupo de amigos jovens
estudantes membros de igreja, entidades sociais e conta com o apoio da secretaria municipal da
juventude. A questdo da Prefeitura em si fica representada pela coordenadoria, porque as vezes
pode precisar de uma liberacdo de rua, a prépria coordenadoria, 0 espago em si, ele nos abre

portas, ela da mais uma credibilidade e também é uma ferramenta que a gente pode conseguir
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som, por exemplo, medalhas se a gente for fazer uma competicdo. Vou mostrar para VOCés as

fotos aqui da acéo, da Scheila Veroski.
Neilon: Eu acho que ela cursou publicidade ha um bom tempo atras.

Michel: Tem o Pedro nosso parceiro, o Code €é grafiteiro, o Pedro tava aqui no dia... E mais
uma intervencdo que a escola recebe né sem custo nenhuma para a escola, isso € importante
ressaltar, a escola ndo tem custo algum com o projeto, a ndo ser luz que vai consumir, agua. No
dia aparece mais pessoas que vao nos ajudar né. Tem o grupo de danca, essa aqui é a Candice
ela é da igreja, o grupo da igreja para as acdes, eles foram fantasiados, foi fundamental a
participacao deles porgue eles ja tém experiéncia com trabalhos com criancas, teatro e tal tudo
foi com eles. O pessoal que vai cantar 1a no dia, tem um estilo muito variado, hip hop e outros
estilos. A gente abre espaco até se tiver um talento local da escola eles podem participar.
Assim, a Scheila teve um papel fundamental, quem sabe vocés poderiam nos ajudar também
com isso, quem sabe ela tem compromisso no dia né, e também vale salientar que é um trabalho
voluntario ninguém ganha nada. O maximo que eu posso fazer pela coordenadoria, isso eu
também posso fazer para vocés também é um atestado de efetividade que a pessoa esteve no
dia, posso colocar o carimbo da coordenadoria, entdo isso € justificado, isso é uma coisa boa ja
oportunizou muitas pessoas, por exemplo, quando eu precisei vim participar né “ah mas eu

trabalho” nesse caso posso fazer um oficio formal né, falo com o chefe se precisar.

Karen: No dia ali a gente pediu pacotes de suco e recebemos sucos em caixinha, a gente recebeu

refrigerante, tipo recebemos muita coisa.

Michel: Agora vou apresentar o relatério para vocés, entdo, o evento foi realizado no dia 23 de
junho. Esse aqui foi destinado ao apoiador, a gente da uma relembrada na atividade. Entdo aqui
a gente fala dedicada para as criancas na familia Bom Jesus, durante a entrega de boletins
puderam acompanhar atividades culturais, teatro, danca, o teatro pelo grupo APN, o grafite,
apresentacdes musicais, grupo de hip hop, apresentacdes esportivas, boxe, o skate, o taikondd,
0 pessoal do basquete falhou no dia, e ainda a distribuicdo do cachorro-quente com refrigerante
e suco, lanches distribuidos por membros e colaboradores do projeto, aqui a gente fala “sobre
a distribuicdo do cachorro-quente destacamos que s6 foi possivel através da colaboracdo, a
doacdo dos materiais especificos, inicialmente a organizagdo tinha por meta distribuir 500
unidades apenas para as criancas, porém, em virtude do volume das doacdes foi superada a
expectativa, conseguimos distribuir lanches para todos, incluindo pais, professores e pessoas da

comunidade”. Entdo a gente tava de inicio s6 com meta para as criangas, € isso vai ser mantido
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no projeto, a nossa preocupacdo era de faltar no dia dai ficaria meio ruim e queimaria nossa

imagem, mas gracas a Deus sobrou.
Neilon: E a criangada comeu muito.

Mihel: A gente fez até uma doacdo para presidente do bairro, que ela levou para um jovem que

ela limitado né&o podia sair de casa.

Karen: O que sobrou também deixamos com o Borjao, dai ele fez a distribuicdo para o pessoal

que nédo tava no evento.

Neilon: Isso para mim foi uma das coisas mais legais, teve um menino que chegou com uma

panela e “tio! Tio! E verdade que tem cachorro quente?”.

Karen: A gente até cojitou a possibilidade de ir em outro bairro fazer distribuicdo chamar para
que fossem com um recipiente para a gente colocar o molho para eles levarem e os pées, a gente
até entrou em contato com um morador do bairro Valinhos, dai ele falou que era melhor ter
combinado antes porque ele por ser morador teria acesso as pessoas que iriam estar la para ndo
precisarmos chegar de porta em porta né, ele poderia ter organizado e também uma questdo de

seguranca.

Michel: A gente deixou para a escola também, eles foram comendo de merenda durante a
semana. Além da questdo das unidades, a gente colocou também que promovemos um dia de
muita alegria, diversdo, interacdo com a comunidade, que € um dos objetivos do projeto,
também o0 nosso cronograma de atividades previstas com o projeto, dai o intuito que com a
apresentacdo do relatorio € demonstrar transparéncia, manter as portas abertas com nossos
parceiros, adquirindo a credibilidade, visando a renovacao de parcerias para agoes futuras. O
cartaz oficial foi o Code que fez a arte, como a nossa ideia inicial era distribuir uma sopa o
fundo se manteve o fundo do cartaz € uma sopa o Code ndo mudou isso, porgue ele tava na
correria, entdo nisso vocés podem nos ajudar e muito. Tanto no cartaz como assim capa de

Facebook.
Camila: Vocés ndo possuem pagina no Facebook?
Michel: N&o temos.

Julia: A principio, talvez possamos criar uma mais para frente, até a logo, se vocés ndo se

importarem, vamos ter que refazer até porque necessita no projeto.
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Michel: Nao tem problema. Entéo esse foi o cartaz, as principais informacdes, dai os parceiros.
Aqui a divulgacao né, da imprensa, na pagina radio uirapuru que tem uma grande repercussao,
a gente foca nesses veiculos que eles tém uma propor¢do né. E ndo s6 a publicacédo, durante o
programa do Lucas Brasil, ele divulgou também isso antes, tudo de graca né, é uma parceria
um a Prefeitura. Aqui entdo no Facebook da radio, no site da radio também teve, divulgaram o
cartaz também Ia, a gente faz um texto também e manda. Radio Planalto também, tem uma
divulgacao legal, mais o pessoal da igreja assim, teve no Nacional também divulgacéo e no
Diario da Manha. Materiais arrecadados, isso € importante botar no relatério a quantidade, 748

pées, 18 kg de salsicha, molho de tomate 15 unidades, cebola 12 kg, tomate 14kg, e outros né.
Camila: A maioria tudo de mercado?

Michel: A maioria veio de tudo né, dos parceiros, os apoiadores eles deram né, e nds também
damos nossa contribuicao, além da méo de obra. Entdo aqui a confeccdo né, quem fez 1a no dia.

Aqui as fotos do evento que eu ja mostrei para vocés, a pagina do evento.
Camila: E vem gente atras de vocés perguntando se precisam de voluntéarios?
Neilon: Nossa! Vem muita gente.

Karen: A gente tem o grupo no Whatsapp, tem tipo umas 11 pessoas, mas a gente sempre retine
umas 3, 4, s que no dia do evento vai todo mundo, e todo mundo chama um amigo para ir
junto. Na hora sempre tem, até porque é muito trabalho. A gente dava uma fugidinha para ver
as oficinas, mas um saiu e ja tem que ter outro fazendo porque sendo a gente ndo da conta, tem

que ser rapido.

Michel: Entdo, este foi o projeto realizado, o que entra agora de diferente para o proximo, é que
a gente ja tem uma matéria que sobrou, como refri, até tem que usar o quanto antes pra nao sair
do prazo de validade. A gente quer ampliar os parceiros, colocar mais, ja conseguimos 17 a
meta é duplicar. Outra coisa importante € que este projeto esta inserido no cronograma que vai
formar a semana municipal da juventude de Passo Fundo, entdo isso € um item a mais, isso é

lei municipal né para gente poder fazer uma acdo maior né, e captar mais parceiros.

Neilon: Isso também, a gente sempre tenta casar com alguma data, o passado foi a semana do
hip hop. A gente sempre pega um calendario e da uma olhadinha para ver o que que tem mais

ou menos na semana do evento.

Michel: E n6s em passo fundo, até a gente ta com uma lei de 15 a 23 de setembro, € a semana

municipal da juventude, s6 que eu vou até antecipar e durante todos esses dias vdo acontecer
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atividades, que a Coordenadoria ta fazendo né através de parceiros, mais em especifico né a
Corrente do Bem ficou para o dia 22. O que acontece agora? T6 esperando ja faz dias, sendo
rolar essa Ultima reunido com a Socrebe, até a gente vai mudar o local porque eles tdo se
amarrando la de nos receber, eu preciso fazer uma reunido com eles pra gente utilizar a
estrutura, sendo rolar vamos ter que pensar em um outro espaco, mas ali a estrutura deles é
muito boa. Precisamos do ok deles para poder realizar essa acdo, um item a gente ja tem que €
0 parceiro, uma pessoa gue vai nos ajudar ne o morador local a gente ja tem, temos outros
parceiros que vieram fazer parte do grupo, um deles tem lancheria e vai nos ajudar, enfim
através dessa acao a gente ja captou pessoas né, até vocés agora ja tdo vindo. E basicamente é

ISSO gurias.

Neilon: A gente coloca vocés no grupo do Whatsapp.

Michel: Temos um grupo ali, a gente fala somente questdes do projeto.
Camila: E uma outra pergunta, vocés tém algum concorrente?

Michel: Acredito que ndo, porque a metodologia do trabalho é outra né, é uma corrente do bem,
ndo € a gente disputar algo e nem a promocao pessoal. A gente quer mesmo € deixar uma
semente nas pessoas da comunidade para que elas sdo precursoras e realizadoras da proxima
acao, que néo precisem do grupo, entendeu. Ndo temos concorrente, mas temos essa missao de

deixar esse legado para que eles deem continuidade.

Karen: E um trabalho social que a gente quer fazer a diferenca na vida das pessoas, contribuir
com 0 que a gente pode ajudar, com o que pode fazer de melhor e se tiver algum outro grupo
com uma boa ideia e um projeto massa a gente quer que a pessoa faca e se a gente puder ajudar
a gente vai ajudar, porque a gente quer fazer o bem para os outros ¢ ndo “ah o meu grupo é o

melhor né”.

Neilon: Eu acho até que nesse meio ndo existe este tipo de coisa, vamos botar um exemplo, a
Ledo XIII faz esse trabalho ha muito tempo e a gente chegou 1 apresentamos o trabalho para
eles e eles foram totalmente abertos. Acredito que nesse meio de ONG, projeto social ndo exista

concorréncia.

Julia: Quem sabe uma outra ONG que faca um projeto parecido, mas ndo que va atrapalhar ou

competir, possa ser considerado um concorrente.

Karen: Eu acho que poderia ser colocado que ndo ha concorréncia, mas se ha outro grupo

fazendo atividade no mesmo dia ou parecida é bom porque é para somar.



142

Michel: Um objetivo que vocés podem se quiserem colocar é transformar o Corrente do Bem
em uma Entidade Social, e com isso poder captar recursos para realizar o projeto. Assim, muitas
vezes, a gente encontra de dificuldade que a gente vai captar um parceiro e o cara por exemplo,
se a gente pega uma loja de calgados, por exemplo a Pittol e Feira de cal¢ados, que teoricamente
eles sdo concorrentes, entdo muitas vezes o cara pede exclusividade para participar da acgéo,
nesta em especifico ndo teve isso, mas em outras que eu faco tem. Entdo a nossa concorréncia
ela ndo é direta, mas por parte dos parceiros existe. Entdo € isso, nos disponibilizamos a ajudar

vocés no que for preciso.

APENDICE C - Entrevista em profundidade com especialista

1) Qual a importancia de projetos sociais voluntarios como o “Corrente do Bem”?
Acredito que projetos como este sdo fundamentais para que haja, em primeiro momento,
de um incentivo aos jovens voluntarios a participarem de a¢des sociais, conhecendo a realidade
de sua propria cidade. A acdo ndo precisa ser grandiosa, mas precisa de pessoas que tenham
boa vontade em realiza-las e com o intuito de mostrar, ainda que pequena, uma realidade
diferente para cada crianca. Na idade da infancia e pré-adolescéncia eles possuem muitos
sonhos, estdo muito receptivos e ter contato com algo que nado faz parte de sua rotina pode fazer
com que eles ganhem um certo impulso para adquirir uma habilidade.

2) Na sua opinido profissional, qual a importancia de projetos voluntarios como
esse?

Creio que sejam de extrema importancia, pois sem pequenas ac¢des, as grandes ndo sao
realizadas, e como h& um estigma social de que ONGs, ou a¢des entre amigos, geralmente ndo
levam a lugar algum, ter pessoas que se empenham para mudar a realidade social ja € um grande
avanco, e creio que sempre vai ser.

3) Em uma escala de 0 a 5, qual o nivel de importancia de a¢Ges como esta? Por
que?

Com certeza 5, pois como disse anteriormente, 0s estigmas sociais ja criados sdo dificeis
de serem desfeitos, mas ndo impossiveis.

4)  Projetos como o “Corrente do Bem”, podem ter influéncia positiva e efetiva na
vida de criancas, infanto-juvenis? Quais sdo essas boas influéncias no ponto de
vista profissional?

Como professora ja a mais de 7 anos, vejo em meus alunos que todas as experiéncias

que eles tém, em algum ponto muda a visdo que eles possuem do mundo. Tenho inclusive
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alguns, que por algum incentivo externo ja melhoraram a leitura, a escrita, 0s modos sociais e
além claro, de saberem que a vida ap6s o muro da escola é imensa.

5)  Que cuidados devem ser tomados em a¢des voluntarias como as prestadas pelo
projeto “Corrente do Bem”?

E sempre bom ter alguém que entenda da realidade das criancas em quest&o, como por
exemplo, entender como funciona o bairro em que elas vivem. De nada adianta chegar, ainda
que por boa intengéo, realizar o dia do projeto e no final do dia elas ndo sentirem nada, que
nada agregou em suas vidas. Sempre que lidamos com a vida do outro, é importante sabermos
ter cuidado. Toda agdo tem uma reacao.

6) Que acdes devem ser adotadas para que o projeto atinja com qualidade o “publico
infanto-juvenil”?

Acredito que se houverem atividades para cada idade, ja é um grande passo. Atividades
diferenciadas também, coisas que ndo facam parte da realidade do publico.

7) Quais conselhos vocé como professor em escola publica recomendaria para as
pessoas voluntarias que nunca tiveram contato com pessoas em vulnerabilidade
social?

Conversar com pessoas que ja fazem trabalhos sociais. Buscar todo o tipo de
conhecimento antes de ir, e se possivel, que os organizadores facam reunibes para explicar
como funciona o processo todo.

8)  Como devemos denominar as pessoas participantes do projeto? (Voluntérios e
participantes).

Acredito que possam ser denominamos como amigos.

9) Quais os “cuidados” devemos adotar em relacdo a comunica¢io com esses
publicos?
N&o os tratar como coitados, mas sempre como criangas que podem ter oportunidades
na vida.
10) E correto usar o termo “Vulnerabilidade Social”? No seu entendimento e
experiéncia profissional, o que ele quer dizer? Por gentileza, justifique.
Talvez ndo em todas as escolas hajam criancas em vulnerabilidade social, mas a
porcentagem é muito alta, entdo sim, seria correto utilizar o termo. No meu entendimento,
vulnerabilidade social sdo pessoas que ndo possuem as mesmas condi¢des basicas, ou minimas,

de ter uma vida digna.
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11) Existe um protocolo a seguir para gerenciar projetos e acdes que visam ajudar ao
proximo?

Acredito que isso va depender de quem gerencia 0 projeto. Pode variar de uma
organizagéo para outra.

12) Como vocé acredita que deve ser a comunicacdo para evolucdo destes projetos
sociais, como o “Corrente do Bem”?

Falar a lingua do publico é essencial. Ter quem sabe, um contato com 0s pais em horarios
especificos, pode ser um 6timo tipo de comunicac¢do, principalmente para que eles participem
também.

13) Na sua opinido, de que forma é possivel consolidar e manter acbes como esta? E
gual a importancia dessa consolidacdo para o publico em Vulnerabilidade Social?
Estando sempre aberto para conversar com a comunidade.

14) Quais vocé considera as maiores necessidades de criancas em “vulnerabilidade
social”?

Ter tempo para ser crianca. Muitas acabam trabalhando de alguma forma, para ajudar
0s pais, seja trabalhando com eles ou em casa cuidando de algum irmdo ou da propria casa. Ter
um momento aonde eles possam simplesmente brincar, correr, fazer uma atividade diferente
faz muita diferenca.

15) Qual o perfil desejado para um voluntario que ira trabalhar diretamente com o
publico infanto-juvenil?

Pessoas que saibam ouvir, ndo tenham problema em botar a méo na massa, que pecam
ajuda quando estiverem em dlvida e principalmente, que saibam que a sua realidade pode nao
ter sido exatamente a mesma daquela crianga, entdo cuidar muito o que fala.

16) Como as familias costumam receber este tipo de atividade? No caso das criancas
que demonstram uma habilidade maior e sdo “apadrinhadas” este tipo de ideia é
bem aceita?

Ha muitos pais que ficam entusiasmados, outros que ficam desconfiados. O importante
é sempre conversar com eles e explicar como funciona o processo do apadrinhamento, quais
serdo os direitos e deverem, digamos assim, das criancas e dos pais. Tudo as claras.

17) Por quais razdes os voluntarios costumam escolher um projeto para apoiar? Quais
0s sentimentos mais comuns em que faz trabalho voluntario com publicos desta
faixa etaria?

Os voluntarios continuam a fazer pelo prazer em ajudar o préximo. Por sentirem que

estdo mudando algo no mundo. Se for o mundo de uma crianca, ja € muito bom.
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18) Existe alguma dificuldade especifica que pode surgir pela idade do publico do
projeto? Qual?
Depende da atividade. Talvez atividades que exijam muito, mas para criangas muito novas

possam ter algum empecilho, mas tudo é questdo de ajuste.

APENDICE D - Entrevista com especialista de assisténcia social

1) Qual a importancia de projetos sociais voluntarios como o “Corrente do Bem”?
Acredito que projetos como este ndo sdo muito efetivos, uma vez que as necessidades
de comunidades vulneraveis sdo muito maiores do que a auséncia de lazer e que um Gnico
momento ndo apresenta chance real de mostrar uma nova realidade para as criangas que
participam. O projeto teria maior relevancia se contasse com assisténcias de salde e assisténcias
bésicas.
2)  Que cuidados devem ser tomados em agdes voluntarias como as prestadas pelo
projeto “Corrente do Bem”?
Na realidade, projetos voluntarios como este visam mais a realizacdo do voluntario do
que o atendimento a quem é assistido de fato por eles. Para ser voluntario é preciso a
compreensdo de que o trabalho voluntéario € mais do que passar um dia em uma comunidade
carente, é preciso saber que esta realidade permanece e que é preciso consisténcia de a¢Ges para

que o voluntariado tenha alguma valia.

3) Quais conselhos vocé como Assistente Social recomendaria para as pessoas
voluntarias que nunca tiveram contato com pessoas em vulnerabilidade social?
Conhecer pessoas que ja fazem trabalhos sociais, se possivel se integrar em projetos

existentes que tenham apoio de profissionais da area. Buscar informacdes sobre a comunidade
em que vai atuar, e sobre o tipo de necessidade enfrentada por tal comunidade. E importante
também que os organizadores do projeto conscientizem os novos voluntarios sobre a realidade
que irdo encontrar e como ira funcionar a acéo.

4) Quais os “cuidados” devemos adotar em relacio a comunicacio com esses
publicos?

Cuidar para que nédo agir de forma superior, utilizar uma comunicacgéo direta e clara,

com palavras simples. Tentar sempre aproximar a comunicagdo de uma comunicagédo coloquial.
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5) E correto usar o termo “Vulnerabilidade Social”? No seu entendimento e
experiéncia profissional, o que ele quer dizer? Por gentileza, justifique.
Sim, quando falamos de vulnerabilidade social falamos em pessoas sem acesso a coisas
bésicas, em condi¢des precarias de moradia.
6)  Como vocé acredita que deve ser a comunicacao para evolugdo destes projetos
sociais, como o “Corrente do Bem”?
Direta. Utilizar o radio ainda € bastante efetivo, os espagos publicos como postos de
salde podem ser utilizados para fixacdo de cartazes, mas hoje mesmo nas comunidades mais

carentes o Facebook é uma ferramenta muito efetiva de comunicag&o.

APENDICE E - Entrevista com moradores de bairros

Entrevistado I:
1) O que vocé acha que falta no seu bairro?
Eu acho que falta muita coisa, mas principalmente seguranca.

2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?

Assistir novelas.
3) O que € lazer para vocé?

Ter tempo livre.
4) Voce utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?

Sim, posso saber sobre os meus amigos.

5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?

Escuto radio e olho o facebook.
6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?

Né&o.
7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentagdes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que vocé
acha da ideia?

Muito boa.

8) Vocé levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Com certeza.

Entrevistado I1:
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1) O que vocé acha que falta no seu bairro?
Seguranga, saneamento
2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?
Descansar.
3) O que ¢ lazer para vocé?
Passar tempo com meus amigos.
4) Vocé utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?
Sim, postar fotos do que eu faco.
5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?
Escuto a radio Uirapuru.
6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?
N&o.
7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentagdes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que vocé
acha da ideia?
Acho muito legal.
8) Voce levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Sim.

Entrevistado I11:

1) O que vocé acha que falta no seu bairro?
Seguranga, pragas, saneamento.

2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?
Conversar com as vizinhas.

3) O que é lazer para vocé?
Ter tempo para descansar.

4) Vocé utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?
Sim, postar fotos dos meus filhos.

5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?
Escuto a radio Uirapuru.

6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?
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N&o.
7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentacoes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que vocé
acha da ideia?

Uma 6tima ideia.
8) Voce levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Sim.

Entrevistado 1V:
1) O que vocé acha que falta no seu bairro?

Seguranca
2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?
Limpar a casa.
3) O que ¢é lazer para vocé?
Passear no Bella.
4) Voce utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?
Sim, conversar com minhas amigas.
5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?
Olho no facebook.
6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?
Nao.
7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentacoes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que vocé
acha da ideia?
Muito boa.
8) Vocé levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Participaria e levaria meu filho.

Entrevistado V:
1) O que vocé acha que falta no seu bairro?

Pracas e coisas diferentes para fazer como tem no Centro.
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2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?
Ir na casa das amigas.
3) O que € lazer para vocé?
Assistir televisao.
4) Vocé utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?
Sim, posso saber das novidades nele.
5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?
Olho no facebook e escuto a radio Uirapuru e a radio Mais Nova.
6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?
Né&o.
7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentacoes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que vocé
acha da ideia?
Teve um evento assim na escola uns meses atrés.
8) Vocé levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Sim, eu levei.

Entrevistado VI:
1) O que vocé acha que falta no seu bairro?
Um lugar para levar as criangas e seguranca.
2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?
Descansar e ver novela.
3) O que é lazer para vocé?
Poder passear com meus filhos.
4) Vocé utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?
Sim, falar meus amigos.
5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?
Escuto rédio no meu trabalho.
6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?
Sim.
7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentacoes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que vocé
acha da ideia?

Muito bom, participei do que aconteceu no meu bairro.



150

8) Vocé levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Sim, eu fui com o meu filho.

Entrevistado VII:

1) O que vocé acha que falta no seu bairro?
Coisas diferentes para fazer.
2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?
Ficar com a minha familia.
3) O que € lazer para vocé?
Assistir televisdo com meu marido.
4) Vocé utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?
Sim, gosto de conversar com meus amigos, de poder falar com quem foi embora.
5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?
No facebook e nos grupos do WhatsApp, minhas amigas manda bastante noticias.
6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?
Né&o.
7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentacoes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que
vocé acha da ideia?

Acho legal, é uma coisa divertida e diferente.

8) Vocé levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Levaria, se minhas vizinhas participassem eu iria também.

Entrevistado VIII:
1) O que vocé acha que falta no seu bairro?

Seguranga e lazer.
2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?

Gosto de ficar com meus filhos, ir visitar minha mée quando da.
3) O que é lazer para vocé?

Poder fazer coisas que a gente ndo faz sempre, tomar um sorvete.
4) Vocé utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?

Uso, olho bastante coisas e me mantenho informado.
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5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?
Acesso o facebook, leio o jornal no trabalho.

6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?

Né&o.

7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentacoes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que
vocé acha da ideia?

Eu acho bem interessante. Parece uma atividade legal para as criangas.
8) Vocé levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Levaria meus filhos, mas ndo sei se participaria.

Entrevistado 1X:

1) O que vocé acha que falta no seu bairro?
Maneiras mais faceis de chegar no centro.
2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?
Assistir televisao, relaxar.
3) O que € lazer para vocé?
Assistir televiséo, relaxar.
4) Vocé utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?

Gosto de acompanhar o que meus amigos fazem de legal.

5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?
Fico sabendo as noticias pela radio ou pelo WhatshApp.

6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?

N&o.

7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentagdes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que
vocé acha da ideia?

Legal, acho que é uma coisa que faz falta aqui no bairro, coisas diferentes para criancas.

Mas depende de onde acontece talvez nao seja seguro.

8) Vocé levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Depende aonde isso acontece, se for em um lugar confidvel levaria.
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Entrevistado X:
1) O que vocé acha que falta no seu bairro?

Falta oportunidade, a gente vé& que no centro tem bastante coisa para fazer e aqui ndo tem

nada.
2) O que vocé gosta de fazer nas horas vagas?

Passar tempo com a minha familia, assistir novela ou ficar no Facebook.
3) O que é lazer pAra vocé?

Conhecer coisas novas, passear.

4) Vocé utiliza o facebook? O que vocé mais gosta nele?

Gosto bastante do facebook, posso falar com varias pessoas e saber 0 que esta
acontecendo com elas ou o que elas estdo fazendo.

5) Como vocé faz para saber as noticias e se manter informado?

Assisto o Jornal da Globo, as vezes leio jornal no trabalho quando tenho tempo.

6) Vocé conhece o Projeto Corrente do Bem?

Né&o.

7) Esse projeto leva um dia diferente para os bairros de Passo Fundo, com apresentagdes
de teatro, cachorro-quente, pintura de rosto e varias brincadeiras diferentes. O que
vocé acha da ideia?

Parece bem legal, meus filhos iam gostar.

8) Vocé levaria o seu filho nessa atividade? VVocé participaria dessa atividade?

Com certeza eu levaria, mas nao sei se ficaria para participar, parece mais voltado para

criangas.

APENDICE F - Entrevista pré-teste

Pai I:

1) O que esta peca esta dizendo? Qual é a primeira coisa que vocé vé?
Ela esta me dizendo que vai ter uma atividade no bairro. As cores, sdo bonitas.
2) O que essa peca quer que voceé faca?

Ela estd me pedindo para levar meu filho nessa atividade.

3)  Vocé faria o que essa peca esta pedindo?

Sim.



4) O gque vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Gostei dessa crianca, ela parece com as criancas aqui do bairro.

Pai ll:

5) O que esta peca esta dizendo? Qual € a primeira coisa que VOcé vé?
Que vai ter alguma coisa na escola. Vejo esse menino sorrindo.

6) O que essa peca quer que voceé faca?

Esta me chamando para participar.

7)  Vocé faria o que essa peca esta pedindo?

Sim, tem pouca coisa aqui no bairro para a gente ir.

8) O que vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Gostei que € colorido e bonito.

Pai I11:

9) O que esta peca esta dizendo? Qual é a primeira coisa que vocé vé?
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Esta fazendo propaganda de uma coisa que vai ter na escola. Essa tinta que parece pingada.

10) O que essa peca quer que voceé faga?

Que eu leve meu filho na escola nesse dia.

11) Vocé faria o que essa peca esté pedindo?

Se € na escola sim, mas acho que ia verificar com a professora se € verdade.
12) O que vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Nada em especial.

Pai IV:
13) O que esta peca esta dizendo? Qual é a primeira coisa que vocé vé?

Gostei desse moleque, parece meu filho. Esta me dizendo que vai ter umas atividades legais

para a criangada na escola.

14) O que essa peca quer que voceé faga?

Que eu leve meu filho na escola nesse dia para participar.
15) Vocé faria o que essa peca esta pedindo?

Sim, acho legal esse tipo de coisa.

16) O que vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Esse menino, é dificil ver foto com criancas que parecem as nossas criangas por aqui.



Crianca I:

1) O que esta peca esta dizendo? Qual é a primeira coisa que vocé vé?
E super colorido, vai ter alguma coisa diferente na escola.

2) O que essa peca quer que voceé faga?

Que eu va para a escola em um sabado.

3)  Vocé faria o que essa peca esta pedindo?

Se for alguma coisa legal e ndo aula no sabado de tarde, sim.

4) O gue vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Que é bem colorida.

Crianca ll:

5) O que esta peca esta dizendo? Qual é a primeira coisa que vocé vé?
Vejo esse menino em preto e branco.

6) O que essa peca quer que voceé faga?

Que eu participe disso que vai acontecer na escola.

7)  Vocé faria o que essa peca esta pedindo?

Sim.

8) O que vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Achei ela divertida.

Crianga IlI:

9) O que esta peca esta dizendo? Qual € a primeira coisa que vocé vé?
Esse monte de cor, esta me dizendo que vai ter uma coisa na escola.

10) O que essa peca quer que voceé faca?

Que eu va participar.

11) Vocé faria o que essa peca estd pedindo?

Se meus amigos fossem eu iria.

12) O que vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Tem bastante azul, € minha cor preferida.

Professor I:
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1) O que esta peca esta dizendo? Qual é a primeira coisa que vocé vé?

Esta informando sobre um evento que vai ser realizado na escola dia 23. O rosto do menino é
0 que mais me chama a atencgéo.

2) O que essa peca quer que voceé faga?

Acho que nédo ¢é para mim, é mais para quem vive no bairro trazer os filhos.

3)  Vocé faria o que essa peca esta pedindo?

Se fosse no meu bairro sim.

4) O gue vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

As cores, eu acho que chama bastante a atencéo.

Professor II:

5) O que esta peca esta dizendo? Qual é a primeira coisa que vVOcé vé?

Informando sobre um evento, vejo 0 menino primeiro.

6) O que essa peca quer que voceé faga?

Que eu leve as criangas para este evento.

7)  Vocé faria o que essa peca esta pedindo?

Faria, acho legal ter essas coisas diferentes no bairro. Diria para meus alunos irem com certeza.
8) O que vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Que essa crianca é mais real, mais parecida com os meus alunos do que os cartazes que a gente

vé geralmente.

Professor I11:

9) O que esta peca estd dizendo? Qual é a primeira coisa que vocé vé?

Essa tinta respingada, esse monte de cor, chamam minha atencdo. Este cartaz me diz que vai
acontecer um evento na escola, no sabado de tarde.

10) O que essa peca quer que voceé faga?

Que eu participe do evento e traga as criangas para participar.

11) Vocé faria o que essa peca esta pedindo?

Eu viria se fosse uma coisa da escola mesmo.

12) O que vocé mais gostou nessa imagem e porqué?

Gostei do contraste entre a foto preto e branco e as cores do cartaz.
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APENDICE F — Relatério de Participacdo no Evento

O Dia amanheceu com garoa, 0 que deixou a todos um tanto nervosos, pois o segundo

evento aconteceria na rua, e nao tinhamos tantos toldos quanto gostariamos.

Mas, comunidade avisada, criancas esperando pelo evento e |4 fomos nos. E sabado 9h
da manha, nos encontramos na praca da cuia, Michel, Talita Camila e Flavia. Carrega carro,
pinturas (caixa com banco, muitos pinceis, guardanapos muitas tintas e brilhos), extenséo de
luz (das de rolo gigante), muitos paes, muitas salsichas, tomates cebolas, mochilas, galdo de

20 litros de agua para fazer suco e por ai vai....

Espera um espera outro, entram no carro fazendo ligacao para 0s outros que estéo
aguardando e 14 vamos n6s. No caminho damos algumas instrucdes a para outros voluntarios.
O Michel? Néo para! Fala no Whats, liga para um, liga para outro, avisa o Joelson ancora do
bairro que estamos indo, fala com pessoal da igreja para confirmar se o coral vai participar
mesmo e assim seguimos até a Santa Marta. Chegando 14, uma rua pequena, um simplério bar
de bairro e uma fachada de uma Xisaria, e uma escada pequena e ingreme na lateral, € por ela

que vamos levar todo material que esta no carro.

E ali mesmo, espaco cedido para producéo dos cachorros quentes. Cadé o Joelson?
ligar pro Joelson, que esta na sogra atras de panelas para que pudéssemos fazer o molho.
Descarregamos o carro, estamos em uma lancheria desativada, descarregamos o carro,
higienizamos as mesas, 0 tempo la fora segue fechando, chega o Joelson e sua esposa,
pedimos facas, suportes para cortar os ingredientes como cebola, tomate, os paes e as muitas
salsichas que foram doadas. Iniciamos os trabalhos, distribui luvas, méscaras e gorros,
compartilham-se as facas, os itens disponiveis para cortar as comidas. Joelson na lida atras de
fogareiro, botijao de géas, para cima e pra baixo. Enquanto isso, Michel esta atras da caixa de
som, dos gazebos, e 0 pessoal amigos do ancora ja deu inicio a montagem dos itens na rua,

cama elastica, toldos, mesas, e etc.

Salsichas cortadas, cebolas prontas para fazer o molho. Ixi fazer o molho? Cadé o
liquidificador? La vai Joelson a procura de um liquidificador, sua esposa auxiliando tudo,
chegou o liquidificador, ela assume a bronca e tritura tudo. Bocas instaladas, gés funcionando,
liga-se o fogo e mdo a obra novamente. Enquanto o molho toma forma, comegamos a cortar

os pées. E quantos pées! Tira do saco, corta, devolve para o saco, amarra 0s pacotes, e vamos
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indo. Ja é passado do meio dia, e 0 0s meninos estdo na montagem da rua com o pessoal da
comunidade. O tempo | fora? Cada vez mais fechado, garoa fina e muito forte, com vento
para tudo que era lado. Pela porta da lanchonete via-se um campo entre o bairro e a cidade, e
com o tempo piorando, 0 campo desaparecia no branco da densa garoa. Apreensivos, porém a

esperanca era que de um minuto para o outro aquilo mudasse.

Agora, podemos sentar, 0s outros voluntarios que ja foram e voltaram, os que estavam
trabalhando chegam, o molho ficou pronto, almogamos cachorro quente, e como ficou bom!
Comegamos entdo a levar para a rua do evento, que é a rua da esquina de cima da lanchonete

onde estamos. Carrega tudo, pées, coisas para as atividades que ainda estdo no carro.

Chegamos na rua, tudo montado, gazebos, mesas, som, cama elastica, uma mesa de
penbolin, freezer com picolés, e muitas pessoas da comunidade nos ofertando ajuda, e

pedindo 0 que mais era necessario para que o0 evento ocorresse.

Organizados, refrigerantes em caixas de isopor, um voluntario traz os gelos, 0s copos
e os sacos de paes sdo organizados em cima de um telhado de caso que ficou atrds da “barraca

de cachorro quente” tudo organizado da melhor forma disponivel.

14h, e o tempo? Por incrivel que pareca, parou a garoa, apenas esta nublado e vamos
l&. MUsica infantil rolando, Talita e Camila sentam ao redor de uma mesa para realizar a
pintura dos rostos das criancas, ja tem muitas criancas na rua. Tudo aconteceu muito ligeiro.
Pessoal do cachorro-gquente a postos, voluntarios na cama elastica, outros na piscina de
bolinha, cAmeras a postos. Michel comega a chamada no microfone, faz a apresentagdo do

projeto, e fala sobre as atividades que vao acontecer.

Na pintura do rosto, uma fila enorme, todos querem virar super-herois. As criangas
ansiosas acabam até empurrando umas as outras, mas tudo sobre controle. Muitas Lady Bugs

saindo, e muitos cabelos pintados. Meninos virando Batman, e muitas maes alegres.

No meio de muitas criancas, algumas sem calgado, algumas entrando na fila do
cachorro-quente para levar para a familia que estad em casa. Todos humildes, e expressando

muita felicidade de estar ali nesse dia animado, diferente de suas realidades.

Camila e Talita nem vem o tempo passar, apenas muitos rostinhos lindos e alegres,
todas criancas muito queridas e obedientes, ficavam bem quietinhas para terem suas
solicitacOes de pintura atendidas. Acontecem apresentacdo de skate, banda de hip hop, e a

galera participante vibrando junto.
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Vé-se todo tipo de familias, muitos irméos levaram seus menores para o evento,
muitas maes, e muitos meninos adolescentes jogam penbolin. Rola danca, e 0os menores fazem

a festa dangando em uma mini pista quadriculada para a danca de rua.

Comeca a distribuicao de doces que foram arrecadados nesta edicdo. Ja sdo 17h, e 0
evento esta encerrando, Michel chama para uma foto com todos, comunidade e voluntéarios,
meninas da pintura ainda com muita fila, para ndo deixarem as criangas sem sua alegria, nem
se preocupam com a foto. Foto tirada, agradecimentos realizados, e a comunidade que ajudou

desde o inicio, ajuda no desmonte de tudo.

Uma voluntéria oferece carona, para que ndo se pegue énibus, pois ja esta
anoitecendo, e pode ser perigoso sair dali de dnibus. O dia foi de muitas emoc¢6es, muitas
expectativas, e o0 sentimento que antes do evento era de incertezas e de aflicdo, pois ndo
faziamos ideia do que nos esperava, agora tornava-se de satisfacdo. O corpo cansado de
muitas atividades intensas, mas o coracao, pura alegria, de ver a felicidade no rosto das
criancas, e toda interacdo com a comunidade, com coisas tdo simples como musica, atencéo,

uma pintura de rosto, e um simples cachorro quente. Com certeza uma experiéncia Unica.



