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RESUMGO: A pesquisa a seguir reconhece a criangca cono umser de direitos, potencialidades e que ocupa
lugar de centralidade no seio faniliar, ganhando, por conseguinte, o poder deinflur nas decisdes de conpra
da fanilia e tornando-se publico avo da publicidade de bens e servigcos. Desta forma, o preserte estudo
objetivo conpreender as influéncias que a nidia exerce sobre o desenvolvi nento infantil na sociedade
conte nporanea. Para o propésitg realizou-se una pesquisa bi bliografica fundanentada a partir de dferentes
obras e autores pertinentes ao tenma. Propde-se ainda, debater a repercussdo da problemética no anbiente
escolar, ja que este deve proporcionar subsidos e preparar o educando a agir de for ma critica reflexiva e
conscierte na sociedade, para que cortribua com a libertacdo do consumisno enraizado no sistena
econdnico atual.
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Introducéo

O presente artigo apresenta umtena pertinente para a &rea da educacdo, ou sgja,
discore sobre a infancia e sua conpreensdo na sociedade corntenporanea. Para tal,
utilizou-se cono referéncia autores que discute ma sociedade do consuno, cono: Zyg nunt
Baunan, Jean Baudrillard, Benjanin Barber, dertre outros. Areferida temética aprofunda,
sobretudo, as influéncias da nmidia emrelacdo ao desenvolvi nento infantil e nostra-se
oportuno, visto que o periodo da infancia se revela propicio a for nacao de consum dores
empotencial.

Cono destaca Costa (2009, p 77), as criangas ja ingressam na escola "total nente
capturadas pelas nmalhas do consunp”. Nesse contextq aguns questionanentos sdo
oportunos sobre as dferentes responsabilidades dos adultcs, visando um consuno
consciente, inclusive na escda Dante dsso € relevante indagar: conb se caracteriza a
inffancia na sociedade do consunp? Quais influéncias a nidia exerce sobre o
desenval vi nentoinfantil? Cono se datal repercussdo no ambiente escol ar?

Essa pesquisa justifica-se pelo fato do consuno se constituir cono base de nosso
sistema cultural, portarto, preserte no anbiente escolar. Acrianca e adol escente dei xamde
ser uma questdo de irteresse apenas das fanilias e educadores, tarnamse publico alvo da
publicidade de bens e servicos, desta for ma, os apelos mididicos adentram os nuros da

escola através de seus dferentes aores. D acordo com Baudrillard “{...] existe hoje una
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espécie de evi déncia fantéstica do consuno e da abundancia, criada pela multipicacdo dos
objetos, dos servigos, dos bens nateriais” (1995 p.15).

Com base nas questdes propostas, o principal objetivo desta pesquisa €
conpreender as influéncias que a nidia exerce sobre o desenvolv nento infantil na
sociedade contenporanea, adém de caracterizar a sociedade do consumo. Msa ainda
analisar os habitos de consuno na infancia e debater sobre a repercussdo do consunis no
infartil na escola

Esse artigo sera fundanentado atraves da pesquisa hibliografica Nessa
modalidade, Knechtel (2014, p 146) destaca como umestudo estruturado e desenvol vi do
com base em naterial publicado, ou seja, naterial acessivel ao publico em geral, cono:
livros, revistas, materiais eletronicos. Sua finalidade é cdocar o pesquisador em contato
como que fa escrito sobre deter mnada tendética. Desta forma, o artigo estd dvidido em
trés partes apresentadas e mseu desenvol vi nent o: “Asociedade do consumo™, “(G habitos

de consuno viabilizados pela mdia”; e “Arepercussdao do consums no infantil na escola”.

1 Asociedade do consumo

Oter no “sociedade do consuno” temsido wilizado para representar umfend neno
social emdecorréncia do siste ma capitalista que se intensificou ao longo dos sécul os, tendo
0 consumo cono ei Xo organi zador da sociedade. Para Bauman (2008), o ato de consunr €

intrinseco na hunani dade, cono destaca,

Se reduzido a forna arquetipica do cido netabdico de ingestdo dgestdo e
excrecdo, 0 consunmp é uma condicdo e umaspectg per nanente e irre nmovi vel,
semli mites tenporais ou histéricos; umelenento inseparavel da sobrevivéncia
biddgica que nés humanos conpartilhanbs comtodos os outros organis nmos
vivos. Msto dessa naneira o fendrmeno do consunp tem raizes tdo antigas
quanto os seres Vivos - e comtoda certeza é parte per nanente eirtegral de todas
as fornmas de vida conhecidas a partir de narraivas histéricas e relatos
et nogr &fi cos (p 37).

De acordo como autor, as atividades de consunmo ou correlatas a ela, oferecerama
“matéria-pri ma”, a partir da qual se nol darama variedade de for mas de vida e padrOes de
relacOes iner-hunanas. O auor ainda realiza uma dstingdo erntre 0 consund e O

consums no caracterizando anbos. [Dessa for ma 0 consums no pode ser considerado um

tipo de,



[...] aranjo social resutarte da recidagem de vontades, desejos e anseios
hunanos ratineiros, per manentes e por assi mdizer, “neutros quanto ao reg ne”,
transfor mando-os na principal forca propulsora e operaiva da sociedade, umna
forca que coordena a reproducdo sisténica, irtegracdo e a estratificacdo sociais,
alémda for macdo de individuos hunanos, desenpenhando ao nes no tenpo um
papel inportante nos processos de auto-idertificacdo individual e de grupo,
assim conb na selecdo e execucdo de politicas de vida individuais O
“consumsno” chega quando o consuno assune papel-chave que na sociedade
de produt ores era exercido pelo trabal ho. (p 42).

Reitera ainda que, enquanto o consuno é una caracteristica e uma ocupagao dos
seres humanos cono individuos, o consums o é umatributo da sociedade. Assi m o autor
noneia essa passage mde ‘revol ugdo consumsta’.

Segundo Bauman (2008 p 38 apud Colin Canpbell, 2004), “quando nossa
capacidade de ‘querer’, ‘desgar’, ‘ansiar por’ e particuar nente de experi nentar tais
enogOes repetidas vezes de fato passou a sustentar a economa”. Logo, o consuno que
antes era una forma de aquisicdo de bens para a sobrevivéncia para dar conta do
desenvol vi nento hunmano, transfor nou-se em una cultua, e os consumdores nesse
cenario contenporaneo, estiveramcada vez nais preocupados emadquirir o que a nidia
ditava através de seus signos, do que satisfazer uma necessidade real.

Neste sertido Baudrillard (1995) salieta a importancia da conpreensdo do
significado que a nercadoria pode ter para o individuo da sociedade aual, j& que ndo
adquiri mos caisas, mas sim signos. A nercadoria se une ao signo e aravés dessas
associacles, i maginarias e sinbdlicas, ela se torna mais araente. Por essa razdo ©s
individuos preocupamse nais como significado que deter mnado produto venha ater, do
que coma sua funcionalidade ou uilidade. Isso porque a aquisicdo acaba se constitu ndo
em noral, enquanto sistema de valores, e ainda, umsistena de conunicacdo, confor ne
explica o autor, ‘T...] compde todo um sistena de valores, comtudo o que este ter no
I nplica enquant o funcdo de irtegracéo do grupo e de contrde social. ” (1995 p 81). Sousa

Junior (2009, apud Ganclin, 1999) explica que,

O signo é caracterizado pelo conjunto de inplicacBes si nbdlicas que vém
associadas a umdeter ninado objeto e é atribui do socia nente [...] Econsidera o
consuno cono una das d nensbes do processo comnunicacional, relaci onando- os
com préticas e apropriacBes cuturais dos dversos sueitos envolvidos no
sistena. (p 31-32)
Aémdissa cono afir ma Bauman (2008 p 63), oindividuo € levado a necessi dade
de possuir algo pela promessa de satisfacdo, o que acaba sendo nais irtensa do que a
necessi dade efetiva de obter o objeto em questdo. Portantg quando os bens de consuno

sdo adquiridos, a satisfacdo torna-se nmonentanea e logo é substituda por umnovo desejo.



E una busca incansavel e msaciar os novos desejos que constrdi o cid o de renovagio dos
mes nmos. Assi msendo, a sociedade do consunmo se mantem fértil enquanto perdura a

insatisfacao de seus ne mbros.

A sociedade do consunmo tem conp base de suas alegacBes a promessa de
satisfazer os desejos humanos emum grau que nenhuna sociedade do passado
pode alcangar, ou nesno sonhar, mas a pronessa de satisfacdo sé per manece
sedut ora enquanto o desejo cortinua insaisfeitg nais i nportante ainda, quando
o cliente ndo esta “plenanente satisfeito” (BAUMAN 2008, p 63)

Baudrillard (1995) reconhece o consuno conmb eixo organizador das sociedades
contenporaneas. Oautor tanbém afirna que “vivemos o tenpo dos objetos” (p 16), ou
seja, existi mos de acordo comseu rit mo e emconfor mdade coma sua sucessao continua.
Essa é una das caracteristicas que nos difere das civilizacBes arnteriores, em que os objetos
eramduraveis cono descrita na “soci edade dos produr ores 3 .

Na era dos sdidos, a “sociedade dos produtores” comp aponta Baunman (2008),
preocupava-se com a seguranca, na qual se adquiriamanplos vdumnes de bens e estes
eramespacosos, pesados e i moveis indcavamumfuuro segura constante conforto poder
e respeito pessoais, inunes acs fuuros caprichos do destino. Ja na sociedade de
consum dores “emaguda oposigdo as for nas de vida precedentes, associa a felicidade ndo
tanto a satisfacdo de necessidades, [...], mas a um volume e uma intensidade de desejos
senpre crescentes” (p 44). Oautor defende que nossos antecessores viveram em una
sociedade na qual o papel-chave era exercido pelo trabalho e atual mente, o consuno
assune o papel central. Desta maneira observa-se que emaimnbas as sociedades existema
producdo e o consunp de bhens, a dferenca estd no destaque dado ao consunp e sua

significacdo e mcada periodo.

2 O hahitos de consuno viahilizados pela Mdia

No contexto da sociedade contenporanea, é fundanental o ertend nento sobre os
habitos de consunp da crianca e as esferas que cortribuem para a for nagdo deste
consumdor em potencial, tendo em vista que esses individuos sdo um segnento de

interesse crescente de produt 0s e serviGos.

3 Para aprofundar o conceito de sociedade dos produtores, ler Vi da para consuno: atransformacao das
pessoas e m nercadoria do autor Zygrunt Baunan (2008)



Desta for ma, este topico esta subdividido em dois itens pertinentes para tratar do
tema: “Ainfancia e ainteragdo social”, no qual serdo expostas al gunas concepgdes acerca
da infancia e seu desenvol i nento no anbiente social; “A for macdo do consumdor ¢ a
publicidade infantil”, abordando as relagdes que se estabel ece me infl uenciam na for macédo

de novos conpradores e ainfluéncia que a publicidade infantil exerce sobre os nes nos.

2 1 Airfanciae ainteragéo socid

As transfor macdes se sucederam em diversos eixos que regem nossa sociedade,
inclusive sobre os conheci mentos e conpreensdo acerca da infancia Segundo Ariés
(1986, p10), no Periodo Mdieval, ndo havia a dvisdo etéria ou geracional ertre as
pessoas, 0 Unico nomento emque a crianca recebia atencdo diferenciada, e que de fato
existia esse cuidado, era enquanto bebé e que necessitava dos cuidados materncs. Apos
esse periodo “fragl” a crianga iniciava a partilha do anbiente adulto e trabalho A
socializagdo e a aprendizagem da crianca ndo eram asseguradas e nem contrdadas pela
fanmlia ela aprendia gudando o adulto a fazer. Logo a infancia nesse periodo era
caracterizada pela inexperiéncia dependéncia e incapacidade de responder as denmandas
sociais nais conpl exas.

Ainda de acordo como autor, “a passage mda crianca pela fanilia e pela sociedade
era mito breve e muito insignificante para que tivesse tenpo ou razdo de forcar a
me moria e tocar a sensibilidade” (1986, p 10). Somente no final do século XMI, a escola

se tornou responsavel pela aprendi zage mdas criancas,

[...] Acrianca fo separada dos adultos e nantida a distancia nunma espécie de
quarentena, antes de ser sdtano mundo. [...]. Gomegou entdo umlongo processo
de enclausuranento das criancas que se estenderia aé nossos dias, e ao qual se
d4 o nome de escolarizagdo (ARRI ES, 1986, p 10)

Emum prisma geral, as concepgdes sobre a infancia foramse nodificando como
passar do tenpo, e ela fa ganhando seu espaco na sociedade, Mvisihilidade nos estudos
tedricos-cientificos em diversos canpos de auacdo de profissionais. N psicd ogia,
sociologiae hidogia por exenplo fez comaque se consalidasse umal har diferenciado em
relacdo as formas de se referir, cudar e educar as criangas, porém ainda ndo sao
concepgOes dobais e lineares. De acordo com Menezes, “|...] este ter no faz referéncia a

umsegmento social, ndo universal e historicanente transfor mavel no que diz respeito acs



saberes e préticas a ele relaci onados, ao passo que criancas senpre existiram enquanto ser
e mdesenvol v nrento” (2016, p 7).

E na infancia que se da oinico da aprendizagem pois nesse periodo da vida se
incdamas descobertas de si nesno, do outro e do rmundo e a partir desse nmonento 0

syeitocomeca a construir sua propria for na de pensar e agir. De acordo com Pil etti,

[...] o ser hunano esta senpre, durante toda a sua vida, sendo constituido,
desenvol vendo-se, num processo e mque transfor ma a natureza por neio de suas
atividades, suas condicOes de vida e por conseguinte criaerecriaasi mesno e
sua espécie, nediado por multipas deter mnacdes. (2014, p 11)

Ainsercdo doind viduo na sociedade é considerada conmp processo de socidizacéo,
ela se da no decorrer de toda a Vida, desde seu nasci mento até o dia de sua norte. Essas
ineracBes sao nediadas geral nente por agentes de socializacdo, conp a fanilia a escola
ou pessoas de convivio (Aves, 2011, p 34 apud Mnteiro & Santos, nd). SAo nas
relacdes, especial mente a de nde e filho que sdo fundadas as futuras conmpeténcias sociais
e enocionais ao longo da vida. Osueito desenvol ve-se eminteracdo com o anbiente e
com os outros que corresponde m as suas necessidades e 0 nes o inserido nesse neio
social e cutura adata inconscientenente, conportanentos e atitudes predomnantes na
co muni dade.

De acordo com Filetti, “a condigdo essencial do honemé que ele ¢ umser social,
politico e histdrico e que constrdi e é construido, cria e é recriado nediado pelas rel agbes
sociais estabelecidas historicanente” (2014 p 35). Neste sertido, o russo Lev
Se monovitch Wgatski (Piletti 2014 apud Wgotski 1896 - 1934) é consi derado o princi pal
represerntante da chamada Psicdogia histérico-cutural, na qual o autor destaca a
contribuicdo da interacdo social, da cutwa e da linguagem no processo de

desenval i nent o da aprendi zage mhistdrica e social do sujeita

O desenval vi nento hunmano te mnas relagdes sociais sua nola propulsora, desde
0 nasci mento e emtoda a sua trgjetdria de evo ucdo aé tornar-se o honmem
cutural. Ao entender mos a aprendizagem conp fonte de desenvol vi nentog,
reforcanos a concepcdo de que a crianga aprende desde que nasce. (PILETTI,
2014, p 39

Val derramas, citando Wallon (2017, p24), diz que na concepcdo do autor, a
crianca é essencial nente enocional e vai se construndo progressivanente cono um ser

sécio-cognitivo, pois as trocas e irteracfes com os outros syeitos desencadeiam seu



desenvol vi nento. Quando a crianga esta no estégi o sensorio- notor4 ea conpreenderd o
mei 0 a sua volta coma nmediacdo de outras pessoas. Attes nesno da linguage mfalada, a
crianca wiliza-se de suas expressdes e enogdes para comunicar-se. Conforme a crianca vai
se desenval vendo e crescendo ela aprende e nodifica seu conportanento de acordo com
as respostas de outros individuos e do neiosocial, istoinclu as nidias as quais as criangas
constartemente té mcontato dreta ouindiretanente. Aguns aspectos da mudanca ocorrida
na infancia se destacam cono: o0 vestuariq habitos dinmentares, a forma cono se
comunicam verbal nente, as brincadeiras, conportanentos, aitudes, desejos e aparéncia
De acordo com Wber (2016, apud Post nan, 2012)

Esses novos conportamentos, caracteristicas e préticas de consunop ndo
acontecem em um vacuo social, nas sim em una sociedade — tanbém
modificada — emque nata-se a existéncia de trés grandes esferas, responsaveis
pela socializacdo da crianca: (i) afanilia (ii) aescda (iii) a nidia e as préticas
de consuno. (2016, p4)

Neste sertido € i nportante entender mos cono se da a for nacdo do consunidor e
conp essas esferas infl uem nessa construcdo. Véber (2016, apud Boordieu 1999), dz que,
“a fanlia evol u de acordo comas conjunturas socioculturais e trans mte seu patri monio
econdnico e cutura a crianca” (2016, p 7). Acrianca recebe esse patri nonio e incor pora-
0 ndo de for ma passiva, mas com capacidade de irterpretar e agenciar, conp legiti ma a

socid ogia dainfancia

2 2 Afor magédo do consumdor e a pubicidade irfantil

A crianca envolta na sociedade do consunmp necessita processar umna Série de
experiéncias e esti mul os rel aci onados ao nes no, visto que emdecorréncia da facilidade ao
acesso as nidias, aconpanha a publicidade excessiva de produtos, e tendo, por
consequéncia, aingenui dade facil nente persuadi da.

Através de personagens, jinges, artistas fanosos e a falsaideia de que ser “nel hor”
ou garantir um “sta&us” no grupo diante da posse de determnado produto a crianga
percebera que oter prevalece o ser. Assi m as prineiras vivéncias de consuno sdo fatores

deter mnantes para a definicdo de umfuturo adulto e o seu conportanento. De acordo com

4 Refere-se a Teoria do Desenvolvi nento Cognitivo de Jean Faget, a qual se dvide em quatro estag os,
sendo eles: sensdrio- notor, pré-operat rio, operat 6rio concreto e operat 6rio for nal.



Al ves (2011, apud M Neal, 1992), existemal gumes fases distirtas vivenciadas na infancia
que propiciamo contatoe afor nacdo de umconsumdor empotencial,

[...]Ja pri neira fase se da onde a crianca € levada para as Igas, emseus pri neiros
tenpos de vida, e observa os conportanentos de seus pais; a segunda, por volta
dos dois anos, quando a crianca ja percebe a ligacdo entre os produtos vistos na
televisdo e os que sdo oferecidos emlgas; naterceirafase ela consegue entender
que tem capaci dade de persuadir seus pais a conprar apenas apontando o dedo
para o produto desejado, e em torno dos quatro ancs de idade ja obté m una
relacdo entre a publicidade, produto e lga conecando a sertir desejo e satisfagédo
quanto a conpra do produto; a Uti ma fase teminicio entre os seis e sete anos,
que é quando os amgos exerce mcerta influéncia sobre a compra de produtos e é
possivel observar-se una lealdade perante as narcas. (2014, p 5

Nessas experiéncias iniciais, a fanilia exerce papel fundanental sobre cono se
dardo as experiéncias futuras ertre crianca e consuno. Ms é i nportante destacar, que a
relacdo entre os pais e seus filhos passou por nodificagbes com o passar do tenpo, "em
que os pais cada vez mneis aarefados e premdos pela busca de una vida nelhor sdo
obrigados a dvidr seutenpo entre os filhos e o trabalho." (SSLVA 2012, p11). Aém
disso a relacdo arntes marcada pelo auoritarismo, aual nente é caracterizada por una
mai or negociacdo, nas quais a crianca passa ater voz aiva na decisdo de conpra, dias,
muitas até recebe mdinheiro para gastar de acordo comseus desej os.

Essa maior liberdade de negociagdo faz com que a fanilia antes “nediadora”
incda na relacdo estabelecida erntre consumo e criangca, dtere seu status para
influenciadores ou influenciados a consumr. Neste sertido sdo pertinentes al guns
exe npl os das relagBes de consuno que se instauram no seio famliar e estes infl uenciamna
“for macdo de consumdores”. Conp, por exemplo quando o0s pais ou responsaveis
conpram deter mnado produto para a crianga cono fornma de recompensa por bom
conportanento ou pelas boas natas na escola para conpensar alguna auséncia, seja de
afeto ou de tenpo de qualidade coma crianca; ou si nples nente para cessar comal guna
“birra”.

Comos paistrabal hando o datodo as criangas ficam nais tenpo sozi nhas e mcasa
e comissq passamhoras emfrente atelevisao conputador e outras nidias, e estas estao,
cada vez nais, enriquecidas com apelos publicitéarios e jogadas de narketing que visam
captar cada vez nais adeptos aquele produta As criangas sdo seduzidas pelo mundo
Magico apresentado a clas, os quais as fazem acreditar que “todo nundo vai te achar o
maxi no” ou “vocé serd igual as princesas” se tiver esse produtq e isso faz com que elas
insistam na conpra do produto e os pais 0 comprem para satisfazé-las. Neste aspecto

Carval ho (2014) destaca trés camnhos eficazes uilizados pela public dade de produt cs,



Psicol 6gica o prazer da for m, explicado por Freud, atua sobre oreceptor, cono
prazer erdico (no sentido psicanalitico) e con libertador de tendéncias, tal o
poder da censura emnds. Eumencorgjamento para fazer o que o superego (a
consciéncia) ndo per nite e um prazer emsi;
Antropol égica reaviva emnos arquétipos coetivos mais fundanentais, conp a
dona de casa perfeita, a mul her seducdo, o hone m nascul o doninador e outros;
Socid égico faa mais ao publico do que sobre o produto, fazendo-o sertir-se
parte de una conuni dade que usa deter ninado produto. Oapel o socid 6gicotem
suas origens na for nacdo dos grupos sociais, tanto que Jogan (saxdo) e Réclai m
(francés) séo apel os areunido do d& cono tanbé mgrito de guerra de umgrupo.
(p32
A publicddade e propaganda de produtos inplicam sonho e felicidade, valores
i materiais, estabelece mmodel os e padrOes estéticos, onde os adultos compreende missa,
mes as criangas, "ndo possuem naturidade psico-cognitiva suficerte para dscernir o
interjogo existente nas entrelinhas das propagandas, que € a persuasdo a conpra de um
produto ou servicq travestida da pronessa de satisfacdo de seus "desejos”." ( MENEZES,
2016, p 8 apud Androniki dis &a nbrianidou, 2010).

O Consel ho Federal de Psicd ogia declara que,

Aémda nenor experiéncia de vida e de nenor acGmulo de conheci nentos, a
crianca ainda ndo possui a sofisticacdo intelectual para abstrair as leis (fisicas e
sociais) que rege messe nmundo, para avaliar criticanente os dscursos que outros
fazema seu respeita (Dreitos da crianga, 2012).

Carval ho (2014) afir ma que, a propaganda pode ter influéncias acs individuos a ela
expostos que vao desde a si nples aquisicdo do produt o & adesdo e assi nilacdo da ideol ogia
socia que ela produz. Sendo assi m pautada no dreito da livre expressdo, a nidia divul ga
indneras infor nacdes em nassa e a nedida que influencia, se configuraemumelenento
I nportarte na construcdo de identidade e val ores sociais, ou seja afor na de pensar, agir e
sertir. Neste sertido, Barber (2009) destaca que, a idertidade transformou-se em um
reflexo de estilos de vida, associados a nmarcas e produtos que elas ratulam bem cono
conportanentos e aitudes ligados a conp, onde e 0 que conpranos, CoMe NDS, Vesti Nos e

consum nos.
3 Arepercussdo do consums no i nfantil na escol a
Sabenps que a escda € umanbiente rico eminteracOes, crianca-crianca, adulto-

crianca, adulto-adulta ou seja € patencializador de experiéncias, aprendizado e encontro

intergeracional. Opapel socia da escoa ndo se linita apenas ao ofid o de ensinar, ela deve
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contribuir na construcdo de sueitos audnomos, criticos, criativos, cooperativos,
enpéticos, para isso € inprescindivel que a escola segja “um espago de for magdo e
infor nacdo, emque a aprendizage m de conteudos deve favorecer a insercdo do aluno no
dia-a-dia das questOes sociais narcantes ¢ em um universo cultural maior” ( BRASIL
1997, p 33) [esta for ny, cortribua na for nacdo de sueitos que consigam enfrertar as
exigéncias do mundo contenporéneo. H nenta (2004) traz em sua cdocagdo, as

transfor macOes que estamos i venciando e nosso papel cono educadores diante del as,

Na soci edade cornte nporanea, as rapi das transfor nages no mundo do trabal ho, o
avanco tecnol 6gi co configurando a sociedade \irtual e os meios de infor nacédo e
comunicagdo incide mfortemente na escola aunentando os desafios paratorné-la
una conquista de mocratica efetival...] Odesafio é educar as criangas e s j ovens,
propi ciando-1 hes umdesenvalvi nento hunano, cutura, dentifico e tecna 6gico,
de nodo que adquiram condi¢Bes para enfrentar as exigéncias do mundo
contenporéneo. (p 12)

A crianca e 0 adolescente deixam de ser uma questdo de interesse apenas das
fanilias e educadores, das acabam tornando-se avo do irteresse do marketing e
propaganda, os quais acaba mrealizando seu trabalho precoce nente, ou seja, operando suas
nmetodol ogias e “conquistany clientes antes nesno deles ingressarem na escola. Deste
modo, os apel os midiaicos adentramaos muros da escola atraves de seus diferentes atores.
Neste sentido, agumas das consequéncias areladas a infancia e sua exposic¢do a nidia e
consequente nente ao consuno, estdo presentes na adultizacdo do corpo infartil evidente
no vestuério (roupas e mmol des adultos), no uso de acessérics (maquiagem uso de saltos,
unhas feitas), equipanentcos (snartphones, tablets, conputadores) e vinculados a eles, as
formas de brincar e brincadeiras ou a falta delas, bemcono a naneira cono as criangas
ocupam seu tenpo. D& acordo com Souza (2014, apud Weber, 2004), ‘“Para as criancas
hoje, o diverti nento esta associado ao uso das tecnologias 0 que pode ser sditéario e
prescindir da presenca do outro ” (p6), onde essas brincadeiras parecem subretidas a
aquisicdo de produtos que possihilitemo entretenimento.

E visivel ainda, emoutros fatores como, o consumo de ali nentos industrializados
(sal gadi nhos, refrigerantes, doces, ©s quais possuem emnbalagens coloridas, com
personagens fanosos); 0 excesso de aividades e conpronmissos, no sentido de serem
necessi dades capitalistas do que a prépria necessi dade educaci onal (aua de ing és, natacao,
danca, judd, instrunentos nusicais, entre ouras). Aémdisso o daogo e vinculo gque se

estabel ece ertre as criancas, as quais comnpartilhamirnteresses de aquisicdo e esses, por
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vezes, tarnamse pré-requisito para adentrar nesse circuo de anizade, caso contrério
poder& ser excl ui do.

Frente a esses aspectos € i nprescindivel que o ambiente escolar realize didl ogos e
mo mentos de reflexdo acerca do consuno, para que esses sai bamsubneter suas escol has a
processos de decisfes mais exigerntes e responsdveis, que levem em consideracdo 0s
i npactos sociais, anbientais e éicos que 0 consumnmp excessivo pode ter, para que, de

acordo com Pacheco (2015),

Uma nova conduta ética emrelagdo ao ato de consumr poderg, ainda, criar, no
syjeito consunidor, o conpronisso de poupar recurscs, visando ao equilibrio
social e ajustica ja que o uso do dinheirg enbora represente o poder do sujeito
detentor dos recursos, deve evidenciar 0s seus conpronissos norais e legais
coma sociedade. (p 14)
A educacdo visa proporcionar subsidios e preparar 0 estudante a agir de for na
critica, reflexiva e conscierte na sociedade, preparando-o para una atuacao significativa,
ndo aceitando tudo o que essa lhe i nmpde, contribuindo para que haja a libertacdo do

consums no enrai zado no siste ma econdém co atual.

Consi deragbes Hnais

O desenvolvi nento do presente estudo possibilitou conpreender o fendneno
atrelado ao consumsno, preserte hoge nos diversos segnmentos e Msto conp eixo
organizador da sociedade contenporanea tendo em vista as transfor nagbes ocorridas,
culturais, econdmcas e sociais. Aém disso foi possivel analisar como a infancia se
caracteriza na sociedade aual, bem conp as influéncias que a nidia exerce sobre o
desenvad vi nentoinfartil, e arepercussdo do consumo no ambiente escolar.

A crianca Msta conp ddadd de dreitos e potenciaidades, ocupa lugar de
centralidade no seio famliar, conquistando o poder de cortribuir e, muitas vezes, decidr o
consuno dafanilia Logo, tarna-se pablico avo da publicidade de bens e servicos.

Neste sertido, éi nprescindivel salientar o aconpanhanento e nediacao de adultos
nesta relacdo, pois a crianca pode ser facil nente persuadi da emvirtude de sua auséncia de
abstracdo e avaliacdo critica dos discursos, da realidade fantéastica e dos esteredtipos
i npostos pela nidia Visto que temacesso a conteldos nadiéticos precocenente.

Com a escda sendo unma das principais esferas na fornacdo de cidaddos, €

indispensavel, que possibilite uma educacdo reflexi va sobre o consuno excessivo que tem
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atingido as criangas e ainda suas consequéncias. A preocupa¢do coma tematica, etudo o
que ela abrange, deve transpor as experiéncias e relacbes vivenciadas no anbiente
educacional, para que ndo haja apenas a dscussdo sobre a cdadania mas para que se
Vi venci e essa condi cdo emtodos os nomentos da vida social, de maneira reflexiva, critica,
partid pativa e criativa

Nesta perspectiva, € inportante reconhecer a necessidade de um espaco na no
curricu o escaar e emseu catidano, para o dé ogo sobre os i npactos éticos, anbientais e
sociais arelados ao consuno, bemcono, nos dversos segnentos e nonentos de for nacao
dos professores e gestdo educacional. Por fi m apesar dos objetivos teremsido al cancados,
destaca-se a relevancia da temdtica, explicdtando a necessidade de sua discussdo e
expl oracdo no anbito educacional, tendo emvista a d minui¢cdo de val ores hunanos em
relacdo acs objetos de consuno na sociedade capitdista
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