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Resumo: A sociedade atual passou por diversas transformacgGes, que a levaram em direcdo a um
processo de liquefacdo de valores, habitos, estruturas. E nesse contexto que o jornalismo esté inserido.
Este artigo pretende estudar e refletir sobre as metamorfoses pelas quais o jornalismo passou na era da
efemeridade e do consumo, tendo como ponto de partida a seguinte pergunta: de que forma as dindmicas
da modernidade liquida impactam as praticas jornalisticas? Para responder esta questdo propomos um
estudo de caso do perfil no Instagram do jornal Folha de Sdo Paulo, a partir do método de analise
descritiva e da relacdo entre as caracteristicas que serdo mapeadas na fundamentacdo teorica. Para tanto,
foi colhida uma amostragem, no periodo de um dia, da sessio “Ndo durma sem saber”, publicada
diariamente e a noite, nos stories do perfil. Ao fim observamos que o jornalismo, como parte da estrutura
social também passou por mudancas, e que existe, de fato, um jornalismo liquido, que ndo abandonou
suas caracteristicas tradicionais, mas aderiu as novas ferramentas do tempo presente.
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1. Tudo se transforma

A idade moderna € uma ruptura com as ideias, 0s pensamentos e 0s signos da
vida medieval. E um momento marcado, principalmente, pelo movimento iluminista,
ocorrido em meados do século XVIIl. Uma idade de “luzes” e valorizac¢do da razdo e do
conhecimento. O momento subsequente a idade moderna é idade contemporanea,

subdividida em duas fases: modernidade e pds modernidade.

Ao longo do tempo, diversos tedricos ja discorreram acerca das transformacdes
que marcariam a transicdo entre a modernidade e a p6s-modernidade, que € 0 momento
atual. Cada teoria desenvolvida apresenta um aspecto distinto sobre a sociedade —
podendo complementar as demais e reforca-las e uma dessas leituras esta expressa no
conceito de modernidade liquida, proposto pelo sociologo polonés Zygmunt Bauman.
Bauman (2001) (2009) interpreta 0 momento atual como uma fase no derretimento de
solidos e no desligamento com as tradi¢cdes vividas no passado medieval, para ele, a
modernidade liquida é uma continuagdo da modernidade, mas € um momento onde as
disposicdes, as estruturas, as rotinas, estdo deixando de ser sélidas como costumavam
ser, e se liquefazendo. A modernidade liquida € um era onde fendmenos como o

consumo massivo, 0 uso do tempo como ferramenta de conquista do espago, as relagdes
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de descartabilidade, entre outras, se fortaleceram, € um momento de inconstancias e

tranformacdes, e é nesse cenario que o jornalismo estéa inserido.

Olhar para o jornalismo a partir da compreensdo desse conceito nos permite
perceber as mudangas pelas quais ele passa e refletir sobre o que ele pode vir a ser.
Além disso, podemos pensar estratégias de como utilizar as ferramentas atuais para
qualificar o trabalho do profissional jornalista. Tendo esse contexto em vista e voltando-
se para o jornalismo como pratica pés-moderna, este estudo se divide em quatro partes,
a saber: a primeira contextualiza a pés-modernidade a partir da perspectiva de diferentes
autores, para entdo apresentar o conceito de modernidade liquida, proposto por Bauman.
Ha&, neste movimento de didlogo entre os autores, a compreensao de que seus estudos,
embora tenham pontos de convergéncia e de divergéncia, sdo, de certa forma,
complementares. Também veremos aqui o significado de civilizagdo da imagem, que é
um fendmeno emergente da modernidade liquida. A parte dois apresenta os conceitos de
cibercultura e ciberespaco, decorrentes da evolucdo tecnoldgica e do surgimento da
web. Neste trecho ainda, buscamos compreender o conceito de rede social na internet e
as possibilidades de interacbes nesse ambiente, além do hipertexto. Na parte trés
abordamos o conceito de jornalismo liquido, que segundo Rublescki (2011), sdo as
metamorfoses pelas quais o jornalismo passou ao longo do que Bauman (2001) (2009)
chama de modernidade liquida. Por fim, na parte quatro vamos apresentar a analise,
para aliar a fundamentagdo com o que pode ser percebido no caso do perfil da Folha no
Instagram, particularmente na sessdo “Nao durma sem saber”, do stories. Para tanto,
utilizamos o método de estudo de caso de analise descritiva, a partir de uma amostra da
sessao, colhida no dia 1/06/2020. O estudo de caso € um método de pesquisa voltado as
ciéncias sociais aplicadas e utiliza-se de observacdo empirica de fendmenos
contemporaneos. O objetivo desse estudo € responder o seguinte problema de pesquisa:
de que forma as dindmicas da modernidade liquida impactam as praticas jornalisticas no
caso do perfil da Folha no Instagram?

2. As caras da Pés-Modernidade

Para o socidlogo francés Michel Maffesoli 1984 apud Silva, 2009, a pos-
modernidade — cujo nome é homodnimo a explicacdo proposta por esse autor — é uma
fase com sinais visiveis por todos os lados e esta relacionada ao abandono dos valores

da modernidade e a superacdo desse momento. Para ele o progresso, o racionalismo e o



trabalho eram pilares da vida moderna, mas foram deixados para tras no momento atual.
Isso associa-se muito a ideia do efémero, por exemplo, onde ha mais valor na emocdo
do que na razdo, ou seja, quando o sujeito, movido pela emocéo, prefere a satisfacao

imediata ante a realizacdo duradoura racional.

Para o autor, comunicacdo é a palavra-chave deste tempo, no sentido de
interacdes entre sujeitos, de comunhdo, de orgia — palavra que ele usa como uma
metéfora de troca. Silva (2019), ao concordar com as ideias de Maffesoli, diz que o
sujeito social tem o desejo de pertencer, de participar de grupos, “tribos”, organizagoes,
com as quais se é possivel estabelecer relagcdes, ou, comunicacdes. Portanto, ao
apresentar tais relacfes, associa essa visdo ao convivio préximo dos sujeitos: do eu ao
nos, cuja ideia central é de troca simultanea. Nesse sentido, a comunicacdo, para
Maffesoli estd relacionada também a sustentacdo da vida cotidiana, e Silva (2019)
(deixo assim essa referéncia??) diz que a internet e as redes sociais sdo fendmenos de
intensificacdo das relacbes de comunicacdo. Essa intensificagdo ocorre por meio da
identificacdo, e é a forca motriz da sociedade, sociedade esta que se mantém coesa

devido a sua capacidade de comunicar.

Maffesoli (1984 apud SILVA, 2019), também trata da efemeridade como um
fendmeno do presente. Para ele, o efémero significa a obtencdo de algo por conta de
uma identificacdo prévia e intensa, e dispensa 0s desejos duradouros e solidificados.
Essa analise associa-se ao valor da realizacdo imediata, caracteristico da vida pés-

moderna e oposto a modernidade — que era voltada a realizacdo futura e imaterial.

Ja o antropdlogo francés Marc Augé (2006), apresenta a fase sob o titulo de
sobremodernidade, a qual, segundo ele, amplia e diversifica 0 movimento da
modernidade, mas ndo a supera. Para Augé, a sociedade vive em uma era marcada por
trés excessos: de informacéo, de imagens e de individualismo. O excesso de informagéo
é fruto do grande namero de noticias que chegam do mundo inteiro, por meio de
multiplas telas. Esse excesso traz uma no¢do de que a historia se acelera, e o grande
fluxo de informacdes denota uma capacidade de esquecimento, 0 que também supde
uma ideia de renovagdo continua. Outra leitura que o autor propde sobre 0 momento
presente € a individualizacdo passiva, uma individualizacdo de consumidores que se da
pelo desenvolvimento dos meios de comunicacio (AUGE, 2006). Como Maffesoli,

Augé concorda que a era atual estd vinculada a um império de efemeridades. Ele



argumenta que atualmente “sao 0s meios de comunicacao que substituem as mediacoes
institucionais” e, isso gera uma forma de passividade,
na medida em que expde cotidianamente os individuos ao espetaculo de uma
atualidade efémera; uma forma de soliddo, na medida em que os convida a
navegacao solitaria e na qual toda a telecomunicacdo abstrai a relacdo com o

outro substituindo com 0 som ou a imagem 0 corpo a corpo € o cara a cara
(AUGE, 2006, 106).

Outro marco presente nas analises deste autor é a passagem dos lugares ao que
ele chama de ndo-lugares. Um lugar € um espaco com simbolos bem definidos, onde é
possivel compreender a identidade daqueles que o ocupam, suas relacfes e a historia
que compartilhnam entre si. Sendo assim, 0s ndo- lugares sdo 0s espagos onde essa
identificacdo ndo é possivel. A exemplo dos ndo-lugares estdo os espacos de circulacéo,
como as areas de servigos nos postos de gasolina, aeroportos; 0s espacos de consumo
como supermercados; e 0S espacos intangiveis de comunicacdo como telas, cabos,
ondas. Os ndo-lugares sdo parecidos entre si, “0S aeroportos se parecem com
supermercados, é possivel assistir televisdo nos avifes, ou ouvir as noticias do dia

enquanto se enche o tanque do carro” (AUGE, 2006, p. 109).

Ja a analise proposta por Gilles Lipovetsky (2004) entende que a modernidade
esta associada a dominacao, onde o objetivo esta no controle de homens e na producao
de uma conduta padronizada. O tempo presente seria, entdo, uma era “pds-disciplinar”.
Para ele a modernidade se constitui sobre dois valores: liberdade e igualdade, e numa
figura de individuo que rompe com as tradicdes do passado. A hipermodernidade —
como é reconhecida a fase atual, para Lipovetsky — é uma era onde o foco encontra-se
na emancipacdo e na autonomia do sujeito e ganha forca nos desejos subjetivos e na
realizacdo individual (2004). Para ele, o principal fenbmeno que estimulou a mudanca
de fases entre modernidade e pds-modernidade € o consumo de massa.

[...] os elementos que depois explicardo o surgimento da pés-modernidade se
colocam pouco a pouco em cena, respondendo ao aumento da producédo
industrial [...], a difusdo de produtos possibilitada pelo progresso de transportes

e da comunicacéo e, posteriormente, ao aparecimento dos métodos comerciais
que caracterizam o capitalismo moderno [...] (LIPOVETSKY, 2004, p.23-24).

Assim como para Maffesoli e Augé, a ideia de efemeridade também aparece
nas reflexdes de Lipovetsky como uma caracteristica deste tempo. O autor fala sobre a
ideia de moda, que se trata de uma légica que circunda a producdo e o consumo de
massa, representando o individuo enquanto sujeito coletivo e se unindo a uma ideia de

personalizacdo. Para ele, a moda possui a capacidade de renovar a valorizacdo das



formas e intensificar a inconstancia da aparéncia, constituindo-se como um fenémeno
voltado ao presente, que desqualifica o passado, enaltece o novo e inaugura o reinado do
efémero. Na hipermodernidade assiste-se “a extensdo a todas as camadas sociais do
gosto pelas novidades, da promocéo do futil e do frivolo, do culto ao desenvolvimento
pessoal e ao bem estar — em resumo, da ideologia individualista hedonista”
(LIPOVETSKY, 2004, p. 24). O autor define a transi¢do entre o0 passado e 0 momento
atual como uma transformacéo de fases, e ndo como uma destruicdo do passado. Ao fala
em controle, declara que os mecanismos que o reforcam ndo foram extintos, mas se
adaptaram com o tempo, “abandonando a imposicdo em favor da comunicagdo”
(LIPOVETSKY, 2004, p. 20), ou seja, a dominagdo nédo se estabelece mais por meio da

ordem imposta, mas por meio do convencimento.
2.1. Modernidade Liquida

Zygmunt Bauman (2001) dispensa o prefixo “p6s” para descrever o tempo
presente, pois, assim como Lipovetsky (2004), também defende a ideia de que a
modernidade ndo foi superada. Ele considera a atualidade como uma continuagdo da
modernidade que, segundo suas reflexdes, se trata de uma era de derretimento de
solidos, assim como de rompimento permanente com as tradi¢cGes do passado vivido em
tempos medievais. Para tanto, utiliza o termo“modernidade liquida” na descrigdo deste
tempo. Ele defende essa metafora pois,

a extraordinaria mobilidade dos fluidos é o que os associa a ideia de ‘leveza’.
[...]JAssociamos ‘leveza’ ou ‘auséncia de peso’ a mobilidade e a inconstancia:

sabemos pela pratica que quanto mais leves viajamos, com maior facilidade e
rapidez nos movemos (BAUMAN, 2001, p. 8-9).

A modernidade liquida esta associada a variabilidade e a inconstancia das coisas.
Estamos em uma época onde nada ¢ feito para durar. As analises propostas pelo autor
pressupde que 0 tempo presente esta associado a uma ideia de “rien ne se perd, rien ne
se crée, tout se transformé”?, ou seja, a descricdo deste tempo, para o autor, ndo afirma
uma destruicdo do passado, mas uma tranformacéo continua de valores que ndo duram
tempo suficiente para se concretizar, para se solidificar. Para Bauman (2009), a vida

liquida e a modernidade liquida estdo ligadas.

2 “Nada se perde, nada se cria, tudo se transforma” é uma referéncia a frase dita pelo quimico Antoine
Lavoisier, para descrever uma lei fundamental da quimica: a lei de conservacdo de massas. Essa mencédo
se deve ao fato de que Bauman ndo fala sobre uma modernidade liquida que destréi o passado da
modernidade, mas sobre as varias metamorfoses que marcam o tempo presente.



A ‘vida liquida’ é uma forma de vida que tende a ser levada adiante numa
sociedade liquido-moderna. ‘Liquido-moderna’ é uma sociedade em que as
condicOes sob as quais agem seus membros mudam num tempo mais curto do
que aquele necessario para a consolidacdo, em habitos e rotinas, das formas de
agir. [...] A vida liquida, assim como a sociedade liquido-moderna, ndo pode
manter a forma ou permanecer por muito tempo (BAUMAN, 2009, p. 7).

A modernidade liquida traz consigo uma analise de diferentes aspectos da
sociedade e estd associada a mudanga constante. Os fendmenos que permeiam a vida
liquida ndo tém mais a durabilidade necessaria para se solidificar, como no passado
medieval. Bauman (2009) afirma que a vida liquida ndo pode ficar parada e que,
atrelada a renovacdo constante esta a valorizacdo do consumo. Durante a fase atual, ndo
renovar, ndo se atualizar é correr o risco constrangedor de ser visto como ultrapassado e,
“para se livrar do embaraco de ser deixado para tras, de ficar preso a algo com o qual
ninguém mais quer ser visto, [...] deve-se ter em mente que € da natureza das coisas
exigir vigilancia, ndo lealdade” (BAUMAN, 2009, p. 17).

Na modernidade liquida, um fenémeno que ganhou forca foi o consumo de
massa, ele se estabelece por meio do convencimento, oriundo das propagandas que sdo
direcionadas aos consumidores. A légica do consumo esta vinculada as vendas, mas
também subentende uma realidade de descartabilidade e insatisfacdo constante. Bauman
(2009) diz que o lixo € o principal produto da sociedade liquido-moderna, que a vida
liquida “projeta 0 mundo e todos os seus fragmentos animados e inanimados como
objetos de consumo, [...] que perdem a utilidade” enquanto ainda estdo sendo utilizados
(BAUMAN, 2009, p. 16).

A sociedade do consumo mantém-se constantemente pela venda e pelo rapido
vencimento de produtos, o que vincula um principio de desvalorizacdo da durabilidade a
ideia de efemeridade. A légica desse fenGmeno se associa ao conceito de moda, descrito
por Lipovetsky (2004). Se consolida nas constantes mensagens direcionadas aos
consumidores, que apresentam aquilo que € “necessario” para satisfazer a vontade
imediata e que tem a capacidade de levar o consumidor individual a ser bem visto diante
do coletivo — isso associa a venda de produtos a formacdo da identidade do sujeito
social, onde ¢ mais valorizado o ter para ser, ¢ onde “ter” significa ser singular. Por isso,
o individuo liquido-moderno é constantemente envolvido pela dubiedade entre
contentamento e irrealizacdo, ja que novas propagandas informam o que ha de mais
novo e moderno, a0 mesmo tempo que desvalorizam as propagandas feitas para 0s

produtos recentemente anteriores.



Além da supervalorizagdo do consumo, a vida liquida pode ser observada na
emancipacdo do espaco em relacdo ao tempo. Nessa relacdo espagco/tempo, 0 tempo —
associado aqui a aceleragdo — se torna uma ferramenta de conquista e controle do
espaco. Bauman (2001, p. 143) diz que “o movimento acelerado significava maior
espaco, e acelerar o movimento era o unico meio de acelerar o espaco”. Assim, “quem
viajasse mais depressa podia reivindicar mais territorio — e controla-lo, mapea-lo e
supervisiona-lo —, mantendo distancia em relagdo aos competidores e deixando 0s
intrusos de fora” (BAUMAN, 2001, p.143). Na modernidade o tempo € subordinado a
inventividade e a criacdo humana. Na modernidade liquida a relacdo espacgo/tempo é

mais variavel, dindmica e, digamos, mais evoluida.

Durante a passagem da modernidade liquida, a independéncia do tempo, em
relacdo ao espaco entdo, se da por conta do avango tecnoldgico, e se pde fortalecida
diante de um mundo cada vez mais globalizado, onde o tempo foi reduzido a quase-
instantaneidade. O instantaneo, porém, tem outro lado, da mesma forma que significa a
realizagdo “no ato”, também significa “exaustdo e desaparecimento do interesse”

(BAUMAN, 2001, p. 150).

O tempo, subordinado a engenhosidade do ser humano, ao se transfomar em
uma ferramenta de ocupacdo de espaco, alavancou o fendmeno da efemeridade — que
por sua vez esta associado ao consumo. Para Bauman (2009), o efémero é, assim como
para os autores referidos anteriormente, uma caracteristica bem presente neste tempo. A
efemeridade ligada ao consumo se mantém com a propaganda e a frustracdo. A
propaganda anda ao lado do convencimento e da frustracdo e exibe diariamente as
atualizacGes dos produtos, que aniquilam as promessas feitas sobre a venda anterior.
“Para que as expectativas se mantenham vivas € novas esperangas preencham o vazio
deixado por aquelas ja descreditadas e descartadas, 0 caminho da loja a lata de lixo deve
ser curto, e a passagem, rapida” (BAUMAN, 2009 p. 107).

Com base nos eventos descritos por Bauman (2001) (2009), percebemos que na
transicdo de fases entre a modernidade solida e a modernidade liquida, alguns
fendmenos se fortaleceram, e por conta disso, passaram por um processo de liquefacéo.
Um fendmeno que se fortaleceu — e porque ndo dizer que se desgastou — foi a crescente
utilizagdo da imagem para fins de consumo massivo, 0 que Se iniciou com a larga

distribuicdo da fotografia. Para Kossoy (2009, p. 141 - 142), a fotografia no comeco do



século XX “ja havia cumprido o papel revolucionario em termos de disseminacao
macica de imagens do mundo [...]. Nesse processo 0 homem se viu cativo da imagem

fotografica, ‘vicio’ do qual ndo poderia jamais prescindir”.

A fotografia tornou-se uma ferramenta de vendas e assumiu seu papel na era do
consumo. Esse processo trouxe a sociedade ao que chamamos de civilizacdo da
imagem. Para Kossoy (2009, p. 141), essa defini¢do “ja se configura completamente no
momento em que a imagem fotografica se vé impressa e veiculada em massa atraves
dos cartdes-postais ¢ das publicagdes ilustradas”, passando a ser difundida também em
outros meios de comunicacao, até tornar-se uma estratégia para o consumo de massa.

[...] a producdo [da fotografia] profissional e comercial incessantemente
exercida e absorvida pelos meios de comunicacgdo e informacdo, que, a partir
do momento em que a fotografia permitiu sua reproducéo na pagina impressa
dos jornais, das revistas e das inGmeras publicacOes ilustradas, passaram a
transmitir as imagens encomendadas dos fatos da histéria cotidiana do século
XX [...] ndo raro, moldando — em funcéo da manipulacdo das imagens/textos —
a opinido publica segundo os interesses e ideologias determinados, 0 mesmo

ocorrendo com a exploracdo da imagem fotografica fixa quando veiculada pelo
cinema e pelos noticiarios de TV (KOSSQY, 2009, p. 142).

A imagem possui um forte vinculo com o consumo de massa, ja que se tornou
uma estratégia atraente que possui a capacidade de direcionar as acées do consumidor.
A civilizacdo da imagem é um fendmeno que se fortaleceu neste tempo, ao transformar
a imagem em produto, um produto que atrai, € comprado — ou ndo — e perde a validade
em seguida, movimentando ainda mais o cenario liquido-moderno do consumo massivo
e a descartabilidade do tempo presente. O jornalismo utilizou dessa ferramenta de
comunicacdo e fortaleceu esse movimento, que ganhou ainda mais for¢ca com o
desenvolvimento da internet e da possibilidade de compartilhamento de informacdes no

ambito de um ciberespaco, em tempo real, e em grande volume.
3. O Ciberespaco, a Cibercultura e as conexdes entre nos

Na modernidade liquida, os processos de comunicagdo passaram por
metamorfoses, 0 avango tecnoldgico possibilitou uma sociedade em rede, em tempo
real, uma sociedade onde 0 tempo necessario para uma troca entre os interlocutores se

reduziu ao imediato, e onde as barreiras do espaco foram transcendidas.

Com a internet, fortaleceu-se 0 movimento de uma cibercultura que, de acordo
com Lemos (2003, p. 1) surge “da relagdo simbidtica entre a sociedade, a cultura e as

novas tecnologias de base micro-eletrénica que surgiram a partir da convergéncia entre



as telecomunicages e a informatica, na década de 70”. Ou, como diz Lévy (2000), um
conjunto de valores, acOes e técnicas (materiais e intelectuais), que se desenvolve a
partir da evolugéo de interacbes em um ciberespaco. Para os dois autores, a dinamica da
cibercultura é estruturada a partir de trés leis essenciais: a lei da reconfiguracdo, que se
trata de uma ampliacdo, de uma reconfiguracdo de préticas — que ndo anulam as
anteriores; a lei da liberagdo de polos de emissdo, que € a liberdade, a possibilidade de
interacdes entre diferentes discursos/vozes, que antes disso eram interrompidas pelos
meios de comunicagdo de massa; e a lei da conectividade generalizada, que ao aderir as
novas tecnologias, possibilita 0s processos de comunicacdo e interacdo entre sujeitos e

sujeitos, sujeitos e maquinas e maquinas e maquinas.

Ja o ciberespaco, lugar privilegiado onde cibercultura se materializa, € um novo
“meio de comunicagio que surge da interconexdo mundial dos computadores” (LEVY,
2000, p. 17). Apesar de ter “espaco” no nome, nNdo se trata de um lugar fisico, mas do
resultado de interagdes entre sujeitos e informagfes que pertencem a um ambiente
virtualizado, que € digital e intangivel. Este “espaco” se dissipa a partir do momento em
que o processo de comunicagdo € interrompido. O termo ciberespaco significa, entdo,
além da estrutura da comunicacdo digital, o conjunto de informacdes que ela comporta,
organizadas de forma hipertextual. Esse hipertexto surge a partir das inimeras ligacGes
associativas criadas durante o processo de comunicacdo, que possibilitam ao
navegador/usudrio saltar de uma informacdo para a outra dentro da internet, amarrando-
as entre si, em forma de uma grande teia de dados. Lévy (2010) define seis principios
para 0 hipertexto, que se revelam nesse movimento de saltos. Esses principios dizem
que o hipertexto & um fendmeno transitorio e mutavel. Os nds e as conexdes criados
entre as informagfes ou os atores na rede, formam um sistema heterogéneo, que se
organiza de maneira “fractal” — onde uma associacao pode se ligar a outra, que por sua
vez é ligada a outras e, por conta disso, tem uma estrutura descentralizada, sem inicio e
sem fim. A teia de dados do processo hipertextual € construida com base em uma fonte
externa indeterminada e a partir de proximidade materializada numa conexao, ou seja,
um nd € conectado a outro semelhante. Essas conexdes podem ser observadas,
principalmente, em textos onde a leitura carrega consigo links que comportam mais
informacdes sobre o assunto. O link pode ser considerado uma janela, através do qual o
ator da rede, salta de uma informacdo para a outra. Muitas vezes chamados de

hiperlinks, eles partem do processo associativo.
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As possibilidades de interagdes no ciberespaco, encontram nas redes sociais na
internet, um exemplo eficaz, uma vez que, como o nome diz, se constituem em rede e se
estabelecem a partir do processo de comunicacdo mediado por computador
(RECUERO, 2006). Essa interacdo pode ser entendida como uma rede de atores que
interagem entre si, mediante conexdes e troca de informagdes. Para a autora uma rede
social é parte da estrutura social e se constitui a partir de dois elementos: os atores, que
podem ser pessoas, organizages — 0s “nds” —, e suas conexdes, que sdo as interacoes
entre eles. As redes sociais sao parte de um processo de interacdo entre sujeitos sociais,
portanto, para estudar atores e suas conexdes é preciso observa-los de maneira coletiva.
As interacGes sociais, no ambito da cibercultura possuem uma ordem de grandeza
matematica, tém uma capacidade de gerar fluxos de troca de informacéo e possuem uma

dinamicidade, originaria da comunicacgéo entre os nés/atores (RECUERO, 2006).

Na modernidade liquida, as maquinas se tornaram atores nos processos de
interacdo humanas e isso deu origem a uma bio-sociabilidade (SANTAELLA; NOTH,
2004) que nada mais é do que uma artificializacdo da natureza. S8 as mesmas
interacdes humanas que existiam em outros tempos, com a mesma complexidade, mas
com alguns elementos a mais: tecnologia, producdo, consumo e descarte generalizado

de imagens e informacdes em larga escala.
4. Jornalismo liquido

Como vimos, a evolucdo da tecnologia abarcou toda uma sociedade,
possibilitando maltiplas conexdes, o jornalismo, como uma pratica social de producéo e
distribuicdo de informacdo acompanhou esse movimento e também passou por uma
reconfiguracdo. Com a aderéncia das ferramentas tecnolégicas por parte do jornalismo,
veiculos de comunicacdo que antes distribuiam seus contetdos de forma analdgica e
centralizada, por exemplo, passaram a formar novas conexdes, e propor praticas tao
intangiveis e descentralizadas como a propria internet, em especial nas plataformas de
redes sociais. Nesse momento surge o chamado “jornalismo 4.0”, que ¢ resultado da
unido entre as configuracOes tradicionais do jornalismo e uma nova processualidade,
oriunda da aderéncia de novas ferramentas tecnologicas. Os novos processos partem da
reestruturacdo da linguagem jornalistica, fortalecida pela dinamicidade, que ¢€
vivenciada nas redes sociais, nos games, e pela cultura da participagédo, onde os leitores

ganham espaco para participar do espetaculo, da producdo ao consumo do produto
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jornalistico. Para explicar essas transformacgdes do jornalismo associadas a liquefacao

da sociedade, alguns tedricos ja discorrem acerca do conceito de jornalismo liquido.

O jornalismo liquido é uma ampliacdo do movimento vivido na modernidade
solida, oriundo de novas ferramentas e de uma nova processualidade, além de um
cenario de instabilidade e variabilidade. Para Rublescki (2011), o jornalismo liquido
possui num primeiro momento uma abordagem conceitual, oriunda das metaforas de
Bauman sobre a sociedade liquido-moderna. Ela percebe que neste cenario ha “um
eventual declinio do jornalismo como instituicdo mediadora, a exemplo de outras tantas
instituicbes como Estado, Igreja” (RUBLESCKI, 2011, p.17), mas que ndo significa
necessariamente o fim do jornalismo, pois € um cenario de instabilidade e ampliacdo do
campo. Para a autora, este cenario ganha forca com o desenvolvimento da internet, que
tornou possivel a ampliacdo do espago para o compartilhamento de noticias online, em
meados dos anos 90%. Ao comentar as diferentes metamorfoses que circundaram o
jornalismo nessa transicdo de fases, Rublescki (2011) afirma que um aspecto que se
fortaleceu nesse caminho foi a midiatizacéo, ou seja, a intensificacdo de processos que
transformam “tecnologias em meios de producao, circulacdo e recepcdo de discursos”
(RUBLESCKI, 2011, p. 14).

Como afirma Rublescki (2011) nova possibilidade de interagcbes sociais na
internet, direcionou o jornalismo a uma ruptura da mediacéao verticalizada, comum nos
meios de comunicagcdo de massa, onde havia, genericamente, producdo e recepgdo. A
exemplo do novo espaco de interagcdes temos a ampliacdo do espaco do leitor, que se
torna um co-produtor do contetdo do qual antes era apenas receptor. Por conta disso,
“as instancias leitor, jornalistas e fontes enquanto instancias enunciativas parecem criar
também uma nova processualidade para as noticias” (RUBLESCKI, 2011, p. 28).
Portanto, para a autora, ja que a metafora deste tempo ¢ a liquidez, cuja caracteristica é
a mobilidade, o0 mesmo parece servir para a noticia, que é parte de uma sociedade
“amalgamada em rede, digital, convergente, multipla, em tempo real” (RUBLESCKI,

2011, p. 28), onde a realidade acontece sob uma nova configuragao.

No jornalismo liquido, as novas tecnologias se transformaram em meios de

comunicacgdo e possibilitaram conexdes instantaneas. A inclusdo de som e imagem nos

3 E amplificou o jornalismo chamado offline, cujo modo de distribuicio de informagio se da por meio de
material impresso ou audiovisual.
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processos jornalisticos da inicio a era da convergéncia, que juntamente da “digitalizacao
de contetdo, emergem como pilares sécio-comunicacionais do inicio dos anos 2000 e
que engendram a base do jornalismo liquido” (RUBLESCKI, 2011, p. 29-30). Para a
autora, convergéncia e digitalizacdo possibilitam interatividade. Mas mesmo com essa
capacidade de interatividade, ha um risco ainda. Para aqueles que ndo pertencerem a
esse novo ciberespago, “a penalidade por estar fora [...] aumenta com o declinio de
oportunidades para alcancar objetivos” (RUBLESCKI, 2011, p. 30) buscados fora dele.
Se a producédo e a distribuicdo de conteddo jornalistico ndo marcam presenca nesse

NOVO espago, correm o risco de perecer.

Rublescki (2011) aborda a questdo dos formatos jornalisticos, decorrentes de um
processo cultural. Ela reflete sobre se uma noticia continua sendo noticia quando
sintetizada e partilhada em uma rede social na internet, “fugindo” do formato que teria,
se publicada em um veiculo impresso. A resposta é que seria parte da noticia. Seria um
resumo que apresenta o assunto ao leitor, e tem a mesma fungéo do titulo e da linha de
apoio, de uma matéria de jornal impresso, a diferenca é que agora, ao invés do leitor
continuar a ler a matéria na mesma péagina, ele pode clicar em um “saiba mais” e ser

redirecionado para o contetdo.
5. Ndo durma sem saber desta analise

Considerando que o objetivo deste trabalho € perceber os fendbmenos da
modernidade liquida presentes no jornalismo, optou-se pela realizacdo de um estudo de
caso, de andlise descritiva a partir da fundamentacgdo tedrica. Nosso recorte é a sessdo
“Nao durma sem saber”, publicada nos stories do jornal Folha de Sao Paulo. Esse tipo
de estudo propde uma analise qualitativa, e é utilizado em trabalhos voltados as ciéncias
sociais aplicadas. O estudo de caso difere-se do método experimental, por exemplo, pois
trata-se de um conjunto de dados sobre determinado assunto, cujo intuito é entender a
totalidade do objeto estudado (CHIZZOT]I, 1995).

Para a realizacdo da analise colnemos uma amostra sortida, que compreende as
publicagdes do dia 1/06/20, da sessdo “Nao durma sem saber”, publicada nos stories do
Instagram, do jornal Folha de S&o Paulo. O objetivo é encontrar o maior nimero de
relagdes possiveis entre a pratica do produto de redes sociais da Folha e as chaves de
leitura que selecionamos na fundamentacdo tedrica. As chaves de leitura sdo: civilizacao

da imagem, dominio do espaco pelo tempo, efemeridade, renovacao, descartabilidade,
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conexdes hipertextuais, compartilhamento de noticias online e ruptura com a mediacao

verticalizada.

O Instagram € uma rede social na internet e foi criado em 2010, pelo engenheiro
de software norte-americano Kevin Systrom, e pelo engenheiro de software brasileiro
Michel Krieger. Trata-se de uma plataforma voltada ao compartilhamento de imagens,
que possibilita a seus usuarios seguir pessoas e interesses, assim como, ser seguido de
volta e partilhar imagens, mediante a criagdo de uma conta. As imagens — ou videos —
podem ser compartilhadas de duas maneiras: como publicacdo em um feed, que sdo
fixadas no perfil do usuario ou como uma publicacdo em stories ou story. Os stories
tem um compartilhamento diferente do feed, uma vez que s@o publicagdes com duragédo
méaxima de 24 horas, e desaparecem automaticamente apds esse periodo. O Instagram
se popularizou, sendo utilizado por pessoas, instituicoes, empresas e, atualmente possui
cerca de 1 bilhdo de usuéarios ativos. Veiculos de comunicacdo consolidados, também
aderiram a plataforma, como um recurso de coleta e distribuicdo de informacdes. A
exemplo disso temos o jornal Folha de Séo Paulo, que depois de um século de contetdo
impresso — ante uma versdo de jornal online —, que perdura até hoje, aderiu ao

Instagram, em 2011.

O ingresso no Instagram exigiu da Folha, um trabalho de adaptacdo de formato e
linguagem, para adequar a distribuigcdo de contetido para a forma e o espaco disponiveis.
Nesse sentido, aderindo as caracteristicas do Jornalismo 4.0, mas também preservando
cddigos convencionais do jornalismo. As publicacGes da Folha, por exemplo, mesmo no
Instagram, séo divididas em sessdes que organizam o conteldo — como “o que a folha
pensa”, do feed, que mostra a posicdo do jornal em relacdo aos mais diversos
acontecimentos —, e que buscam qualificar o percurso de compreensdo do leitor. Nos
stories a Folha tem uma sessdo chamada “N&o durma sem saber”, publicada todos os
dias, em torno das 22 horas. Nessa sessdo a Folha faz um apanhado com os principais

conteudos do dia, contetidos que o leitor “nao pode dormir sem saber”.

A sesséo se distingue das demais publicacdes. Possui uma capa, que leva o nome
“Nao durma sem saber”, acompanhado de alguma imagem que simboliza Sono ou hora
de dormir. Na sequéncia, apresenta a sintese das principais noticias publicadas por eles
no dia, em uma média de sete publicacdes e encerra creditando os autores das materias,

das imagens, e informando o leitor de que é possivel assinar o jornal Folha, para
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consumir um jornalismo “de qualidade e independente”. O recorte que fizemos do dia
1/06/2020, analisado aqui, é apresentado nas figuras 1 e 2, abaixo. A ordem alfabética

corresponde a ordem das publicacfes, a comegar pela letra “a”. A sessdo analisada tem

oito publicacbes, com capa, créditos e anuncio de assinatura.

o,
Com veiculos do Exército protegendo
a Casa Branca, o presidente dos EUA,

Donald Trump, ameagou usar militares
para conter atos contra racismo

Ele disse que

- JeHN'S iy Protestos

>" PARISH Heu! violentos em
respostaa
Sel morte de

»7 INE  George Floyd
- wgL g S0 "terrorismo
.doméstieo"

Governadores devem prender
manifestantes ou vio parecer
“babacas", disse Trump

Em reunido com autoridades
estaduais, presidente dos EUA
defendeu uso de taticas

No Brasil, foram registradas 623
novas mortes por coronavirus &
@ nas Gltimas 24 horas

] 0 total de ébitos desde o inicio
da pandemia no pais, ha pouco
mais de trés meses, é de 29.937 §

Em numero de mortes, o Brasil
ocupa a quarta posigio no
M ranking, atras de EUA, Reino @

HngSSiVBS contra protestos

Ver mals Y

o folhadespaulo 45

Brasil ainda ndao
chegou ao pior da
pandemia, diz OMS

Dados do governo indicam
140% a mais de mortes por

Covid no pais Natilia Cancian, Flvia Faria, Leonardo
Diegues, Diana Yukari, Fibio Takahashi,

Sua assinatura nos ajuda a Ana Estela de Sousa Pinto

fazer um jornalismo
independente e de qualidade

)

Arraste paracimae
assine a Folha

‘Tom Brenner/Reuters, David McNew/Getty

Numero de ébitos até inicio de
maio pode ultrapassar 16 mil, mais
que o dobro do que o Ministério da

Saude divulgou a época

(e)

Figura 2. Instagram da Folha de S3o Paulo. Acesso em: 1/06/2020.

Observando o conteudo, o formato e a linguagem apresentados nessa sequéncia,
ja é possivel perceber a civilizagdo da imagem, por dois motivos, primeiro que o
Instagram € uma rede social voltada ao compartilhamento de imagens. E segundo,
apesar de as publicacdes da sessdo analisada serem acompanhadas por textos, ha um
didlogo entre texto e imagem. Os textos possuem uma ludicidade e uma dinamicidade
na maneira como sao organizados, com caixas de fundo, combinacgéo de cores, o que faz
com que texto e imagem componham juntos um jogo visual. Até stories de créditos
finais, como o ultimo (h), ha a presenca de alguma imagem — neste caso, de um gif, que

é uma imagem em movimento, recurso disponibilizado pelo préprio Instagram.
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O dominio do espaco pelo tempo se relaciona a participagdo da Folha de S&o
Paulo, veiculo jornalistico consolidado, com mais de um século de producdo e
distribuicdo de informacdo, em uma rede social na internet, o Instagram, que é também
uma das plataformas de rede social mais utilizadas e conhecidas atualmente. Os stories,
como forma de publicacdo, sdo um lugar onde o dominio do espaco pelo tempo pode ser
melhor observado, ja que as publicagdes possuem um periodo de duracdo de 24 horas.
A Folha publica o “Nao durma sem saber” diariamente, o que significa que todos 0s
dias possuem fatos distintos, alheios aqueles publicados no dia anterior. E, como afirma
Rublescki (2011), uma das caracteristicas do jornalismo liquido se resume em: quem
nao faz parte — do contexto ciberespacial —, corre o risco de entrar em declinio. A Folha
se faz presente nesse contexto quando alimenta diariamente seu perfil com noticias
novas e frescas, em linguagem adequada a plataforma e dirigida a seus usuarios. Além
disso, podemos observar que se trata de um formato de informagdo que, apesar de
limitar-se a um tempo preciso, permite a apropriacdo e a ampliacdo do espaco de
circulacdo da noticia, seja através da sequéncia de postagens, que produz sentido, seja
atraves da insercdo de links que levam o usuario a outros espacos/tempos, onde aquela
informacdo pode ser aprofundada, sobretudo, sem estar presa a colunagem e ao nimero

de caracteres que antes a restringiam, no formato impresso.

Atrelado a dominacdo do espaco esta a efemeridade e a renovacéo. A primeira
se revela quando a sessdo tem prazo de validade. Um prazo automatico de 24 horas. E
que apos esse tempo, qualquer conteldo publicado se dissipa, ou como referéncia a
metafora da liquidez, vaza, escorre. A publicacdo do story € selecionada, compartilhada,
para poucas horas depois desaparecer. Neste caso, o efémero esta relacionado a
velocidade do processo, portanto, para transcender o limite do tempo, os hiperlinks
redirecionam o leitor para o contetdo no proprio site do veiculo. Mas ha algo
interessante a ser analisado ainda. Por outro lado, as publicagdes do “Nao durma sem
saber” sdo postadas todos os dias por volta das 21 horas, ou seja, trata-se de um
conteldo que passou pelo percurso de um dia inteiro, que provavelmente ja foi
atualizado diversas vezes s6 naquele dia, e ja alcancou uma certa maturidade, se
comparado ao mesmo contetdo publicado horas antes, nos mesmos espagos do jornal.
A sessdo, neste caso, faz mencdo ao ciclo tradicional da noticia, publicada em jornal
impresso, que é maturada ao longo do dia, para ser entregue na manhd seguinte, em sua

versdo mais completa e com maior garantia de checagem. Além disso, uma informacéo
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que percorreu o periodo das 24h necessario para que o chamado dia noticioso seja
mensurado, onde determinadas pautas, pela relevancia ou notoriedade se destaquem e
revelam-se importantes, para parar na capa de um jornal, por exemplo. E no caso do
story, como no jornal impresso, o contetido amadureceu para desaparecer depois de 24h.
Quanto a renovagdo podemos observar que 0 “Nado durma sem saber” € publicado
diariamente, e como é uma publicacdo de stories, € excluido automaticamente apos 24
horas, ou seja, hd& um movimento grande de acontecimentos que geram noticias novas,
ou o0 que Lipovetsky (2004) chama de excesso de informac¢des. Como Bauman (2009)
argumenta, € preciso renovar para ndo correr o vergonhoso risco de ser visto como
ultrapassado, e como o préprio autor adverte, na modernidade liquida, a vigilancia é

muito mais valorizada do que a lealdade.

Na medida em que a historia acontece e se acelera, novas publicagdes sdo
apresentadas no “Nao durma sem saber”. A vida liquida é uma vida de movimento,
fluidez, mobilidade, ndo renovar € algo muito maior do que o mero sentimento de
vergonha, pois pode significar o ndo pertencimento que, como ja vimos é o risco do
regresso. Aparentemente, todos os dias sdo construidos pela oferta de um conjunto de
acontecimentos novos (pressuposto do Jornalismo), convertido em relato de
informacdes, que ndo podemos perder (deixar de saber). No entanto, hd também um
aspecto de renovacdo do mesmo, o0 sabor da novidade diante de fatos ja noticiados, a
reciclagem da noticia. Esse movimento enseja seu descarte, como algo do passado, das
24h de ontem, e a0 mesmo tempo, seu retorno, como um fato do presente, ampliado,

resultando na mesma pauta, em um novo tempo, o tempo do agora.

Por isso, diretamente ligado a renovacgdo estad o critério da descartabilidade.
Descartar significa jogar fora algo que perdeu o valor, que ja ndo possui nenhuma
utilidade, ou que deixou de fazer sentido. Como as publicacGes dos stories tem duracao
maxima de 24h, sendo apagadas/descartadas apds esse tempo, as noticias publicadas
hoje perdem a validade, vencem e ja ndo faz sentido publica-las amanha, como
repeticdo. O préprio Instagram é programado para deletar stories quando o periodo das
24h acaba. Ao mesmo tempo que o “Nao durma sem saber” publica uma série de novas
postagens hoje, e renova-as diariamente, ele descarta e desvaloriza a série publicada no
dia anterior. A descartabilidade &, provavelmente, uma consequéncia da renovacao. E ¢,

sem duavida, uma das ferramentas que intensificam o principal motor da sociedade
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liqguido-moderna, a l6gica do consumo. Aqui a informacao jornalistica se revela como

um produto de consumo, dentro da l6gica do mercado da noticia.

Como Bauman defende, a l6gica do consumo sonda a presente fase por todos 0s
lados. Se reforca com a renovacéo, a descartabilidade, com o império do efémero e com
outros fendmenos discorridos anteriormente. A Folha € um jornal que distribui conteddo
jornalistico independente por meio de assinaturas. E seu principal produto é o contetdo
que produz, a informagcdo. A sessdo, analisada aqui, subentende que ela € uma
estratégia, publicada como uma amostra a um potencial assinante, o que se liga a era do
consumo de massa, no qual o produto € um jornalismo independente e de qualidade,
como a prépria Folha afirma. Em todas as publica¢fes do “Nao durma sem saber” ha o
espaco de a0 menos um story que convida os seguidores da pagina a assinarem o jornal,
para que encontrem mais daquele contetdo compartilhado ali. Na figura 2, a penultima
imagem, letra g, convida o leitor com a frase: “ndo dorme sem 0 ndo durma? Arraste
para cima e assine a Folha”. A afirmacdo chama o seguidor ao consumo do produto
vendido por eles: “um contetido jornalistico de qualidade”, e afirma que essa
participacdo dos assinantes ¢ fundamental para que seja produzido um contetido cada
vez mais independente de outros valores. Ao “arrastar para cima”, como orienta o Story
g, 0 leitor é direcionado ao um hiperlink, onde encontra um pequeno formulario para a

realizacdo do cadastro, no qual pode efetuar a assinatura pelo contetdo digital da Folha.

O contetdo produzido pela Folha, divulgado no “Nao durma sem saber”, pode
ser entendido como o exemplar de um contetdo maior. Uma das principais definicdes
de Bauman sobre o momento presente é que a modernidade liquida é a fase do
consumo. Todos os critérios analisados aqui colaboram em algum grau para o
fortalecimento dessa légica, ainda que o produto seja a informacao, eles evidenciam que
se trata de um conteudo distinto, pois possui credibilidade, um dos principais valores do
jornalismo. Isso fica claro no momento em que sdo apresentados 0s nomes por tras da
matéria de cada story, o autor da matéria, o autor da foto, o responsavel pelo Instagram
naquela publicagdo. Eles vendem seu produto e mostram 0s motivos que podem

convencer o leitor a compré-lo.

As conex0fes hipertextuais se fazem presentes nesta andlise na forma de
hiperlinks. Entre a figura 1 e a figura 2, apenas a primeira imagem, letra a, e a ultima,

letra h, ndo contém um hiperlink. Nas demais, os hiperlinks séo divididos por objetivo.
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Nas figuras, de b a f, o objetivo € direcionar o leitor para as matérias na integra, direto
no site da Folha, vale dizer que quando o leitor clica no link para a matéria e é
direcionado para o site, o conteldo aparece disponivel para aqueles que ja sdo
assinantes, caso o leitor ndo seja, ele pode se cadastrar na pagina que foi aberta, ao
clicar em outro hiperlink e ser redirecionado para o cadastro. E o objetivo da letra g, na
figura 2, é direcionar o leitor que possa se interessar pela assinatura, diretamente na
pagina do cadastro para se tornar assinante. A conexao hipertextual se inicia quando o
leitor 1€ o story, se interessa pela matéria completa, clica no link e, sendo assinante
desfruta do que o jornal oferece, ndo sendo assinante, € redirecionado para o cadastro de
novos assinantes. Em ambos 0s casos as multiplas conexdes estdo presentes, de um link

a outro em um processo descentralizado e de infinitas possibilidades.

A evolucdo da tecnologia ampliou, dentre outras coisas, as ferramentas de
comunicagdo, 0 que possibilitou ao jornalismo um novo espago para 0
compartilhamento de noticias online. O Instagram é um desses espacos, nele é
possivel visualizar uma parte das multiplas conexdes possiveis. Nesta analise podemos
ver que os stories sdo uma ferramenta de compartilhamento de noticias rapidas, e
apenas uma das maneiras possiveis de informar o leitor. Com o auxilio dos hiperlinks,
0s stories, apresentados de maneira a introduzir os contetdos para o leitor, podem ser
aprofundados, na medida que hiperlinks vao sendo inseridos nas publica¢fes. Esse novo
espacgo, oriundo das novas tecnologias, esta diretamente relacionado com a ruptura
com a mediagdo verticalizada. Na mediacéo vertical o leitor ocupava um papel de
receptor, mas a evolugcdo dos meios de distribuicdo de contetido possibilitou um espaco
horizontalizado, onde qualquer sujeito com um aparelho com acesso a internet pode ter
seu espaco de expressdo. Na letra a, da figura 1, observamos uma caixa de mensagens
com o comando “enviar mensagem”, vemos que 0 préprio Instagram, ja foi programado
para identificar o novo espago de intera¢do entre os variados “nés”. O seguidor pode se
tornar um co-produtor do conteddo, pois agora tem espagco para entrar, rapida e
facilmente, em contato com o veiculo, debater sobre as matérias lidas, dar sugestdes,
em um processo amplo e descentralizado. Além disso, pode compartilhar de dentro da
rede para ela mesma, no seu perfil, o contetdo publicado, acrescentando observacdes,
pictogramas ou opinido (basta um print de tela ou o uso de um aplicativo de
compartilhamento préprio), de forma tdo instantanea e efémera quanto a producdo de

veiculo. Instantdnea porque pode acessar a informagdo no exato momento em que ela é
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publicada e compartilhar em velocidade semelhante. Efémera porque as regras que se
aplicam as postagens da Folha, também se aplicam ao “leitor”: 24h de duragdo.
Também estamos falando aqui do uso compartilhado de uma mesma plataforma: o leitor
acessa a informacdo nos stories e a compartilha em seu story, imprimindo uma
impressdo de horizontalidade no uso das ferramentas. Deste modo, é correto acreditar
que ele passa da condicdo de receptor, para perceber seu espaco de interacao

materializado.
Consideracoes

A sociedade passou por transformacdes, de habitos, rotinas, valores. Dentre 0s
autores que observam e tentam entender este tempo, temos Bauman (2001) (2009). Ele
utiliza a metafora da liquidez para descrever o presente. A modernidade liquida, como
propde, é uma fase de inconstancias, permeada pelo efémero, pelo descarte e,
principalmente, por uma logica de consumo. A linha continua de metamorfoses da
modernidade liquida, ndo descarta os valores do passado, mas os amplia. O jornalismo
como parte dessa sociedade fluida, também passou por mudancas, alargou fronteiras, se
horizontalizou. A evolucdo tecnoldgica propiciou o surgimento da internet, que por sua
vez, amplificou a configuracdo analégica da sociedade, e claro, do jornalismo. Surgiram
novas conexdes, novas ferramentas, e um ciberespaco foi concebido a partir dai. O
jornalismo passou por uma amplificacdo de suas estruturas tradicionais, e agora, para

sobreviver, é preciso pertencer.

Sem abandonar seus valores tradicionais, o jornalismo ganhou a possibilidade de
participar de um novo espago, com novas ferramentas. Vemos isso na sesséo analisada.
Com a sociedade, o jornalismo também passou por uma liquefacdo. Quando a
informacao tem prazo de validade, passa pelo processo de renovagédo e descarte, tudo
isso em um ambiente virtual, descentralizado e de multiplas conexbes, ha o
fortalecimento do que entendemos como jornalismo liquido. Percebemos que tal
contexto € invitavel, entretanto, ha a possibilidade de um novo espaco para o jornalismo
participar da sociedade, ouvir e compreender seu publico, vender seu produto, ganhar
visibilidade. Outro aspecto que observamos nesta analise, € que um dos maiores riscos
dessa evolucdo, é ndo fazer parte dela, € 0 ndo pertencencimento, pois como lemos em

Rublescki (2011), quem n&o pertence, pode cair no esquecimento.
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