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OS VALORES-NOTICIA NA EDITORIA RURAL DO JORNAL
BOM DIA DE ERECHIM/RS!

Mateus Roncaglio?

Resumo

O presente artigo busca analisar os principais valores-noticia que orientam a construgdo das noticias ligadas ao
agronegoécio, neste caso a editoria Rural do Jornal Bom Dia, da cidade de Erechim/RS. O trabalho foi construido
a partir da Teoria do Newsmaking, que trata do processo de produ¢@o da noticia. Assim, no referencial tedrico sdo
conceituadas e discutidas a noticiabilidade e os valores-noticia. A defini¢ao de editoria e jornalismo especializado
também norteiam a pesquisa. Para atender a proposta foi utilizada a revisao bibliografica, perpassando os estudos
de Felipe Pena (2005) e Antonio Hohlfeldt (2001) para conceituar o Newsmaking, Mauro Wolf (2008), que trata
sobre noticiabilidade e valores-noticia, entre outros autores. O corpus ¢ composto por 18 edigdes do periddico, nos
meses de janeiro, margo, junho e setembro de 2020. A analise de contetido foi realizada a partir da tabela proposta
por Gislene Silva (2020). Os resultados apontam que o periddico concentra, nesta editoria, os valores relativos a
proximidade, impacto, proeminéncia, governo e conhecimento/cultura.
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1 Introducao

Os valores-noticias estdo entre os principais critérios que definem a reprodugdo de
acontecimentos. E estes sdo decisivos para a constru¢do de uma linha editorial de qualquer
veiculo de comunicagdo. Diante desse contexto, o presente trabalho objetiva compreender quais
sdo os principais valores-noticia utilizados pelo jornal Bom Dia, da cidade de Erechim/RS, na

divulgacao das noticias ligadas ao agronegocio.

Entende-se que a tematica ¢ pertinente uma vez que a agricultura € uma das principais
economias da regido Norte do Rio Grande do Sul. A subsisténcia de muitas familias provém
deste segmento, que cada dia cresce e se desenvolve, para proporcionar melhores rentabilidades
e comodidades para o homem do campo. Assim, tendo em vista esta expressividade, estudar a
editoria ligada ao meio do agronegdcio, sdo chaves importantes, também, para entender-se
sobre a influéncia que o jornalismo rural ou jornalismo no agronegdcio tem sobre a

comunidade.

! Artigo apresentado ao curso de Jornalismo, da Faculdade de Artes e Comunicagdo (FAC), da Universidade de
Passo Fundo (UPF), com orientagdo da prof. Ms. Maria Joana Chiodelli Chaise, como requisito parcial para
obtengdo de grau de Bacharel em Jornalismo.

2 Académico do curso de Jornalismo e assistente de Comunicagdo e Marketing da Sicredi Sul Minas RS/MG. E-
mail: mateus_roncaglio@hotmail.com.



O corpus desta pesquisa consiste na andlise do contetdo do jornal Bom Dia,
selecionando conteudos que tratem da tematica ligada ao jornalismo no agronegocio, na editoria
Rural, nos meses de janeiro, margo, junho e setembro do ano de 2020. Apds a coleta de dados
e informagdes, fundamentada nos estudos de Gislene Silva (2020) sobre valores-noticia, sera

feita a analise e discutidos os valores-noticia que orientam a construcao da editoria.

Assim, para a producdo da presente pesquisa, sera realizada uma revisao bibliografica,
com objetivo de reunir informacdes e dados que vao servir como base de toda a investigacao
proposta pela mesma, perpassando pela andlise de contetido determinada, utilizando-se de

métodos qualitativos e quantitativos, a fim de se alcancarem os objetivos propostos.

2 Processo de producio da noticia: a Teoria do Newsmaking

A Teoria do Newsmaking faz parte das Teorias do Jornalismo, e se constitui em estudos
que visam ampliar o conhecimento sobre a noticia, com questdes que indagam por que ela foi
veiculada de tal forma. Por meio das Teorias do Jornalismo € possivel compreender o processo
de produgao do conteudo jornalistico, identificando fatores capazes de influenciar a agdo do

jornalista e persuadi-lo a uma determinada direcao.

A Teoria do Newsmaking ¢é traduzida como “os fazedores de noticia ou a criagao da
noticia” (HOHLFELDT, 2001, p. 204), sendo o ponto chave de estudo a “potencial
transformag¢do dos acontecimentos cotidianos em noticia” (HOHLFELDT, 2001, p. 203-204).
Dessa forma, a produgdo noticiosa passa a ser enxergada de forma industrial a partir de

influéncia de diversos fatores que envolvem esse processo.

O Newsmaking ¢ um estudo ligado a sociologia das profissdes, no caso o
jornalismo, que da énfase a produ¢do de informagdes e estuda o profissional
jornalista ¢ suas interpretagdes da noticia, ou seja, a capacidade de participar
do acontecimento em suas diferentes etapas, desde a captagdo de informagdes

até a forma com que ele vai chegar ao receptor (HOHLFELDT, 2001, p. 4).
Mauro Wolf (2008) explica que os estudos de Newsmaking colocam-se entre a “cultura
profissional dos jornalistas e a organizac¢do do trabalho e dos processos produtivos” (WOLF,
2008). Segundo Pena (2012), o Newsmaking defende que a construgdo dos discursos pelos
jornalistas possui uma légica interna, que envolve as pressoes, a falta de tempo e de espaco, os

limites financeiros, os padroes editoriais do veiculo envolvido. Neste contexto, conforme Pena

(2012), a Teoria do Newsmaking se propde a explicar que as noticias sdo como sao devido a



determinagdo das ldgicas rotineiras, considerando o “trabalho jornalistico a construc¢do social

da realidade” (PENA, 2012, p. 71).

Dentro dessa rotina, Tuchman (1978 apud PENA, 2012) identifica trés deveres que os
meios de comunicagdo devem realizar na producdo do noticiario: mostrar acontecimentos até
entdo desconhecidos; ndo tratar cada fato de modo idiossincratico (caracteristico); e trabalhar

0s acontecimentos organizativamente no tempo e espaco disponiveis.

Entender o significado de Newsmaking é compreender que a constru¢do da informagao
¢ um fendmeno social. Segundo Traquina (2005), os jornalistas, ao serem confrontados com
uma gama de informagdes em detrimento a escassez de tempo, sdo obrigados a se apropriarem
dos chamados “canais de rotina”, podendo gerar um aspecto negativo sobre o trabalho

jornalistico, como a relagdo de dependéncia das fontes.

Ao mesmo tempo em que o mundo est4 evoluindo, os acontecimentos que precisam ser
noticiados, também. E neste momento em que é necessario adotar regras e conceitos para
elencar o que vai ou nao ser divulgado. E dentro dessa Teoria do Newsmaking ¢ que os critérios
de noticiabilidade sdo os responsaveis por esta tarefa, contribuindo para a definicao do que vai

ser midiatizado.
2.1 Os critérios para construcido da noticia - noticiabilidade

A noticiabilidade ¢ todo e qualquer fato capaz de agir no processo de construgdo da
noticia, e estd diretamente ligada a Teoria do Newsmaking. E nessa cadeia produtiva, entram
fatores como julgamentos pessoais do jornalista, cultura profissional da categoria, condi¢des

favoraveis ou limitantes da empresa de midia, entre outros, de acordo com Sousa (2020).

Para Wolf (2008), noticiabilidade ¢ “um conjunto de critérios, operagdes e
instrumentos” (WOLF, 2008, p. 190), que os veiculos de comunicacdo enfrentam diariamente
nas decisdes de pautas jornalisticas. Percebe-se que Silva (2020), corrobora com as defini¢des
de Wolf, pois para Wolf (2008) a noticiabilidade ¢é resultante da cultura profissional e seus
valores como também da organiza¢do do trabalho. “A noticiabilidade ¢ constituida pelo
conjunto de requisitos que se exigem dos acontecimentos - do ponto de vista da estrutura do
trabalho nos 6rgaos de informacao e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas - para

adquirirem a existéncia publica de noticias” (WOLF, 2008, p. 83).



Assim, pode-se entender que Wolf relaciona os critérios de noticiabilidade com a
“cultura profissional dos jornalistas” e a “organizacdo do trabalho e dos processos de producgao”

(WOLF, 2008, p. 196).

[...] os critérios de noticiabilidade correspondem ao conjunto de critérios,
operagdes e instrumentos com os quais os aparatos de informagdo enfrentam a
tarefa de escolher cotidianamente, de um niimero imprevisivel e indefinido de
acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de noticia.
Sendo assim, a noticiabilidade estd estreitamente ligada aos processos que
padronizam e tornam rotineiras as praticas de producdo: ela equivale a
introduzir praticas de produg¢do estdveis numa “matéria-prima” (os
acontecimentos do mundo), por sua natureza extremamente variavel e
imprevisivel (WOLF, 2008, p. 83).

Neste contexto, Wolf (2008), ainda afirma que os jornalistas, em especial o editor,
avaliam o mérito do fato que serd levado ao conhecimento de quem vai ler ou assistir o telejornal
utilizando critérios e instrumentos diversos. Ainda de acordo com ele, noticiabilidade pode ser
definida como o “conjunto de elementos por meio dos quais o aparato informativo controla e
administra a quantidade e o tipo de acontecimentos que servirdo de base para a selecao das
noticias” (WOLF, 2008, p. 85).

Conforme Correia (1997),

a criacdo das noticias ¢ sempre uma interacdo do reporter, diretor, editor,
constrangimentos da organizacao da sala de redagao, necessidade de manter os
lagos com as fontes, os desejos da audiéncia, as poderosas convengdes culturais
e literarias dentro das quais os jornalistas frequentemente operam (CORREIA,
1997, p. 133).

Assim, pode-se entender como noticiabilidade os elementos que orientam o jornalista
na produgdo de conteudo. Traquina (2001) reafirma os conceitos, aferindo que a tese de que a
noticia ¢ resultado de um processo de producdo definido com a percepcao, a selecdo e a

transformagdo de uma matéria prima num produto.

Considerando os fatores que compdem e definem os critérios de noticiabilidade, sobre
as escolhas da redagdo, possui uma categoria que pode ser percebida de forma clara durante a
leitura, os valores-noticia. Estes sdo critério de relevancia que sdo decisivos para a estruturacdo

da cultura jornalistica de um veiculo de comunicacao.



2.2 O direcionamento para construcio: os valores-noticia

Presentes no jornalismo desde os primeiros contetidos jornalisticos, em 1616, nas
chamadas folhas-volantes, conforme Traquina “os valores-noticia sdo um elemento basico na
cultura jornalistica que os membros desta comunidade interpretativa partilham” (TRAQUINA,
2013, p. 91). A afirmagao de Wolf (2008) ¢ de que os valores-noticia “constituem a resposta a
pergunta seguinte: quais os acontecimentos que sao considerados suficientemente interessantes,
significativos e relevantes para serem transformados em noticia?” (WOLF, 2008, p. 195), traduz

bem esse conceito.

Explicando a definicao, para Wolf (2008), os valores-noticia sao componentes da
noticiabilidade, que tem a funcao de delegar quais os fatos que serdao divulgados pelos veiculos.
Completando, “valores-noticia sdo critérios de relevancia difundidos ao longo de todo o
processo de producdo e estdo presentes tanto na selecdo das noticias como também permeiam

os procedimentos posteriores, porém com importancia diferente” (WOLF, apud SILVA, 2020).

Para Fernandes (2020), os valores-noticias sio como uma regra para os processos de
producdo. “Os valores-noticia acabam por ser regras que definem os processos de redagdo, as
linhas a seguir nos mesmos. [...] Os valores-noticia acabam por facilitar tornar rotineiro o
trabalho jornalistico” (FERNANDES, 2020). Acrescentando nas defini¢des, Hohlfeldt (2001),
afirma que tais valores-noticia detém autoridade, cumprindo importante tarefa dentro do

complexo conjunto da noticiabilidade.

A noticiabilidade esta regada de valores-noticia, conjunto de elementos e principios
através dos quais os acontecimentos sao avaliados pelos meios de comunicagdo de
massa e seus profissionais em suas potencialidades de produgdo de resultados e novos
eventos, se transformados em noticia. Os valores-noticia (news value) ndo podem,
nem devem ser analisados isoladamente. Na verdade, eles se combinam sempre
enquanto infinitos compostos, s6 verificaveis apds sua concretizagdo (HOHLFELDT,
2001, p. 203-204).
Wolf (2008) destaca que os valores-noticia devem ser de facil aplicacdo para que os
jornalistas possam os utilizar rapidamente, sem que exista a necessidade de fazer uma analise

sobre os fatos ou ocasionar a duvida de ter realizado a escolha adequada.

Assim, os valores-noticia contribuem para que o jornalista selecione o que de fato sera
veiculado pelo veiculo. E como um guia que de acordo com algumas caracteristicas, definem

aquele fato como sendo relevante para a divulgagao.



Wolf (2008) constroi sua explicagdo a partir da distingdo entre valores de selegdo e de

constru¢ao:

Os valores-noticia sdo usados de duas maneiras. Sao critérios para selecionar,
do material disponivel para a redacdo, os elementos dignos de serem incluidos
no produto final. Em segundo lugar, eles funcionam como linhas-guia para a
apresentagdo do material, sugerindo o que deve ser enfatizado, o que deve ser
omitido, onde dar prioridade na preparagdo das noticias a serem apresentadas
ao publico. Os valores-noticia sdo a qualidade dos eventos ou da sua
construcdo jornalistica, cuja auséncia ou presenga relativa os indica para a
inclusao num produto informativo. Quanto mais um acontecimento exibe essas
qualidades, maiores sdo suas chances de ser incluidos (GOLDING E ELLIOT
apud WOLF, 2003, p. 203).

E, neste campo da comunicagdo, o jornalismo, Silva (2020) pontua que “varios
pesquisadores propdem, a partir de seus trabalhos de campo, diversas listagens de atributos dos
acontecimentos, caracteristicas necessarias para que fatos fossem selecionados como noticia”
(SILVA, 2020). Wolf (2008), explica que os valores-noticia influenciam em todo o processo de
construgdo da noticia, desde o primeiro contato com o ocorrido, até o produto final, por isso,

eles podem ser decisivos.

Quando se fala em jornalismo especializado, existe uma certa deducdo de quais sdo os
principais valores-noticia de acordo com o segmento, iSso porque existe uma certa segmentagao
de publico, de acordo com Wolf (2006). E por se tratar da regionalizacdo, o jornalismo no
agronegdcio ja traz na esséncia a proximidade com o agricultor e assuntos que impactam no seu

dia a dia.

2.3 Jornalismo especializado em forma de editoria

Conforme Mora (2020), o processo de cadernizacdo dos jornais, ou seja, dividindo o
periddico em editorias, ocorreu apds a Segunda Guerra Mundial, quando o jornalismo impresso
brasileiro sofreu diversas outras transformagdes para se consolidar como um canal de
comunicagdo sério. Com o passar do tempo ¢ a evolucdo tecnoldgica, de acordo com Souza
Silva (2020), os impressos passaram a incorporar um conjunto de ferramentas no processo de

producao, para conquistar uma fatia no mercado da comunicacao.

A segmentagdo de publico ¢ uma das alternativas sociais atuais para que um perioédico
seja direcionado de forma clara e concisa para aquela comunidade. Deste modo, o jornalismo

especializado tem, cada vez mais, ganhado for¢a no cenario da comunicagao.



Para Maio (2020), isso “representa a consolidagcdo de um processo de segmentacao, que
articula conteudos e audiéncias, mediado pela producdo e circulagdo de jargdes, termos técnico-
cientificos e conceitos compartilhados pelos diversos campos do conhecimento” (MAIO,

2020).

Nesse estagio em que as escolhas individuais prevalecem sobre o engajamento
com a coletividade, faz sentido que a informagdo procure atender as
especificidades ao se dirigir aos publicos diferenciados. E neste panorama que
o perfil do jornalista sofre alteragdes, as publicacdes passam a dedicar-se mais
a informagdo personalizada, portanto o jornalismo especializado tende a se
desenvolver cada vez mais. E algo evidente quando verificamos o aumento das
publicagdes especializadas, especialmente revistas, além dos suplementos
diversificados presentes nos jornais (ABIAHY, 2020).

Dentro destas segmentagdes, entre o direcionamento para uma area que cresce, temos o
jornalismo no agronegocio. Conforme Ferreira e Silva (2020), o jornalismo no agronegdcio
mais do que ocupar, hoje, um espaco repleto de oportunidades em varios meios de
comunicacao, visa principalmente atualizar o produtor rural e o leitor em geral da importancia

deste setor para o rumo econdmico e social do pais” (FERREIRA; SILVA, 2020).

O jornalismo especializado no agronegécio esta cada vez mais modificando o
cenario da comunicagdo nacional. Antes, somente aqueles que se
consideravam produtores rurais eram informados por este campo de
comunicagdo. Porém, o agronegdcio foi ganhando espago ¢ este jornalismo
comegou a acolher todos os publicos com uma linguagem facil, que se juntou
a um entretenimento leve. Temos, entdo, um novo leitor, ndo mais considerado
ignorante e com poucas informagdes. O produtor rural ndo ¢ mais visto como
um caipira que desconhece os meios tecnologicos ¢ ndo entende a relativa
importancia das midias (FERREIRA; SILVA, 2020).

E, assim, esse jornalismo especializado requer uma linguagem propria, visto que o
publico que consome estas informagdes ja detém algum conhecimento da area, segundo Silva
(2020). Tuchman (1983) fala que a especializagao tematica, que define a existéncia de segdes
especificas nos jornais - as editorias e cadernos de suplementos -, sdo essenciais para capturar

0s acontecimentos.

3 Metodologia

O objetivo geral deste artigo ¢ analisar a editoria rural do jornal ja citado, e busca
compreender os principais valores-noticia que norteiam a sua construgdo. Para isso,
inicialmente foi produzido um levantamento bibliografico, caracterizando a Teoria do

Newsmaking, a noticiabilidade e os valores-noticia. O objeto de estudo ¢ a edi¢do impressa do



jornal Bom Dia, da cidade de Erechim/RS. Com fundag¢do em 2005, o periddico possui sede
propria e tem entre seus principais objetivos: fomentar um didlogo regional, projetar as forcas
politicas, caminhar junto com o setor publico e iniciativa privada criando uma sinergia que
venha contribuir para o desenvolvimento das pessoas em todos os niveis. Tem circulagdo diaria
em mais de 40 municipios do norte gaicho, nas versdes impressa e digital - mesmo formato do

impresso.

O objeto de andlise desta pesquisa consiste na editoria do jornal Bom Dia que trata da
tematica ligada ao jornalismo no agronegdcio, neste caso a editoria Rural, nos meses de janeiro,
marco, junho e setembro do ano de 2020. O material selecionado seguindo as datas e meses ja
citados, corresponde a 10 edigdes com 15 noticias em janeiro; quatro edi¢des com seis noticias
em marco; duas edigdes com duas noticias em junho; e duas edigdes com duas noticias em

setembro, totalizando 18 edi¢des com 25 noticias para analise.

Segundo Gil (2002), a pesquisa proposta pode ser classificada com base em seus
objetivos, como explicativa, pois descobre as relagdes entre as variaveis € mostra quais sao as
suas causas. Ainda, de acordo com o autor, no que diz a respeito procedimentos técnicos, a

pesquisa ¢ classificada como bibliografica, pois utiliza publicacdes.

Ainda a pesquisa tem como metodologia a andlise de conteido, que conforme
Herscovitz (2007), esta ¢ utilizada para “detectar tendéncias e modelos de analise de critérios
de noticiabilidade, enquadramento e agendamento”. A andlise de contetido ¢ um fator que
“ajuda-nos a entender um pouco mais sobre quem produz e quem recebe a noticia e estabelecer
alguns parametros culturais implicitos e a logica organizacional por tras das mensagens”

(SHOEMAKER; REESE apud HERSCOVITZ, 2007, p. 124).

A autora acrescenta que a andlise a ser realizada classifica-se como quantitativa e
qualitativa. Na quantitativa, ¢ reconhecido a presencga das caracteristicas. Ja na qualitativa, ¢

interpretado o conteudo, neste caso, dos valores-noticia utilizados. Herscovitz afirma que

a identificagdo sistematica de tendéncia e representacdes obtém melhores
resultados quando emprega ao mesmo tempo a analise quantitativa (contagem
de frequéncia do contetido manifesto) e a analise qualitativa (avaliagdo do
conteudo latente a partir do sentido feral dos textos, do contexto onde aparece,
dos meios que o veiculam e/ou dos publicos aos quais se destina)
(HERSCOVITZ, 2007, p. 126).

Assim, ap0s a sele¢do da amostragem, serd realizada a identifica¢do dos valores-noticia

de cada noticia veiculada. Para realizagao da analise de contetudo ¢ identificacao dos valores-



noticia, foi adotada a proposta de sistematizacdo e organizacao dos valores-noticia, apresentada
por Gislene Silva (2020). O quadro a seguir (Quadro 1), contempla a perspectiva de diversos
autores tradicionais, trazendo um conjunto de 51 valores-noticia, distribuidos em 12 ntcleos,

listados em letras maiusculas.

Quadro 1 — Proposta de tabela de valores-noticia para operacionalizar analises de acontecimentos

noticiaveis/noticiados.

IMPACTO: Numero de pessoas envolvidas (no fato) | PROEMINENCIA: Notoriedade - Celebridade -
- Numero de pessoas afetadas (no fato) - Grandes Posi¢ao hierarquica - Elite (individuo, institui¢ao,
quantias (dinheiro) pais) - Sucesso/Her6i

CONFLITO: Guerra - Rivalidade - Disputa - Briga - | ENTRETENIMENTO/CURIOSIDADE: Aventura
Greve — Reivindicagao - Divertimento - Esporte - Comemoragao

POLEMICA: Controvérsia - Escandalo CONHECIMENTO/CULTURA: Descobertas -
Invengdes - Pesquisas - Progresso - Atividades e
valores culturais - Religido

RARIDADE: Incomum - Original - Inusitado PROXIMIDADE: Geografica - Cultural

SURPRESA: Inesperado GOVERNO: Interesse nacional - Decisdes e
medidas - Inauguragdes - Elei¢des - Viagens —
Pronunciamentos

TRAGEDIA/DRAMA: Catéstrofe - Acidente - JUSTICA: Julgamentos - Denuncias - Investigacdes

Risco de morte e Morte - Violéncia/Crime - Suspense | - Apreensdes - Decisdes judiciais - Crimes
- Emocdo - Interesse humano

Fonte: Silva (2020).

Apds a analise, utilizando-se do quadro, serd produzido um grafico elencando os
principais valores-noticia presentes nas noticias analisadas e assim sera possivel compreender
as selecdes pelas quais o periddico se alicerca. E o contexto estd embasado na afirmagao de Gil
(2020), onde os dados obtidos apos levantamentos podem ser agrupados em tabelas,

possibilitando a sua analise.

4 O que orienta a construcio das noticias do agronegocio

Para chegar ao objetivo desse trabalho, que € encontrar os principais valores-noticia que
orientam a constru¢do da editoria Rural do jornal Bom Dia, cada edi¢do foi analisada
separadamente, encontrando as noticias que foram veiculadas, conforme Quadro 2 abaixo, ¢ a

partir destas encontrando os possiveis valores-noticia que orientaram a produ¢ao do conteudo.
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Quadro 2 — Corpus analisado.

Data da publicacgao Manchetes das noticias analisadas
03/01/2020 Maioria das lavouras carece de mais chuvas
07/01/2020 Agendamento de vacinas em Gaurama inicia hoje
Governo amplia investimentos para pequenos ¢ médios produtores
08/01/2020 Ponte Preta decreta situagdo de emergéncia
Proposta de politica nacional entra em consulta publica
10/01/2020 Produtores de hortifruti trabalham para amenizar prejuizos

11-12-13/01/2020

Banco de sementes: garantir diversidade

16/01/2020 Produtores ja podem fazer a Declaragdo Anual de Rebanho
Semana Verde debate experiéncia brasileira de produgado sustentavel de alimentos
17/01/2020 “Estiagem, a resiliéncia do agricultor sendo testada”, afirma consultor
21/01/2020 Tétano exige prevencdo, reforga especialista
22/01/2020 Mapa negocia R$ 1,5 bilhdo para apoiar contratagdo do seguro rural em 2021
24/01/2020 Preco Recebido pelo Produtor fecha 2019 com valorizagdo de 10,68%
China autoriza importagdo de meldo do Brasil

Estado apresenta acdes para conquistar novo status sanitario em aftosa

03/03/2020 Vacinagao contra aftosa inicia no dia 16 e prossegue até abril

07-08-09/03/2020

Sindicato Rural avalia MP do Agro como novo suporte aos produtores

11/03/2020

Cenario desafiador no Alto Uruguai

Dia de Campo em Fitotecnia acontece amanha

19-20/03/2020

Prejuizos nas lavouras de soja aumentam no Alto Uruguai

Trés arroios e Maximiliano de Almeida decretam situagdo de emergéncia

13-14-15/06/2020

Trigo: tem muito a ser expandido
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30/06/2020 Inteligéncia de dados aumenta produtividade e torna a agricultura mais sustentavel

09/09/2020 Comercializag@o de frutas chega a reduzir em 50% na regido

18/09/2020 “Brindes” vegetais ndo devem ser plantados ou descartados e podem ser extremamente
prejudiciais

Fonte: autor (2020).

Para explicar melhor a producgdo do jornal nessa editoria, os resultados foram agregados
a partir dos nucleos de valores, e sdo expostos e conceituados abaixo. Os nucleos citados,
agregadores de grupos de valores-noticia, sdo impacto, proeminéncia, conflito,
entretenimento/curiosidade, polémica, conhecimento/cultura, raridade, proximidade, surpresa,

governo, tragédia/drama e justica.

Dos 51 valores-noticias elencados por Silva (2020), foi possivel perceber que 18
valores-noticia fizeram parte do material avaliado no periodo estudado. A frequéncia total,

contando a repeti¢do dos valores em 25 noticias, apresenta um total de 183 valores-noticias.

Com relacdo aos 12 nucleos agregadores de valores-noticia, os resultados apontam que
merecem destaque a proximidade (20,83%), impacto (20,83%), proeminéncia (18,33%),
governo (13,33%), conhecimento/cultura (12,5%), raridade (7,5%) e surpresa (6,66%),
conforme Grafico 1. Em contraponto, os nucleos conflito, polémica, tragédia,

entretenimento/curiosidade e justi¢a ndo aparecem em nenhuma das noticias analisadas.

Figura 1: Ocorréncias dos valores-noticia em cada nucleo, levando em conta qualquer subdivisao.

25

20

Fonte: autor (2020).
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Ja no que se refere as subdivisdes dos nucleos agregadores, os valores-noticia que mais
apareceram foram: proximidade geografica (25 vezes), nimero de pessoas afetadas (23 vezes),
notoriedade (22 vezes), posi¢ao hierarquica (14 vezes), interesse nacional (14 vezes), decisdes

e medidas (12 vezes) e progresso (12 vezes). O Grafico 2 demonstra melhor esse resultado.

Figura 2: Classifica¢do dos principais valores-noticia de acordo com a analise.

Pronuncimanetos Numero de pesso...

Decisbes e medidas

6.6%
Interesse nacional -

Numero de pesso...

Grandes quantias...

Incomum

Geografica A A
13.7% Inusitado

Inesperado

Progresso

F"ésquisas
3.3 Notoriedade

Invencdes

Descobertas Celebridade

4.4
Posicao hierarquica

Elite (individuo, in...

Fonte: autor (2020).

Passamos a andlise especifica dos valores-noticia que orientaram a produg¢ao da editoria,
no periodo analisado, de acordo com os resultados de maior destaque. Neste caso, vamos
analisar os seguintes nucleos agregadores de valores-noticia: proximidade, impacto,

proeminéncia, governo, conhecimento/cultura, raridade e surpresa.

Ao tratar o nlcleo de valores-noticia proximidade - neste caso a proximidade
geografica em especifico -, a justificativa da sua utilizagdo ¢ a regionalidade do jornal, e o fato
de divulgar aquilo que esté perto e € de interesse das pessoas. Presente no interior do Rio Grande
do Sul, o periodico é formado principalmente por noticias dessa vertente, ndo somente nesta
editoria. Fundamental na cultura jornalistica, a proximidade esta presente em todas as edigdes,
por mais que em algumas noticias em ambito nacional, o assunto ¢ trazido para o cotidiano dos
leitores. A maioria das noticias trazem o Alto Uruguai gaucho em destaque, além de fatos que
marcaram as cidades de abrangéncia do jornal, como Gaurama e Ponte Preta. O valor-noticia

proximidade se explica por si so, e claro, ¢ determinante para a audiéncia dele.
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O nucleo de valores-noticia impacto também teve destaque na andlise. Com a maioria
das noticias que envolvem a comunidade, por meio de acontecimentos ou defini¢des, o valor
impacto ¢ percebido em muitas matérias. Um exemplo de fato afetando uma parcela da
populacao pode ser notado na edicao do dia 10 de janeiro, que falou sobre como os produtores
de hortifruti do Alto Uruguai Gaticho trabalharam para amenizar os prejuizos da seca, ou ainda
na edi¢do do dia 18 de setembro, que trouxe a tona a questao do recebimento de sementes, sem
solicitacdo, vindas do exterior, junto com produtor adquiridos do comércio virtual e o que era
necessario ser feito com aquela situagcdo. Quanto a frequéncia das subdivisdo do nucleo, os
valores-noticia nimero de pessoas afetadas (pelo fato) (exemplo: “Produtores ja podem fazer
a Declaracao Anual de Rebanho™), aparece 23 vezes, nimero de pessoas envolvidas (no fato)
(exemplo: “Dia de Campo em Fitotecnia acontece amanha”), 6 vezes, ¢ grandes quantias
(dinheiro) (exemplo: “Mapa negocia R$ 1,5 bilhdo para apoiar contratacdo do seguro rural em

20217), 5 ocorréncias.

O nucleo de valores-noticia proeminéncia, com suas subdivisdes aparece em muitas
das noticias analisadas. Referindo-se a pessoas de destaque ou personagens conhecidos e
reconhecidos publicamente, a proeminéncia ¢ ressaltada em diversos textos. Esferas publicas
sdo as que mais aparecem, quase sempre, ressaltando posicionamentos e justificando
determinadas decisdes ou esclarecimentos. A publicacdo do dia 24 de janeiro, por exemplo,
trata sobre acdes da Secretaria Estadual da Agricultura para conquistar o status sanitario da
aftosa, trazendo declaracdes do secretario da Agricultura sobre o tema. Ainda, na edi¢ao do dia
8 de janeiro, a noticia traz informacgdes sobre o decreto de situacao de emergéncia no municipio
de Ponte Preta, trazendo declaracdes do prefeito e do escritorio da Emater da cidade. No que se
refere a proeminéncia, os entes federativos e lideres governamentais, muitas vezes, sao
decisorios sobre diversas questdes que envolvem o agronegocio, também devido sobre
expressividade na regido. As Prefeituras, Governos Estaduais e Federais, a Federacao da
Agricultura do Estado (Farsul) e a Emater sdo entidades destacadas nas noticias. Nas
subdivisdes do nucleo, os valores-noticia aparecem na seguinte ordem: notoriedade (22 vezes)
(exemplo: “Proposta de politica nacional entra em consulta publica”), posicao hierarquica (14
vezes) (exemplo: “Sindicato Rural avalia MP do Agro como novo suporte aos produtores”),
elite (individuo, instituicdo, pais) (11 vezes) (exemplo: “Governo amplia investimentos para
pequenos ¢ médios produtores”) e celebridade (8 vezes) (exemplo: “Estado apresenta agdes

para conquistar novo status sanitario em aftosa”).
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Por envolver os valores-noticia pronunciamentos, interesse nacional, decisdes e
medidas, o nticleo de valores-noticia governo, também possui énfase no contetido analisado.
Na maioria das vezes, as informacdes elencadas pelos valores-noticia deste grupo foram no
sentido de trazer informagdes para o leitor - nunca no sentido negativo, como uma forma de
difamar -, como nos casos onde o Governo de Gaurama realizou o agendamento das vacinas
contra a brucelose (edi¢cdo de 7 de janeiro) ou na noticia onde os municipios de Trés Arroios e
Maximiliano de Almeida decretaram situagdo de emergéncia devido a estiagem (edi¢do de 19
e 20 de margo). Por ser um meio de propagagdo do que ¢ definido pelo poder publico, o jornal
utiliza deste recurso para informacao seu publico e fazer o papel de agente da transformacgao,
muito caracteristico em veiculos de circulagao no interior. Ainda, além de trazer noticias
regionalizadas, muitas edi¢des da editoria Rural trataram sobre temas de abrangéncia estadual
e nacional, como nos casos onde o governo ampliou investimentos para pequenos ¢ médios
agricultores (edicao de 07 de janeiro) e quando tratou sobre a autorizacao de importacao de
meldo do Brasil pela China (edigdo de 24 de janeiro). No nucleo governo, as subdivisdes dos
valores-noticia, tem a seguinte frequéncia: interesse nacional (14 vezes) (exemplo: “Governo
amplia investimentos para pequenos ¢ médios produtores”), decisdes e medidas (12 vezes)
(exemplo: “Mapa negocia R$ 1,5 bilhdo para apoiar contratagdo do seguro rural em 20217) ¢
pronunciamento (1 vez) (exemplo: “Estado apresenta acdes para conquistar novo status

sanitario em aftosa”).

O nucleo de valores-noticia conhecimento/cultura também foi encontrado em diversas
matérias, relacionado muito aos valores progresso e pesquisa, que sao notoriamente questdes
que possuem vinculo com o agronegocio, por todas as suas situacdes de desenvolvimento e
tecnologia envolvidos no tema. Pode-se perceber os valores-noticia conhecimento/cultura, por
exemplo, na edi¢ao do dia 30 de junho que tratou sobre o aumento da produtividade, utilizando
da inteligéncia de dados, como a big data e algoritmos, e na edi¢do do dia 16 de janeiro, que
trouxe a tona a Semana Verde e todas as questdes que estdo envolvidas na producao sustentavel
de alimentos. Levando em conta as subdivisdes do ntcleo, a incidéncia foi dos valores-noticia
descobertas (2 vezes) (exemplo: “Inteligéncia de dados aumenta produtividade e torna a
agricultura mais sustentavel”), invencdes (4 vezes) (exemplo: “Semana Verde debate
experiéncia brasileira de produgao sustentavel de alimentos”), pesquisas (6 vezes) (exemplo:
“Comercializacdo de frutas chega a reduzir em 50% na regido”) e progresso (12 vezes)

(exemplo: “Governo amplia investimentos para pequenos e médios produtores”).
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Os nucleos raridade (com as subdivisdes de valores-noticia incomum, com 8 aparicdes,
e inusitado com 2) e surpresa (com a subdivisdo inesperado, com 8 vezes presente), sdo dois
nucleos muito proximos na questdo de apari¢des. Em cinco noticias analisadas, os dois nucleos
sdo encontrados, como nos exemplos, onde o municipio de Ponte Preta decretou situagdo de
emergéncia (edi¢do de 8 de janeiro) e quando a noticia tratou sobre o recebimento, sem
solicitagdes, de sementes do exterior (edicao de 18 de setembro). Em ambas as citagdes, as

informagdes sdo incomuns e inesperadas.

Apos esta quantificagdo e qualificagdo, ¢ possivel constatar o que ja era previsto: um
pequeno grupo de valores-noticias dominam a editoria Rural. Com noticias muito semelhantes,
a editoria ligada ao agronegodcio mantém ao longo das edigdes os mesmos valores-noticia.
Proximidade, impacto, proeminéncia e governo sdo nucleos que casam entre si, quase que um

dependendo do outro para que a informagao precisa e completa seja informada da forma correta.

Além das questdes acerca dos valores-noticia, a andlise empreendida autoriza chegar a
outras conclusodes. A editoria das noticias ligadas ao agronegocio ndo ¢ fixa no periodico, nao
possuindo uma frequéncia estipulada. A editoria Rural aparece ao longo dos meses em dias
variados e sem homogeneidade, como pode-se perceber: no més de janeiro teve 10 edigdes; no
més de margo quatro edigdes; em junho duas edigdes; e em setembro duas edi¢cdes. Essa

disparidade gera um certo descrédito do veiculo sobre o tema, devido sua falta de regramento.

Ainda, observou-se que a editoria ndo possui um jornalista fixo que trata sobre o tema
rural. Nas noticias analisadas, a jornalista Izabel Seehaber assinou nove matéria, o jornalista
fgor Dalla Rosa Muller assinou duas edigdes, a equipe de redagdo assinou uma noticia e as
outras 13 noticias foram veiculadas sem assinatura, deixando a brecha para o entendimento de
que as noticias foram retiradas de outro local ou enviadas via assessoria. Também, pode-se
perceber que o mesmo jornalista também assina outras editorias na mesma edicdo em que
trabalhou com a editoria Rural. Justificativa do enxugamento das redacdes dos pequenos jornais
do interior, mas que representa uma perda, porque, quanto menos profissionais, menor sera o

tempo para se dedicar a pautas especificas/especializadas.

Durante a andlise, também foi possivel visualizar que das 25 noticias, 12 possuiam
chamadas na capa e em quatro edi¢des ¢ a chamada principal do dia, ganhando destaque por
parte do periddico. Além disso, das 25 noticias analisadas, apenas quatro nao possuiam
fotografia que ilustrava a matéria. E estas duas questdes dao brecha para duas interpretagoes: a

escolha da utilizagao da foto e da chamada de capa ¢ do editor, apenas por mero preenchimento
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do jornal ou o veiculo, quando divulga a editoria de agronegocio, busca dar uma maior
visibilidade para o tema. Se a ultima opgdo for a correta, entra em atrito com o apontado
anteriormente, pois o jornal ndo demonstra todo o envolvimento necessario para querer ter uma

editoria do agronegocio concisa € bem estruturada.

Conclusao

Este trabalho teve como objetivo encontrar os principais valores-noticias que orientam
a producdo da editoria ligada ao agronegocio, do jornal Bom Dia. Apds a revisdo bibliografica
e a analise quantitativa e qualitativa dos contetidos, pode-se chegar ao objetivo proposto. Além
disso, a partir desta analise, pode-se tirar algumas conclusdes sobre o periddico, que serdao

citadas abaixo, tendo em vista a Teoria do Newsmaking que construiu a base tedrica do trabalho.

Diante dos apontamentos, por mais que haja um principio de compreensdo tanto da
sociedade, quanto o veiculo deixa a entender - com chamadas de capa e fotografia em quase
todas as matérias -, de que o tema agronegocio merece destaque, ndo ha uma pratica recorrente
do jornal que mantenha a discussdo de que o tema ¢ principal, pois ndo possui um caderno bem
elaborado, ndo possui um jornalista especializado que trata sobre o tema e ndo possui uma
editoria fixa. Assim, pode-se dizer que o periddico ndo produz um jornalismo especializado,

apenas utiliza do tema para ganhar destaque e visibilidade.

Conclui-se ainda que, por ser regional, os valores-noticia presentes na editoria Rural
qualificam bem essa caracteristica da regionalizagdo. Proposto a fazer um jornalismo presente
na comunidade, os valores-noticia de proximidade geografica, notoriedade e impacto geram as
interpretagdes necessarias de que as informagoes, de fato, sdo de grande relevancia para o

publico leitor.

Ao mesmo tempo em que a pesquisa teve €xito, ela ainda se destaca no quesito em que
pode ser expandida, podendo ser analisados novos critérios, como interpretacdes das imagens
e da estrutura do texto, por exemplo, em estudos futuros. No entanto, o trabalho em si teve certo

ineditismo, visto que ndo foram encontradas outras pesquisas sobre o periodico.
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