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RESUMO

O intuito do presente TCC é relatar como era tempos atrds e como sdo nos dias
atuais as Tecnologias de Informacdo e Comunicacgéo (TICs) no mundo rural e como
esta se desenvolvendo com o passar dos anos. Levando em consideracdo a
diferenca do mundo rural para o mundo urbano, que até pouco tempo atras afastava
os jovens do mundo rural, assim como o que foi feito para mudar essa situacao,
através de uma pesquisa de campo, foram realizadas entrevistas com pessoas que

vivem na Comunidade de S&o Silvestre, Tapejara - RS.

Palavras-chave: Tecnologia de Informacédo e Comunicacdo. Mundo Rural.
Publicidade. Pandemia COVID -19.



SUMARIO

INTRODUCAO 4
1 OBJETIVOS 7
1.1 Problema da Pesquisa 7
1.2 Objetivos Gerais 7
1.3 Objetivo Especificos 7
2 JUSTIFICATIVA 8
3 REVISAO TEORICA 9
3.1 A Evolucao tecnoldgica e na Comunicacdo no Mundo Rural e no

Mundo Urbano 9

3.2 A Tecnologia e a Comunicacdo em Tempos de Pandemia no Mundo Rural 11

3.3 As TICs e a Publicidade no Meio Rural 13
3.4 As Diferentes Geracdes 15
4 METODOLOGIA 16
5 APRESENTACAO DOS DADOS 20
6 ANALISE DOS RESULTADOS 23
7 CONSIDERAQ()ES FINAIS 25
REFERENCIAS 26
ANEXO 1 28
ANEXO 2 30

ANEXO 3 49



INTRODUCAO

As tecnologias vém influenciando no comportamento da sociedade ha
anos. Durante muito tempo, as pessoas que moravam no meio rural, eram privadas
do acesso aos meios de comunicagdo. Mesmo com a disseminacao da internet, o
sinal ofertado ndo era de qualidade. Tal fato ocorria principalmente pela escassa
cobertura do sinal oferecida pelos provedores devido ao dificil acesso.

Para as pessoas que viviam na cidade tudo ocorria de forma mais facilitada,
0s meios de comunicacdo eram mais conhecidos e a cobertura de sinal de internet e
telefone ndo eram tdo limitados, facilitando bastante sua aquisicdo e conhecimento
das funcdes oferecidas por esse recurso.

Como afirmam Escosteguy, Felippi e Sifuentes (2020, p. 4):

As tecnologias de informacgéo e comunicacao tradicionais — radio, televisao,
revista, jornal e livro - fazem parte do espaco rural [...] com menor ou maior
presenca, ha algumas décadas, a exemplo do que ocorre em outros
contextos rurais brasileiros. No entanto, quando se trata de nova midia -
computador, tablet, celular e internet -, a posse é recente. Pode-se dizer que
a nova midia é realidade no rural brasileiro de modo geral na década de
2010, percepcao corroborada por levantamentos que indicam seu recente
crescimento.

Tal fato, pode ter causado prejuizos no desenvolvimento e na oferta de novas
oportunidades para individuos que ndo possuiam acesso a tais recursos, tendo em
vista que 0 aumento do uso da tecnologia por jovens rurais nos dias de hoje
influencia na ampliagdo de conhecimentos, busca de novos horizontes, e
oportunidades.

Esse assunto foi pauta por varios anos e estd em constante debate, segundo
os artigos “Apropriagéo de tecnologia de informacdo e comunicagdo no meio rural
brasileiro” (VIERO e SILVEIRA, 2011) e “Ruralidade e tecnologias de informagao e
comunicacdo: os novos modos de viver de familias agricultoras” (ESCOSTEGUY
e FELIPPI, 2017). Pois deve-se levar em consideracdo que se 0 interior tivesse
evoluido como estamos evoluindo nos dias de hoje, provavelmente os jovens teriam
tido mais interesse em permanecer no interior. Agora no século XXI os jovens tém
mais chances de conquistar seus objetivos com o auxilio das tecnologias de

comunicacao, segundo Viero e Silveira (2011).



Hoje, tanto no interior quanto na cidade, conseguem acompanhar as
tecnologias no mesmo ritmo. Isso acaba facilitando a vida das pessoas do interior,
gue conseguem inclusive, falar com mais clareza os assuntos tratados e conseguem
encontrar mais solucdes e oportunidades para se atualizarem, com mais facilidade.

Oportunidades séo apresentadas para que 0S jovens permaneg¢am no meio
rural, ndo mais buscando com tanta intensidade novas oportunidades e uma vida
melhor na cidade, pois a cada dia surgem novos equipamentos que auxiliam no
trabalho do cotidiano, ndo necessitando de tanto esfor¢co bracal e seu manuseio é
facilitado pelas tecnologias.

Dentro deste contexto, 0 objetivo deste trabalho é identificar as mudancas e
alteracdes que ocorreram com a chegada da tecnologia e da comunicagcdo na area
rural da comunidade Séo Silvestre, sendo esta uma das 19 comunidades do interior
do Municipio de Tapejara-RS, sendo esse o0 terceiro municipio mais populoso da
microrregido, com a populacdo de 20.017 habitantes, conforme informacdes do
Censo Demografico de 2010.

Importante salientar que esta pesquisa é realizada por uma integrante desta
comunidade, o que propicia o acesso facilitado a informacdes e observacdes sobre o
dia a dia de S&o Silvestre. Ao mesmo tempo, coloca um desafio para a busca de
certo distanciamento critico. No entanto, tem-se consciéncia deste lugar de fala e
pretende-se incorpora-lo e problematiza-lo, para o melhor rendimento da pesquisa.

A comunidade de Sao Silvestre fica a aproximadamente 7 km da cidade de
Tapejara. Seu inicio deu-se com a migracdo de moradores vindos da regido de
Caxias do Sul, Antbnio Prado e Garibaldi que buscavam melhores condi¢cdes de
vida. As primeiras familias vindas decidiram, segundo populares, nomear o local
com o0 mesmo nome do local onde antes residia S&o Silvestre, sendo que este foi um
Papa da Igreja Catdlica, que até o dia de hoje é o Padroeiro da comunidade.

Hoje a comunidade possui 64 familias dizimistas, soécias da Capela, segundo
registros encontrados na Igreja Matriz da cidade. Ao longo dos anos, a comunidade
foi se estruturando e hoje possui muita forga na economia do municipio, destacando-
se na agricultura, pecudria, avicultura e na agroindustria. Na comunidade atualmente
esta operando uma filial de abate da Aurora Alimentos, ofertando muitos empregos.

A partir de observacdo na comunidade, os meios de comunicacdo mais

utilizados sdo o radio, sendo a mais ouvida a Radio Tapejara, TV (canais abertos) e



telefone, contudo os sinais tanto de internet quanto de telefonia sdo bem limitados
em muitos pontos da comunidade.

O trabalho esté& dividido em dois capitulos. O primeiro fala sobre as diferencas
tecnolégicas encontradas no meio rural € no meio urbano e o0s impactos
tecnolégicos na vida dos jovens rurais. O segundo aborda as tecnologias de
comunicacao em tempos de pandemia no interior.

Para esta investigacdo, realizamos uma pesquisa com pessoas entre 18 e
90 anos de idade, divididas em trés grupos, buscando analisar como era no passado
e como é hoje a comunicacdo no mundo rural e como esta se desenvolvendo com o
passar dos anos. Levando em consideracdo a diferenca do mundo rural para o
mundo urbano, que até pouco tempo atras afastava os jovens do mundo rural, assim
como o que foi feito para mudar essa situacéo.

ApoOs o levantamento dos dados através de entrevistas, realizou-se uma

andlise dos resultados, observando os objetivos da pesquisa.



1 OBJETIVOS

1.2 Problema da Pesquisa
@ Identificar os avangos das tecnologias de comunicagdo no meio rural.

@ Observar como esta o meio rural na atualidade.

1.3 Objetivos Gerais

Identificar as mudancas e alteracbes que ocorreram com a chegada das
tecnologias de comunicacdo na area rural da comunidade de S&o Silvestre, no
Municipio de Tapejara-RS, assim como as tecnologias de comunicagéo impactam na

vida das pessoas.

1.4 Objetivos Especificos
@ Apontar como séo as tecnologias de comunicagéo na area rural.
@® O gue mais impacta nas pessoas sobre as tecnologias de comunicacao.
@® Qual a importancia da comunicacdo no mundo rural atualmente.
@ Identificar a relacdo da falta da tecnologia de qualidade com a saida dos
jovens da area rural.
@® Qual a influéncia da tecnologia de comunica¢do no cotidiano da “familia

rural”.



2 JUSTIFICATIVA

Considerando a importancia das TICs no mundo rural, o presente trabalho
parte de uma observacdo que instiga a pesquisa: Quais serdo  0s motivos dos
jovens deixarem o interior e irem para a cidade?

Com isso, busca-se analisar os impactos que as tecnologias de
comunicacao estdo passando para as pessoas do meio rural, se ela esta facilitando
no seu dia a dia, trazendo mais informacoes e facilidades e ou deixando as pessoas
cada vez mais preocupadas. Assim como as transformacfes e mudancas com o
passar dos anos no mundo rural, de que forma as pessoas percebem a
comunicacao e a tecnologia nos ultimos anos. Essas perguntas nos levam a realizar
entrevistas e coletar impressdes que ajudem a compreender este contexto.

Assim, serd possivel investigar se tais transformagfes trazem alguns
beneficios para o cotidiano no campo, trazendo mais oportunidades de crescimento

e no desenvolvimento da lavoura, nos trabalhos diarios e na qualidade de vida.



3 REVISAO TEORICA

Ao longo do tempo muitas foram as transformacdes e evolugdes observadas,
principalmente no mundo rural, relacionadas a tecnologia da comunicacdo e a
publicidade. O presente capitulo, busca problematizar tais transformacgfes, assim

como os beneficios que trouxeram consigo.

3.1 Tecnologias de comunicacao no mundo rural

Vivemos em um pais com muitas tecnologias de comunica¢do, mas nao foi
sempre assim. Ha alguns anos atras no mundo rural a tecnologia era muito escassa,
sendo que as pessoas que la viviam possuiam costumes muito diferentes de quem
vivia na cidade.

Na regido de Séao Silvestre, pequena comunidade do interior, pertencente ao
Municipio de Tapejara, Rio Grande do Sul, Brasil, a maior parte das pessoas que
viviam neste local, ndo tinham conhecimento dos meios de comunicagcdo e muito
menos das novas tecnologias que estavam surgindo e os que tinham conhecimento
nao as dominavam.

A partir de observacao e conversas preliminares com a comunidade, pode-se
observar que isso ocorria em grande parte pelo alto custo da tecnologia na época, e
para aqueles que possuiam um poder aquisitivo mais elevado, mesmo investindo,
nao recebiam muito auxilio para utilizacdo da tecnologia, pois parte consideravel das
pessoas que residiam neste local ndo havia concluido o ensino fundamental e nao
compreendiam sua utilizacdo e a comunicacdo com as pessoas que possuiam
conhecimento na utilizacdo, muitas vezes ndo era compreendida pelos moradores.

Ja no mundo urbano, meios de comunicacao e tecnologia chegaram antes, a
comunicacao entre as pessoas era mais facilitada, o que auxiliava em seus avancgos.

As diferencas desses mundos, podiam ser observadas inclusive na maneira
como os filhos eram ensinados, isso se tornava visivel na fala e na comunicacgéao.

Havia escolas para alunos do interior no interior e escolas para os alunos da
cidade na cidade, fortalecendo ainda mais a cultura local, permanecendo por muito

tempo da mesma forma.
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Viero (2008, p.4) relata que:

No século XVII a relagdo urbano/rural era vista como uma dicotomia, ou
seja, duas realidades extremamente diferentes. O meio urbano era sinénimo
de progresso e o meio rural era identificado como atrasado e velho. Esta
ruptura é atribuida ao conflito de duas realidades sociais diferentes.

Com o passar do tempo, foi possivel observar que o meio rural se encontrou
prejudicado por nao ter tantas informacdes e recursos tecnoldgicos, levando em
consideracdo que a era tecnoldgica e da comunicacao ja havia chegado na cidade,
enquanto no interior poucos avangos significativos eram observados.

As escolas do interior se viram pressionadas a tomar algumas pequenas
iniciativas. Computadores foram adquiridos, mas ndo em quantidade suficiente. Nao
havia acesso a internet, pela dificuldade de acesso e de sinal, sem falar no custo
elevado para conseguir tal ferramenta.

Com o passar dos tempos as escolas do interior foram sendo fechadas e os
alunos foram transferidos para escolas da cidade. Neste momento houve um
enorme impacto, pois muitos alunos ndo possuiam o minimo conhecimento do uso
das tecnologias utilizadas em sala de aula, pois até entdo tais tecnologias
praticamente eram desconhecidas, ou ndo possuiam dominio para sua utilizacéo por
parte dos alunos.

Assim sendo, a tecnologia passou a exigir cada vez mais conhecimento por
parte das pessoas, para que elas fossem capazes de acompanhar a realidade que
as cercava, e gquem nao se atualizava acabava sofrendo com a falta deste
conhecimento.

Os alunos comecaram a levar para as familias do interior esse conhecimento
esclarecendo suas funcionalidades.

Dessa forma, os avancos do mundo da comunicacdo ndo ficaram apenas no
mundo urbano, pois as "tecnologias de comunicacao tornaram-se uma necessidade
para o meio rural” (VIERO, 2011, p. 275), que se viram pressionados a se atualizar
rapidamente e nao ficar para trds com o que estava acontecendo no momento.

A tecnologia comegou a chegar no interior, mesmo assim, trazendo certa
desconfianca e medo para as pessoas que até entdo acreditavam que ela néo era

necessaria.
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Muitas empresas que compravam 0 que era produzido por quem vivia no
interior comecaram a exigir qualidade, quantidade e utilizagcdo de determinadas
tecnologias para continuar a comprar a producédo. Entretanto nem todos possuiam
poder aquisitivo para conseguir comprar tais equipamentos e nem sempre a
comunicacgao era clara em relagéo a esses usos.

Novas alternativas para o sustento das familias comecgaram a surgir e muitos
jovens se viram pressionados e optaram por desistir da vida rural para buscarem
uma vida melhor na cidade.

De trinta anos para ca, Vieiro e Silveira, (2011, p. 258) afirmam que a
mudanca no mundo rural tem aumentado dia a dia. A populacdo estd cada dia
diminuindo mais nessas areas, enquanto as tecnologias evoluem em um ritmo
constante e por esse motivo, esta mais dificil manter os jovens |a, pois eles acabam
migrando para as cidades, onde encontram mais oportunidades para o crescer
pessoal e profissional em meio as tecnologias. “Hoje em dia em que o meio rural ja
nao pode mais ser visto como um local distante e atrasado pelos que vivem no meio
urbano e industrial” (VIERO e SILVEIRA, 2011, p.275).

As TICs auxiliam muito no trabalho rural, o que antes era feito em varios dias
hoje pode ser feito em algumas horas com o auxilio de maquinas e equipamentos
adequados facilitando bastante. A internet se tornou uma ferramenta muito eficaz
para a comunicacao e aquisicao de informacdes pertinentes ao trabalho.

Hoje é possivel afirmar que o uso das tecnologias trouxe inUmeros beneficios

para a vida no campo, ndo sendo mais tao diferente quanto ao seu uso na cidade.

3.2 As tecnologias de comunicacao em tempos de pandemia no mundo

rural

Atualmente o mundo estd passando por um momento dificil em meio a
pandemia de COVID-19, que se trata de uma infeccdo respiratéria aguda causada
pelo coronavirus SARS-CoV-2, de elevada transmissibilidade e de distribuicdo
global. Como medida de prevencao deu-se o isolamento social, onde cada um
deveria ficar em sua casa.

Para as pessoas que vivem no mundo rural, ao contrario de grande parte das

pessoas que vivem no urbano, ndo havia como realizar seu trabalho a distancia,



12

tendo que se inovar para realiza-lo de forma segura. As inovacgdes partiram de
contato com fornecedores, assessoria e compra de materiais pertinentes ao seu
trabalho, que antes ocorriam de forma presencial e diante da pandemia passou a ser
utilizada outros meios tecnolégicos e de comunicagdo para garantir o abastecimento
da populacéo.
A agricultura brasileira, j& fortemente mecanizada, deu um salto em
inovacdo para garantir o abastecimento na pandemia. As solugbes digitais
incluem desde o uso de imagens captadas por drones e satélites, passando
pelo geoprocessamento e inteligéncia artificial, até maquinas conectadas.
No Brasil, o comércio eletrénico mostrou como as tecnologias digitais

podem colaborar para um ambiente mais aberto e produtivo durante
situagBes de emergéncia. (FERREIRA, 2020, p. 4)

A tecnologia ganhou ainda mais forca. O isolamento causado pelo virus, fez
com que as pessoas procurassem principalmente outros meios de modo especial, a
internet como aliada para continuar a trabalhar, estudar, ficar informado com o que
ocorre no mundo e inclusive se comunicar com familiares.

Assim sendo, mesmo quem néo era adepto ao uso de tecnologias acabou por
ter que se acostumar com essa nova realidade, contudo ainda é possivel identificar
locais onde a internet ndo chegou de forma eficaz.

Entretanto, o acesso e o uso da Internet ndo sado iguais, apresentando
disparidades, especialmente entre as areas urbanas e rurais e de acordo

com as classes sociais. A maioria da populacéo brasileira s6 tem acesso a
Internet pelo celular e com pacotes limitados. (ABREU, 2020, p. 2).

A maior dificuldade em abranger a comunicacdo € que nem todas as pessoas
tém acesso a internet, pois ha locais de dificil acesso, por questdes financeiras ou
até mesmo pela desconfianca e falta de compreenséo das pessoas com um pouco
mais de idade no manuseio de aparelhos eletrénicos.

O gue separou as pessoas fisicamente, abriu novos horizontes e uniu mesmo
gue a longa distancia.

Para quem estudava e vivia no interior, foi 0 momento de se inovar e de
investir na tecnologia para conseguir acompanhar aulas em tempo real. Onde muitos
possuiam, em casa, apenas acesso a rede  através de um celular, tiveram que se
adaptar para nao ficar para tras.

Nem todos possuiam dominio das ferramentas imprescindiveis neste

processo, foi necessario muito esforco e determinagédo para que tudo ocorresse de
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forma satisfatoria, pois parte significativa desses alunos tiveram que aprender
sozinhos e enfrentar os desafios desse novo paradigma.

O mundo rural ndo é mais 0 mesmo, isso é visivel e embora muitos sejam o0s
desafios tecnoldgicos e de comunicacdo. N&o se pode negar que houve beneficios
tais como a reducéo de custos com méo de obra, melhoria na qualidade do trabalho
e seguranca dos trabalhadores, quando o trabalho bracal é substituido por
equipamentos, assim como a diminuicdo dos impactos ao meio ambiente, sendo que
se ndo houver locomogdo com uso de veiculos, ndo havera emissdo de gases
poluentes. Tudo isso sem deixar a produtividade de lado, pois o trabalho pode ser

realizado da mesma forma via rede.

3.3 As TICs e a Publicidade no meio rural

O meio rural passou, sobretudo nos dltimos anos, por intensas
transformacdes. As pessoas incluidas neste meio, tiveram de se adaptar a
alteracdes nas configuracdes de producdo, comércio e, inclusive, entre as relacdes
sociais, que ressaltam a precisdo de aderir a inovacdes tecnoldgicas, revendo
conceitos de gestao das propriedades.

Perante essa conjuntura, a propagacao das TICs (Tecnologia da Informacéo e
Comunicagéo), de maneira especial da internet, que passou a ser uma necessidade
para o meio rural, da mesma forma que ja era para o meio urbano, tendo em vista o
atendimento da demanda por conhecimento e informacdes atuais e constantes.

As TICs passaram a fazer parte do cotidiano como um fenémeno tecnolégico

e cultural:

As tics — compreendidas tanto como a midia tradicional que engloba, entre
outros meios, 0s jornais e revistas impressas, o radio e a televisdo, como a
nova midia, o telefone celular, o computador, os tablets e a prépria internet —
tornaram-se onipresentes na vida social contemporanea, portanto, tema
central de inumeras investigacdes. De modo simples, pode-se dizer que
duas visdes preponderam na andlise sobre sua vinculacdo com a
sociedade: o determinismo tecnolégico em que a tecnologia é elemento
central e determinante de mudancgas sociais e culturais — perspectiva midia-
centrada; e a visdo cultural na qual a tecnologia é tanto um fenémeno
tecnoldgico quanto cultural. Sendo assim, tais aspectos sdao mutuamente
interdependentes e  constitutivos das  transformacbes  sociais.
(ESCOSTEGUY e FELIPPI, 2017, p. 125-144).
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As novas tecnologias admitiram integrar diversas formas de comunicagcdo em
uma rede interativa. Fatores como alcance integral, vinculacdo e interatividade sao

caracteristicas fundamentais das novas tecnologias de informac&o e comunicacao:

A integragdo potencial de textos, imagens e sons no mesmo sistema —
interagindo a partir de pontos mudltiplos, no tempo escolhido (real ou
atrasado) em uma rede global, em condi¢ces de acesso aberto e de preco
acessivel — muda de forma fundamental o carater da comunicagdo. E a
comunicacao, decididamente, molda a cultura porque, como afirma Postman
“n6és ndo vemos... a realidade... como ela é, mas como s&0o nossas
linguagens. E nossas linguagens sdo nossas midias. Nossas midias séo
nossas metéforas. Nossas metaforas criam o conteldo de nossa cultura”.
Como a cultura é mediada e determinada pela comunicacdo, as proprias
culturas, isto €, nossos sistemas de crencas e coédigos historicamente
produzidos s&o transformados de maneira fundamental pelo novo sistema
tecnolégico e o serdo ainda mais com o passar do tempo (CASTELLS,
1999, p. 354).

Atualmente os usos de TICs vem auxiliando cada vez mais na comunicacao e
a publicidade, que estao presentes no cotidiano a bastante tempo.
Surgiram em meados do século XIX como forma de divulgar informacdes,

produtos e servigos para a sociedade.

Se de um lado a publicidade pode ser reduzida a uma mensagem com a
funcdo de produzir e divulgar informagdes para vender bens, de outro, ela
pode ser entendida como um processo de comunicacao, cujas mensagens
persuasivas sao produzidas e recebidas em contextos contraditorios,
implicados tanto pelo sistema hegeménico da estrutura econémica quanto
pelas préticas culturais dos sujeitos. (PIEDRAS, 2009, p.20).

O foco publicitario surge como uma forma de dar andamento aos objetivos
das empresas, posterior a um profundo conhecimento da conjuntura, levando em
consideracdo marca, conduta do consumidor e concorrentes. “A sua definicdo ira
traduzir-se no resultado claro e mensuravel do que se pretende obter com uma
mensagem. Geralmente, o objetivo pode ser medido em termos de mudanca de
percepcéao, de preferéncia, convicgao ou de acdo” (GONCALVES, 2009, p.8).

Principalmente, a publicidade é utilizada com um instrumento do misto
promocional de grande alcance, que, segundo Pinho:

Veiculada em meios de comunicacdo de grande alcance e cobertura, a
publicidade permite a economia de escala nas vendas ao atingir com
eficiéncia um grande numero de potenciais consumidores, da mesma
maneira que a fabricagdo em massa de produtos e a oferta macica de

servigos tornam possivel a economia de escala na producéo. (PINHO, 2004,
p.15-16)
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Pinho (2001, p. 15) ainda assinala que a publicidade contribui de forma
significativa na economia “atestando as precisdes informativas relacionadas aos
bens disponibilizados pelas grandes. Desta forma, ela traz informacdes aos
consumidores relacionados aos produtos disponiveis e seus possiveis usos,

atributos, precos e locais de compra.

3.4 As Diferentes Geracoes

Assim como a tecnologia mudou através do tempo, as geracdes também
apresentaram diferencas e constantes mudancas visiveis, influenciando a vida das
pessoas ha muito tempo. Os choques entre essas geracdes sao inevitaveis, mesmo
havendo pontos positivos e negativos. Entretanto deve-se levar em conta que todas
elas possuem pontos relevantes como afirma Santos (2011), “O importante ndo €
apenas de fazer comparacdes entre as geracbes, mas de concebé-las num
processo de reconhecimento das diferencas, vivenciando pela diversidade de
geracoes”.

O surgimento do termo geracfes deu-se logo apds a segunda guerra mundial,
guando surgiu uma geracdo chamada Baby Boomer, relacionada a pessoas
nascidas entre 1946 e 1964. Um marco relevante desta geracdo foi o grande
aumento na natalidade.

Este foi o ponto de partida para que campanhas de marketing programas e
industrias voltarem sua producdo para essa geracao por considera-la grande
consumidora.

Em seguida surge a geracdo X, pessoas nascidas entre 1965 e 1978. Muitos
dessa geracdo acreditavam que ter um curso superior era garantia de sucesso
profissional.

Muitos foram os episédios marcantes presenciados nesta época como guerra,

doencas, crises e alta da inflacao.

Trata-se de uma geracdo que vivenciou a Guerra Fria, a queda do muro de
Berlim, o surgimento da AIDS, mudangas de conceitos, movimentos
estudantis, Hippies, época de crises de desemprego e inflagéo alta. Viveram
a expansdo tecnoldgica e assistiram ao inicio da decadéncia de padrdes
sociais. (NEUMANN e MALLMANN, 2015, p. 4.)

7

Essa geracdo € conhecida como aquela que busca estabilidade e seu

comprometimento possui grande relevancia perante a sociedade.
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A geracao Y, esta relacionada aos nascidos entre os anos 1980 e o fim dos
anos 1990. Esta geracdo nasceu em meio a tecnologia e possuem como
caracteristica o imediatismo, pois possuem necessidade de conseguir seus anseios
na hora de sua necessidade, ndo estdo acostumados a esperar por uma informacéao,
pois ela jA estda em maos através da tecnologia. O consumismo também € algo
marcantes, por terem crescido com algumas facilidades econdémicas que as
geracdes anteriores ndo possuiam.

J& a geragéo Z, pessoas nascidas em meados de 1990 e 2000. Essa geragéo
dos novos consumidores que dominam o mundo on-line, controlando tudo a sua
volta com o mundo digital.

As diferencas entre as geracfes ocorrem naturalmente, por nascerem em
momentos distintos.

Assim como as tecnologias evoluiram, os mecanismos de marketing também
seguiram essa linha, pois grande parte dos produtos disponiveis no mercado sao

produzidos e pensados conforme cada geracao evolui.

4 METODOLOGIA

Falar sobre comunicacao e tecnologia no mundo rural néo € tao simples. Ha
um amplo campo para ser estudado.

Para isso sera realizada pesquisa com auxilio de entrevistas gravadas com
autorizacéo dos entrevistados. E sera transcrita cada entrevista feita, ressaltando a
maneira como as pessoas estdo com a modernidade dos dias de hoje, assim como
0 que pensam sobre a velocidade dessa evolucdo, levando em consideracdo se as
tecnologias de comunicagdo mudaram muito a forma como era antigamente, se
estdo facilitando ou ndo suas vidas.

O publico informante da pesquisa foi separado em diferentes faixas etarias:
jovens (18 até 30 anos), adultos (30 até 60 anos) e idosos (60 até 90 anos), para
gque fosse bem ampla a amostra e que tivessem distintas opinides para melhor
andlise e levantamento de dados. Foram entrevistados um representante de cada
faixa etaria.

Para sua realizacdo, a entrevistadora se dirigiu para a casa dos informantes,

com assinatura de um termo de consentimento (Anexo 1) para realizacdo da
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mesma. Assim sendo, as perguntas foram gravadas durante a realizagcdo da
entrevista para posterior analise dos dados.

Trata-se de uma pesquisa de carater qualitativo, que busca compreender as
particularidades e experiéncias individuais de cada um, utilizando como forma de
coleta de dados uma entrevista de profundidade, sendo esta, uma técnica de
pesquisa na qual séao realizadas perguntas fundamentadas e em roteiro, objetivando
analisar as percepc¢des dos individuos entrevistados.

Uma pesquisa para Gil (1999, p. 45) é:

procedimento racional e sistematico que tem como objetivo proporcionar
respostas aos problemas que séo propostos. (...) A pesquisa é desenvolvida
mediante o concurso dos conhecimentos disponiveis e a utilizacdo
cuidadosa de métodos, técnicas e outros procedimentos cientificos (...) ao
longo de um processo que envolve inUmeras fases, desde a adequada
formulagdo do problema até a satisfatéria apresentagao dos resultados.

Assim sendo, pesquisa € a abertura para aproximar-se a ciéncia, ao
conhecimento. E através da pesquisa que sdo utilizados diferentes instrumentos
para se chegar a uma resposta mais precisa.

Com a finalidade de levantar dados proeminentes para a pesquisa, utilizou-se

um estudo de campo, sendo esse definido como:

Tipicamente, o estudo de campo focaliza uma comunidade, que nédo é
necessariamente geografica, ja que pode ser uma comunidade de trabalho,
de estudo, de lazer ou voltada para qualquer outra atividade humana.
Basicamente, a pesquisa é desenvolvida por meio da observacao direta das
atividades do grupo estudado e de entrevistas com informantes para captar
suas explicacdes e interpretacbes do que ocorre no grupo. (GIL, 2002,
p.04).

Tal pesquisa foi realizada através de perguntas a moradores locais de
diferentes idades. A transcricdo das entrevistas esta inclusa na integra no final do
trabalho (Anexo 2).

Gil (1999, p. 121) sugere que “a entrevista [...] desenvolve-se a partir de uma
relacdo fixa de perguntas, cuja ordem e redagcédo permanece invariavel para todos os
entrevistados, que geralmente sdo em grande numero”. Ele ainda ressalta que se
deve cuidar para que o entrevistador n&o influencie ou interprete as respostas,
apenas as reproduza e que nao improvise para que de fato os resultados coletados
sejam precisos e confiaveis.

A entrevista contou  com as seguintes perguntas:
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1. Quando vocé pensa em tecnologia, qual é a primeira coisa que vem na
sua cabeca?

2. Qual é a sua opinido sobre o0 uso das redes sociais atualmente?

3. Vocé consegue se comunicar bem usando as novas tecnologias? Tem
dificuldades? Ja teve dificuldades?

4. Vocé lembra a primeira vez que vocé teve acesso a redes sociais?
Como foi a experiéncia?

5. Lembra do dia que vocé teve o seu primeiro smartphone? Que tipo de
telefone que era? Como foi essa experiéncia? Teve dificuldades?

6. Lembra do dia que recentemente nds ficamos sem redes sociais?
Como foi esse dia para vocé? Foi pelo computador ou telefone? Foi Facebook?

7. Como vocé costuma se comunicar nas redes sociais com seus amigos
e familia? Textos? Usa imagens? Emojis? Videos? O que vocé usa? O que usa
menos?

8. O que vocé acha sobre o acesso a essas tecnologias aqui nas cidades
do interior? Como vocé acha que deveria ser? Teve dificuldades?

9. Acha que a tecnologia mudou muito de alguns anos para c4? Para
melhor ou pior?

10. Vocé acha que a comunicacdo e a tecnologia estdo evoluindo bem
aqgui no interior? Ou estamos atrasados no tempo? O que vocé pensa sobre iss0?

11. Como vocé imagina a comunicacgao e a tecnologia no futuro?

12.  Que tipo de tecnologia mais auxilia vocé no seu dia a dia? Auxiliam
como?

13. Que tipo de tecnologia mais atrapalha vocé no seu dia a dia?

Atrapalham como?

SOBRE PROPAGANDAS

14. Vocé costuma ver propagandas nas redes sociais? Muito, pouco?
Como sao?

15. Vocé costuma ver propagandas na televisdo, radio e jornais? Muito,
pouco? Como sao?

16. Onde a propaganda mais chama a sua atencdo: redes sociais,

televisdo, radio ou jornal? Por que?



19

17. O que vocé acha que uma propaganda precisa ter para chamar a

atencao do publico que vive no interior?

APENAS PARA AS GERACOES MAIS ANTIGAS (Mais de 35 anos)

18. Como era a tecnologia e a comunicacdo no seu tempo?

19. Como eram as escolas naquele tempo? Quais as tecnologias
existentes?

20. Tinha computador onde vocé estudava? Tinha radios, televisao,
jornais?

21. As tecnologias de hoje em dia ajudam ou atrapalham a educacéo de

hoje em dia?

APENAS PARA AS GERACOES MAIS JOVENS (Menos de 35 anos)

22. Como as tecnologias sdo utilizadas na sua escola ou faculdade?
Utilizam pra que? Com sao usadas durante as aulas sdo utilizadas?

23. Tem computador onde vocé estuda? Tem radios, televisao, jornais?

24.  As tecnologias e as redes sociais na faculdade/escola mais ajudam ou

atrapalha o seu aprendizado? Explique.
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5 APRESENTACAO DOS DADOS

Ao todo, seis pessoas foram entrevistadas, sendo estas separadas em trés
grupos de diferentes faixas etarias: jovens (18 até 30 anos), adultos (30 até 60
anos), e idosos (60 até 90 anos), sendo dois informantes para cada grupo
mencionado. Os informantes ndo serdo identificados, por isso, quando citados,
serdo nomeados jovem 1, jovem 2, adulto 1, adulto 2, idoso 1 e idoso 2.

Para os entrevistados do grupo com jovens de 18 até 30, telefone, internet e
redes sociais foram os mencionados quando se fala em tecnologia mais lembrada.
Tal fato da-se por serem adeptos das redes sociais, ndo encontrando dificuldades
em seu manuseio, sendo considerada a tecnologia mais utilizada por essa faixa
etaria. Mesmo que inicialmente tenham encontrado algumas dificuldades, no
primeiro manuseio de um smartphone, computadores e afins, as mesmas foram logo
sendo supridas, garantindo novas expectativas para novas experiéncias.

As tecnologias evoluiram e tendem a continuar evoluindo, sendo isso
benéfico para a populacao.

As propagandas s&o bem aceitas por esse grupo, tanto no televisor quanto
vista através do smartphone, sendo mais comuns no televisor, as que chamam mais
atencdo possuem bastante informacdes como musicas, para depois de captar

atencdo do telespectador, apresentar o produto, como menciona o Jovem 1.:

(...), percebo que estdo mudando. A maioria antes de ser apresentado, o
produto que s6 é divulgado no final, o inicio ser4 para chamar a atencéo de
quem esta escutando, assistindo.

Computadores e televisores sao encontrados inclusive em centros
educacionais, auxiliando nos estudos, aprimorando conhecimentos.

E perceptivel que, para essa faixa etaria, as dificuldades encontradas no
manuseio das tecnologias sdao minimas, como mencionada pelo jovem 2, “Hoje
consigo, mas no inicio como era tudo diferente, ndo foi facil”. A tecnologia ja faz
parte dos seus cotidianos, auxiliando principalmente na comunicagao

Para o segundo grupo, adultos de 30 até 60 anos, as percepc¢des sao um
pouco distintas do primeiro grupo.

As tecnologias sédo lembradas como aquelas que trazem inovacéo,

comodidade e tranquilidade, através principalmente da internet, telefones e robés.
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7

Sua utilizacdo é considerada importante tanto para as pessoas quanto para as
empresas, principalmente como meio de comunicacao.

As dificuldades no manuseio inicial dos aparelhos eletrénicos, também aos
poucos foi sendo deixada de lado. O radio continua sendo o meio de comunicacao
mais usado, por permitir que o trabalho seja feito sem interrupg¢des, mas ouvindo
noticias e comunicados.

No interior, grande parte do trabalho e dos afazeres rurais conseguem ser
mantidos por algum tempo sem o uso de tecnologia, mesmo que de forma um pouco
mais prejudicada, pois segundo o entrevistado idoso um, no dia que todos ficaram
sem acesso a redes sociais, em nada influenciou o trabalho no campo, pois ele
conseguiu seguir sua rotina normalmente.

A visivel evolugéo tecnoldgica, mesmo que essa faixa etaria espere uma
evolugdo ainda maior, ainda causa algum tipo de espanto e medo, por sua
velocidade e alcance principalmente ligadas a golpes e falsas noticias.

A tecnologia também é citada como de grande importancia no manuseio dos
equipamentos agricolas, auxiliando e facilitando o trabalho. Como mencionado pelo

entrevistado adulto 2:

Me lembro que quando comecou a internet, ali era por rede de telefone fixo
era muito lenta bem demorada e depois ja veio a internet via radio. Depois
conseguimos evoluir para internet de fibra 6tica, acho que a tecnologia esta
cada vez mais repercutindo e se aperfeicoando mais, para nés aqui hoje a
tecnologia ajuda até no servico com as maquinas.

J& o terceiro grupo, com pessoas de 60 anos ou mais, demostra bastante
receio quando se trata de tecnologia, mesmo que afirmem que ela facilita o dia a dia.
Em época escolar os informantes relatam que a tecnologia era quase
inexistente, sendo utilizados livros para pesquisa e mimeografo para realizacdo de
copias.

As propagandas ndo sdo muito mencionadas no meio rural, ndo recebendo
muita atencdo. S&o inclusive mencionadas como indesejadas, como mencionada
pelo jovem um “Ajudam algumas, porém, ndo dou muita atencdo as vezes sdo
importantes, mas indesejadas”.

O jovem 1 ainda relata que as propagandas, para chamar a atencao do
publico que vive no interior, deveriam, “Dar énfase a realidade do campo”, sendo que

0 assunto € pouco tratado na midia geral.
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Entretanto um dos entrevistados, relatou buscar informacdes através das

propagandas encontradas nas redes sociais:

Acho que as propagandas chamam mais atencdo nas redes sociais, porque
a gente ta acessando com bastante frequéncia e na radio por que ta
trabalhando, t4 com a radio ligado, e ai esta tendo essa informag&o. No
momento que a gente para pegar o smartphone, para dar uma olhada e ai
consegue acessar um Facebook um Instagram e ai ter acesso a essas
propaganda. (ADULTO 2).

Observando tais relatos, é possivel observar que as propagandas estao
disponiveis também no meio rural, contudo nem todos possuem interesse em busca-
las e analisar se seu conteudo, de fato é relevante ou néo.

Cada entrevistado deixou clara suas experiéncias, assim como ficou evidente
gue as evolucbes foram importantes, pois ha alguns anos a unica forma de
comunicacdo e publicidade mais comum disponivel era o radio. Hoje alguns ja
relatam experiéncia com video chamadas, onde pessoas de locais diferentes
conseguem se ver e conversar de forma clara e precisa, mesmo tendo que enfrentar
alguns empecilhos como a baixa qualidade de sinal de telefone e internet em alguns

pontos da comunidade.
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6 ANALISE DOS RESULTADOS

Os resultados obtidos, a partir de um questionario realizado com moradores
da localidade de Sao Silvestre, interior da cidade de Tapejara, mostram uma grande
aceitacdo em relacdo as novas tecnologias, sendo que fica visivel sua utilizagdo no
cotidiano.

Os mais jovens ndo demonstram nenhuma dificuldade no manuseio e
estranham sua auséncia, mas é perceptivel qgue conforme a idade dos entrevistados
aumenta os receios dos meios tecnolégicos sdo maiores.

O radio e o televisor ainda sdo os mais citados como meio de informacéao,
principalmente por possibilitar que o trabalho rural possa ser realizado sem nenhum
atrapalho. As radios da cidade de Tapejara sdo as mais ouvidas por trazer mais
informagdes locais.

Os jornais sao de circulacdo apenas na cidade, dificultando sua dispersédo nos
meios rurais, sendo que a cidade conta com trés jornais locais, sendo eles: Novo Tempo
Anota e Caioba. Conta ainda com duas revistas: Revista Perfil e Revista
Comunicagéo.

Os Jornais costumam ser quinzenais e as revistas mensais, entretanto
algumas vezes séo feitas edi¢cdes especiais encurtando o intervalo de tempo de uma
edicdo para outra.

Tanto os jornais e as revistas locais costumam relatar acontecimentos locais,
assim como anunciar servigos ofertados na cidade em forma de propagandas.

As propagandas chamam atencdo, mas quando possuem algo relacionado a
algum tema de interesse e com informacgdes claras e precisas. Musicas, em meio as
propagandas, também costumam chamar a atengcédo dos mais jovens, fazendo assim
prestarem mais atengao no que se passa.

A internet € a mais mencionada como avango tecnoldgico que auxilia, tanto
na comunicacao, informacao, garantindo mais agilidade e facilidades no cotidiano.
Estando presente em casa, trabalho e escola e ao alcance das méos a qualquer
momento.

As dificuldades de sinal e o alto valor de aquisi¢cdo ainda sdo um empecilho, mas
gue a cada vez se torna menor, como mencionada pelo Idoso 2 “Esta evoluindo

tecnologia no interior até, mas poderia estar melhor, ainda”.
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Todos os grupos afirmam que as tecnologias avancaram significativamente,
mas alguns reconhecem que ndo da mesma forma que outros locais e acreditam

gue ainda ira avancar mais, trazendo melhorias e mais qualidade de vida.
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7 CONSIDERAGOES FINAIS

De acordo com os dados pesquisados considera-se que tecnologias de
informacdo e comunicacéo se tornaram mais proximas do meio rural. A tecnologia da
informacdo vem desempenhando sua funcdo de conectar, originando
transformacdes benéficas, acrescentando a tecnologia as necessidades do campo,
auxiliando as pessoas que vivem neste meio, assim como apresenta mais
possibilidades.

A0S poucos, 0sS jovens conseguem encontrar novas alternativas e, com isso,
podem vir a permanecer no meio rural, mesmo que ainda seja visivel que tudo
chegue primeiro no meio urbano.

Mesmo sendo televisores e radios os meios eletrbnicos mais populares, o
telefone e a internet vém ganhando forca em todas as faixas etarias. Mesmo que de
forma um tanto distintas, todos os informantes consultados buscam se adequar de
alguma forma ao meio tecnoldégico.

A baixa qualidade de sinal e o alto custo ainda sdao um empecilho para
algumas familias, mas mesmo assim cada vez mais a internet e telefones séo
procurados neste meio.

A tecnologia também esta presente nos maquinarios agricolas, possibilitando
melhor agilidade e praticidade para a vida do campo

Assim sendo, as informacdes coletadas deixaram claro que o modo de vida
rural contemporaneo esta sendo transformado e que a vida particular e familiar
mostra alteracdes desde a vinda, em especial, da internet e do telefone celular. Os
novos meios de comunicacgéo social se implantam nos espacos da vida social, nos
espacos dos afazeres da agricultura e doméstico, alterando a forma como antes as
pessoas viviam. Os sujeitos vao dando usos a essas midias a partir de sua aptidao

cultural e sua viabilidade de acesso conforme suas necessidades e possibilidades.
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ANEXO 1

UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO
Curso de Graduacao em Publicidade e
Propaganda

g
. l U P F TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
UNIVERSIDADE (TCLE)

Vocé esta sendo convidado(a) a participar da pesquisa sobre Tecnologias de
Comunicagcdo na Comunidade Rural de S&o Silvestre (Tapejara RS), de
responsabilidade da pesquisadora Sabrina Moresco.

Esta pesquisa justifica-se devido a importancia das Tecnologias de
Comunicagédo no mundo rural, buscando identificar os motivos dos jovens deixarem
o interior e irem para a cidade, assim como realizar um comparativo de como era a
Tecnologia e a Comunicacao ha alguns anos e agora”.

A sua participacdo na pesquisa sera em 1 encontro.

Se for identificado algum  sinal de desconforto  psicolégico da sua
participacéo na pesquisa, a pesquisadora compromete-se em orienta-lo (a) e
encaminhé-lo (a) para os profissionais especializados na area.

A sua a participacdo ajudara no desenvolvimento de novos conhecimentos
gue poderado eventualmente auxiliar vocés e outras pessoas no futuro.

Vocé tera a garantia de receber esclarecimentos sobre  qualquer
davida relacionada a pesquisa e podera ter acesso aos seus dados em qualquer
etapa do estudo.

Sua participacdo nessa pesquisa ndo € obrigatéria e Vocé pode
desistir a qualquer momento, retirando seu consentimento.

Vocé ndo terd qualquer despesa para participar da presente pesquisa e nao
recebera pagamento pela sua participacédo no estudo.

Caso ocorra eventual dano comprovadamente decorrente da sua participacao

na pesquisa, vocé tem o direito de buscar indenizagéo.
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As suas informacgfes serdo gravadas e posteriormente destruidas. Os dados
relacionados a sua identificacdo nao serdo divulgados.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados em um artigo académico ..., mas
vocé tera a garantia do sigilo e da confidencialidade dos dados.

Em caso vocé tenha duvidas sobre o comportamento dos pesquisadores ou
sobre as mudancas ocorridas na pesquisa que nao constam no TCLE, e caso se
considera prejudicado (a) na sua dignidade e autonomia, vocé pode entrar em
contato com a pesquisadora Sabrina Moresco pelo telefone 054 9 9704-0578, ou
com o curso Curso de Graduacgdo em Publicidade e Propaganda, ou também pode
consultar o Comité de Etica em Pesquisa da UPF, pelo telefone (54) 3316-8157, no
horério das 08h as 12h e das 13h30min as 17h30min, de segunda a sexta-feira. O
Comité esta localizado no Campus | da Universidade de Passo Fundo, na BR 285,
Bairro S&o José, Passo Fundo/RS. O Comité de Etica em pesquisa exerce papel
consultivo e, em especial, educativo, para assegurar a formacédo continuada dos
pesquisadores e promover a discussdo dos aspectos éticos das pesquisas em seres
humanos na comunidade.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas
explicagbes e orientagdes acima, cologue seu nome no local indicado abaixo.

Desde ja, agradecemos a sua colaboracdo e solicitamos a sua assinatura de
autorizacdo neste termo, que sera também assinado pelo pesquisador responsavel

em duas vias, sendo que uma ficard com vocé e outra com a pesquisadora.

Passo Fundo, de de 2021.

Nome do (a) participante:

Assinatura:

Nome do (a) pesquisador (a):

Assinatura:
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ANEXO 2

Entrevistas - Jovem 1 (18 a 30 anos)

1. Quando vocé pensa em tecnologia, qual é a primeira coisa que vem na

sua cabeca? Rede sociais.

2. Qual é a sua opinido sobre o uso das redes sociais atualmente?

Acho legal, mas acho que estdo sendo muito usadas.

3. Vocé consegue se comunicar bem usando as novas tecnologias? Tem
dificuldades? Ja teve dificuldades? Sim consigo. Ja tive algumas dificuldades varias
vezes.

4. Vocé lembra a primeira vez que vocé teve acesso a redes sociais?

Como foi a experiéncia? Lembro que foi super divertida e bem interessante.

5. Lembra do dia que vocé teve o seu primeiro smartphone? Que tipo de
telefone que era? Como foi essa experiéncia? Teve dificuldades? Foi um telefone da

sony, foi super divertida a experiéncia, na época tinha muitas dificuldades.

6. Lembra do dia que recentemente nds ficamos sem redes sociais?
Como foi esse dia para vocé? Foi pelo computador ou telefone? Foi Facebook? Foi

um dia interessante até, pois fiquei livre das redes sociais.

7. Como vocé costuma se comunicar nas redes sociais com seus amigos
e familia? Textos? Usa imagens? Emojis? Videos? O que vocé usa? O que usa

menos? Uso textos, memes, emojis. O que eu uso menos é 0s emojis.

8. O que vocé acha sobre o acesso a essas tecnologias aqui nas cidades
do interior? Como vocé acha que deveria ser? Teve dificuldades? Acho que é boa,

mas precisa ser mais “evoluida”, sim tive varias dificuldades.

9. Acha que a tecnologia mudou muito de alguns anos para ca? Para

melhor ou pior? Com certeza mudou para melhor.
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10. Vocé acha que a comunicacdo e a tecnologia estdo evoluindo bem
aqui no interior? Ou estamos atrasados no tempo? O que vocé pensa sobre isso?
Acho que estamos evoluindo bem, podemos ver que de 10 anos para ca estamos

evoluindo muito rapidamente.

11. Como vocé imagina a comunicacdo e a tecnologia no futuro? Eu

imagino que ela vai estar super evoluida.

12. Que tipo de tecnologia mais auxilia vocé no seu dia a dia? Auxiliam
como? As redes sociais como o whatsapp, por que podemos nos comunicar com

varias pessoas.

13. Que tipo de tecnologia mais atrapalha vocé no seu dia a dia?
Atrapalham como? Eu acho que do mesmo jeito que as redes sociais podem
contribuir, elas também atrapalham. As vezes deixo de fazer as coisas boas da vida

para me conectar a elas.

SOBRE PROPAGANDAS
14. Vocé costuma ver propagandas nas redes sociais? Muito, pouco?

Como sao? Sao muitas. Elas sao bem interessantes de ouvir.

15. Vocé costuma ver propagandas na televisdo, radio e jornais? Muito,
pouco? Como sdo? Eu costumo ver bastante propaganda na televisdo, sdo boas e

sdo bem interessantes.

16. Onde a propaganda mais chama a sua atencdo: redes sociais,

televisdo, radio ou jornal? Por que? Na televisdo pois passa com mais frequéncia.

17. O que vocé acha que uma propaganda precisa ter para chamar a

atencao do publico que vive no interior? Tem que ter musica.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS ANTIGAS (Mais de 35 anos)

18. Como era a tecnologia e a comunicacdo no seu tempo?
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19. Como eram as escolas naquele tempo? Quais as tecnologias
existentes?

20. Tinha computador onde vocé estudava? Tinha réadios, televisao,
jornais?

21. As tecnologias de hoje em dia ajudam ou atrapalham a educacéo de

hoje em dia?

APENAS PARA AS GERACOES MAIS JOVENS (Menos de 35 anos)

22. Como as tecnologias séo utilizadas na sua escola ou faculdade?
Utilizam pra que? Com sdo usadas durante as aulas utilizadas? Usamos com
frequéncia, pois usamos para ver videos educativos e conteudo da aula e muitas

outras coisas.

23.  Tem computador onde vocé estuda? Tem radios, televiséo, jornais?

Tem computador e televisores.

24. As tecnologias e as redes sociais na faculdade/escola ajudam ou
atrapalham o seu aprendizado? Explique.
No meu ponto de vista, a ajuda pode ver videos educativos que nos ajudam a

aprimorar 0 nosso conhecimento.
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Entrevista - Jovem 2 (18 a 30 anos)

1. Quando vocé pensa em tecnologia, qual € a primeira coisa que vem na
sua cabeca? Tecnologia me representa em inovagdo, mudanca em relacdo ao

eletrénico.

2. Qual é a sua opinido sobre o uso das redes sociais atualmente? S&o

muitas dificuldades, de uso em todas as classes sociais.

3. Vocé consegue se comunicar bem usando as novas tecnologias? Tem
dificuldades? Ja teve dificuldades? Hoje consigo, mas no inicio como era tudo
diferente, nao foi facil.

4. Vocé lembra a primeira vez que vocé teve acesso a redes sociais?

Como foi a experiéncia? Lembro, foi bem complicado, pois, tudo era estranho.

5. Lembra do dia que vocé teve o seu primeiro smartphone? Que tipo de
telefone era? Como foi essa experiéncia? Teve dificuldades? Lembro, era um
samsung, nao lembro o modelo, mas ja esta fora de linha, tive que pedir ajuda, pois

era tudo diferente.

6. Lembra do dia que recentemente nds ficamos sem redes sociais?
Como foi esse dia para vocé? Foi pelo computador ou telefone? Foi Facebook?
Lembro, tive dificuldade no trabalho, pois ndo conseguia me comunicar com as

outras pessoas, em todas as modalidades na comunicagéo.

7. Como vocé costuma se comunicar nas redes sociais com seus amigos
e familia? Textos? Usa imagens? Emojis? Videos? O que vocé usa? O que usa

menos? Uso bastante o whatsapp, uso principalmente para texto, uso menos videos.

8. O que vocé acha sobre o acesso a essas tecnologias aqui nas cidades do
interior? Como vocé acha que deveria ser? Teve dificuldades? O acesso é
bastante limitado devido o tipo de servidor, e instabilidade e travamentos na

rede.
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9. Acha que a tecnologia mudou muito de alguns anos para ca? Para

melhor ou pior? A tecnologia mudou bastante, mas ainda pode melhorar muito.

10. Vocé acha que a comunicacdo e a tecnologia estdo evoluindo bem
aqui no interior? Ou estamos atrasados no tempo? O que vocé pensa sobre isso?
Esta envolvido, porém, pela dificuldade da distancia e valores esta evoluindo com

lentidao.

11. Como vocé imagina a comunicagao e a tecnologia no futuro? Imagino

com alta velocidade e sem travamentos.

12.  Que tipo de tecnologia mais auxilia vocé no seu dia a dia? Auxiliam
como? Os tipos de tecnologia que mais ajudam sdo as de comunicacdo e de

localizagéo.

13. Que tipo de tecnologia mais atrapalha vocé no seu dia a dia?
Atrapalham como? S&o as redes sociais, pois, se néo ficar se policiando acaba

perdendo tempo de eu realizar outras tarefas.

SOBRE PROPAGANDAS
14. Vocé costuma ver propagandas nas redes sociais? Muito, pouco?
Como sdo? Ajudam algumas, porém, ndo dou muita atencdo as vezes Sao

importantes, mas indesejadas.

15. Vocé costuma ver propagandas na televisdo, radio e jornais? Muito,
pouco? Como sédo? Vejo, um pouco, percebo que estdo mudando a maioria antes de
ser apresentado, o produto € s6 divulgado no final, o inicio sera para chamar a

atencdo de quem esta escutando, assistindo.

16. Onde a propaganda mais chama a sua atencdo: redes sociais,
televisdo, radio ou jornal? Por que? Na televisao, pois, quem esta assistindo tem que

parar para ela para chegar ao préximo programa ou continuidade do conteudo.
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17. O que vocé acha que uma propaganda precisa ter para chamar a

atencao do publico que vive no interior? Que da énfase a realidade do campo.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS ANTIGAS (Mais de 35 anos)
18. Como era a tecnologia e a comunicac¢ao no seu tempo? No meu tempo
até os 25 anos, sO existia telefone de ramal (fixo) e bem pouco usado radio e tv,

celular sé chegou depois.

19. Como eram as escolas naquele tempo? Quais as tecnologias
existentes? Nas escolas ndo existia quase nada de tecnologia, era usado o

mimeaografo e os livros para pesquisas.

20. Tinha computador onde vocé estudava? Tinha radios, televisao,

jornais? Onde eu estudava néo tinha nada de tecnologia.

21. As tecnologias de hoje em dia ajudam ou atrapalham a educacéo de
hoje em dia? As tecnologias ajudam, pois se pode pesquisar de tudo e no momento
desejado, somente tem que ter cuidados com as fontes.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS JOVENS (Menos de 35 anos)
22. Como as tecnologias sdo utilizadas na sua escola ou faculdade?
Utilizam pra que? Com sao usadas durante as aulas séo utilizadas? S&o utilizadas

para estudos.

23. Tem computador onde vocé estuda? Tem radios, televisdo, jornais?

Sim, tem.

24.  As tecnologias e as redes sociais na faculdade/escola mais ajudam ou
atrapalha o seu aprendizado? Explique.

Acho que ajuda, facilita para encontrar novas informacdes.

25. Acho que ajudam bastante, ainda mais por causa de tudo que
aconteceu com a pandemia.
Entrevista Adulto 1 (30 a 60 anos)
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1. Quando vocé pensa em tecnologia, qual € a primeira coisa que vem na

sua cabeca? Internet.

2. Qual é a sua opinido sobre o uso das redes sociais atualmente? Muito

bom o que seria de nGs sem essas redes sociais.

3. Vocé consegue se comunicar bem usando as novas tecnologias? Tem

dificuldades? Ja teve dificuldades? Mais ou menos, as vezes sim e as vezes nao.

4. Vocé lembra a primeira vez que vocé teve acesso a redes sociais?

Como foi a experiéncia? Muito pensativo, mas muito interessante.

5. Lembra do dia que vocé teve o seu primeiro smartphone? Que tipo de
telefone era? Como foi essa experiéncia? Teve dificuldades? Sim, bastante tive a

Apple.

6. Lembra do dia que recentemente nds ficamos sem redes sociais?
Como foi esse dia para vocé? Foi pelo computador ou telefone? Foi Facebook? Foi

telefone, um dia sem comunicagao.

7. Como vocé costuma se comunicar nas redes sociais com seus amigos
e familia? Textos? Usa imagens? Emojis? Videos? O que vocé usa? O que usa

menos. Imagem e Audio.

8. O que vocé acha sobre o acesso a essas tecnologias aqui nas cidades
do interior? Como vocé acha que deveria ser? Teve dificuldades? Bom, tive

dificuldade, que tivesse em todos os lugares.

9. Acha que a tecnologia mudou muito de alguns anos para ca? Para
melhor ou pior? Mudou bastante para melhor.
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10. Vocé acha que a comunicacdo e a tecnologia estdo evoluindo bem
aqui no interior? Ou estamos atrasados no tempo? O que vocé pensa sobre isso?

Sim esta evoluindo bastante de alguns anos para ca.

11. Como vocé imagina a comunicacdo e a tecnologia no futuro? Espero

gue seja cada vez melhor.

12. Que tipo de tecnologia mais auxilia vocé no seu dia a dia? Auxiliam

como? Internet auxilia convivendo com os familiares.

13. Que tipo de tecnologia mais atrapalha vocé no seu dia a dia?

Atrapalham como? Sim, com certeza.

SOBRE PROPAGANDAS
14. Vocé costuma ver propagandas nas redes sociais? Muito, pouco?

Como sao? Sim, mas pouco.

15. Vocé costuma ver propagandas na televisdo, radio e jornais? Muito,

pouco? Como sdo? Sim, mas muito pouco de vez em quando.

16. Onde a propaganda mais chama a sua atencdo: redes sociais,

televisdo, radio ou jornal? Por que? Radio, onde estou ouc¢o durante o dia.

17. O que vocé acha que uma propaganda precisa ter para chamar a

atencao do publico que vive no interior? Boa, ter preco baixo.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS ANTIGAS (Mais de 35 anos)
18. Como era a tecnologia e a comunicagéo no seu tempo? Havia somente

radio e tv.

19. Como eram as escolas naquele tempo? Quais as tecnologias

existentes? As escolas eram no interior.
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20. Tinha computador onde vocé estudava? Tinha radios, televisao,
jornais? Nao, nao tinha.

21.  As tecnologias de hoje em dia ajudam ou atrapalham a educacédo de

hoje em dia? Ajuda bastante.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS JOVENS (Menos de 35 anos)

22. Como as tecnologias sdo utilizadas na sua escola ou faculdade?
Utilizam pra que? Com séo usadas durante as aulas s&o utilizadas?

23.  Tem computador onde vocé estuda? Tem radios, televiséo, jornais?

24.  As tecnologias e as redes sociais na faculdade/escola mais ajudam ou
atrapalha o seu aprendizado? Explique.
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Entrevista - Adulto 2 (30 a 60 anos)

1. Quando vocé pensa em tecnologia, qual € a primeira coisa que vem na
sua cabeca? A tecnologia é a inovacdo que vem trazer para n0s comodidade,
tranquilidade. A gente pode ter em casa um monte de coisa novas e mais

praticidade.

2. Qual é a sua opinido sobre o uso das redes sociais atualmente? Acho
que ta bem interessante, tanto para as empresas quanto para as pessoas. As
empresas podem anunciar, podem ter uma divulgacéo sendo de uso moderado para
as pessoas € bem interessante, traz um monte de novidade que pode ficar a par de

bastante coisa.

3. Vocé consegue se comunicar bem usando as novas tecnologias? Tem
dificuldades? Ja teve dificuldades? Consigo. No comeco, quando surge, tudo € novo
depois a gente vai se adaptando e vai aprendendo ai consegue usar tranquilo.

4. Vocé lembra a primeira vez que vocé teve acesso a redes sociais?

Como foi a experiéncia? Exatamente nao lembro. Foi la por 2005 no tempo do orkut.

5. Lembra do dia que vocé teve o seu primeiro smartphone? Que tipo de
telefone era? Como foi essa experiéncia? Teve dificuldades? Lembro, foi em 2014.
Eu tive um apple, ja convivia com amigos que tinha ai foi um processo de adaptacéo

e ai foi um pouco mais facil € bastante novidades.

6. Lembra do dia que recentemente nds ficamos sem redes sociais?
Como foi esse dia para vocé? Foi pelo computador ou telefone? Foi Facebook? Foi
pelo telefone e o facebook, foi um dia assim para que a gente perca o acesso do

mundo.

7. Como vocé costuma se comunicar nas redes sociais com seus amigos
e familia? Textos? Usa imagens? Emojis? Videos? O que vocé usa? O que usa

menos? Geralmente por texto, alguma coisa de video, 0 que menos uso emojis.
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8. O que vocé acha sobre o acesso a essas tecnologias aqui nas cidades
do interior? Como vocé acha que deveria ser? Teve dificuldades? Sim, ter sucesso
acaba ensinando os mais velhos, acho que é uma ferramenta muito importante

porque a gente consegue ter acesso a muitas informagoes.

9. Acha que a tecnologia mudou muito de alguns anos para ca? Para
melhor ou pior? Acho que ela mudou bastante para melhor claro que tem coisas que
também ndo é de acordo usam a tecnologia para varias coisas ruins desde golpe e
informacgdes falsas e tudo mais. A tecnologia permitiu que nos tivesse acesso ao

mundo em poucos instantes, as noticias ja chegam para nés.

10. Vocé acha que a comunicacdo e a tecnologia estdo evoluindo bem
aqui no interior? Ou estamos atrasados no tempo? O que vocé pensa sobre isso?
Eu acho que esta evoluindo. Esta evoluindo talvez um pouco, em passos lentos,
mas, assim acredito que agora nos préximos anos a tendéncia é que com a vinda da
internet 5G também e o apoio do poder publico consiga ter mais acesso no interior é

um pouco restrito.

11. Como vocé imagina a comunicagdo e a tecnologia no futuro? Olha, até
as vezes eu paro para pensar e imaginar por que é uma coisa que a gente olhasse
um tempo atras nem imaginava que teria e ela muda bastante dinamica, acho que
vai ser uma coisa que cada vez vai estar mais presente no dia a dia da gente cada

vez mais dependente.

12.  Que tipo de tecnologia mais auxilia vocé no seu dia a dia? Auxiliam
como? A tecnologia hoje desde é aplicada nas maquinas colheitadeira e trator desde
o do smartfone até por que a comunicacdo fica mais facil WhatsApp, a gente
consegue ter bastante acesso com os fornecedores com 0s parceiros de negocio

isso e informacao acaba sendo bem rapida.

13.  Que tipo de tecnologia mais atrapalha vocé no seu dia a dia?
Atrapalham como? A tecnologia, pode se dizer que algumas empresas ainda nao
tem uma tecnologia bem elaborada de maquinéario, entdo as vezes nao sdo bem

claras para a gente usar ela no dia a dia e acaba nao trazendo uma linguagem um
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pouco mais especifica, mais clara e isso atrapalha na condi¢éo do trabalho. Seja no
trator ou na colheitadeira que hoje tem bastante maquinario com tecnologia ai a
gente vé que algumas empresas tem uma tecnologia mais clara mais facil de

trabalhar e algumas néo.

SOBRE PROPAGANDAS

14. Vocé costuma ver propagandas nas redes sociais? Muito, pouco?
Como sdo? Eu costumo e acho bastante até, porque hoje no facebook no Instagram
por curtir bastante paginas da lavoura e da agricultura, o interior também tem acesso
e acho que essas empresas que divulgam para a frente por que o consumidor esta
procurando essa informacdo divulgacdo de um produto chega tendo essa
informagédo, mas sdo divulgadas para as pessoas que estdo buscando cada vez

mais informagao.

15. Vocé costuma ver propagandas na televisdo, radio e jornais? Muito,
pouco? Como sdo? Em funcdo do trabalho na lavoura, é mais em radio em tv um

pouco e jornal praticamente néo.

16. Onde a propaganda mais chama a sua atencdo: redes sociais,
televisdo, radio ou jornal? Por que? Acho que as propagandas chamam mais
atencdo nas redes sociais, porque a gente td acessando com bastante frequéncia e
na radio por que ta trabalhando ta com a radio ligado, e ai esta tendo essa
informacdo. No momento que a gente para pegar o smartphone, para dar uma
olhada e ai consegue acessar um facebook um Instagram e ai ter acesso a essas

propaganda.

17. O que vocé acha que uma propaganda precisa ter para chamar a
atencao do publico que vive no interior? Tem que ser bem objetiva. Nado pode ser
uma propaganda muito cheia de conteudo, tem que ser bem clara, bem especifica

que traga informacdo bem detalhada.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS ANTIGAS (Mais de 35 anos)
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18. Como era a tecnologia e a comunicagéo no seu tempo? Me lembro que
guando comecou a internet, ali era por rede de telefone fixo era muito lenta bem
demorada e depois ja veio a internet via radio. Depois conseguimos evoluir para
internet de fibra 6tica, acho que a tecnologia esta cada vez mais repercutindo e se
aperfeicoando mais, para nés aqui hoje a tecnologia ajuda até no servico com as

maquinas.

19. Como eram as escolas naquele tempo? Quais as tecnologias
existentes? A tecnologia praticamente ndo tinha no meu tempo até eu concluir o
segundo grau a escola, até tinha colocado um laboratorio de informatica, mas, a
grande dificuldade era sem internet entdo, era praticamente assim as pesquisas em

livro, trabalho em grupos mais em biblioteca.

20. Tinha computador onde vocé estudava? Tinha radios, televisdo,
jornais? Nos ultimos anos no ensino medio tinha computador, como comentei antes,
era bem restrito o uso da internet a gente fez pesquisa no computador na faculdade

ja sim tinha radio, mas, no interior no intervalo da aula a gente mais era musica.

21. As tecnologias de hoje em dia ajudam ou atrapalham a educacéo de
hoje em dia? Elas ajudam, elas contribuem bastante desde que sejam trabalhadas
da maneira correta porque a informacgéo ela consegue chegar mais rdpida nas casas
longes com a mudanca que teve na internet, mas, gente t4 tendo acesso a

smartphone e computador. Acho que ela contribui sim.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS JOVENS (Menos de 35 anos)

22. Como as tecnologias sdo utilizadas na sua escola ou faculdade?
Utilizam pra que? Com séo usadas durante as aulas s&o utilizadas?

23. Tem computador onde vocé estuda? Tem radios, televisao, jornais?

24.  As tecnologias e as redes sociais na faculdade/escola mais ajudam ou

atrapalha o seu aprendizado? Explique.




43

Entrevista - Idoso 1 (60 a 90 anos)

1. Quando vocé pensa em tecnologia, qual é a primeira coisa que vem na

sua cabeca? Robds, internet, telefone.

2. Qual é a sua opinido sobre o uso das redes sociais atualmente? S&o
bastante usadas para se comunicar, compartilhar momentos e conhecer novas

pessoas.

3. Vocé consegue se comunicar bem usando as novas tecnologias? Tem

dificuldades? Ja teve dificuldades? Sim e néo tenho dificuldades, mas ja tive.

4, Vocé lembra a primeira vez que vocé teve acesso a redes sociais?

Como foi a experiéncia? Sim lembro tinha visto mais informagdes para mim.

5. Lembra do dia que vocé teve o seu primeiro smartphone? Que tipo de
telefone era? Como foi essa experiéncia? Teve dificuldades? Sim, nokia. sim tive

dificuldades.

6. Lembra do dia que recentemente nds ficamos sem redes sociais?
Como foi esse dia para vocé? Foi pelo computador ou telefone? Foi Facebook? Sim,

nao influenciou em nada, porque conseguimos trabalhar igual.

7. Como vocé costuma se comunicar nas redes sociais com seus amigos
e familia? Textos? Usa imagens? Emojis? Videos? O que vocé usa? O que usa

menos? Uso menos imagens e mais textos.

8. O que vocé acha sobre o acesso a essas tecnologias aqui has cidades
do interior? Como vocé acha que deveria ser? Teve dificuldades? Teria que ser de

boa qualidade e com assisténcia.
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9. Acha que a tecnologia mudou muito de alguns anos para ca? Para

melhor ou pior? Sim, para melhor.

10. Vocé acha que a comunicacdo e a tecnologia estdo evoluindo bem
aqui no interior? Ou estamos atrasados no tempo? O que vocé pensa sobre isso?

Esta em um ritmo mais lento que o da cidade.

11. Como vocé imagina a comunicacdo e a tecnologia no futuro? Internet

rapida e tecnologia sofisticada.

12. Que tipo de tecnologia mais auxilia vocé no seu dia a dia? Auxiliam

como? Ainternet auxilia para pesquisa.

13. Que tipo de tecnologia mais atrapalha vocé no seu dia a dia?

Atrapalham como? Elas tiram o meu foco em certas atividades.

SOBRE PROPAGANDAS
14. Vocé costuma ver propagandas nas redes sociais? Muito, pouco?

Como séao? Sim, muito sdo curtas, mas em grandes quantidades.

15. Vocé costuma ver propagandas na televisdo, radio e jornais? Muito,

pouco? Como sao? Costumo ver bastante, eles contém varios efeitos.

16. Onde a propaganda mais chama a sua atencdo: redes sociais,
televisdo, radio ou jornal? Por que? Redes sociais, pois sempre inovando em efeitos.
17. O que vocé acha que uma propaganda precisa ter para chamar a

atencao do publico que vive no interior? Ter preco baixo.

APENAS PARAAS GERAC}@ES MAIS ANTIGAS (Mais de 35 anos)
18. Como era a tecnologia e a comunicacdo no seu tempo? N&o tinha.

19. Como eram as escolas naquele tempo? Quais as tecnologias

existentes? Nao tinham muito recurso.
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20. Tinha computador onde vocé estudava? Tinha radios, televisao,
jornais? Nao.
21.  As tecnologias de hoje em dia ajudam ou atrapalham a educacédo de

hoje em dia? Acho que sim.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS JOVENS (Menos de 35 anos)

22. Como as tecnologias sdo utilizadas na sua escola ou faculdade?
Utilizam para que? Como sao usadas durante as aulas utilizadas

23.  Tem computador onde vocé estuda? Tem radios, televiséo, jornais?

24. As tecnologias e as redes sociais na faculdade/escola ajudam ou

atrapalham o seu aprendizado? Explique.
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Entrevista - Idoso 2 (60 a 90 anos)

1. Quando vocé pensa em tecnologia, qual € a primeira coisa que vem na

sua cabeca? Telefone, internet.

2. Qual é a sua opinido sobre o uso das redes sociais atualmente? Eu

acho boa, porque posso falar com as pessoas.

3. Vocé consegue se comunicar bem usando as novas tecnologias? Tem
dificuldades? J& teve dificuldades? Sim, hoje em dia ndo tenho mais tanta

dificuldade, mas sim jé tive.

4, Vocé lembra a primeira vez que vocé teve acesso a redes sociais?
Como foi a experiéncia? Sim interessante, descobri varias coisas novas e que

ajudaram no meu dia a dia.

5. Lembra do dia que vocé teve o seu primeiro smartphone? Que tipo de
telefone era? Como foi essa experiéncia? Teve dificuldades? Sim, foi um Motorola.

Sim tive, pois foi 0 meu primeiro telefone.

6. Lembra do dia que recentemente nds ficamos sem redes sociais?
Como foi esse dia para vocé? Foi pelo computador ou telefone? Foi Facebook? Sim
foi meio estressante pois ndo tinhamos nada para se comunicar, mas nao tenho

facebook.

7. Como vocé costuma se comunicar nas redes sociais com seus amigos
e familia? Textos? Usa imagens? Emojis? Videos? O que vocé usa? O que usa

menos? Eu uso mais textos,imagens e menos videos.
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8. O que vocé acha sobre o acesso a essas tecnologias aqui nas cidades
do interior? Como vocé acha que deveria ser? Teve dificuldades? Eu acharia que

poderia ser melhor com mais velocidade.

9. Acha que a tecnologia mudou muito de alguns anos para c4? Para

melhor ou pior? Sim, mudou para melhor.

10. Vocé acha que a comunicagdo e a tecnologia estdo evoluindo bem
aqui no interior? Ou estamos atrasados no tempo? O que vocé pensa sobre isso?
Esta evoluindo tecnologia no interior até, mas poderia estar melhor, ainda

11. Como vocé imagina a comunicacao e a tecnologia no futuro? Eu penso

gue foi evoluindo muito.

12. Que tipo de tecnologia mais auxilia vocé no seu dia a dia? Auxiliam

como? Whatsapp para colocar a conversa em dia com amigos e familiares.

13. Que tipo de tecnologia mais atrapalha vocé no seu dia a dia?
Atrapalham como? O tik tok e o instagram por que vocé para de fazer o que esta

fazendo para mexer nas redes sociais e eles aparecem.

14.
SOBRE PROPAGANDAS
15. Vocé costuma ver propagandas nas redes sociais? Muito, pouco?

Como sao? Vejo na tv, mas muito pouco.

16. Vocé costuma ver propagandas na televisdo, radio e jornais? Muito,

pouco? Como sdo? Vejo na tv ndo me chama atencéao.

17. Onde a propaganda mais chama a sua atencdo: redes sociais,
televisdo, radio ou jornal? Por que? A propaganda me chama mais atencdo nas

redes sociais e na tv.

18. O que vocé acha que uma propaganda precisa ter para chamar a

atencao do publico que vive no interior? Precisa ter musica e ser divertida.
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APENAS PARA AS GERACOES MAIS ANTIGAS (Mais de 35 anos)

19. Como era a tecnologia e a comunicacao no seu tempo? Acho que nem
tinha,

20. Como eram as escolas naquele tempo? Quais as tecnologias
existentes? Mas tinha so o professor, um livro que outro.

21. Tinha computador onde vocé estudava? Tinha réadios, televisao,
jornais? Nao.

22.  As tecnologias de hoje em dia ajudam ou atrapalham a educacéo de

hoje em dia? Acho que ndo interfere.

APENAS PARA AS GERACOES MAIS JOVENS (Menos de 35 anos)

23. Como as tecnologias séo utilizadas na sua escola ou faculdade?
Utilizam para que? Como sao usadas durante as aulas séo utilizadas?

24.  Tem computador onde vocé estuda? Tem radios, televisao, jornais?

25.  As tecnologias e as redes sociais na faculdade/escola mais ajudam ou

atrapalha o seu aprendizado? Explique.



ANEXO 3
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UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO
Curso de Graduacdao em Publicidade e
Propaganda

VJUPF ,

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Vocé estd sendo convidado(a) a participar da pesquisa sobre Tecnologias de Comunicagéo na
Comunidade Rural de Sao Silvestre (Tapejara RS), de responsabilidade da pesquisadora Sabrina Moresco.

Esta pesquisa justifica-se devido a importancia das Tecnologias de Comunicagéo no mundo rural,
buscando identificar os motivos dos jovens deixarem o interior e irem para a cidade, assim como realizar um
comparativo de como era a Tecnologia e a Comunicagéo ha alguns anos e agora’.

A sua participacdo na pesquisa sera em 1 encontro.

Se foridentificado algum sinal de desconforto psicolégico da sua participagdo na pesquisa,
a pesquisadora compromete-se em orienta-lo (a) e encaminha-lo (a) para os profissionais especializados na
area.

A sua a participagdo ajudara no desenvolvimento de novos conhecimentos que poderdo
eventualmente auxiliar vocés e outras pessoas no futuro.

Vocétera agarantiade receberesclarecimentos sobre qualquer duvida relacionada a pesquisa
e podera ter acesso aos seus dados em qualquer etapa do estudo.

Sua participagdo nessa pesquisa nao € obrigatoria e vocé pode desistir a qualquer
momento, retirando seu consentimento.

Vocé ndo terd qualquer despesa para participar da presente pesquisa e ndo recebera pagamento
pela sua participagéo no estudo.

Caso ocorra eventual dano comprovadamente decorrente da sua participagéo na pesquisa, vocé tem
o direito de buscar indenizacéo.

As suas informacdes serdo gravadas e posteriormente destruidas. Os dados relacionados a sua
identificacéo nédo serdo divulgados.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados em um artigo académico ..., mas vocé tera a garantia
do sigilo e da confidencialidade dos dados.

Em caso vocé tenha dividas sobre o comportamento dos pesquisadores ou sobre as mudancas
ocorridas na pesquisa que n&o constam no TCLE, e caso se considera prejudicado (a) na sua dignidade e
autonomia, vocé pode entrar em contato com a pesquisadora Sabrina Moresco pelo telefone 054 9 9704-
0578, ou com o curso Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda, ou também pode consultar o
Comité de Etica em Pesquisa da UPF, pelo telefone (54) 3316-8157, no horéario das 08h as 12h e das
13h30min &s 17h30min, de segunda a sexta-feira. O Comité esté localizado no Campus | da Universidade
de Passo Fundo, na BR 285, Bairro S&o José, Passo Fundo/RS. O Comité de Etica em pesquisa exerce
papel consultivo e, em especial, educativo, para assegurar a formagdo continuada dos pesquisadores e
promover a discussdo dos aspectos éticos das pesquisas em seres humanos na comunidade.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas explicacbes e
orientagdes acima, coloque seu nome no local indicado abaixo.
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Desde ja, agradecemos a sua colaboragéo e solicitamos a sua assinatura de
autorizagdo neste termo, que sera também assinado pelo pesquisador responsavel

em duas vias, sendo que uma ficard com vocé e outra com a pesquisadora.

Passo Fundo, ).0 de)_),_ de 2021.

Nome do (a) participante: Kﬂﬁ&@ﬂ"/{(’lﬁ, %’)’vm%’w’

Assinatura: Kl ‘ i

Nome do (a) pesquisador (a): [ i

Assinatura: CT\\IJM(} )([QJUD,C(D
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UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO
Curso de Graduagdo em Publicidade e
Propaganda

VIUPF

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Vocé estd sendo convidado(a) a participar da pesquisa sobre Tecnologias de Comunicacéo na
Comunidade Rural de Séo Silvestre (Tapejara RS), de responsabilidade da pesquisadora Sabrina Moresco.

Esta pesquisa justifica-se devido a importancia das Tecnologias de Comunicagdo no mundo rural,
buscando identificar os motivos dos jovens deixarem o interior e irem para a cidade, assim como realizar um
comparativo de como era a Tecnologia e a Comunicagao ha alguns anos e agora”.

A sua participacdo na pesquisa sera em 1 encontro.

Se foridentificado algum sinal de desconforto psicolégico da sua participagdo na pesquisa,
a pesquisadora compromete-se em orienta-lo (a) e encaminha-lo (a) para os profissionais especializados na
area.

A sua a participagdo ajudarda no desenvolvimento de novos conhecimentos que poderéo
eventualmente auxiliar vocés e outras pessoas no futuro.

Vocétera agarantiade receberesclarecimentos sobre qualquer duvida relacionada a pesquisa
e podera ter acesso aos seus dados em qualquer etapa do estudo.

Sua participagdo nessa pesquisa ndo é obrigatéria e vocé pode desistir a qualquer
momento, retirando seu consentimento.

Vocé néo tera qualquer despesa para participar da presente pesquisa e ndo recebera pagamento
pela sua participagao no estudo.

Caso ocorra eventual dano comprovadamente decorrente da sua participagéo na pesquisa, vocé tem
o direito de buscar indenizagéo.

As suas informagbes serdo gravadas e posteriormente destruidas. Os dados relacionados a sua
identificacdo ndo serdo divulgados.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados em um artigo académico ..., mas vocé tera a garantia
do sigilo e da confidencialidade dos dados.

Em caso vocé tenha duvidas sobre o comportamento dos pesquisadores ou sobre as mudancas
ocorridas na pesquisa que ndo constam no TCLE, e caso se considera prejudicado (a) na sua dignidade e
autonomia, vocé pode entrar em contato com a pesquisadora Sabrina Moresco pelo telefone 054 9 9704-
0578, ou com o curso Curso de Graduagéo em Publicidade e Propaganda, ou também pode consultar o
Comité de Etica em Pesquisa da UPF, pelo telefone (54) 3316-8157, no horério das 08h as 12h e das
13h30min as 17h30min, de segunda a sexta-feira. O Comité esta localizado no Campus | da Universidade
de Passo Fundo, na BR 285, Bairro S&o José, Passo Fundo/RS. O Comité de Etica em pesquisa exerce
papel consultivo e, em especial, educativo, para assegurar a formagéo continuada dos pesquisadores e
promover a discusséo dos aspectos éticos das pesquisas em seres humanos na comunidade.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas explicagbes e

orientagbes acima, coloque seu nome no local indicado abaixo.



Desde ja, agradecemos a sua colaboragéo e solicitamos a sua assinatura de
autorizag&o neste termo, que sera também assinado pelo pesquisador responsavel

em duas vias, sendo que uma ficara com vocé e outra com a pesquisadora.

Passo Fundo, () de ) de 2021.

Nome do (a) participante: Q@Q %7 0’%‘7
Assinatura: W)
e -
Nome do (a) pesquisador (a): QI&L’WC@ INRL')RACG/

Assinatura: C’D&LO’) G HCU) N
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UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO
Curso de Graduacdo em Publicidade e
Propaganda

VIUPF

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Vocé estd sendo convidado(a) a participar da pesquisa sobre Tecnologias de Comunicagéo na
Comunidade Rural de S&o Silvestre (Tapejara RS), de responsabilidade da pesquisadora Sabrina Moresco.

Esta pesquisa justifica-se devido a importancia das Tecnologias de Comunicagdo no mundo rural,
buscando identificar os motivos dos jovens deixarem o interior e irem para a cidade, assim como realizar um
comparativo de como era a Tecnologia € a Comunicagéo ha alguns anos e agora’.

A sua participagdo na pesquisa sera em 1 encontro.

Se foridentificado algum sinal de desconforto psicolégico da sua participagdo na pesquisa,
a pesquisadora compromete-se em orienta-lo (a) e encaminhéa-lo (a) para os profissionais especializados na
area.

A sua a participagdo ajudard no desenvolvimento de novos conhecimentos que poderdo
eventualmente auxiliar vocés e outras pessoas no futuro.

Vocé terd agarantiade receberesclarecimentos sobre qualquer duvida relacionada a pesquisa
e podera ter acesso aos seus dados em qualquer etapa do estudo.

Sua participagdo nessa pesquisa ndo € obrigatdria e vocé pode desistir a qualquer
momento, retirando seu consentimento.

Vocé ndo terd qualquer despesa para participar da presente pesquisa e nao receberd pagamento
pela sua participagéo no estudo.

Caso ocorra eventual dano comprovadamente decorrente da sua participacdo na pesquisa, vocé tem
o direito de buscar indenizacéo.

As suas informagdes serdo gravadas e posteriormente destruidas. Os dados relacionados & sua
identificaco ndo serdo divulgados.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados em um artigo académico ..., mas vocé tera a garantia
do sigilo e da confidencialidade dos dados.

Em caso vocé tenha duavidas sobre o comportamento dos pesquisadores ou sobre as mudangas
ocorridas na pesquisa que ndo constam no TCLE, e caso se considera prejudicado (a) na sua dignidade e
autonomia, vocé pode entrar em contato com a pesquisadora Sabrina Moresco pelo telefone 054 9 9704-
0578, ou com o curso Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda, ou também pode consultar o
Comité de Etica em Pesquisa da UPF, pelo telefone (54) 3316-8157, no horario das 08h as 12h e das
13h30min as 17h30min, de segunda a sexta-feira. O Comité esta localizado no Campus | da Universidade
de Passo Fundo, na BR 285, Bairro S&o José, Passo Fundo/RS. O Comité de Etica em pesquisa exerce
papel consultivo e, em especial, educativo, para assegurar a formagdo continuada dos pesquisadores e
promover a discussao dos aspectos éticos das pesquisas em seres humanos na comunidade.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas explicagdes e
orientagbes acima, coloque seu nome no local indicado abaixo.



Desde ja, agradecemos a sua colaborag&o e solicitamos a sua assinatura de
autorizagdo neste termo, que sera também assinado pelo pesquisador responsavel

em duas vias, sendo que uma ficard com vocé e outra com a pesquisadora.

Passo Fundo,ﬁ)j de ” de 2021.

~
Nome do (a) participante: ‘\‘A-QJ/MM"V& t@? WM

Assinatura: \jlu\(%/)// R ;WWN/\

Nome do (a) pesquisador (a): @(‘J,‘U{)'qw M@LL}'ZIN

Assinatura: Q;'mbh ¥}l /l’/[TL/.‘ /Y w7)

55



UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO
Curso de Graduacdo em Publicidade e
Propaganda

YIUPF

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Vocé estd sendo convidado(a) a participar da pesquisa sobre Tecnologias de Comunicagéo na
Comunidade Rural de S&o Silvestre (Tapejara RS), de responsabilidade da pesquisadora Sabrina Moresco.

Esta pesquisa justifica-se devido a importancia das Tecnologias de Comunicagéo no mundo rural,
buscando identificar os motivos dos jovens deixarem o interior e irem para a cidade, assim como realizar um
comparativo de como era a Tecnologia e a Comunicagao ha alguns anos e agora”.

A sua participagéo na pesquisa serd em 1 encontro.

Se foridentificado algum sinal de desconforto psicolégico da sua participagdo na pesquisa,
a pesquisadora compromete-se em orienta-lo (a) e encaminha-lo (a) para os profissionais especializados na
area.

A sua a participagdo ajudard no desenvolvimento de novos conhecimentos que poderdo
eventualmente auxiliar vocés e outras pessoas no futuro.

Vocé tera agarantiade receberesclarecimentos sobre qualquer duvida relacionada a pesquisa
e podera ter acesso aos seus dados em qualquer etapa do estudo.

Sua participagdo nessa pesquisa ndoc € obrigatéria e vocé pode desistir a qualquer
momento, retirando seu consentimento.

Vocé néo tera qualquer despesa para participar da presente pesquisa e ndo recebera pagamento
pela sua participagdo no estudo.

Caso ocorra eventual dano comprovadamente decorrente da sua participagdo na pesquisa, vocé tem
o direito de buscar indenizagéo.

As suas informagbes serdo gravadas e posteriormente destruidas. Os dados relacionados a sua
identificagdo nao serdo divulgados.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados em um artigo académico ..., mas vocé tera a garantia
do sigilo e da confidencialidade dos dados.

Em caso vocé tenha dlvidas sobre o comportamento dos pesquisadores ou sobre as mudangas
ocorridas na pesquisa que ndo constam no TCLE, e caso se considera prejudicado (a) na sua dignidade e
autonomia, vocé pode entrar em contato com a pesquisadora Sabrina Moresco pelo telefone 054 9 9704-
0578, ou com o curso Curso de Graduagéo em Publicidade e Propaganda, ou também pode consultar o
Comité de Etica em Pesquisa da UPF, pelo telefone (54) 3316-8157, no horario das 08h s 12h e das
13h30min as 17h30min, de segunda a sexta-feira. O Comité esta localizado no Campus | da Universidade
de Passo Fundo, na BR 285, Bairro S&o José, Passo Fundo/RS. O Comité de Etica em pesquisa exerce
papel consultivo e, em especial, educativo, para assegurar a formagdo continuada dos pesquisadores e
promover a discusséo dos aspectos éticos das pesquisas em seres humanos na comunidade.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas explicacdes e
orientagdes acima, coloque seu nome no local indicado abaixo.



Desde ja, agradecemos a sua colaborag&o e solicitamos a sua assinatura de
autorizag&@o neste termo, que sera também assinado pelo pesquisador responsavel
em duas vias, sendo que uma ficara com vocé e outra com a pesquisadora.

Passo Fundo, ( B de ) L de 2021.

Nome do (a) participante: 5‘”«&11‘1%9 ; }’{ AN

Assinatura: ((;)) LTV H u (o
Nome do (a) pesquisador (a): O.D.\,Q‘HCL. MQQQDCII
Assinatura: é?n\lur)@. }{Mmr 1)
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UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO
Curso de Graduagdo em Publicidade e
Propaganda

VIUPF

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Vocé estd sendo convidado(a) a participar da pesquisa sobre Tecnologias de Comunicagéo na
Comunidade Rural de Séo Silvestre (Tapejara RS), de responsabilidade da pesquisadora Sabrina Moresco.

Esta pesquisa justifica-se devido a importancia das Tecnologias de Comunicagéo no mundo rural,
buscando identificar os motivos dos jovens deixarem o interior e irem para a cidade, assim como realizar um
comparativo de como era a Tecnologia e a Comunicagio ha alguns anos e agora’.

A sua participagéo na pesquisa sera em 1 encontro.

Se foridentificado algum sinal de desconforto psicolégico da sua participagdo na pesquisa,
a pesquisadora compromete-se em orienta-lo (a) e encaminha-lo (a) para os profissionais especializados na
area.

A sua a participagdo ajudard no desenvolvimento de novos conhecimentos que poderdo
eventualmente auxiliar vocés e outras pessoas no futuro.

Vocétera agarantiade receberesclarecimentos sobre qualquer duvida relacionada a pesquisa
e podera ter acesso aos seus dados em qualquer etapa do estudo.

Sua participagdo nessa pesquisa ndo € obrigatoria e vocé pode desistir a qualquer
momento, retirando seu consentimento.

Vocé ndo tera qualquer despesa para participar da presente pesquisa e nao recebera pagamento
pela sua participagdo no estudo.

Caso ocorra eventual dano comprovadamente decorrente da sua participagéo na pesquisa, vocé tem
o direito de buscar indenizagéo.

As suas informagdes serdo gravadas e posteriormente destruidas. Os dados relacionados a sua
identificacdo ndo serdo divulgados.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados em um artigo académico ..., mas vocé tera a garantia
do sigilo e da confidencialidade dos dados.

Em caso vocé tenha duvidas sobre o comportamento dos pesquisadores ou sobre as mudancas
ocorridas na pesquisa que ndo constam no TCLE, e caso se considera prejudicado (a) na sua dignidade e
autonomia, vocé pode entrar em contato com a pesquisadora Sabrina Moresco pelo telefone 054 9 9704-
0578, ou com o curso Curso de Graduagdo em Publicidade e Propaganda, ou também pode consultar o
Comité de Etica em Pesquisa da UPF, pelo telefone (54) 3316-8157, no horario das 08h as 12h e das
13h30min as 17h30min, de segunda a sexta-feira. O Comité esta localizado no Campus | da Universidade
de Passo Fundo, na BR 285, Bairro Sao José, Passo Fundo/RS. O Comité de Etica em pesquisa exerce
papel consultivo e, em especial, educativo, para assegurar a formagdo continuada dos pesquisadores e
promover a discussao dos aspectos éticos das pesquisas em seres humanos na comunidade.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas explicagdes e

orientagbes acima, coloque seu nome no local indicado abaixo.



Desde ja, agradecemos a sua colaboragéo e solicitamos a sua assinatura de
autorizag@o neste termo, que sera também assinado pelo pesquisador responsavel
em duas vias, sendo que uma ficara com vocé e outra com a pesquisadora.

Passo Fundo, 0 !) de !, ) de 2021.

Nome do (a) participante: ﬁ,{l,a/,i/l ?91\1;?%
Assinatura: A /Z.d/m_ /c:?;w.

¥

Nome do (a) pesquisador (a): 5@)%};’". G HUBY9()

Assinatura: _ D g\ ti i Nlmﬂgmm,
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Desde ja, agradecemos a sua colaboragéo e solicitamos a sua assinatura de
autorizagdo neste termo, que sera também assinado pelo pesquisador responsavel

em duas vias, sendo que uma ficara com vocé e outra com a pesquisadora.

Passo Fundo, 07 de ! ) de 2021.

Nome do (a) participante: ‘g}//\/lfy/ A S{w‘ﬁb A

Assinatura: {91/1\/// ﬁzﬁ fzﬂ/rz A

Nome do (a) pesquisador (a): bﬂ\b;‘;’:a, NJJ’I,‘UJMW

Assinatura: \@JCAL@\/\Q L M IEVaeY
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