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RESUMO

O desinteresse dos jovens na politica brasileira torna-se um problema a
medida que os mesmos sdo uma parcela consideravel do poder decisorio. Desta
forma, o presente trabalho tem como objetivo geral difundir o conhecimento sobre o
funcionamento da politica para os jovens de 15 a 17 anos da cidade de Passo
Fundo/RS e regido. Para que o mesmo fosse atingido, foram realizadas pesquisas
de dados primarios por meio de entrevistas com o publico-alvo e com o publico
proximo e levantamento de dados secundarios através de pesquisa bibliografica.
Para o éxito do objetivo, foi feito o planejamento de campanha que deu-se a partir de
dados primarios quantitativos com o publico-alvo, que, colaborou assim, para o
desenvolvimento e criagdo da campanha, de taticas e estratégias de interesse

publico acerca da politica brasileira, contribuindo para a difusdo do conhecimento.

Palavras-chave: Comunicacdo. Comunicagdo Social. Campanha de Interesse

Publico. Publicidade e Propaganda. Politica brasileira. Sistema Federativo Brasileiro.

Jovens Eleitores.
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INTRODUCAO

No Brasil, dados apontam a diminuicdo de interesse politico dos jovens na
faixa etaria entre 16 e 17 anos, na qual o voto & facultativo. Chega-se a tal, visto que
apenas 1.400.617 jovens (21,6%) tiraram seus titulos de eleitor na ultima eleigédo
geral brasileira, enquanto em 2002, o valor correspondia a 2.217.948 jovens
(MORENO; COSTA, 2018). Ja quanto a porcentagem votante dos jovens de 16 e 17
diante do total dos votos validos da eleicdo geral de 2018 corresponde,
respectivamente, a 0,06% e 0,37% (TSE, 2018).

Percebe-se entdo, a importancia de dar visibilidade para esse problema, visto
que esses jovens compdem uma importante parcela de poder decisério na politica
brasileira. O mito da apatia politica juvenil surgiu em meados da década de 1990,
desta forma, o problema acaba se intensificando em raz&o dos jovens serem
percebidos como pessoas abnegadas da politica, sdo atribuidas caracteristicas que
colocam essa faixa etaria como um grupo despolitizado, desorganizado, que n&o vai
as ruas em busca dos seus direitos e ndo se preocupa em saber o que esta
acontecendo na politica (BAPTISTA; GAMA; VENTURA, 2013).

Diante do contexto previamente apresentado, enfrentando a diminui¢cdo do
interesse politico pelos jovens, nota-se a necessidade do incentivo a participacéo e a
identificacdo politica para com os mesmos, a fim de que o cenario politico brasileiro
passe a ter, para este publico, a devida importancia. Baptista, Gama e Ventura
(2013) acreditam que a internet € uma importante ferramenta que abre e amplia
possibilidades de participagéo politica civil dos jovens, pois ela desenvolve melhores
formas de se relacionar, a interacdo € ampliadas e os discursos sdo mais
horizontais, em detrimento de que o acesso a informagcbes e debates sdo mais
faceis.

O presente projeto tem como objetivo geral difundir o conhecimento sobre o
funcionamento da politica brasileira, desde a organizacédo dos trés poderes, até a
estruturacéo eleitoral partidaria para os adolescentes de 15 a 17 anos da cidade de
Passo Fundo/RS e regido. Por objetivos especificos tém-se (i) a mostra de tal
conhecimento por meio de especialista(s) com alunos da rede publica de ensino
meédio, (i) o envio de materiais didaticos e explicativos para o publico alvo

(adolescentes de 15 a 17 anos da cidade de Passo Fundo/RS), e (iii) o fomento do
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conhecimento por meio de redes sociais, visando atingir o maior numero de pessoas
possivel da regido anteriormente descrita.

Para maior compreensao do assunto foi realizada uma pesquisa de carater
qualitativo, a fim de identificar, em nivel regional, possiveis fragilidades entre os
jovens, visando a melhor abordagem tematica no momento da realizagdo das
proposi¢cdes descritas anteriormente, dentro dos objetivos especificos. Da mesma
forma, a pesquisa foi aplicada também a especialistas, com o intuito de
compreender suas percepgdes e ampliar o conhecimento dos autores em relagdo ao
tema do presente projeto.

Assim sendo, além da presente introducéo, este projeto divide-se em 6
capitulos, sendo o primeiro possuidor das seguintes se¢des: breve resgate histérico
da politica brasileira, sistema federativo brasileiro, os trés poderes, executivo,
legislativo e judiciario, ideologias politicas no Brasil e, por fim, sistema eleitoral. Em
sequéncia, o segundo subcapitulo, apresenta a aproximagdo com a causa,
dividindo-se em sec¢des de concorréncia e organizagdes similares, concorrentes com
atuacdo direta e indireta na tematica, opositores ao movimento, fornecedores e
parceiros, analise de cenario. O terceiro subcapitulo apresenta as expectativas em
relacdo ao projeto, objetivos gerais e especificos do mesmo, assim seguindo para a
pesquisa com especialistas e publico préximo, encerrando com a descricdo da
proposta de dia de acdo. O segundo capitulo do estudo diz respeito ao relato do dia
de acéo, contendo fotos e toda a experiéncia. Ja no terceiro capitulo é apresentado
a pesquisa realizada com o publico-alvo do projeto, sua metodologia e seus
resultados. O quarto capitulo relata o planejamento da campanha, ou seja,
apresenta o diagnostico inicial, a imagem atual da tematica, o posicionamento
pretendido, estratégias adotadas, as taticas e o plano de midia, bem como o
cronograma, verba e orgcamento para o desenvolvimento do mesmo. O quinto
capitulo, criar e produzir campanha, apresenta todo o processo de criacdo e
execucado da campanha do projeto, bem como detalha e explica todas as etapas e
pecas. Ja no sexto capitulo consta um relato dos autores sobre suas dificuldades,
anseios e felicidades durante a realizagdo do projeto. Por fim, o ultimo capitulo

contempla as consideragdes finais do presente trabalho.



12

1. ATEMATICA

1.1. DESCRICAO DA TEMATICA

No presente subcapitulo sera apresentado o referencial teérico, o qual
sustenta todas as etapas subsequentes. Dividido em seg¢des, o subcapitulo
contempla um resgate historico, que passa desde Brasil Coldnia até a atualidade,
exemplificando o Sistema Federativo Brasileiro, e os Trés Poderes que constituem a
Unido: Executivo, Legislativo e Judiciario. Para concluir fala-se sobre ideologias

politicas, o sistema eleitoral brasileiro bem como o direito ao voto.

1.1.1.  Resgate histérico brasileiro

De acordo com Leite (2018), olhando para o desenvolvimento dos elementos
sociais, politicos e estruturais, a historia politica do Brasil pode ser dividida em dois
grandes periodos: o monarquico e o republicano. O primeiro é herangca da
colonizagdo portuguesa, que perdurou mesmo apos a proclamagdo da
Independéncia, em 7 de setembro de 1822, com a instituicdo do Brasil Império. Ja o
segundo, comega com a queda da monarquia através de um golpe militar, dando
inicio ao periodo republicano, em vigor até 0 momento presente.

O periodo do Brasil Colénia € marcado por um “parasitismo colonial” por parte
de Portugal, cujo interesse maior era a exploragéo dos recursos naturais, através da
agricultura extensiva, pecuaria e mineragdo. A metropole mantinha direitos
soberanos sobre a colbnia e, assim, impbs diversas restricbes comerciais, que
impossibilitaram o desenvolvimento pleno do Brasil, gerando um verdadeiro conflito
de interesse entre metropole e colénia (PRADO JR., 1933). Esse contexto de
instabilidade foi um dos motivos que levaram, futuramente, o Brasil até a
proclamacao da Independéncia. “A antiga colénia tinha suplantado economicamente
a metrépole. Era uma aberragcdo manter a unido por causa do antagonismo de
interesses” (VILLA, 2011, p. 6).
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Com a proclamacéo da Independéncia e a instauracdo do Império, surge a

primeira Constituicao brasileira (VILLA, 2011). Esta Carta consolida

em seu artigo 1°, a independéncia do Brasil, proclamada em 7 de setembro
de 1822, formando uma ‘nacéo livre e independente, que n&o admite com
qualquer outro lago algum de unido, ou federagdo, que se oponha a sua
independéncia’. No artigo 10, a reparticdo de poderes se faz em quatro — o
Poder Legislativo, o Poder Moderador, o Poder Executivo, e o Poder
Judicial.

O texto estabelece a divisdo do territério em provincias governadas por
indicados pelo imperador e elei¢gdes indiretas e censitarias. Institui a forma
de governo Monarquico Hereditario, Constitucional e Representativo e adota
a religido catdlica como oficial do Império, permitindo outras religibes
apenas em cultos domésticos (SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL, 2018).

A monarquia desenvolvida no império diferia da monarquia absolutista do
colonialismo por possuir um parlamento que, em teoria, garantia a manutengao das
politicas governativas alinhadas ao desejo soberano do povo, mas o Poder
Moderador, presente na Constituicdo de 1824, colocava o imperador D. Pedro |
como chefe soberano da nacéo e dava-lhe liberdade para tomar decisdes tipicas de
regimes autoritarios e defender os interesses préprios e de classes abastadas. Ja na
primeira reunido da assembleia constituinte o “imperador fez um discurso na sessao
de abertura, com ameacas implicitas a ‘licenciosa liberdade™ (VILLA, 2011, p. 7).

O fim do império e do regime monarquico chega a partir de outro golpe militar
e da promulgacédo de uma nova Constituicdo em 1891,

essa Carta € marcada pela criagdo de uma Republica presidencialista com
federalismo, a qual preserva a autonomia dos estados e destina uma area
de 14400 km? a ser demarcada no Planalto Central, para nela
estabelecer-se a futura capital federal.

A Carta de 1891 garante a elei¢&o direta, por maioria absoluta de votos ndo
secretos, para presidente e vice-presidente da Republica para brasileiros
natos, com mais de 35 anos de idade, no exercicio dos direitos politicos. E
inspirada no modelo norte-americano — presidencialista com federalismo —
que se opunha ao modelo da carta anterior da monarquia constitucionalista.
Estabelece a separagcdo e independéncia entre os Poderes, extingue o

Poder Moderador e preconiza a laicidade do Estado (SUPREMO TRIBUNAL
FEDERAL, 2018).

O golpe militar foi liderado por Marechal Deodoro da Fonseca que foi
nomeado, em estado provisoério, o presidente da Republica dos Estados Unidos do
Brasil, dando inicio ao periodo conhecido como Republica Velha, que vigorou entre
1889 e 1930.
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O episodio que envolveu os militares aconteceu na madrugada de 15 de
novembro, o Marechal Deodoro da Fonseca e Benjamin Constant, dirigiram
as tropas para o Campo Santana, onde, numa sala do quartel-general,
estava reunido o Ministério. Vendo-se sem defesa, Ouro Preto enviou um
telegrama ao Imperador, D. Pedro Il, contando os ultimos acontecimentos e
pedindo demissdo (MENEZES, 2020, p. 140).

Apesar das aspiragbes democraticas, a Primeira Republica decepcionou por
nao trazer mudancgas substanciais que garantissem o bem-estar do povo, como era
esperado por muitos liberais. O regime republicano seguiu garantindo maior poder
politico para grupos sociais que ja ocupavam posi¢des privilegiadas e que estavam
descontentes com o governo imperial. Entre esses estavam os militares, que
almejavam uma maior participacao politica, e os grandes produtores de café, que
estavam descontentes com a perda de mao de obra escrava apés a implementacao
da Lei Aurea em 1888. A centralizacdo do poder nas maos destas classes ficou
conhecida como Republica Oligarquica (MENEZES, 2020). “A visao elitista
sustentada pelos grupos rurais que governavam o pais reduziu a cidadania a um
jogo de cartas marcadas do qual os unicos beneficiarios eram as elites” (VARES,
2011, p. 133).

De acordo com Lynch (2011, p. 298), “o regime republicano se acomodou
como um arranjo das oligarquias estaduais coordenado pelo Presidente da
Republica — a Politica dos Governadores.” Isso garantiu a permanéncia intercalada
dos grandes latifundiarios dos estados de S&o Paulo e Minas Gerais no comando do
cenario nacional. Além disso, o fato de o voto n&o ser secreto facilitou a
manipulacéo desses através da compra ou retaliagao violenta por parte dos coronéis
(VARES, 2011). “Estes métodos utilizados para burlarem as eleigbes ficaram
conhecidos na historia brasileira como; politica dos governadores, café com leite,
coronelismo e voto de cabresto” (MENEZES, 2020, p. 149).

No inicio dos anos 20, a crise do café e a insatisfacdo dos demais estados do
Brasil, comegaram a revelar o desgaste da politica do café com leite (VARES, 2011).
A situagao piorou em 1930, quando “Washington Luis surpreendeu ao indicar o
nome do também paulista Julio Prestes como seu substituto, rompendo o acordo
politico com o estado de Minas Gerais” (VARES, 2011, p. 131). Isso levou os
mineiros a formar alianca com os estados do Rio Grande do Sul e Paraiba,

formando a coligagdo chamada de Alianga Liberal. Esses convocaram Getulio



15

Vargas para concorrer contra o candidato paulistano nas eleigdes de 30. Apesar dos
esforgos, a Alianca Liberal perdeu e alegou fraude.
A sucessao destes eventos, aliado ao assassinato do vice-presidente da

Alianca Liberal, resultou na Revolug¢ao de 30 e no fim da Republica Velha:

Os meses que se seguiram foram de extrema tensdo e a solugdo armada
inevitavel, tendo em vista que a via de entendimento pacifico entre situacéo
e oposigao parecia ter se esgotado. E de fato o confronto ocorreu. No dia 3
de outubro os estados de Minas Gerais e Rio Grande do Sul, seguidos por
alguns estados nordestinos, deflagram o processo de luta armada contra o
governo, marchando nos dias seguintes contra a capital Rio de Janeiro. [...]
Diante de insistentes apelos, o presidente Washington Luis deixa a
presidéncia no dia 24 daquele més [outubro]: era o fim da Republica Velha
(VARES, 2011, p. 132).
A queda da Primeira Republica colocou Getulio Vargas no comando do pais
em um governo provisorio e deu o inicio a uma um periodo da histéria politica
brasileira marcada por uma forte centralizagdo de poder, a “Era Vargas” (1930 -

1945) (ABU-EL-HAJ, 2005).

A revolugdo eclodiu em outubro e no dia 3 de novembro Vargas assumiu a
chefia do Governo Provisério da nagdo. De imediato o Congresso Nacional
e as assembléias estaduais e municipais foram fechados, os governadores
de estado depostos e a Constituicdo de 1891 revogada. Vargas passou a
governar através de decretos-lei (PANDOLFI, 2003, p. 1).

De acordo com Pandolfi (2003), o governo provisério de Vargas foi marcado
por um alinhamento com os interesses tenentistas, que almejavam um Estado
nacionalista e centralizador. Os tenentes exigiam “medidas como a exploracao
estatal do petréleo, a instalagdo de uma industria siderurgica nacional, a
nacionalizagdo das minas e demais recursos naturais e a estatizacdo dos nucleos
fundamentais da infraestrutura econdémica” (PANDOLFI, 2003, p. 2). Mas esse
periodo também trouxe muitas melhorias sociais, foi criado o Ministério da Educagéo
e Saude Publica e o Ministério do Trabalho. Os direitos trabalhistas, inclusive, foram
um dos focos de toda a Era Vargas, ainda nesse periodo houve a consolidagao de
um conjunto de leis que garantiam diversos direitos a classe trabalhadora, como
salario minimo, lei de férias e jornada de trabalho fixa em oito horas.

Segundo Abu-el-haj (2005), as medidas tomadas por Vargas pouco fizeram

para diminuir a instabilidade social e financeira em que o pais se encontrava. Em
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1932, os paulistas, descontentes com as politicas tenentistas, iniciam a Revolugéo
da Constitucionalista, exigindo uma nova constituicao e o fim do Governo Provisério.
Pressionado, em maio de 1933, Vargas convoca eleicdes da Assembléia
Constituinte. Em 1934, a terceira Constituicdo brasileira é promulgada e
Vargas é empossado presidente, para um mandato de quatro anos, sem a
possibilidade de reeleigdo. Nesse intervalo, o governo procurou aprofundar
a sua reforma administrativa, iniciando uma fase de conflitos latentes com o
Legislativo, como conseqiiéncia dos inquéritos administrativos direcionados

a modificar a natureza da administragdo publica no Brasil (ABU-EL-HAJ,
2005, p. 35).

A nova Constituicdo de 34 marca o inicio do periodo da Era Vargas intitulado
“Governo Constitucional”. “O novo texto trouxe muitos avangos, especialmente na
legislacao eleitoral e trabalhista — com a conquista do voto obrigat6rio e secreto e do
direito de voto as mulheres. Marca a criacdo da Justica Eleitoral e do Trabalho”
(SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL, 2008). Ainda sobre a nova Carta, Pandolfi
(2003) acrescenta que os liberais na Assembleia Constituinte garantiram a
predominancia do poder Legislativo em relagdo ao Executivo, indo contra os valores
centralizadores de Vargas. “Em discurso do dia pronunciado na Assembléia Nacional
Constituinte, Vargas ndo escondeu seu descontentamento com a nova Constituicdo”
(PANDOLFI, 2003, p.5).

O descontentamento de Vargas com a Constituicdo em vigéncia e uma nova
eleicdo presidencial que aproximava-se e indicava vitoria iminente para o candidato
Armando Sales de Oliveira, representante da elite oligarquica paulista, leva o
presidente a “sucumbir ao autoritarismo” (ABU-EL-HAJ, 2005). “Na manha do dia 10
de novembro de 1937, o Congresso Nacional foi cercado por tropas da Policia
Militar. O regime mudou, mas Vargas manteve-se na chefia do Executivo”
(PANDOLFI, 2003, p. 6).

Inspirada nos regimes fascistas que vigoravam na Europa naquela época, a
nova Constituicdo de 37, apresentada por Vargas, revelando o perfil autoritario e
censurador.

Assim, a Carta de 37 institui a pena de morte, suprime liberdades individuais
e os partidos politicos e concentra poderes no chefe do Executivo,
acabando com a independéncia dos demais poderes da Republica. O texto
também restringe a atuagcdo e as prerrogativas do Congresso Nacional,
permite a perseguicdo politica aos opositores do governo e estabelece a

eleicdo indireta com mandato fixo de seis anos para presidente da
Republica (SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL, 2018).
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A participacdo do Brasil na segunda guerra mundial lutando contra a
Alemanha nazista e o empoderamento da oposicdo que clamava por
redemocratizacdo do Estado, acaba levando o Estado novo ao declinio. No dia 29
de outubro de 1945, Vargas foi deposto pelo Alto Comando do Exército (CPDOC,
2021).

O periodo que sucede a Era Vargas é denominada Quarta Republica, se
estendendo de 1945 até 1964, e marca o mandato de Eurico Gaspar Dutra
(1946-1951); Getulio Vargas (1951-1954); Café Filho (1954-1955); Carlos Luz
(1955); Nereu Ramos (1955-1956); Juscelino Kubitschek (1956-1961); Janio Quadro
(1961); Ranieri Mazzilli (1961); Joao Goulart (1961-1964). Neste momento, também
buscou-se recuperar os direitos a cidadania perdidos durante o Estado Novo e
transicionar para o pais para um sistema democratico, através da promulgacéo de
uma nova Constituicdo em 1946:

Ela tem o carater democratico que a anterior ndo tinha, retomando os
preceitos da Carta liberal de 1934. Passam a ser restabelecidos os direitos
individuais, a independéncia dos Poderes da Republica e a harmonia entre
eles, a autonomia dos estados e municipios, a pluralidade partidaria, direitos
trabalhistas como o direito de greve e a instituicao de eleigdo direta para
presidente da Republica, com mandato de cinco anos.

O texto também extingue a pena de morte, garante a liberdade de

expresséo, o direito de propriedade, a inviolabilidade das correspondéncias,
entre outros (SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL, 2018).

De acordo com Abu-el-haj (2005), esta fase do regime republicano brasileiro é
altamente influenciada pelos movimentos desenvolvimentistas. Esse tipo de politica
dava ao Estado “a lideranca na transigdo de uma sociedade agraria para a industrial,
em dois aspectos: investimentos publicos diretos em empreendimentos econdmicos
e sociais e a formulagcdo de uma politica industrial de integracdo dos setores
industriais” (ABU-EL-HAJ, 2005, p. 40).

Mas essa estratégia mostrou-se insustentavel a longo prazo, levando a um

contexto de grande instabilidade econbémica:

[...] a acelerada industrializagdo implicava um crescimento econdémico
superior ao ingresso da populagdo no consumo interno. Esse fato gerou trés
impasses imediatos, que repercutiram sobre o colapso da democracia, em
1964: um endividamento externo e de curta duragdo; uma inflagdo
galopante (principalmente pelos custos da construgdo de Brasilia) e uma
excessiva concentragdo industrial no Sudeste (ABU-EL-HAJ, 2005, p. 42).
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Jodo Goulart herdou das demais administracdes presidenciais um Brasil
socialmente dividido em povo que demandava por consolidagdes nos direitos a
cidadania e uma elite que interpretava suas “reformas de base” como flertes ao
regime comunista. Isso, aliado aos conflitos de interesse com o governo americano,
levaram a uma intensa crise politica que culmina no Golpe Militar de 64
(ABU-EL-HAJ, 2005).

Visto as desavencas e incompatibilidades do governo vigente, em 1964, foi
realizado o golpe militar, que encerrava um legado presidencialista populista,
modificando assim a fung¢ao politica dos militares no pais (CODATO, 2005). Ainda
segundo Codato (2005, p. 86), esse periodo foi marcado por “objetivo[s] preciso[s],
quase sempre o de combater a 'desordem’ [...] ou 0 ‘comunismo’ [...] ou a 'corrupgao’
[...]"” deixando de ser uma operagéo intermitente, mas sim de uma intervencgéo
permanente. A ditadura militar foi marcada durante seus 21 anos (1964-1986), por
incansaveis conflitos entre oficiais ‘moderados’ e os da entdo chamada 'linha dura’, o
que gerou constante instabilidade politica (KINZO, 2001).

Mesmo tratando-se de um golpe militar, manteve-se a estrutura de um regime
democratico representativo, ou seja, manteve-se o Congresso e o Judiciario, por
Obvio, com seus poderes reduzidos e alguns membros expurgados. Outro fator que
se manteve foi a alternancia do presidente, bem como o funcionamento dos partidos
politicos, também por 6bvio, com atividades drasticamente limitadas (KINZO, 2001).

De maneira cronoldgica, o regime militar dividiu-se em quatro fases, abaixo,
sucintamente descritas.

Fase 01: Constituicdo do regime politico ditatorial-militar em margo de 1964
quando ocorreu o golpe de estado, instaurando os governos de Castello Branco e
Costa e Silva. Em outubro de 1965, o sistema multipartidario deixa de existir e
concentra-se em um modelo bipartidario, ou seja, um partido favoravel ao governo
(Alianca Renovadora Nacional - Arena) e outro contrario (Movimento democratico
Brasileiro - MDB). Neste mesmo més, tornou-se indireta as elei¢cdes para presidente
da Republica e em Janeiro de 1967 da-se lugar para a nova constituigdo. Em
novembro do mesmo ano, inicia as lutas armadas e quatro meses depois, 0s
protestos estudantis. Em Dezembro de 1968 aumenta-se a repressao politica e é
publicado o Ato Institucional n. 5 (CODATO, 2005).

Fase 02: Consolidag&o do regime ditatorial-militar. Em agosto de 1969, a junta

militar assume o governo apés a doenga de Costa e Silva. Em setembro do mesmo
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ano, assume Médici, como presidente da Republica, um més depois, é apresentada
uma nova constituicdo. Em junho de 1973, Médici faz o anuncio de seu sucesso
para em janeiro de 1974 haja eleicdo congressual indireta, elegendo entdo Geisel
(CODATO, 2005).

Fase 03: Transformacgao do regime ditatorial-militar. Apos posse do presidente
Geisel, em agosto de 1974 € anunciada a nova politica de modificacdo do regime,
contudo, apenas no final de 1978 é que a liberalizagdo comeca a avancgar, muito em
funcéo da revogacéo do Ato Institucional n. 5 (KINZO, 2001; CODATO, 2005).

Ao final de 1978, reformas politicas de cunho liberalizante foram
implementadas de acordo com o carater gradual e seguro da politica de
distensdo. Um novo presidente, general Jodo Figueiredo, encarregado de
dar continuidade a transicao politica nos seis anos seguintes, havia sido
eleito estritamente de acordo com a determinacdo de Geisel de impor o
nome por ele escolhido (KINZO, 2001, p. 5).

Fase 04: desagregacédo do regime ditatorial-militar. Em margco de 1979,
Figueiredo toma posse do governo (CODATO, 2005), e ainda neste ano, “aprovou a
anistia, que, embora limitada, permitiu a reintegragdo a vida publica de politicos
exilados e de ativistas de esquerda punidos pelo regime militar” (KINZO, 2001, p. 6).
Em novembro, ainda de 1979, instaura-se uma nova lei que extinguiu o
bipartidarismo compulsério, abrindo espago, novamente, ao multipartidarismo
(KINZO, 2001). Em 1982 ocorreu as primeiras elei¢gdes diretas para governadores
dos estados e em abril de 1984 a emenda das elei¢cdes diretas € derrotada. Em
marco de 1985, José Sarney tomou posse (em decorréncia do falecimento do
presidente eleito Tancredo Neves), encerrando o regime militar e instaurando a
transicdo ainda sob tutela militar para o novo regime liberal-democratico (CODATO,
2005).

Como consequéncia, além de a Nova Republica ter resultado de um acordo
entre setores moderados da oposi¢gdo dissidentes do governo, sem o
respaldo do voto popular, com a morte de Tancredo um outro complicador
iria se antepor a democratizagdo. Significava que a Nova Republica nascia
sob circunstancias bastante frageis, especialmente para um presidente que
teria de enfrentar uma crise econdmica e social que se avolumava (KINZO,
2001, p. 7).

Apo6s instabilidades econémicas e as tentativas de driblar a inflacdo, s6 em

1985, da-se inicio a intensificacdo da democratizacdo do estado e a refundagéo
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estrutural da constituicdo brasileira com a promulgag¢ao da nova constituicdo no ano
de 1988 (KINZO, 2001).

A elaboragdo da Constituicdo de 1988,[...] foi ilustrativa da complexidade
que cercou o processo de democratizagdo brasileiro. Do inicio ao fim, o
processo envolveu um embate entre os mais variados grupos, cada um
tentando aumentar ou restringir os limites do arranjo social, econémico e
politico a ser estabelecido (KINZO, 2001, p. 8).

Em 1989, primeira eleicdo direta apds regime militar, mais de 72 milhdes de
brasileiros foram as urnas eleger o presidente da Republica (Collor), dessa maneira,
encerrando, enfim, a transicdo de regime ditatorial-militar para regime
liberal-democratico. O governo do primeiro presidente foi marcado por inUmeras e
drasticas medidas econdmicas que n&o obtiveram sucesso, 0 que desencadeou O
seu impeachment em 1992, assumindo seu vice Iltamar Franco (KINZO, 2001).

Franco, por sua vez, obteve maior sucesso econdmico ao implantar um novo
plano de reestabilizagdo econdmica, o Plano Real (1993-94) que, enfim, conseguiu
contornar a inflagdo do pais, adquirindo forga popular, e assim, elegendo o préximo
presidente Fernando Henrique Cardoso, o arquiteto por tras do plano real que, sob
impacto da crise russa, conquistou seu segundo mandato presidencial em 1998
(KINZO, 2001).

A partir de entdo, da nova constituicdo, todos os governos subsequentes,
Governo Lula (2003-2010), Governo Dilma (2011-2016), Governo Temer (2016-2018)
e o atual Governo Bolsonaro (2019-presente) seguiram e seguem a mesma
estrutura governamental que € um regime presidencialista, dentro de um sistema
federativo, dividindo seus poderes em trés grandes instituicbes publicas: Executivo,
Legislativo e Judiciario (BRASIL, 1988). De acordo com o Art. 2° da Constituicao
brasileira (BRASIL, 1988) Sao Poderes da Uniado, independentes e harménicos entre
si, 0 Legislativo, o Executivo e o Judiciario.

As préoximas secdes irdo detalhar a Organizacdo Politica brasileira,
abordando o Sistema Federativo, e os Trés poderes que compreende a Unido
Federativa do Brasil: Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como o modo de

organizagéo de cada um deles.
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1.1.1.1.  Sistema federativo brasileiro

Acerca da organizacdo politico-administrativa do pais, compreende e
divide-se em Estados, o Distrito Federal e os Municipios, todos autbnomos, nos
termos desta Constituicdo (BRASIL, 1988).

De acordo com Barbosa (2021. p. 1) esse sistema € caracterizado “como uma
forma de organizacao e de distribuicdo do poder estatal em que a existéncia de um
governo central ndo impede que sejam divididas responsabilidades e competéncias
entre ele e os Estados-membros”. Ou seja, a Unido, tem suas competéncias
constitucionais, sendo algumas delas atuar na area da politica externa e das
relacbes internacionais; propor e executar a politica de segurangca e de defesa
nacional; conduzir a economia e as finangas do Pais, inclusive emitir moeda;
organizar, regular e prestar servigos na area de comunicag¢ao (BRASIL, 1988).

Bem como a Unido, os Estados também possuem competéncia constitucional,
sendo elas as que ficam fora da area de atuacdo da Unido, ou as que n&o sao
vedadas pela prépria constituicdo (BARBOSA, 2021). J&4 os municipios, “podem
legislar sobre assuntos de interesse local, além de complementar, quando possivel,
a legislacao federal e estadual” (BARBOSA, 2021 p. 2).

O Distrito Federal nao divide-se em municipios, possui ampla autonomia,
igualando-se a outros integrantes da federagdo, possuindo as mesmas
competéncias dos Estados e dos Municipios, excedendo apenas a organizagao e
manutengdo do Poder Judiciario (BARBOSA, 2021).

1.1.1.2. Executivo

Como ja mencionado, um dos trés poderes que constitui a Unido € o Poder
Executivo, ele é conduzido por um sistema presidencialista. Esse modelo comecara
a ser pensado durante a época de transigdo (regime militar - nova republica), isso
porque, a chance de permanéncia do regime democratico depende do sistema de
governo implantado (NUNES, 2018).

“O Poder Executivo é exercido pelo Presidente da Republica, auxiliado pelos
Ministros de Estado” (BRASIL, 1988, Art. 76).

A combinacao sistémica adotada pelo Brasil para conduzir os poderes, foi um

sistema presidencialista, multipartidario com representacdo proporcional. Nesse
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caso, ‘o chefe do Poder Executivo, o presidente, € eleito por sufragio popular para
um mandato que ndo guarda qualquer relagdo de dependéncia com o Parlamento”
(NUNES, 2018, p. 37). Sendo assim, o apoio do parlamento (mesmo desejado)
pouco importa para a legitimacdo do Presidente, visto que ela é dada pelo voto
popular através da urna (NUNES, 2018).

Das competéncias do Presidente da Republica, alguns sao:

| - nomear e exonerar os Ministros de Estado; Il - exercer, com o auxilio dos
Ministros de Estado, a diregdo superior da administracao federal; Il - iniciar
0 processo legislativo, na forma e nos casos previstos nesta Constituicao; IV
- sancionar, promulgar e fazer publicar as leis, bem como expedir decretos e
regulamentos para sua fiel execugdo; V - vetar projetos de lei, total ou
parcialmente (BRASIL, 1988, Art. 84);

Como dito anteriormente, o presidente exonera e nomeia Ministros de
Estados, esses Ministros s&do responsaveis por Ministérios dentro do Poder
Executivo, que, por lei, organiza (BRASIL, 1988, Art. 88) a sua criagdo ou extingao.
Os ministérios do atual governo (2021) s&o: Ministério da Casa Civil, Ministério da
Justica e Seguranga Publica, Ministério da Defesa, Ministério das Relac¢des
Exteriores, Ministério da Economia, Ministério da Infraestrutura, Ministério da
Agricultura Pecuaria e Abastecimento, Ministério da Educagdo, Ministério da
Cidadania, Ministério da Saude, Ministério de Minas e Energia, Ministério das
Comunicagbes, Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovag¢do, Ministério do Meio
Ambiente, Ministério do Turismo, Ministério do Desenvolvimento Regional, Ministério
da Controladoria Geral da Unido, Ministério da Mulher, da Familia e dos Direitos
Humanos, Ministério da Secretaria Geral, Ministério da Secretaria do Governo,
Ministério Gabinete de seguranca Institucional, Advocacia Geral da Uni&o
(GOVERNO FEDERAL, 2021). Dessa forma, totalizando 22 Ministros nomeados
pelo Presidente.

Aos ministros compete, além outras atribuigdes estabelecidas na Constituicao

e na lei:

| - exercer a orientacdo, coordenacdo e supervisao dos 6rgdos e entidades
da administracao federal na area de sua competéncia e referendar os atos e
decretos assinados pelo Presidente da Republica; Il - expedir instrugbes
para a execug¢do das leis, decretos e regulamentos; Il - apresentar ao
Presidente da Republica relatério anual de sua gestdo no Ministério; IV -
praticar os atos pertinentes as atribuicdes que Ihe forem outorgadas ou
delegadas pelo Presidente da Republica (BRASIL, 1988, Art. 87).
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Para a compreensédo completa dos Trés Poderes a secdo seguinte elucida o

poder Legislativo brasileiro.

1.1.1.3.  Legislativo

O mundialmente conhecido fildsofo grego Aristoteles, traz em seu texto
"Politica", uma obra dividida em oito livros, a sua percepgédo sobre definigcbes
importantes na politica da sociedade humana. Um dos principais conceitos
defendidos, é a argumentacdo do pensador sobre a necessidade de trés funcdes

distintas, para que haja um bom exercicio do poder.

Ha em todo governo trés partes nas quais o legislador sabio deve consultar
o interesse e a conveniéncia particulares. Quando elas sdo bem
constituidas, o governo é forgcosamente bom, e as diferencas existentes
entre essas partes constituem os varios governos (ARISTOTELES, 1997).

O historiador Mauricio Barbosa Paranagua (2016), definiu o nascimento do
parlamento como na propria origem da sociedade, quando o ser humano percebeu
que a suas necessidades estariam resolvidas por intermédio do convivio social, além
disso, a solugédo dos problemas individuais estaria na pratica de falar (parlar) em
conjunto com os outros individuos, com o objetivo de discutir e criar leis de
convivéncia que garantiriam a paz e o alcance dos seus interesses pessoais.

Partindo desse principio, historicamente a ideia do parlamento surgiu por
volta de 1400 a.C, entre os hebreus, especialmente quando Moisés, ao liderar o seu
povo na busca da terra prometida, conversava com os mais idosos, em busca de
opinides e solugdes que facilitassem aquela peregrinacdo (PARANAGUA, 2016).
Desta forma percebe-se que experiéncia de vida resulta em conhecimento,
consequentemente os ancidos seriam os individuos ideais na percepcédo de
problemas futuros e, a partir disso, surgiu o Senado, que ao longo dos tempos foi
corrigindo falhas até se tornar o Parlamento ou o Poder Legislativo (PARANAGUA,
2016).

Os orgaos legislativos do mundo podem ser agrupados em dois sistemas: o
unicameral, com apenas uma camara definindo as leis, e o multicameral, com duas
(bicameral), trés (tricameral) ou mais camaras. No Brasil € o bicameralismo, onde

teoricamente, em virtude da duplicidade de 6rgaos ha maiores discussdes e votacéo
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dos projetos de lei, fazendo com que a lei produzida seja tecnicamente mais correta
e aperfeicoada. Desta forma no sistema brasileiro, o bicameralismo exige a
conversacgdo entre as duas Casas na elaboragdo das normas juridicas, isto é, se
uma matéria tem inicio na Camara dos Deputados, o Senado Federal fara a sua
revisdo, e vice-versa, a excegédo das matérias que sao privativas de cada 6rgao
(FIGUEIREDO, 1966).

Compdem o Poder Legislativo (BRASIL, 1988, Art. 44) a Camara dos
Deputados (com representantes eleitos pelo povo brasileiro), o Senado Federal (com
representantes dos Estados e do Distrito Federal), e o Tribunal de Contas da Uni&o
(6rgdo que presta auxilio ao Congresso Nacional nas atividades de controle e
fiscalizagdo externa) (CAMARA DOS DEPUTADOS, 2021).

Dentro do Poder Legislativo, existem os 6rgdos de dire¢do, que sao: as
Mesas do Congresso Nacional e as Comissdes. Quanto a composigao, existem trés
Mesas: a Mesa da Camara dos Deputados, a Mesa do Senado, e a Mesa do
Congresso Nacional (Mesa Diretora). A Mesa do Congresso Nacional € presidida
pelo Presidente do Senado, e os demais 6rgdos séo distribuidos alternadamente
entre Senado e Camara dos Deputados. Quanto a sua montagem, busca-se a
representacdo proporcional dos partidos que participam da respectiva casa, com
mandato de dois anos, e com vedacé&o a reeleicdo para 0 mesmo cargo na eleigao
subsequente (CAMARA DOS DEPUTADOS, 2021).

Quanto as Comissbes, seu principal objetivo é a analise de determinadas
matérias, antes de votagcdo no plenario. Nelas, as propostas sdo analisadas por
grupos menores de Parlamentares, onde se busca aprofundar o debate das matérias
antes de elas serem submetidas ao Plenario. Em relagéo a sua divisao, pode haver
Comissbes permanentes ou temporarias, Comissdes mistas (compostas por
deputados e senadores), Comissbes representativas (formadas no periodo de
recesso para representar o Congresso Nacional) e a Comissao Parlamentar de
Inquérito (CPI) criada para investigar e apurar fatos determinados, com prazo
determinado e poderes de investigacdo proprios (CAMARA DOS DEPUTADOS,
2021).

A elaboragédo das leis parte de um conjunto de procedimentos previamente
estabelecidos de que se servem os Parlamentares em sua fungéo tipica de legislar e

fiscalizar. Em consequéncia, esse tramite de acbes é denominado processo
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legislativo, e a norma que orienta o processo legislativo na Camara dos Deputados é
o Regimento Interno (CAMARA DOS DEPUTADOS, 2021).

O processo legislativo tem inicio por meio da apresentacdo das seguintes
proposi¢des: projeto de lei, projeto de resolugdo, projeto de decreto legislativo,
medida provisoria e proposta de emenda a Constituicdo. A iniciativa das leis podera
partir dos Parlamentares, do Presidente da Republica, do Supremo Tribunal Federal,
dos Tribunais Superiores, do Procurador Geral da Republica e de grupos
organizados da sociedade que formam a iniciativa popular (CAMARA DOS
DEPUTADOS, 2021).

Partindo desse pressuposto, 0 processo legislativo consiste em um conjunto
de atos com finalidade especifica, servindo tanto para elaborac¢ao de leis como para
delimitar como as normas serdao elaboradas, passando por todos os tramites
definidos na Constituicdo. As proposi¢cdes deverdo passar por diversas etapas de
analise e votacdo,além disso, todo o processo legislativo é publico e qualquer
pessoa tem acesso a ele, bem como 0s seus respectivos projetos e pareceres
(CAMARA DOS DEPUTADOS, 2021).

As analises da constitucionalidade, de admissibilidade e do mérito das leis &
feita nas Comissdes, enquanto no Plenario serdo discutidas as matérias que nao
tenham sido decididas conclusivamente nas Comissdes. Nesse caso, discutido e
votado o projeto de lei nas Comissbes, é dispensada a sua votagéo pelo Plenario,
excetuados os casos em que houver recurso de pelo menos um décimo dos
membros da Casa (CAMARA DOS DEPUTADOS, 2021).

Apds a votagcdo do Congresso Nacional, ha ainda a etapa de deliberacao
executiva, ou seja, o Presidente da Republica (Chefe do Poder Executivo) tera o
poder de sancionar (aprovar) ou vetar (recusar) a proposi¢céo apresentada, podendo
o veto desclassificar todo o projeto ou apenas uma parte. No primeiro caso, o projeto
torna-se lei, e em caso de veto, as razbdes que o fundamentarem s&o encaminhadas
ao Congresso Nacional, que podera manter ou rejeitar o veto. Caso o projeto seja
sancionado, o Presidente da Republica tem o prazo de 48 horas para ordenar a
publicacéo da lei no Diario Oficial da Unido (CAMARA DOS DEPUTADOS, 2021)

A fim de concluir a fundamentacédo dos trés poderes no Brasil, a préxima
secao tem como tematica o Poder Judiciario, elucidando sua origem, definicdo e

importancia no cenario nacional.
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1.1.1.4.  Judiciario

A origem do sistema Judiciario brasileiro deve ser entendida como resultante
de uma mescla do direito romano com o direito candnico, fortemente prevalecente
em Portugal nos séculos XVIII e XIX, filtrado pelo direito portugués. Estas tradi¢cdes
tinham em comum um sistema processual lento, burocratico e estancado, com
possibilidades de multiplos recursos interlocutérios (criados no decurso do processo
principal) (ROSENN, 1998).

O Superior Tribunal de Justica (STJ), também conhecido como tribunal da
cidadania, € fruto de amplos debates politicos e de gestao da justica que permearam
0 século XX no Brasil. Criado pela Constituicdo Federal de 1988 e instalado no ano
seguinte, suas decisdes influenciam todos os aspectos da vida cotidiana das
pessoas (SUPERIOR TRIBUNAL DE JUSTICA, 2021).

O Poder Judiciario é o ramo do Estado responsavel pela solugéo de conflitos
da sociedade e garantia de direitos dos cidaddos. E a corte responsavel por
uniformizar a interpretacéo da lei federal em todo o Brasil. E de sua responsabilidade
a solucao definitiva dos casos civis e criminais que ndo envolvam matéria
constitucional nem a justica especializada. E dirigido pelo Supremo Tribunal Federal
(STF) e pelo Conselho Nacional de Justica (CNJ) (SUPERIOR TRIBUNAL DE
JUSTICA, 2021).

O Conselho Nacional de Justica (CNJ) é uma instituicdo publica que visa
aperfeicoar o trabalho do sistema judiciario brasileiro, principalmente no que diz
respeito ao controle e a transparéncia administrativa e processual. Sua missao é
promover o desenvolvimento do Poder Judiciario em beneficio da sociedade, por
meio de politicas judiciarias e do controle da atuagcdo administrativa e financeira
(CONSELHO NACIONAL DE JUSTICA, 2021).

Segundo o site do CONSELHO NACIONAL DE JUSTICA (2021), entre suas
principais atribuicdes, estao:

a) Zelar pela autonomia do Poder Judiciario e pelo cumprimento do
Estatuto da Magistratura, expedindo atos normativos e
recomendacgdes;

b) Definir o planejamento estratégico, os planos de metas e os programas

de avaliacéo institucional do Poder Judiciario;
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c) Receber reclamacdes, peticbes eletrbnicas e representagdes contra
membros ou o6rgdos do Judiciario, inclusive contra seus servicos
auxiliares, serventias e 6rgaos prestadores de servigos notariais e de
registro que atuem por delegacéo do poder publico ou oficializado;

d) Julgar processos disciplinares, assegurando ampla defesa, podendo
determinar a remoc¢do, a disponibilidade ou a aposentadoria com
subsidios ou proventos proporcionais ao tempo de servico e aplicar
outras sanc¢des administrativas;

e) Realizar, fomentar e disseminar melhores praticas que visem a
modernizagdo e a celeridade dos servigos dos orgaos do Judiciario.
Com base no relatério estatistico sobre movimentagdo processual e
outros indicadores pertinentes a atividade jurisdicional em todo o Pais,
formular e executar politicas judiciarias, programas e projetos que
visam a eficiéncia da justica brasileira.

Complementando, o STJ julga crimes comuns praticados por governadores,
desembargadores estaduais, federais, eleitorais e trabalhistas, conselheiros de
tribunais de contas e procuradores da Republica, entre outros. Além disso, julga
habeas corpus, habeas data ou mandado de seguranca, quando o ato ilegal for
praticado por governadores, desembargadores ou conselheiros de tribunais de
contas, entre outras autoridades. Os habeas corpus e mandados de segurancga
também chegam ao tribunal em recursos, quando o pedido é negado pelos tribunais
regionais federais ou de justica. E ainda de responsabilidade do STJ resolver
conflitos de competéncia entre tribunais. Isso ocorre, por exemplo, quando um
tribunal trabalhista julga matérias que também estéo afeitas a uma vara de faléncias.
Por fim, o tribunal julga ainda mandados de injuncdo e reclamagbes para
preservacdo de sua propria competéncia e autoridade e homologar sentencas
estrangeiras. A lista completa de atribuicbes do STJ consta no art. 105 da
Constituicao Federal (SUPERIOR TRIBUNAL DE JUSTICA, 2021).

De acordo com Barbosa (2006):

Entre os trés Poderes da Republica, o Judiciario € o menos conhecido e
mais distante da sociedade, situagdo que favorece uma crise de
legitimidade. Este fendmeno decorre, entretanto, de diferentes fatores, tais
como a crenga na suficiéncia da lei; o carater técnico do conhecimento
juridico; a excessiva erudicdo e ritualizacdo dos procedimentos que
envolvem o Poder Judicidrio; a natureza da funcéo jurisdicional, focada
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sempre na composi¢do de conflitos, de forma que apenas uma das partes,
seja ela individual ou coletiva, fisica ou juridica, va ao final sentir-se
satisfeita; o carater dito “antidemocratico” do Judiciario, quando se tem em
conta a forma de investidura em seus cargos, a extensdo da atuagdo de
seus membros na solugdo de conflitos, a falta de preparo dos operadores
juridicos para enfrentar questdes cotidianas, decorrente de um processo de
selegdo autoritédrio, formal e essencialmente legalista; a falta de
transparéncia administrativa e a auséncia de controle externo sobre o agir
do Poder Judiciario. Enfim e acima de tudo, a falta de conhecimento e
compreensao daquilo que o Poder Judiciario é e realiza (BARBOSA, 2006,

p. 6)

Por fim, Barbosa (2006) afirma que a mudanga é necessaria, mas ndo ha
consenso sobre o que mudar exatamente. Além da natural oposi¢ao dos integrantes
do Poder Judiciario, que acreditam que mudangas ndo sdo necessarias, ha uma
indefinicdo a respeito dos rumos a serem tomados. Defendem-se, sobretudo,
mudancgas instrumentais, ou organizacionais, que n&o alteram o modo de operar do
Judiciario. Uma reforma sera necessaria para definir o papel do Judiciario neste
novo contexto social, buscando fortalecé-lo para que seja capaz de cumprir com
suas tarefas. A maior fraqueza do Judiciario esta na fragilidade de sua legitimagéao.
A sociedade ndo o conhece, ndo sabe como atua, considera-o ineficaz e percebe
toda sua especificidade como um privilégio desmedido.

Ap6s a conclusdao do entendimento dos trés poderes, para que seja
compreendido com éxito o cenario politico nacional, na préxima segao introduz e

conceitua brevemente as ideologias politicas vigentes no Brasil atualmente.

1.1.2.  ldeologias politicas no Brasil

Segundo Emilio Willems (1961), ideologia € um sistema de ideias peculiar a
determinado grupo e condicionado, em ultima analise, aos interesses desse mesmo
grupo. Ja a ideologia politica se define basicamente na ideia anterior, porém
impactando diretamente o cenario politico governamental. De acordo com Konder
(2001) cada grupo, quando intervém ou se omite na politica, tende a acreditar que o
ponto de vista mais adequado as necessidades ou as conveniéncias da humanidade
€ 0 seu e ndo o dos outros. A diversidade de pontos de vista leva sociedades a
estipularem diferentes tipos de ideologia.

No Brasil do comego do século XXI, as ideologias dividem-se entre direita,
centro-direita, centro, esquerda e centro-esquerda, porém as de maior destaque sao

direita e esquerda. A ideologia de direita se refere a uma politica com disposicéo a
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aceitar a hierarquia social, € conservadora e tradicionalista. Ja a esquerda, é
caracterizada pela forte defesa da igualdade social, com tendéncia a ser liberalista.
Tanto esquerda quanto direita sdo consideradas ideologias extremas. Por fim, a
ideologia centrista entende e acredita em ideais tanto de esquerda quanto de direita,
porém, sem extremismo, ou seja é anti extremismo, conciliadora.

O cientista politico André Singer (1999), apds suas anélises das elei¢des de
1989 e 1994, medindo a identificacao ideoldgica dos eleitores por meio da escala
direita-esquerda, constatou a demasiada associagcdo entre ideologia e escolha
eleitoral, sendo entdo o responsavel pela introdugcéo dessa ideia no Brasil.

Visto a influéncia das ideologias no cenario eleitoral, o proximo subcapitulo

tem como objetivo fundamentar o sistema eleitoral brasileiro e suas subdivisdes.

1.1.3. Sistema eleitoral

Em um governo democratico, como é o caso do Brasil atual, onde os
governantes sao escolhidos pelos eleitores através do voto, é necessario que haja
um sistema eleitoral.

Segundo Farhat (1996),

A expressao "sistema eleitoral" designa o modo, os instrumentos e os
mecanismos empregados nos paises de organizagdo politica democratica
para constituir seus poderes Executivo e Legislativo. A base de um sistema
eleitoral s&o as circunscrigbes eleitorais — que compreendem todo o pais,
estado ou provincia, um municipio ou um distrito. (FARHAT, 1996)

As circunscriges eleitorais nada mais sdo do que os espacgos geograficos
onde se dao as elei¢gdes. De forma simplificada, segundo André Jesus (2018), o
sistema eleitoral trata-se da organizagédo dos votos de uma eleicéo e da conversao
dos mesmos em mandatos, ou seja, a definicdo do corpo politico do governo que
exercera o poder. Faz parte das fungdes dos sistemas o estabelecimento de meios
que garantam a representacdo dos mais diversos grupos sociais, fortalecendo
também a relacao entre representantes e representados.

No Brasil, por tratar-se de um pais que vive sob regime democratico, os
partidos politicos passam a ser também parte fundamental da organizacéo.

Existem diferentes tipos de sistemas eleitorais, sendo eles: maijoritario,

proporcional, distrital e distrital misto. No Brasil, o sistema eleitoral divide-se em
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majoritario e proporcional. Por sistema majoritario, segundo o glossario eleitoral

brasileiro do tribunal superior eleitoral, entende-se que

E aquele no qual considera-se eleito o candidato que receber, na respectiva
circunscricdo — pais, estado, municipio —, a maioria absoluta ou relativa,
conforme o caso, dos votos validos (descontados os nulos e os em branco).
No Brasil, exige-se a maioria absoluta dos votos para a eleicdo do
presidente da Republica , dos governadores dos estados e do Distrito
Federal e dos prefeitos dos municipios com mais de 200.000 eleitores. Caso
nenhum candidato alcance a maioria absoluta dos votos na primeira
votacdo, realiza-se um segundo turno entre os dois mais votados no
primeiro (GLOSSARIO ELEITORAL).

Ja o sistema proporcional, segundo a constituigdo federal de 1988,

E utilizado para a composicdo do Poder Legislativo, com excegdo do
Senado Federal. Assim, as vagas nas Camaras de Vereadores,
Assembléias legislativas dos estados, Camara Legislativa do Distrito
Federal e na camara dos deputados serdo distribuidas em proporcéo aos
votos obtidos pelos partidos ou coligagdes partidarias. A partir dos votos
apurados para determinada legenda, as vagas nas casas legislativas serdo
preenchidas pelos candidatos mais votados da lista do partido ou coligacéo,
até o limite das vagas obtidas, segundo o calculo do quociente partidario e
distribuicdo das sobras. (BRASIL, 1988).

O voto dos eleitores é a base para construgéo do governo, segundo o Senado
Federal (2021), o voto obrigatério, assegurado por lei, se da para todos os cidadaos
alfabetizados com idade entre 18 e 70 anos. Ja o voto facultativo se da para os
cidadaos maiores de 16 e menores de 18 anos, maiores de 70 anos, e pessoas
analfabetas. O Tribunal Superior Eleitoral (TSE) permitiu que as pessoas portadoras
de deficiéncia fisica grave requeiram a um juiz eleitoral uma certiddo de quitagéo
eleitoral (SENADO FEDERAL, 2021).

Caso o eleitor, por algum motivo, ndo consiga se fazer presente em seu
domicilio eleitoral no dia da eleicdo, o mesmo deve justificar sua auséncia em um
cartorio eleitoral dentro do prazo de 60 dias contados a partir da data da eleigao,
portando documentos comprobatérios. Caso o eleitor ndo vote e nem justifique sua
auséncia, serad multado, tal multa tera seu valor definido por um juiz eleitoral. Por fim,
se o eleitor ndo votar em trés eleicbes consecutivas, ele tera seu titulo cancelado.
(SENADO FEDERAL, 2021).
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Em caso de ndo definicdo das eleicbes no primeiro turno, havera um
segundo, com os dois candidatos mais votados do primeiro. Se o eleitor ndo votou
no primeiro turno, pode votar no segundo, pois os turnos sao considerados elei¢cbes
distintas, desde que sua auséncia seja justificada (SENADO FEDERAL, 2021).

Por fim, dadas as fundamentacgbes teoéricas apresentadas, torna-se possivel o
entendimento das diferentes areas da politica nacional, bem como sua

complexidade e importancia para a manutencéo da democracia.

1.2. APROXIMAGAO DA CAUSA

1.2.1.  Concorréncia ou organizag¢des similares

Pode-se perceber cada vez menos o interesse do publico jovem em votar
antes da idade obrigatéria, em consequéncia disso, ndo ha muitos registros de
organizagbes que defendem e incentivam o voto dos jovens no Brasil, sem ser as
que sao idealizadas pelo governo. Desta forma, foi possivel classificar o programa
de conscientizacdo desenvolvido pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), em conjunto
com os Tribunais Regionais Eleitorais, denominado como "Jovem Eleitor", como o
principal concorrente direto, além disso, na regidao ha o projeto Jovem Democracia:
Préximas Geragoes, realizado pela Comissédo de Enfrentamento a Desinformagéo do
Tribunal Regional Eleitoral do Rio Grande do Sul (TRE-RS). Como concorréncia
indireta, temos o movimento "Voto Consciente", a organizagdo "Politize!" e a

campanha "Eu na Prefeitura, Eu na Camara".

1.2.2. Concorrentes com atuacgdo direta na tematica

Criado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), em parceria com os Tribunais
Regionais Eleitorais, no ano de 2012, o programa de conscientizagdo nomeado
Jovem Eleitor, tem como principal objetivo incentivar os cidadaos de 16 e 17 anos,
que por lei possuem o voto facultativo, a retirarem seu titulo e participarem
ativamente das eleicbes. Inicialmente o projeto realizou visitas as escolas
municipais, estaduais e federais, onde foram oferecidas palestras, videos educativos
e cartilhas para informar os alunos (TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL, 2021).

Posteriormente, o programa se tornou mais independente em cada estado, Roraima
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por exemplo, deu continuidade e em 2020 promoveu a Semana do Jovem Eleitor,
utilizando do slogan “Seu voto tem superpoderes”, o site oficial do Tribunal Regional
Eleitoral de Roraima (2020) apresenta que "o objetivo da agao, que utiliza linguagem
simples e moderna, é envolver os jovens no assunto e fortalecer o interesse dessa
faixa etaria em participar da vida politica, contribuindo, assim, para delinear o futuro
do pais".

O projeto Jovem Democracia - Proximas Geracdes, foi idealizado pela
Comissédo de Enfrentamento a Desinformacéo do TRE-RS, no ano de 2021. Seu
principal objetivo € incentivar os jovens ao exercicio da cidadania, disponibilizando
informacgdes técnicas aos estudantes e combatendo a desinformagédo. Segundo o
site oficial do TRE-RS, a acado disponibiliza uma capacitagao de 8 horas, realizada
em parceria com escolas privadas de Porto Alegre e do interior do estado, por meio
da criagdo da disciplina curricular "Tecnologia e Eleicdes Democraticas". Até o
momento da pesquisa, ainda n&o tinham sido iniciadas as ag¢bes propostas
(TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DO RIO GRANDE DO SUL, 2021).

1.2.3. Concorrentes com atuacgdo indireta na tematica

O Movimento Voto Consciente (MVC) é uma OSCIP (Organizagdo da
Sociedade Civil de Interesse Publico), onde o principal objetivo € ensinar os direitos
politicos, com énfase no aprimoramento da participagdo dos cidaddos em geral,
além disso a missdo da organizacéo € incentivar o cidadao a cumprir seu papel na
democracia, principalmente votando, cobrando os politicos eleitos e participar da
politica. O MVC ja teve sua participagdo em leis na cidade de Sao Paulo, além disso
tem o trabalho reconhecido em todo Brasil como uma organizagcdo que atua no
acompanhamento do Poder Legislativo ha mais de vinte anos (VOTO
CONSCIENTE, 2021).

Considerada uma Organizacao da Sociedade Civil sem fins lucrativos (OSC),
a "Politize!" busca contribuir para uma uma geracdo de cidad&os conscientes e
comprometidos com a democracia, utilizando a educagado politica como principal
ferramenta. A organizagdo gera conteudos disponiveis gratuitamente para todos,
realizam projetos de envolvimento de individuos como lideres comunitarios, onde

sdo disponibilizados treinamentos de conscientizagdo politica, para que esses
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individuos possam propagar o conhecimento adquirido, além de criarem conteudos
sobre politica para as escolas e redes sociais (POLITIZE!, 2021).

Lancada pelo Tribunal Superior Eleitoral em 2020, a campanha "Eu na
Prefeitura, Eu na Camara”, propds a discussédo dos jovens e a estimulacéo desses
eleitores a participarem da vida politica das suas cidades, além de alertar sobre a
importancia do voto consciente. A chamada da campanha traz uma linguagem jovial

para se aproximar do publico:

Como as #Elei¢des2020 estdo se aproximando e, com elas, surgem varias
ideias e propostas, inclusive dos mais jovens, se vocé tem entre 16 e 25
anos, participe ativamente da campanha, gravando um video (na horizontal)
de no maximo 30 segundos, respondendo as seguintes perguntas: O que
nao funciona na sua cidade? E o que vocé faria se fosse eleito vereador(a)
ou prefeito(a) para mudar isso? O video deve ser enviado para o endereco
tse.jus.br/eu-na-prefeitura-eu-na-camara de 22 de junho a 3 de julho (TSE,
2020).
Foram selecionados 12 dos videos enviados e publicados na pagina oficial no
canal do YouTube do TSE, ao todo foram 400 videos enviados em 40 dias de
campanha (FUNDACAO DOS ESTUDOS PARA DESENVOLVIMENTO DA

ADMINISTRACAO PUBLICA, 2020).

1.2.4. Opositores ao movimento / Concorrentes / Movimentos contra

Tratando-se de uma causa que orbita ao redor da formagao educacional e
civica dos jovens, como opositores, foram identificados movimentos politicos que
ferem o acesso a educagédo e a informagado, além dos principios basicos da
democracia.

Primeiramente, podemos citar a Reforma do Ensino Médio, sancionada pelo
governo Temer em 2017, que propde uma reformulagao total da matriz curricular, e
que foi malvista por professores e organizagdes ligadas a educacao de todo o pais.
A lei coloca as disciplinas de Portugués, Matematica e Inglés como as Unicas
obrigatérias na Rede Nacional, enquanto o restante da adequacao do curriculo fica
sob autonomia dos governos estaduais (MAROS, 2021). Sobre a nova reforma, o

portal oficial do MEC alega que

a LDB inclui, no ensino médio, obrigatoriamente, estudos e praticas de
educacéo fisica, arte, sociologia e filosofia (Art. 35-A, § 2°). Ja o ensino de



34

lingua portuguesa e matematica sera obrigatorio nos trés anos do ensino
médio, assegurada as comunidades indigenas, também, a utilizagdo das
respectivas linguas maternas (LDB, Art. 35-A, §3°), independente da(s)
area(s) de aprofundamento que o estudante escolher em seu itinerario
formativo (BRASIL, Ministério da Educacao, 2021).

Apesar de sua implementacéo passar a ser obrigatéria apenas em 2022, ela
ja comecgou a dar seus primeiros sinais dentro do cenario educacional. Em janeiro de
2021, o governo estadual do Parana, amparado por esta lei, abruptamente
apresentou mudancas para o curriculo de todas as escolas estaduais com reducéo
significativa das disciplinas de Humanidades nos trés anos do Ensino Médio. Esse
evento gerou comogdo negativa de varias organizagdes educacionais, incluindo os
Departamentos de Sociologia, Antropologia e Ciéncia Politica da Universidade
Federal do Parana (UFPR) que, em resposta, enviaram uma carta aberta ao
Governo estadual paranaense, alegando que essa alteragao limitava diretamente o
processo de formacdo de individuos autbnomos dotados de pensamento critico
(MAROS, 2021), como explicitado a seguir:

um efeito ndo planejado na gestdo publica sera uma maior fragmentagéo
das disciplinas, reduzindo tempos de integragdo, socializacdo e
sensibilizagdo. Isso resulta na distorcdo do processo formativo dos
estudantes para a construgdo democratica de sua autonomia e liberdade
critica. Terceiro: a construgédo de hierarquias entre areas de conhecimento é
uma pratica historicamente fracassada na educagao global, abandonamos o
latim, as linguas originais, os conhecimentos populares, o artesanato em
nome de um progresso tecnolégico excludente e desigual. (SINDICATO
DOS TRABALHADORES EM EDUCAGCAO PUBLICA DO PARANA, 2021).

Outras movimentagdes politicas atuais também podem ser citadas como
opositores do movimento, como por exemplo a defesa do presidente Jair Bolsonaro
ao voto impresso nas eleigcdes de 2022. Estas declaragdes foram consideradas, por
opositores, como um abuso politico e um desrespeito as bases do sistema
democratico e da Constituicdo Federal de 88 (DANTAS, 2021). Mesmo apds essa
proposta ter sido barrada na Cémara de Deputados por n&o alcangar o minimo de
308 votos necessarios, Bolsonaro quebrou a promessa de acatar com a deciséo e
voltou a criticar o Tribunal Superior Eleitoral, reafirmando que as préximas elei¢cdes
ndo seriam confidveis sem a aprovacéo de sua proposta, mesmo sem ter nenhuma
prova. Além disso, o atual presidente (2021) também espalhou a fake news dizendo
que a metade dos deputados apoiava o voto impresso, quando na verdade apenas

229 dos 513 individuos que compdem o grupo votaram a favor (MAZUI, 2021).
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Por ultimo, em meio a um cenario instavel entre os Trés Poderes no atual
governo, menciona-se o pedido de impeachment do ministro do STF Alexandre de
Moraes, protocolado no dia 20 de agosto de 2021 por Jair Bolsonaro. O atual (2021)
presidente alega que o ministro extrapola "com atos os limites constitucionais". Tudo
isso aconteceu apo6s a sua inclusdo no inquérito das “fake news”, por diversas
declaracbes falsas e pejorativas feitas a urna eletrbnica e ao sistema eleitoral
(CRUZ, 2021). Sobre o acontecimento, o ex-presidente do STF Celso de Mello

afirma que a atitude de Bolsonaro

traduz ofensa manifesta ao convivio harmonioso entre os Poderes da
Republica, pois a denuncia contra o Ministro Alexandre de Moraes, além de
ndo ter fundamento legitimo, revela a intengcdo subalterna de pretender
intimidar um magistrado que, além de independente, responsavel e
intimorato, cumpre, com exatidéo e estrita observancia das leis, o seu dever
funcional (2021, apud FALCAO, RODRIGUES, VIVA, 2021).

Os episddios conflitantes descritos acima reforcam a importancia e
pertinéncia do voto consciente e da preparagao dos jovens para seu direito e dever
como cidadao participativo dentro de uma sociedade democratica, abordados como
tema por este projeto. Na proxima sec¢ao serdo apresentados 0s possiveis parceiros

e fornecedores que poderiam servir de auxilio na consolidagédo do mesmo.

1.2.5. Fornecedores e parceiros

Tendo em vista que os objetivos do projeto estédo ligados diretamente com a
educacéo de jovens, um dos possiveis parceiros seria a Secretaria de Educagao do
Rio Grande do Sul. Sendo um de seus objetivos “promover e fortalecer o regime de
colaboragéo entre os entes federativos e demais instituicbes publicas e privadas”
(SECRETARIA DA EDUCACAO - RS, 2021), uma parceria com este 6rgdo poderia
garantir amplo alcance da campanha para o corpo estudantil de toda a rede estadual
de ensino basico.

Pensando também no alcance da campanha dentro do corpo estudantil de
Passo Fundo, um parceiro interessante seria a propria prefeitura do municipio. Além
de facilitar acesso a rede de escolas municipais, ela conta com 6rgédos municipais
internos da Secretaria Municipal de Educacdo e da Coordenadoria da Juventude,
cuja principal fungdo é garantir o desenvolvimento pleno dos jovens em ambitos
educacionais, civicos e sociais (PREFEITURA MUNICIPAL DE PASSO FUNDO,
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2021).

Além dos o6rgaos publicos, poderiam ser feitas parcerias diretamente com
escolas publicas passo-fundenses, ou com profissionais que nelas lecionam,
facilitando o contato direto com o publico-alvo.

Por fim, também cita-se a Cadmara de Vereadores de Passo Fundo como um
parceiro em potencial, ja que esta relacionada a execucéo do “Dia de A¢édo”, como

sera aprofundado adiante.

1.2.6. Analise de Cenario

Com base nos dados levantados e expostos anteriormente, elabora-se a

analise do cenario a seguir (Quadro 1).

Quadro 1 - Analise de cenarios.

Cenarios prospectivos

Cenarios desfavoraveis

Potencialidades

Fragilidades

Obtengéao de apoio publico municipal
para a propagag¢do do conhecimento
politico;

Mudanga comportamental entre os
jovens da regiao;

Traz a tona, o debate politico fora do
periodo eleitoral;

Mudanga no cenario politico/eleitoral
brasileiro.

- Disparidades entre ensino privado e
publico;

- Falta de conhecimento dos
fundamentos politicos por parte dos
jovens;

- Falta de representatividade de jovens
na politica;

Oportunidades

Ameacas

Melhorar acesso a informacdes ligadas
a politica;

Aproximacgéo das novas elei¢cdes gerais;
Percepcéo dos jovens em relagdo as
necessidades de mudancgas no cenario
politico;

- Polarizacdo e extremismo do cenario
politico brasileiro;

- Reformas no Ensino Médio que ndo
reconhece Filosofia e Sociologia como
disciplinas proprias e obrigatérias;

- Circulagao de fake news;

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).
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1.3. DIRETRIZES GERAIS DO PROJETO EXPERIMENTAL

1.3.1.  Expectativa em Relagao ao Projeto Experimental

Tendo em vista o cenario atual (2021) da participacdo e da percepgdo dos
jovens brasileiros sobre a politica e suas vertentes no pais, tém-se como expectativa
dos autores do projeto dar os primeiros passos na jornada do esclarecimento e da
mudancga desse pensamento, através do uso da comunicagédo aplicada em uma
pequena parcela da populacdo, sendo ela os jovens com 15 anos ou mais,
moradores da cidade de Passo Fundo. Prevé-se um impacto social positivo com o
alcance do objetivo do projeto, visto que ndo sdo sé os jovens que tém a ganhar,
mas sim o cenario politico do pais como um todo, inclusive os préprios autores do
projeto, que no decorrer do mesmo terdo seus conhecimentos expandidos, baseado
em conversas com os profissionais e estudos a parte durante a fundamentacgéo e

viabilizagéo das fases do projeto.

1.3.2.  Objetivo do Projeto de Comunicagao

Conforme exposto anteriormente, o presente projeto experimental almeja e
tem como objetivo geral a difusédo do conhecimento acerca do funcionamento da
politica brasileira, desde a organizacéo dos trés poderes, até a estruturacao eleitoral
partidaria para os adolescentes de 15 a 17 anos da cidade de Passo Fundo/RS e
regidao. Tendo como objetivos especificos, (i) a mostra de tal conhecimento por meio
de conversa com especialista(s) com alunos da rede publica de ensino médio, (ii) a
entrega de materiais didaticos e explicativos para o publico alvo (adolescentes de 15
a 17 anos da cidade de Passo Fundo/RS), e (iii) o fomento do conhecimento por
meio de redes sociais, visando atingir o maior numero de pessoas possivel da regiao

ja descrita.
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1.4. PESQUISA COM ESPECIALISTA E PUBLICO PROXIMO

1.4.1. Dialogo com especialista

Objetivando um maior conhecimento sobre a tematica, foram realizadas duas
entrevistas, baseadas em roteiros semi estruturados, com especialistas no assunto.
O primeiro entrevistado foi o Prof. Dr. lvan Penteado Dourado (Apéndice B), que
atua lecionando Sociologia na Universidade de Passo Fundo. A segunda
entrevistada foi a professora de Histéria Ana Maria Farias (Apéndice C), que
atualmente leciona no ensino médio de escolas estaduais na cidade de Passo

Fundo.

1.4.1.1. Sintese do didlogo com os especialistas

lvan acredita que os jovens “sédo resultado das oportunidades e das
experiéncias que eles vivem dentro da participacado popular e politica”, significando
que a criacao de um jovem interessado na politica € processo gradativo que deve
ser desenvolvido desde quando as criangas comegcam a desenvolver suas
habilidades comunicativas. Ana também acrescenta que o dialogo deveria comecar
em casa, com as familias, e a escola deveria complementar essa discussao, pois ha
uma falta de envolvimento em movimentos politicos, ndo somente a politica
partidaria, mas sim o grémio estudantil ou até mesmo com palestras e seminarios.

O desinteresse e falta de identificagdo politica é resultado da vivéncia em
uma sociedade inserida em uma democracia ainda bastante limitada, que ainda é
muito jovem, e segue terceirizando toda e qualquer responsabilidade de atuacgéo
local e comunitaria em eleicdes de dois em dois anos, mesmo tendo acesso amplo a
conectividade via internet, contudo, esse acesso ilimitado também cria-se o
problema da alienacédo, que ndo afeta somente os jovens. Ivan cita os Estados
Unidos como um modelo a ser seguido neste sentido, havendo la votagbes de
bairro, de liderangas e grupos.

Ele acredita que a escola e a familia compartiham o papel de ajudar a
construir a ideia de “protagonista transformador de seu tempo” nos jovens,
convidando-os, gradativamente, a participar, desde pequenos, das decisdes vividas

por eles e seus circulos sociais. Nao, necessariamente, garantindo-lhes a deciséo
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final, mas mostrando que sua participacéo € importante e que estdo sendo, de fato,
ouvidos. Para defender seu argumento, ele ainda menciona a Foucault e a teoria da
“microfisica do poder, é a gente poder estar consciente que as relagcées de poder e
as relagbes politicas estdo em todos os espacgos, seja num acordo ou numa
conversa entre em um relacionamento ou a possibilidade de negociacdo de um
espaco maior dentro de casa em algumas decisées”. J& Ana, ressalta como existe
falta de identificagdo por parte dos jovens: "nossos jovens estdo carentes de
realmente saber quem sdo, 0 que buscam e quais seus objetivos. Para que todos
estes pontos sejam ao menos debatidos, precisamos que a educacédo seja
valorizada".

E necessario comecar por conceitos basicos com os jovens, primeiramente
mostrar o que € politica, sua origem e como ela afeta o dia a dia das pessoas. Em
consequéncia, a busca pelo conhecimento da republica, seus grupos representativos
e a funcédo de cada um viria espontaneamente. H4 também a importancia de ensinar
conceituagcbes mais técnicas como diferengas ideoldgicas, sistema de votacéo,
modelos democraticos e etc. lvan acrescenta a importdncia da presenca de
instituicdes publicas efetivamente democraticas, como redes sociais que estimulem
a interacéo e a experiéncia participativa. Ana afirma que € necessario utilizar meios
de comunicagdo que atinjam os jovens, qualquer meio que eles tenham contato,
para ajudar no esclarecimento.

Por fim, lvan comenta sobre o papel da comunicacdo e das TICs neste
processo. A primeira possui 0 poder de mobilizar os jovens a se interessarem pela
causa, assim como garantir acesso as informacdes para que ele possa cumprir seu
papel, através de fontes seguras e em uma linguagem jovem que seja acessivel e
familiar a eles. E a segunda pode ser usada como método de sensibilizacdo a
causa, “eu fecho essa questdo aqui pensando o quanto a prépria internet e as redes
sociais, para além do que a escola pode ser indutora, poderiam produzir e
artificialmente conduzir essas préximas geracdes a viverem jogos, aplicativos, redes
sociais que convidem a participacdo e a democracia e o protagonismo da sua
prépria histéria como agentes transformadores do seu tempo”. Ana finaliza dizendo
que sao necessarias grandes mudangas em todos os setores. Comegando com a
organizacdo da familia, para que tenha estrutura, assim entram assuntos como
educacdo, emprego e renda. Ja na escola, é preciso uma reformulagéo total que

deve vir desde a formacgdo dos profissionais na universidade, para que estes
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cheguem no seu ambiente de trabalho preparados. Concluindo, deve-se vir do
governo a valorizacdo da educacdo, tanto do lado financeiro, quanto do
entendimento de que um pais nao se desenvolve, ndo tem pesquisa e ndo tem

conhecimento, se ndo fortalecer a escola.

1.4.2. Pesquisa com publico préximo

Na presente pesquisa foram entrevistados dois jovens de 15 e 16 anos
respectivamente, a primeira, aluna de escola privada e o segundo (Apéndice D),
aluno de escola publica (Apéndice E), buscando entender as visbes de ambos os
cenarios educacionais da cidade.

Quando questionados sobre seu nivel de entendimento politico e a
compreensao do funcionamento estrutural politico do pais, ambos concordam ter
baixo entendimento politico e afirmam ndo entender com clareza o funcionamento
estrutural. Ja quando interrogados sobre seu sentimento de representatividade nas
esferas organizacionais do pais, por nao obterem entendimento suficiente sobre as
mesmas, alegam nao se sentirem representados por elas. Quanto ao entendimento
sobre as ideologias politicas presentes no Brasil, os entrevistados, novamente
afirmam n&o conhecer as ideologias politicas. No que se refere ao conhecimento
sobre a funcionalidade do sistema eleitoral e suas divisbes, alegam ter os
conhecimentos basicos, porém sentem que falta entendimento a fundo sobre o tema
em questdo. Ao serem questionados sobre a importancia dada ao direito ao voto,
ambos d&o grande importancia para o direito ao voto, pois entende que dessa forma
poderao escolher aqueles que os representardo. Por fim, quanto a possuir titulo de
eleitor e sua intengdo na participagdo das elei¢des no ano de 2022, nenhum dos
entrevistados possui o titulo de eleitor, porém ambos tém a intencdo de fazé-lo
anteriormente as elei¢cbdes presidenciais para que possam votar.

Diante disso, pode-se notar o baixo conhecimento dos entrevistados nas
esferas gerais do cenario politico brasileito, dessa forma reforcando a importancia e
relevancia do projeto a fim de gerar melhoria no entendimento do assunto em

questdo bem como seu cenario nacional.
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1.5. DIADEACAO

Conforme a ementa do projeto, € proposto o planejamento e execugéo de um
"Dia de Agao", que trata-se de uma interveng¢ao dos alunos em beneficio da causa,
levando como base as informagdes obtidas durante a pesquisa, entrevistas e

organizacéo do projeto como um todo.

1.5.1 Descrigao da Agéo

Apés analisar o cenario atual (2021) em que os jovens estdo inseridos, e
escutar o que os especialistas acreditam sobre o tema, o grupo percebeu a
importancia da escola na vida desses eleitores. Desta forma, nota-se a oportunidade
de criacdo de um Dia de Ac¢do que esteja em contato direto com os alunos no meio
escolar, que utilize uma linguagem simples e que gere proximidade com os jovens.

Discutindo sobre os diversos meios de abordagem que poderiam ser
utilizados, os autores concluiram entdo que deveriam optar por uma dinamica que
se diferencie das usuais palestras e aulas que os alunos estao acostumados, desta
forma, concluiu-se que a realizacdo de um jogo seria a melhor escolha para que
houvesse interagdo por parte dos jovens, para que assim eles possam discutir sobre
o assunto sem sentir nenhuma forma de julgamento. Apds pesquisas, 0 grupo
encontrou o chamado Jogo da Politica, criado para que se aprenda mais sobre o
sistema politico brasileiro, de uma forma mais dinamica.

O Jogo da Politica é uma cocriagdo do laboratorio digital de tecnologia
LabHacker e da agéncia-escola de jornalismo Enois, que se uniram para criar algo
que respondesse a demanda dos jovens por politica, mapeada pela pesquisa Sonho
Brasileiro da Politica em 2014. Trata-se de um conjunto de trés jogos sobre os
poderes presentes no Brasil: Executivo, Legislativo e Judiciario (JOGO DA
POLITICA, 2021).

Apds conversar com uma das especialistas da pesquisa, foi disponibilizado
para o grupo um periodo com uma turma de primeiro ano do ensino médio na Escola
Estadual de Educacgédo Basica Nicolau de Araujo Vergueiro (EENAV), o objetivo
principal, entdo, é a realizagdo do Jogo da Politica na escola de forma adaptada,
pois por se tratar de jovens menores de idade e pela situagdo da pandemia, ndo

seria possivel realizar a dinamica na integra.
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A proposta sera a utilizacdo da comunicagdo como uma aliada para a
resolugcdo do problema, utilizando uma linguagem que gere identificagdo por parte
desses jovens com explicagbes baseadas no referencial tedrico da pesquisa
realizada pelos autores, e criando uma dindmica que possa ser reproduzida mais

veZzes.
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2. VIVER A ORGANIZAGAO

No capitulo a seguir, os autores apresentam um relato sobre a vivéncia da
tematica incluindo a experiéncia do dia de agao realizado na Escola de Educacéo

Nicolau de Araujo Vergueiro com estudantes do primeiro ano do Ensino Médio.

2.1 Relatar o Dia de A¢ao

O Dia de Acao foi realizado na manha do dia 7 de outubro de 2021, na Escola
Estadual de Educacdo Basica Nicolau de Araujo Vergueiro (EENAV), com a
participacdo de alunos de uma turma do primeiro ano. Foram disponibilizadas duas
horas com a turma, sendo assim a atividade iniciou as 8h 40min da manha, até as
10h 40min considerando o intervalo regular da escola de 15 minutos. Ao todo a
turma tinha dezenove alunos, que posteriormente foram divididos em quatro grupos

para a realizagcéo das atividades.

Figura 1 - Alunos do EENAV esperando o comego da atividade
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Fonte: Foto tifada pelds integrantes do grupo (2021).

Em um primeiro momento, os integrantes do grupo se apresentaram e houve

uma breve explicagcdo sobre o que é projeto experimental e a dinamica a ser
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realizada. Para introduzir o assunto, os integrantes optaram por fazer um breve
resumo sobre o sistema politico brasileiro, falando sobre o funcionamento dos trés
poderes e explicando brevemente sobre a divisdo de cargos. Nesse momento ja
surgiram perguntas por parte dos jovens. A dinamica foi dividida em trés grandes
etapas, onde em cada uma delas um dos poderes do sistema federativo era

explorado.

Figura 2 - Inicio da atividade

Fonte: Foto tirada pelos integrantes do grupo (2021).

A primeira etapa foi a do Poder Executivo, onde o principal objetivo era falar
sobre a distribuicdo de orcamentos governamentais. Primeiramente os jovens foram
questionados sobre o quanto eles achavam que seria o orcamento da cidade de
Passo Fundo, e ap6s algumas tentativas, foi revelado o valor do que foi utilizado no
ano de 2021. Foi possivel perceber uma certa surpresa por parte dos jovens pelo
valor, entdo o grupo explicou que o valor é distribuido em diversas areas,
conhecidas como fungbes, e incentivou a turma a pensar em quais fungdes eles
conheciam, as principais citadas foram educacgao e saude.

Foram entregues para cada grupo tabelas com todas as fungbes para que

assim eles pudessem realizar a atividade: cada grupo deveria dividir, em
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porcentagem, o valor orcamentario dado em cada uma das areas nas tabelas que
foram entregues. Foi dado um tempo de 20 minutos para que eles discutissem e
escrevessem.

Quando todos os grupos terminaram, foram incentivados a falar quais eram
suas trés fungdes que mais receberam dinheiro e as trés que menos receberam, e
explicar o porqué dessa distribuicdo. As trés principais fungdes escolhidas pelos
grupos foram: educacéo, saude e previdéncia social; ja as que menos receberam
foram: saneamento, legislativo e judiciario. Foi possivel perceber que os jovens
possuem um senso critico apurado, pois comentaram sobre a distribuicdo do atual
mandato da prefeitura, além de comentarem diversas alternativas que ajudariam no

orgamento das fungdes.

Figura 3 - Quadro com valores escolhidos pelos alunos
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Fonte: Foto tirada pelos integrantes do grupo (2021).

A segunda etapa foi voltada para o Poder Legislativo, cada grupo deveria
criar uma constituicdo para a mesma cidade onde distribuiu o0 orgamento, com no
minimo 10 leis basicas. Foram disponibilizados 20 minutos para que cada grupo
discutisse, durante esse tempo surgiram diversas perguntas sobre leis basicas,
brechas nas leis, e funcionamento de alguns setores. Para tornar a tarefa mais

dificil, foi falado que era importante lembrar que tudo o que ndo estivesse nas leis
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seria liberado, por exemplo, se ndo colocassem que era proibido matar, o homicidio
seria liberado.

Quando acabou o tempo, cada grupo teve 2 minutos para apresentar sua
constituicdo, enquanto era escrito no quadro cada lei citada, além disso durante

esse tempo ndo poderia haver interrupgdes dos outros grupos.

Figura 4 - Integrantes do projeto dialogando com os alunos
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Fonte: Foto tirada pelos integrantes do grupo (2021).

Apos as apresentacgbes, cada aluno foi convidado a imaginar que estava no
cargo de vereador da cidade, e votar nas 7 melhores leis. Foi possivel perceber que
os jovens gostaram da atividade, e que pensam parecido pois muitas leis se

repetiam durante as apresentacgoes.
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Figura 5 - Leis criadas pelos alunos

Fonte: Foto tirada pelos integrantes do grupo (2021).

Na terceira e ultima etapa da dindmica, o grupo optou por falar sobre o Poder
Judiciario de forma rapida e oral, explicando mais sobre os principais 6rgados que o
compdem, pois o tempo disponibilizado pela escola n&do seria o suficiente para a
realizacédo da ideia da atividade planejada originalmente. Nessa os jovens deveriam
montar um tribunal e julgar um caso criminal baseado nas leis presentes na
Constituicdo criada na etapa anterior. Foi deixado com a professora o manual do

jogo, para que assim ela possa reproduzi-lo com outras turmas.
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Figura 6 - Finalizagao do Dia de Agao

Fonte: Foto tirada pelos integrantes do grupo (2021).

Apés a realizagdo do Dia de Agado, pode-se perceber ainda mais que os
jovens tém grande potencial e muito a agregar na politica brasileira, pois s&o
curiosos, possuem acesso rapido a tecnologia e se preocupam com as minorias.
Durante o Dia de Acéo, os alunos se mostraram preocupados com interagir com o
grupo do projeto e, fazer perguntas sobre o que ainda ndo sabiam, gerando assim

trocas que agregaram a para a pesquisa.
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3. CONHECER O PUBLICO-ALVO

No primeiro capitulo deste estudo, realizou-se uma breve pesquisa com o
publico proximo da tematica, abordando questdes de forma mais superficial e
gerando a necessidade dos autores do projeto de uma nova pesquisa, desta vez
focada apenas no publico alvo, que venha auxiliar os autores na conclusao efetiva
das seguintes etapas. A descricdo desta pesquisa, seus métodos utilizados e as

respostas obtidas seréo apresentadas no presente capitulo.

3.1 Pesquisa com o publico-alvo

A pesquisa com o publico alvo do projeto (jovens de 15 a 17 anos) tem por
objetivo conhecer o publico, entender como o0 mesmo se relaciona e o quanto
conhece sobre a tematica no geral. Foram abordadas também questbes de
plataformas digitais e conteudo, a fim de esclarecer os autores do projeto sobre a
linguagem e o formato de conteudos a serem utilizados nas produg¢des posteriores

para melhor compreenséao e satisfagao do publico.

3.2 Instrumento de coleta de dados

De acordo Diehl (2004) a escolha do método se da através da natureza do
problema, bem como de acordo com o nivel de aprofundamento, portanto optou-se

por realizar a pesquisa quantitativa, que se caracteriza

pelo uso da quantificagdo, tanto na coleta quanto no tratamento das
informagdes, utilizando-se técnicas estatisticas, objetivando resultados que
evitem possiveis distorcées de analise e interpretacdo, possibilitando uma
maior margem de seguranca (DIEHL 2004 apud DALFOVO; LANA E
SILVEIRA, 2008 p. 7).

A pesquisa teve carater exploratério e uma abordagem quantitativa, foi
realizada através de um questionario online por meio da plataforma Google Forms, e
contou com um total de 123 respondentes. As perguntas presentes no formulario

estdo no Apéndice F.
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3.3 Apresentacédo geral dos resultados

Tendo definido os métodos e o instrumento de coleta de dados acima
descritos, deu-se a aplicacédo do questionario durante o periodo de quinze dias,
obtendo-se o total de cento e vinte e trés respostas.

Em um primeiro momento os respondentes foram apresentados a uma sec¢éo
de perguntas com dados basicos, tais como idade, escolaridade, residéncia e tipo de
instituicdo (publica ou privada). No que se refere a idade, como apresentado na
figura 7, 52,8% dos respondentes tem 15 anos, representando portanto a maioria,

37,4% tem 16 anos, 8,1% tem 17 e por fim, 1,6% disse ter 18 anos ou mais.

Figura 7 - Grafico 1

1. Qual sua idade?

123 respostas

® 5
® i5
@ 17

@ 12 ou mais

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

No que se refere a escolaridade (figura 8) a grande maioria dos
respondentes estd no 1° ano do ensino médio, sendo representado numericamente
por 92,7% das respostas, 4,9% estdo no 2° ano, 1,6% no 3° ano e 0,8% marcaram a

resposta como "outro".
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Figura 8 - Grafico 2

2. Qual sua escolaridade?

123 respostas

@ 1° ano do ensino madio
® 2° ano do ensino médio
@ 27 ano do ensino média

@ Outro

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Quanto a residéncia, majoritariamente, sendo 99,2% dos respondentes
residem na cidade de Passo Fundo no Rio Grande do Sul, apenas 0,8% reside em
Juiz de Fora. Comprovando o objetivo da campanha de atingir o publico de Passo
Fundo e regido. Ja no que se trata do tipo de instituicdo (publica ou privada), 97,6%
estuda em escola publica, e apenas 2,4% esta matriculado em escola privada, como

apresentado na figura 9.

Figura 9 - Grafico 3

4, Onde vocé estuda?

123 respostas

@ Escola Publica
@ Escola Privada
0 Nao estudo

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Na segunda se¢ado, as perguntas abrangem questbes diretamente ligadas
com o tema e a relagdo pessoal do respondente e de seu nucleo familiar com o

mesmo. Quando questionados sobre a forma como as decisdes sdo tomadas na
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familia, apresentadas na figura 10, 66,7% respondeu que as decisbes se ddo em
conversas, todos juntos para ver qual a melhor op¢ao para todos, 22% diz que as
decisbes sao tomadas apenas pelos pais, 9,8% alega que apenas a mae toma as
decisbes, 0,8% diz ser apenas o pai e, por fim, 0,8% diz que quem toma as decisdes

sao outros responsaveis, tais como avos ou tios.

Figura 10 - Grafico 4

5. Com relagaoc ao seu nucleo familiar, as decisOes sao tomadas

123 respostas

@ Somente pelos meus pais

@ En conversa, todos juntos para ver qual
a melhor op¢lo para todos

@ Somente pelo meu pai
@ Somente pela minha mi3e

@ For outro responsavel (avos, lios/lias,
etc)

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Na préxima pergunta os respondentes sdo questionados sobre o assunto
politica ser abordado em suas casas numa escala de 1 a 7, sendo 1 nunca é falado
e 7 falamos todos os dias, nas respostas (figura 11) pode-se notar que a grande
maioria, sendo 40,6% dos respondentes fica entre 3 e 4 na escala, sinalizando a
presencga do assunto, porém ndo sendo a tematica tdo frequentemente abordada.

Figura 11 - Grafico 5.

6. Na sua casa, ha conversas sobre politica? E um assunto comum, ou ¢é tratade ainda como

25
(20.3%)
20
(16,3%)
13
(10.6%)
4 5 6

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

um tabu?

123 respostas

Kii}

20

(14.6%)

10

7
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Na pergunta seguinte, os respondentes s&o questionados sobre a atividade
politica da familia, numa escala de 1 a 7, sendo 1 inativa e 7 muito ativa, 50,3%
considera a familia inativa politicamente, enquanto 31% aponta que é politicamente
ativa, por fim, 18,7% mantiveram-se neutros na resposta. Essas respostas (figura

12) apontam que metade das familias s&o inativas quando trata-se de politica.

Figura 12 - Grafico 6

7.Vocé considera a sua familia politicamente ativa?

123 respostas

30

23
(18,7%)

19
(15,4%)

4(3,3%)

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Quando questionados sobre a existéncia da educacgao politica em suas vidas
por parte de seus pais, 0s respondentes sinalizaram, como mostrado na figura 13,
que apenas 48,8% teve acesso a educacéao politica enquanto 42,3% n&o teve e por
fim 8,9% n&o soube dizer. Esse resultado apresenta a necessidade de que haja uma
redugao sobre a tematica, visto que apenas pouco menos da metade dos jovens tém

acesso a esse ensino em casa.

Figura 13 - Gréafico 7

8. Existiu educacéo politica por parte de seus pais ou responsaveis?

123 respostas

@ Sim. existiv
® Nao existiu
@ Nioseioquaéisso

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).
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Posteriormente, os respondentes foram questionados sobre sentir-se
confortavel ao abordar a tematica com a familia (figura 14), numa escala de 1 a 7,
sendo 1 “ndo me sinto confortavel” e 7 “me sinto confortavel”, 39,1% das respostas
sinalizam desconforto, enquanto 34% sinalizam que os respondentes sentem-se sim
confortaveis, outros 11,4% se mantiveram neutros na resposta. Apontando que essa
¢ uma pauta que divide opinides. Aqueles que apontaram n&do sentirem-se
confortaveis, apés serem questionados sobre o motivo do desconforto afirmam que
isso se da devido a fatores como a discordancia entre as partes envolvidas ou a falta

de interesse no assunto.

Figura 14 - Grafico 8

Vocé se sente confortavel conversando sobre politica com sua familia?

123 respostas

40

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Apéds isso, os respondentes foram questionados sobre possuirem titulo de
eleitor (figura 15) apenas 4,9% disse ter o titulo, enquanto 95,1% ainda nao o fez,
quando indagados sobre as razdes pelas quais ainda n&o possuem, sinalizam que
os motivos sédo, principalmente, ndo terem idade suficiente, seguido por falta de

tempo, de informacéo e de interesse.
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Figura 15 - Grafico 9

Possui Titulo de Eleitor?

123 respostas

® Sim
@ Nzo

‘

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Posterior a essa pergunta, os respondentes foram perguntados se ha
conversas sobre a tematica com os amigos, as respostas (figura 16) apontam que
mais da metade, sendo 58,5% conversa sim sobre politica e, quando indagados
sobre os assuntos abordados nessas conversas, a grande maioria aponta a
insatisfacdo com o governo atual. Entretanto, 41,5% dizem nao conversar sobre, e
quando questionados o motivo, apontam a discordancia, o receio de discussbes € a

falta de interesse no assunto.

Figura 16 - Grafico 10

Vocé conversa sobre politica com seus amigos?

123 respostas

@® Sim
@ Nao

58,5%

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Na sequéncia, a pergunta feita foi sobre a existéncia de conversa sobre

politica na escola (figura 17), onde 51,2% dos respondentes sinalizou que sim, ha
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conversas sobre a tematica, e os assuntos geralmente abordados sao questdes
histéricas nas aulas e a insatisfacdo com o governo atual. Enquanto 48,8% disse
nao conversar sobre o ambiente escolar, tendo como razdo para tal a falta de

interesse e o receio de discussdes dadas pela discordancia de opinides.

Figura 17 - Grafico 11

Vocé conversa sobre politica na escola?

123 respostas

® Sm
® Nao

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Dando inicio a uma nova sec¢ao e abordando a relagao entre os respondentes
e o conhecimento sobre o tema, deu-se a pergunta sobre a motivagdo dos mesmos
em aprender sobre politica brasileira. Apresentando as respostas (figura 18), 60,2%
alegou ter interesse motivado por se atualizar sobre os acontecimentos do pais,
entender o funcionamento e ter preocupacdo em mudar o futuro. Os outros 39,8%
que apontaram nao ter interesse, alegam que sentem-se desmotivados devido a

falta de interesse e de conhecimento no assunto.
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Figura 18 - Grafico 12

Vocé se sente motivado a aprender sobre a politica brasileira?

123 respostas

® Sim
@ Nio

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Na sequéncia, os respondentes foram questionados sobre o quéo prontos se
sentem para falar sobre politica numa escala de 1 a 7, sendo 1 “muito pouco
preparado” e 7 “muito preparado”. De acordo com as respostas (figura 19) os jovens
demonstraram entendimento médio sobre o assunto, visto que a grande maioria,

52% ficou entre 3 e 4 na escala proposta.

Figura 19 - Gréfico 13

Em uma escala de 1a 7, o quanto voce se sente pronto para falar sobre politica? ID

123 respostas
40

20
(24 4%)
20
(16.2%)
10 12 (9,8%)

T (5,7%} 6 (4 9%)

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Posteriormente, quando questionados sobre seu interesse em aprender sobre
o sistema politico brasileito, também em uma escala de 1 a 7 sendo 1 “muito pouco

interessado" e 7 “muito interessado”, dentre os respondentes (figura 20), 49,7%
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demonstra estar interessado ou muito interessado, deixando claro que o tema pode

sim ser trabalhado com esse publico.

Figura 20 - Grafico 14

Em uma escala de 1a 7, sendo um muito pouco interessado e sete muito interessado, o
guanto vocé se sente interessado em aprender mais sobre o sistema politico brasileiro?

123 respostas

30

20

15
(12,2%)

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

No que se refere a representatividade politica, os respondentes foram
indagados sobre o quanto se sentem representados no cenario politico atual do
pais, numa escala de 1 a 7, sendo 1 “muito pouco representado” e 7 “muito
representado”, os jovens sinalizaram, como mostra a figura 21, uma baixa sensagéo
de representatividade visto que 83% das respostas encontram-se abaixo de 3 na
escala proposta.

Figura 21 - Gréfico 15

Em uma escala de 1a 7, sendo um muito pouco representado e sete muito representado, o
guanto vocé se sente representadeo no cenario politico brasileiro atual?

123 respostas

40 i

(32,5%) a5
30 {28.5%)

20

1(D,8%) 1(0.8%)
| |

il T

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).
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Por fim, a ultima pergunta da sec¢é&o solicita aos respondentes que, em poucas
palavras, falem sobre sua visdo da politica no Brasil, as respostas demonstram uma
grande insatisfacdo com o governo atual e mostram que o jovem enxerga a politica
com muita negatividade, dando énfase em situagdes como corrupgéo,
desorganizacgao, injustica, mal uso do poder pelos governantes, entre outros.

Na secdo seguinte, os autores buscam saber quais sdo as midias mais
utilizadas pelos jovens e qual a melhor linguagem de comunicagédo para atingir
efetivamente esse publico. A pergunta inicial da se¢do questiona sobre as redes
sociais as quais os respondentes utilizam com maior frequéncia (figura 22). Em
primeiro lugar aparece o Instagram com 88,6%, seguido pelo YouTube com 78,9% e
em terceiro lugar ficou o Tik Tok com 60,2%. Outras redes também aparecem em
alta, como o Twitter, com 54,1% e o Facebook com 51,2%, Whatsapp, discord,

telegram e SnapChat também foram citados, porém em menor numero.

Figura 22 - Gréfico 16

Quais sao as redes sociais que vocé utiliza?

123 respostas

Facebook 63 (51,2%)

Instagram 108 (588 .6%)
Twitter —B7 (54.5%)
TiK Tok ~74 (60,2%)
YouTube 97 (78 9%)
Vhatsapp 4(3,3%)
WhatsApp 3 (2,4%])
WhatsApp -3 {2.4%)
Whatsapp B—2 (1.6%)
whatsapp 1(0,8%)
whatsapp 1 (0,8%)
discord e pinterest. 1(0,8%)
E whatsapp 110,8%)
Ifunny, Whatsapp 11(0.8%)
Watts 11(0,8%)
Snapchat, Twitch, Telegram  —110.8%)
discord -1 (0,8%)
wpp 1(0,8%)
WhatsApp, Discord 1(0,8%)
FPortais e sites de noticias §—1 (0,8%)
Reddit, Discord 1(0,8%)
Tudo 11(0,8%)
0 25 50 75 100 125

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Quando questionados sobre os criadores de conteudo que acompanham na
internet e nas redes sociais, 0os respondentes citam mais vezes o youtuber Felipe
Neto, o também youtuber Felipe Castanhari, cantores, tiktokers, atores, e canais de

games e conhecimentos gerais. Na pergunta seguinte, os respondentes sao
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perguntados se acompanham algum canal ou pessoa que fale sobre politica, a
maioria deles, 61%, disse ndo acompanhar, enquanto 32% respondeu que sim,
acompanha, e por fim 4% estd distribuido entre jovens que ndo acompanham
especificamente canais que falam sobre o assunto, porém algumas vezes sao

expostos quando surgem conteudos da tematica nas redes (figura 23).

Figura 23 - Grafico 17

Vocé segue alguma pessoa ou canal online que fale sobre palitica?

123 respostas

® Sim

® Nao

' Sigo canais de todos os ezpectros
politicos,

@ Sigo, mas n3o fala apenas sobre
palitica e sim ramos variados da
educacan

@ Depende muito

@ Mo, mas de vez em quando vejo
rapinho alguma ceisa nas redes social.

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Posteriormente, é solicitado que os respondentes assistam a dois comerciais,
o primeiro é a campanha audiovisual do governo nacional, desenvolvida pelo
Tribunal Superior Eleitoral e trata da importancia dos jovens possuirem o titulo de
eleitor e exercerem o seu direito ao voto. Ja o segundo video € uma ag¢do da marca
Burger King no Brasil, a fim de abordar a importancia de néo votar brando ou nulo
nas eleicbes, o comercial tem linguagem voltada para a comicidade em algumas
partes e trata do assunto de forma dinamica. Os respondentes sinalizaram gostar do
primeiro video e entender o propdsito, ja quanto ao segundo video comentaram
sobre a linguagem utilizada, sobre o entendimento do propédsito e sinalizaram a
efetividade do mesmo. Quando questionados sobre a preferéncia entre os dois,
55,3% diz preferir 0 segundo video, 26% gostou dos dois videos, 10,6% diz que é
indiferente, 4,1% diz preferir o primeiro e, por fim, 4,1% diz ndo ter gostado de

nenhum dos videos. (figura 24).
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Figura 24 - Grafico 18

Na sua opinido, gual dos videos te chamou mais atencéo?

123 respostas

@ O primeiro video

@ O segundo video

® Gostei dos dois videos

@ Nio gostel de nenhum video
@ Indiferents

Fonte: Pesquisa realizada pelos autores (2021).

Os resultados desse formulario de pesquisa sao de extrema importancia para
que se possa dar seguimento ao projeto de forma mais assertiva, visto que 0 mesmo
possibilitou conhecer o publico alvo e mensurar seu entendimento sobre a tematica,
assim como deu base para o direcionamento do conteudo a ser criado pelos autores

a fim de comunicar politica ao publico alvo selecionado.
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4. PLANEJAR A CAMPANHA

No capitulo a seguir serdo apresentadas as etapas do desenvolvimento do
planejamento de campanha do projeto, sendo elas o diagnéstico inicial da tematica,
seguindo da imagem atual por parte do publico, o posicionamento pretendido, as
estratégias adotadas, taticas e o plano de midia da campanha e por fim o

cronograma e orgamento.

4.1 Diagnéstico inicial

Politica, para o presente projeto, entende-se como toda a esfera
organizacional de administracdo de algo ou um grupo de pessoas, ou seja, tudo
aquilo que auxilia na governanca. No ambito nacional brasileiro, constitui-se um
sistema federativo que é dividido em trés poderes, sendo eles: Executivo, Legislativo
e Judiciario. Este mesmo sistema, também prevé a subdivisdo da federacédo em
estados, que, por sua vez, se auto regulamentam com base na legislagéo federal, e
também possuem chefes de estados proéprios.

No momento em que se entende a tematica do projeto, buscou avaliar qual o
cenario o qual ela se encontra, identificando, assim, como potencialidades a
obtencdo de apoio publico municipal para a propagacédo do conhecimento politico, a
mudanga comportamental entre os jovens da regido, a capacidade de fomentar o
debate politico fora do periodo eleitoral e também a possibilidade de mudanga no
cenario politico/eleitoral brasileiro. As oportunidades encontradas foram para
melhorar o acesso a informacdes ligadas a politica, a aproximagédo das préximas
eleicbes gerais e a partir das pesquisas realizadas, a percepgdo dos jovens em
relacdo as necessidades de mudancas no cenario politico pela falta de
representatividade. Ja como fragilidades foi identificado a disparidade entre ensino
privado e publico, falta de conhecimento dos fundamentos politicos por parte dos
jovens e falta de representatividade de jovens na politica. E por fim, como ameacas,
foi identificado a polarizagdo e extremismo do cenario politico brasileiro, as reformas
no Ensino Médio que ndo reconhecem Filosofia e Sociologia como disciplinas
proprias e obrigatorias e também a circulagdo de fake news.

Apoiado nas pesquisas realizadas, e anteriormente detalhadas, (com publico

préximo e com o publico alvo), pode-se notar o baixo conhecimento e entendimento
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por parte dos jovens sobre politica, existindo ainda inumeras dificuldades a serem
superadas como a falta de interesse do publico, a baixa participagdo das elei¢cbes e
também a falta de representatividade politica nacional.

A partir disso, o objetivo geral do projeto se sustenta, visando a difusdo do
conhecimento acerca do funcionamento da politica brasileira, desde a organizacao
dos trés poderes, até a estruturagao eleitoral partidaria para os adolescentes de 15 a
17 anos da cidade de Passo Fundo/RS e regido, prezando sempre pela importancia
da politica para o funcionamento da sociedade, o claro entendimento das esferas

politicas brasileiras e a mobilizagao dos jovens sobre a importancia do voto.

4.2 Imagem atual

Fundamentada na pesquisa quantitativa realizada, a imagem atual da
tematica centra-se no baixo entendimento sobre o tema, dentro do nucleo familiar de
cada respondente, ainda o tema é tratado com timidez e em alguns casos nao é
abordado, isso decorre de inumeros fatores, sendo o mais recorrente o medo da
divisao de opinides e conflitos acarretados por essa diferenca.

Esses jovens falam sobre politica apenas com quem se sentem confortaveis e
confiam, pois sabem que ndo havera conflitos, ou se houver, serdo facilmente
solucionados, e o pouco dialogo sobre também se da por ndo se sentirem confiantes
o suficiente para falar sobre o tema, sentem-se despreparados e conscientes do
baixo entendimento sobre o assunto. Ou seja, esses jovens falam sobre o tema
majoritariamente com seus amigos, e os assuntos perpassam desde criticas ao atual
governo brasileiro (Governo Bolsonaro) até pautas locais, como saneamento,
urbanismo, saude e educacéo.

Por fim, a maioria dos respondentes afirmaram ter interesse em aprender
mais sobre o tema, mesmo associando o tema a algo ruim e a corrup¢do. E quem
nao se interessa, afirma ndo gostar de politica ou entende como um tema dificil e

muitas vezes confuso.
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4.3 Posicionamento pretendido

Tendo em vista todos os problemas relatados anteriormente, identifica-se
como fragilidades da imagem atual a disparidade de qualidade do nivel de ensino
entre instituicdes publicas e privadas, bem como a falta de representatividade e
conhecimento dos fundamentos politicos por parte dos jovens. Ja como
potencialidades vé-se a mudanga comportamental entre os jovens da regido, a
abertura dos mesmos para aprender e também a capacidade de gerar o debate
politico fora do periodo eleitoral.

A tematica devera ser percebida como necessaria para o funcionamento da
sociedade, além de extrema importancia, devera ser tratada pelos jovens com mais
frequéncia e mais fundamentada, deverdo falar sobre o assunto com mais
propriedade e certeza de suas escolhas, tendo a pretensdo de ampliar tais
discussbes para além do periodo eleitoral. Dessa forma, sendo vista pelo publico
como algo acessivel e ndo mais algo intocavel e restrito, fazendo com que cada vez
mais o conhecimento se estenda pela comunidade em que esses jovens estao

inseridos.

4.4 Estratégias da campanha

Tendo em vista os objetivos de comunicagéo propostos e o posicionamento
pretendido, foram levantadas as seguintes estratégias: (i) Projeto de branding; (ii)
Campanha de conscientizagdo da importancia da participagao politica dos jovens e
(iif) Desenvolvimento de um plano de marketing de conteudo.

A primeira etapa é a execugdo do projeto de branding, sera realizada a
definicdo de um nome e assinatura para o projeto, além da concepc¢do de uma
identidade de marca compativel e atraente para o publico-alvo. Essa etapa é
fundamental para deixar claro o posicionamento e os valores da marca, além de
padronizar a comunicagdo do projeto, possibilitando, assim, maior identificacdo e
lembrancga por parte do publico.

A segunda estratégia € o planejamento e execugdo de uma campanha que
objetiva promover e fomentar a participacdo politica por parte dos jovens que
residem em Passo Fundo e regido. Ela sera realizada em trés fases: (1)

desmistificacéo; (2) informacéo e (3) propagacéo. A primeira etapa busca chamar a
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atencéo e captar o publico, direcionando-o para o perfil do Instagram do projeto que
sera criado, objetiva-se, nesta fase, retirar a visdo negativa dos jovens a respeito do
assunto e conscientizar sobre a importancia da politica dentro da esfera pessoal. A
segunda etapa consiste na geracao de interesse pelo assunto a partir do consumo
de conteudos informativos que serdo divulgados em diferentes midias, o objetivo é
que o publico sinta-se mais preparado para discutir sobre politica a partir do
momento que tem maior propriedade sobre o tema. A ultima fase tem o propdsito de
efetuar a propagacdo da tematica e do préprio projeto, para isso serao utilizadas
taticas que induzam e orientem o publico a efetivar a discussao sobre politica com
seus circulos sociais. Essas trés etapas formam um ciclo de retroalimentacao, ja que
através da propagacgao ativa por parte do publico gera novos pontos de contato com
outros individuos que podem vir a se interessar pelo projeto no futuro.

Em conjunto com a campanha, ha a estratégia de marketing de conteudo
planejado para os perfis da marca. A producgéo e divulgacdo de conteudos originais
€ parte essencial da execugdo da campanha, porque ela oferece aporte para atingir
seus objetivos informativos e de cultivo de relacionamento, através de conteudos
atrativos e compativeis (tanto em formato quanto em linguagem) com aqueles ja

consumidos pelo publico.

4.5 Taticas e plano de midia da campanha

Com as estratégias de comunicagdo definidas, torna-se necessaério
concretiza-las a partir de taticas, como descrito abaixo.

O projeto de branding, como ja mencionado, sera focado no desenvolvimento
de uma marca que gere identificagdo com o publico jovem. Para isso, sera
desenvolvido um nome, assinatura/slogan, identidade visual e tom de voz, baseados
nas necessidades e desejos do jovens e nas observagbes feitas a partir das
pesquisas de aproximag¢ao com o publico previamente realizadas.

Na primeira fase da campanha, a ideia € chamar a atengao a partir de uma
analogia inusitada entre politica e uma trama de terror, a politica é retratada como
uma personagem “maligna” que pode ser motivo de assombro para alguns jovens. A
partir desta associagdo, cartazes em A3 serdo espalhados em escolas de ensino
médio passo-fundenses, contendo chamadas misteriosas que geram curiosidade

junto a um QR code que redireciona os estudantes para o perfil do projeto no
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Instagram, onde encontrardo posts com a continuagédo e a “moral” da historia,
mostrando a importancia da sua participacao politica e as consequéncias negativas
(assombros) em caso contrario. O perfil também contara com informagdes basicas
de apresentacé&o do projeto.

A segunda fase da campanha tera um cunho mais informativo. Durante as
pesquisas de aproximagdo com o publico, foi identificado que a falta de
conhecimento € um dos maiores desmotivadores dos jovens em relacdo a
participacédo e a discussao politica. Por isso, essa etapa sera focada na produgao de
conteudos que apresentem, de forma criativa e educativa, informagdes basicas
sobre o sistema politico brasileiro, para que os jovens possam se sentir mais
confortaveis e estimulados a falar sobre o assunto. Para este fim, planeja-se a
produzir um e-book e o langcamento de um programa de podcast, que serao
divulgados a partir de posts nas redes sociais do projeto.

A Ultima fase é voltada para a propagacdo do tema e o cultivo de
relacionamentos. Nesta etapa serdo postados, nas redes sociais do projeto, cards
com dicas de como discutir politica de forma responsavel e respeitosa. Essa ideia
surgiu a partir das pesquisas de aproximagao com o publico, que mostraram que os
jovens evitam discutir politica, porque temem gerar conflitos com amigos e familiares
e/ou ndo sabem lidar com possiveis divergéncias ideolégicas e opinativas. Outra
tatica que sera introduzida nesta fase € a criagdo de um grupo no Whatsapp para
discusséo sobre politica e questdes sociais da atualidade, com o intuito de oferecer
uma plataforma onde a discussao politica possa se concretizar.

As midias escolhidas para a veiculagdo da campanha s&o Instagram e
Whatsapp, plataformas de streaming de podcast e material impresso (cartaz A3). A
predominancia de midias digitais é justificada por serem os meios mais utilizados
pelos jovens e também por serem os mais viaveis dentro do orcamento limitado
disponivel. A midia impressa, nesta campanha, serve de suporte e conexio para as
demais, ela é uma escolha assertiva para gerar curiosidade na fase inicial da
campanha, ja que, com ela, é possivel fazer uma intervengdo no espaco fisico

frequentado pelo publico-alvo - as escolas.



Quadro 2 - Estratégias e taticas de comunicagéo

67

Estratégia

Taticas

Projeto de branding -

Nome + assinatura/slogan;
Identidade visual;

Tom de voz;

Pecas conceito.

Campanha + marketing -
de conteudo

Cartaz A3 - redireciona para redes sociais;

Posts nas redes sociais - “moral da historia”.

E-book informativo;
Produgéo de podcast,
Posts nas redes sociais
| resumo e divulgagéo do podcast.

Posts nas redes sociais

| fluxograma e dicas de como discutir politica;

Grupo no WhatsApp de discussao politica,
com o grupo de alunos do Dia de Agéo.

iniciando

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

4.6 Cronograma da campanha

O cronograma estipulado para a campanha esta apresentado no quadro
abaixo (quadro 3). E importante observar que as datas estdo sujeitas a alteracdes

futuras.

Quadro 3 - Cronograma

Estratégia Taticas Criagao Produgao Veiculagao
Nome + assinatura/slogan;
Projeto de | Definicdo de tom de voz
branding A partir de A partir de A partir de
Identidade visual 15/10 15/10 30/10
Peca conceito
1° FASE 08/11 - 18/11
Cartaz A3 01/11 - 02/11 03/11 - 05/11 A partir de
08/11
Posts nas redes sociais 02/11 - 03/11 04/11 - 07/11 A partir de
08/11
Campanha | 2° FASE 22/11-01/12
+ marketing
de Posts nas redes sociais 15/11 01/12
conteudo
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Podcast - 1° ep 17/11 18/11 24/11
E-book 17/11 27111
3° FASE 02/12 até 9/12
Posts nas redes sociais 02/11 -- 8/12
Grupo no WhatsApp 02/12 02/12 02/12

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

4.7 Verba e Orcamento da campanha

Até o presente momento, ndo ha verba disponivel para a produgdo e

execucdo da campanha, que depende, principalmente, do trabalho voluntario dos

integrantes do grupo. Para a viabilizacdo da mesma, planeja-se buscar parcerias e

patrocinios com instituicbes municipais ligadas a politica, como a prépria prefeitura

do municipio de Passo Fundo e a Camara de vereadores municipal. Além destas,

serdo buscados como parceiros, entidades ligadas a educacgé&o, por exemplo, as

escolas publicas e privadas. Por fim, pensando na produ¢cédo de midias impressas,

também idealiza-se a doagdo de servigos por parte de graficas. O plano

orcamentario completo encontra-se no quadro abaixo:

Quadro 4 - Orcamento

Estratégia Tatica Custo Estratégia de viabilizagao
Nome + assinatura/slogan;
Projeto de | Definicéo de tom de voz SEM CUSTO Doagao de servigos do
branding grupo
Identidade visual
Peca conceito
1° FASE
Cartaz A3 Doacéo de servigo por
terceiros e instalagdes da
SEM CUSTO FAC UPF
Posts nas redes sociais Doacéo de servigos do
grupo
Campanha | 2° FASE
+ marketing
de E-book Doacéo de servigcos pelo
contelido grupo, por terceiros e
Podcast - 1° ep SEM CUSTO utilizacao dos laboratérios
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Posts nas redes sociais

de radio da FAC UPF

3° FASE

Posts nas redes sociais

Grupo no WhatsApp

SEM CUSTO

Doacéo de servigos do
grupo e por terceiros

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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5. CRIAR E PRODUZIR A CAMPANHA

Nesta etapa sao apresentados aspectos presentes durante todo o processo
da parte de criagdo do projeto e a experiéncia do grupo com as mesmas, tais como:
informacdes base da campanha, método de criacédo e percurso criativo. Também
estdo presentes as pecas iniciais e finais do trabalho, contando com seu pré-testes e

justificativas de cada escolha definida pelo grupo durante a criagéo.

5.1 Tema da campanha, linha criativa e apelos basicos

A Unique Selling Proposition — Proposi¢gao Central de Valor (USP) do projeto
define-se como: proporcionar um futuro melhor através da politica. A escolha deu-se
baseada na pesquisa feita com o publico-alvo do projeto, anteriormente
apresentada, onde os autores buscam, na campanha, mudar pensamentos
apresentados nos resultados da pesquisa, mudando a visdo dos jovens em relagéo
a politica nacional, os conscientizando do poder e da influéncia que os mesmos tém
nas escolhas de seus representantes e incentivando-os a focalizar sua energia em
ser a mudanca que gostariam de ver. Portanto, a tematica escolhida para a
campanha segue a linha informacional, visto que tem como objetivo difundir o
conhecimento sobre o funcionamento da politica brasileira e demais subtemas que a
compde, para os adolescentes de 15 a 17 anos de Passo Fundo/RS, por meio de
conteudos onde informagdes sobre o tema estardo disponiveis em diferentes

formatos e diferentes redes sociais.

5.2 Métodos de criacao

Na publicidade, uma técnica muito utilizada para geragdo de ideias em um
grupo é o brainstorm, traduzido como “tempestade de ideias” esse método foi criado
em 1939, por Alex Osborn que define o termo como o ato de "usar o cérebro para
tumultuar um problema" (Osborn 1987, p.73). Entretanto existe uma variagcédo deste
método denominada Switch it brainstorm, a qual foi escolhida pelo grupo como
método de criacdo oficial do projeto devido a familiaridade dos autores com a

técnica, visto que os mesmos ja utilizaram-na diversas vezes no decorrer da
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graduacéo. O Switch it brainstorm foi criado por Emilia Astrém no ano de 2012.

Esse método tem como propésito dar,

espago para ter ideias e desenvolver seus proprios pensamentos
individualmente antes de apresenta-los a um grupo. Todos tém a chance de
fazer com que suas ideias sejam ouvidas, vocé acabara com um leque
maior de solugdes e durante o encontro terd mais tempo para desenvolver
as ideias (ASTROM, 2012).

Essa técnica possibilita uma geracdo ainda maior de ideias do que o
brainstorm simples, tendo em vista que cada participante tem cinco minutos para
pensar e gerar ideias individualmente e posterior a isso, em uma conversa as ideias
sdo apresentadas ao grupo e recebidas com a frase “sim, e...”, 0 que complementa
o0 pensamento anterior, evitando que haja exclusdo de pensamentos dos
participantes. Dessa forma, dividindo essa técnica em algumas rodadas, € possivel
fazer com que haja a lapidacdo das primeiras ideias, até que se chegue a um
conceito mais elaborado e por fim, o grupo decide o conceito final a ser utilizado.

Devido a pandemia do virus Sars-CoV-2, as reunibes dos autores para dar
inicio ao processo de criagdo ocorreram de forma online na plataforma Google Meet
com auxilio da ferramenta Jamboard, facilitando a visualizagdo do processo de

geracgao e decisdo de ideias.
5.3 O percurso criativo
Ao inicio do processo criativo, foi criada uma matriz SWOT a fim de entender

a imagem atual da tematica perante o publico-alvo, planejar o posicionamento e as

estratégias do projeto (Figura 25).
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Figura 25 - Matriz SWOT

TMAGEM
TUAL FOSKIONAMENTS e
o PEETENDIO Estrategia
» Quase s
Dmwes | Jofde ;mﬂ
uubslica-alem escolas Ly
pudblicas
Belitica nia & ==
& P M Bolit:
faci, nia & el
i S| it confortével
P S el
b et s Desmilifical | | Govrer- e
Politica
nio & so
Aedemia ) i corrupgao
carmum diszordane
Tamiba T palsmdical. Criar uma
campanha
inforrrativa e
m HENUHW
S midina Falam HA elementos Ineodnal basica sobre
‘smthiepor  oofitica ""“‘m"—"'!m biésicos que wolitica
- ndner idade e : ! voci precisa
o nSaver comycg: | Covemna
? = it molsgnars conhecer
amigos
Criar wmn
e bk tem Tem A i
iy SUANGD et dw Politica & Fropagar Eiantats de e
Cbuinerecse | pammar OO HCBE pya sobre cama digloger
; = represen isso &
tatividade ~mPerane hadd
ey et MG ssaaia Exist
b 1....;.; : @;. : ‘;“‘:?‘“ Dropegar informar
apEnses il o 2 Falar sobre
QOStam_. cOrUpLE0 paolitica de
forma =
ennfertavel 3 ]
Fomiea e _mk.m‘-“"
Iomach v pilelie

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).

Na sequéncia, um novo painel foi criado com o intuito de ser palco de um
brainstorm para definicdo de duas importantes etapas do projeto: a definicdo de
nome, identidade visual (Figura 26) e slogan (Figura 27). Para a escolha do nome,
buscou-se associar a palavra politica com outra que representasse o conceito
buscado na campanha, por fim, o grupo decidiu que a melhor opg¢éao seria a palavra
"sinergia", que significa cooperagéo.

Para a identidade visual, foram utilizadas cores claras e o uso de texturas que
agregam um visual mais energético, alegre e jovial para a marca. Ha na paleta de
cores, a predominancia das cores azul e a amarelo, que faz referéncia discreta as
cores da bandeira brasileira. Para o logotipo do projeto, foram escolhidas fontes sem
serifa modernas e em italico, cuja inclinacdo é associada aos valores de

transformagao do Sinergia Politica.



Figura 26 - Definicdo do nome

4.0
IDENTIDADE S
NOME iy USP
Energia
ramtes i s
fundo escurs das cores
Politica
Novo  Fostiva
futuro
Politica melhor
roumcs 4.0 & Boktacy através da
v Politizei em Xeque I,t.
Politica Energia p;z‘r;ai; pPolitica
para politica - sintonia
Politizel (no [ ca .
l:nrajosos dicionari(o significa: PO"‘I’.ICE
Talvez alguma  Educar
sigla? EX.: ;c»]llrl:;nn-mnm;‘;I
ApEpT A Ze| com que 0 -
pulitlca{é para "9‘;:“" PRITeR SII"IE'I’.gIa
b et = deveres poltuca
como cidadao)
Fonte: Elaborado pelos autores (2021).
Figura 27 - Definigdo do slogan
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Fonte:Elaborado pelos autores (2021).

Durante o processo da escolha da identidade visual do projeto, ocorreu uma
pesquisa de referéncias online (Figura 28), a fim de inspirar e projetar conceitos e
ideias que levassem os autores a criar a identidade definitiva que levasse consigo a

verdadeira face do mesmo.
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Figura 28 - Referéncias para a identidade visual e comunicacional

Fonte: www.behance.net

Apds a busca de inspiragdes, iniciou-se a criagdo da identidade visual do

projeto, presente nas Figuras 29, 30 e 31.

Figura 29 - Estudo preliminar de logo 1

Si“ergia Slogan lindo

agui por

Dolifica v

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).



SINERGIA
SINERGIA

Figura 31 - Processo preliminar de logo 3

SINERGIA
SINERGIA

SINERGIA
POLITICA

FFFFF  Elaborado pelos autores (2021).
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Figura 32 - Processo de criagéo, etapa 2

smmm#ﬂutim :

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).

Figura 33 - Logotipo e Identidade Visual do Projeto

LOGOTIR,

isual

’”Ul.’!!!f{((.((//t

e ——

| S'IHEHI’ M PUH TIEA

POLITICA §P01iTICH

Fonte Elaborado pelos autores (2021).

Quando definida e criada a identidade do projeto, um novo brainstorm foi feito

com a finalidade planejar as etapas e as pecgas presentes na campanha (Figura 34).
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Figura 34 - Definicdo de pecas
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Fonte: Elaborado pelos autores (2021).

Por fim, foi dado inicio a produ¢do de cada uma das pec¢as com o intuito de

realizar o plano de comunicagdo montado pelos autores, a fim de dar vida ao projeto
experimental.

5.4 Peca conceito inicial e defesaljustificativa

Para a concepgédo da primeira fase da campanha, realizou-se a criagdo de um

cartaz, como proposto no tépico 4.6. A pecga conceito (Figura 35) e defesa seguem
na sequéncia
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Figura 35 - Peca Conceito 1

E da natureza do ser humano
temer o desconhecido, mas se vocd
acender a luz e buscar informagao
ele ndo podera mais te assustar.

Sinergin politica nasceu parg te
ajudar a entender a pelitica
brasileira e fazer com gue

vocé ndo tenha medo de usar

o poder que tem em suas maos.

Fonte: criado pelos autores (2021).

A peca apresentada faz referéncia ao género de terror, com tons mais
escuros buscando representar o0 medo do jovem em relagdo a politica. Os
complementos visuais, tais como a mao e o interruptor nela presentes retratam o
momento em que o jovem toma atitude de ligar a luz do conhecimento, assim néo
podendo mais ser assustado pelo desconhecido, por aquilo que ndo consegue ver.

Trazendo conceitos iluministas, a pecga retrata o ato de acender a luz como
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uma referéncia a busca de conhecimento, ao iluminar das ideias. No contexto em
que esta inserido, “iluminar as ideias” refere-se a percepgdo e ao entendimento
politicos dos jovens em questéo (publico alvo do projeto).

Ja quanto ao texto, “perca o medo do escuro” ndo € apenas a chamada de
uma peca publicitaria mas sim um convite a mudanca, que tem continuidade no texto
complementar, onde de fato o jovem é incentivado a buscar conhecimento para néo
mais se assustar, mas sim enxergar e aprender a utilizar todo o poder que lhe
pertence.

Ja para a segunda e terceira fase da campanha, foi criada a segunda peca

conceito, que é apresentada na sequéncia, seguida de sua defesa.
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Figura 36 - Peca conceito 2

Nossa agao em movimento.

Fonte: criado pelos autores (2021).

A segunda pecga conceito € uma apresentacdo inicial de elementos que

compdem a identidade de marca do Sinergia Politica. As cores mais vibrantes
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contrastam com a paleta da primeira peca e associam a marca a um ar mais jovial,
energético e descontraido. Os elementos urbanos e a figura de uma jovem criam
proximidade com o publico-alvo do projeto.

Seguindo a metafora iluminista, a figura da ldmpada acesa é utilizada para
representar a “luz do conhecimento”. Ela é apropriada como um icone de marca,
fazendo referéncia aos seus objetivos educativos a respeito do tema politica.

O texto “Nossa acdo em movimento” é o slogan do Sinergia Politica, e faz
alusdo aos valores transformadores a partir da cooperacgao, discussao e informacao

junto aos jovens.

5.5 Pré-teste da campanha

A finalizagdo da peca conceito da campanha dependeu do pré-teste realizado
com o publico-alvo. Nessa etapa, a pecga conceito foi enviada para uma amostra de
seis jovens, entre 15 e 17 anos, e apdés um pequeno tempo para que fosse possivel
a visualizagdo dos detalhes da peca, foram realizadas quatro perguntas: (1) o que
essa peca diz?; (2) o que essa pega pede que vocé faga?; (3) vocé faria o que essa
peca pede?; e (4) por qué?.

Todos os respondentes se mostraram reflexivos sobre a mensagem do cartaz,
admitindo que muitas vezes sao parados pelo medo e que isso acaba se tornando
um empecilho na busca pelos seus direitos, no fim, se mostraram a favor da busca
para "perder" esse medo, dando um feedback positivo ao que o cartaz propde.
Pode-se afirmar também que a ordem do cartaz ficou clara para os respondentes,
gque mesmo nao sabendo sobre o que se tratava, associaram com a busca de
conhecimentos, e o "poder" que possuem pelo direito de votar. Quando
questionados se fariam o que o cartaz pede, cinco responderam que sim, fariam a
ordem do cartaz e se mostraram muito interessados no conteudo, somente um
respondente respondeu que néo, e justificou como falta de interesse no assunto
politica e descrenga que haja possibilidade de mudanga no cenario atual da politica
brasileira.

A peca recebeu um feedback positivo de todos os respondentes no que se
refere ao design, a unica duvida que surgiu foi referente ao que se tratava o projeto,
pois nunca tiveram contato com a "Sinergia Politica", e questionaram sobre o qual

era a procedéncia e os seus objetivos, desta forma, apds a finalizagdo do pré teste,
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os participantes do grupo optaram por responder a esses questionamentos, e apos
0s esclarecimentos, os jovens se mostraram interessados em continuar em contato

com o projeto.

5.6 Peca conceito final

Apéds a aplicacédo do questionario de pré-teste e orientagées com professor do
projeto, algumas alteracdes foram feitas nas pecas conceito da campanha. O termo
“escuro” utilizado na redacao inicial foi substituido pelo termo “politica” a fim de
direcionar de forma mais objetiva a chamada da peca. A segunda alteragcéo se deu
no interruptor, onde a bandeira do Brasil foi adicionada, levando até o publico a
percepcéo de que o projeto se refere a politica brasileira. A primeira pega conceito &
em formato A3, produzida em papel sulfite 70g. A segunda peca conceito foi
pensada para os midias digitais e tem perfil institucional, foi criada pelos autores do
trabalho em formato quadrado, sugerido para os meios digitais, a peca possui
1200x1200px.



Figura 37 - Peca conceito final da Fase 01

E da natureza do ser humano
temer o desconhecido, mas se vocé
acender d luz e buscar informacéo

ele ndo podera mais te assustar.

Sinergia politica nasceu para te

ajudar a entender a politica

M=, Siga brasileira e fazer com que
& perca seu ) [l

G, vocé ndo tenha medo de usar

o poder que tem em suds maos.
@sinergia_politica

nossa

SINERGIA-POLITICH = p

PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).
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Figura 38 - Peca conceito final da Fase 02

POLITICA

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).

5.7. CAMPANHA DO PROJETO

No seguinte capitulo s&o apresentadas todas as pegas a serem utilizadas ao
longo das trés fases da campanha, sendo elas respectivamente 1) desmistificar, 2)
informar e 3) propagar.

5.7.1 Etapa 01 da campanha - Desmistificar

Como explicado no topico 4.6, o desenvolvimento da campanha acontece em

trés etapas. A seguir sera apresentada as pecas da fase 01 da campanha.
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5.7.1.1 Cartaz A3

Para a etapa 01, criou-se a pecga conceito/inicial a seguir, a qual entra na
planilha de pecas propostas inicialmente como Cartaz A3 (297 x 420 mm), impresso
em papel sulfite 70g em impressao digital.

Figura 39 - Cartaz A3 fase 01

E da natureza do ser humano
temer o desconhecido, mas se vocé
acender a luz e buscar informagdo
ele nao podera mais te assustar.

Sinergia politica nasceu para te
ajudar a entender a politica
Acesse, siga it f
< brasileira e fazer com que
e perca seu LR
medo. voce nao tenha medo de usar

o poder que tem em suas mados.
@sinergia_politica

nossa
agBoem FAC

} movimento UPF A nicags

o
PUBLICIDADE E PROPAGAN DA

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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5.7.1.2 Facecard 01 - Direcionado pelo Cartaz

A peca a seguir & digital, criada pelos autores do trabalho em formato
quadrado, sugerido para os meios digitais, a peca possui 1200x1200px e é
acompanhada de sua legenda abaixo.

Figura 40 - Facecard 01 - Fase Desmistificar

SIRERGIA H . o
mip) Sinergia_politica e

© QY W

QB Curtido por chiaraeinloft

sinergia_politica E da natureza do ser humano temer o
desconhecido, mas se vocé acender a luz e buscar
informacgdo, ele ndo poderd mais te assustar.

Sinergia politica nasceu para te ajudar a entender a
politica brasileira e fazer com que vocé néo tenha medo
de usar o poder que tem em suas maos.

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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5.7.1.3 Carrossel Saindo da Caverna - Apresentagéo dos resultados da

pesquisa

A seguir é apresentado a peca em carrossel, também digital, em formato
quadrado, 1200x1200px, a qual mostra os resultados da pesquisa quantitativa
elaborada pelos autores (2021). A peca possui seis facecards que em conjunto se

complementam e podem ser visualizados abaixo, acompanhada de sua legenda.

Figura 41 - Card 01 do carrossel saindo da caverna

sinergia_politica see

A REALIDADE

PODE .SE m@r

As sobras projetadas
pelo medo te impedem
de encontrar um futuro

© QY . W

sinergia_politica Para Platdo, no mito da caverna, as
sombras projetadas no interior da caverna
representavam a falsidade dos sentidos, as correntes
significavam os preconceitos e a opinidao que aprisionam
os seres humanos & ignorancia e ao senso comum, para
a politica a légica se mantém.

Precisamos nos libertar de nossos preconceitos e
buscar a luz e ndo as sombras por ela projetadas,
podendo assim transformar a realidade de todos.

Fonte: elaborado pelos autores (2021).



Figura 42 - Card 02 do carrossel saindo da caverna

sinergia_politica

A politica te ajuda a

ILUMINAR
0 CAMINHO

os dados a seguir foram obtidos
através de uma pesquisa com
jovens que ainda nao

sairam da caverna

© QY ’ N

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 43 - Card 03 do carrossel saindo da caverna

sinergia_politica see

Existiu educagdo politica
por parte de seus pais
ou responsaveis?

N&o sei o que é isso

Nao existiu

Sim, existiu

Qv » W

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 44 - Card 04 do carrossel saindo da caverna

Wity sinergia_politica oee

Vocé conversa sobre politica
com seus amigos?

41,5%

© Qv ¢ W

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 45 - Card 05 do carrossel saindo da caverna

10 G

mmmd  sinergia_politica see

Vocé se sente motivado aprender
sobre a politica brasileira?

© QY ‘ W

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 46 - Card 06 do carrossel saindo da caverna

sinergia_politica ase

Mas se vocé entender o que
eu te prende, podera

st LIBERTAR,

sair da caverna e
transformar a
realidade de todos

A . W

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

5.7.1.4 Facecard de apresentagédo do Projeto

A seguir é exibida a pega de apresentagao do projeto, também digital, em
formato quadrado, 1200x1200px. Essa expbe a identidade visual principal da marca
e seu slogan. Ela também é acompanhada de uma legenda que explica a esséncia e

os valores defendidos pelo Sinergia Politica.
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Figura 47 - Apresentacéo do projeto

-%% sinergia_politica

A
Qv W
sinergia_politica O projeto Sinergia Politica nasceu
através da percepgdo da assustadora realidade de
auséncia do jovem nas decisOes politicas nacionais.
Com o propdsito de levar saberes e mudar a sua
visao sobre a tematica, nos da Sinergia preparamos
conteudos explicativos e um podcast recheado de
informacgdes para ajudar vocé a acender a luz do
conhecimento e fazer bom uso do seu poder.

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

5.7.2 Etapa 02 da campanha - Informar

Como relatado no tépico 4.6, o desenvolvimento da campanha acontece em

trés etapas. A seguir sera apresentada as pecas da fase 02 da campanha.
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5.7.2.1 Carrossel de divulgagdo de podcasts semanais

A seguir € apresentado outra peca em carrossel, em formato quadrado e
digital, cujas dimensdes sdo 1200x1200px. A peca possui dois facecards que se
complementam e, em conjunto de uma legenda, anunciam o programa de podcast

do projeto. O carrossel pode ser conferido na integra abaixo:

Figura 48 - Facecard 1 de divulgagcéo dos podcasts

SINERGIA . % g
qaine  Sinergia_politica

Chegou a hora y

de perder o MEDO

e
s

-

© Qv . W

Y Liked by llaurmoraes

sinergia_politica Pensando em formas de ajudar
vocé a comegar a agdo, nos encontraremos em
sinergia em um podcast semanal, onde a cada
episodio conversaremos sobre uma tematica dentro
do sistema politico brasileiro. Nosso primeiro
episodio, sobre os trés poderes sai amanha, no
Spotify, venha nos escutar. '

5 :'

Fonte: elaborado pelos autores (2021).



Figura 49 - Facecard 2 de divulgacéo dos podcasts

SIAERBIA

e Sinergia_politica

Podcast .
Sinergia Politica %

Uma nova descoberta
4 cada semana.

DISPONIVEL NO SPOTIFY.

Qv 5 W

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

5.7.2.2 Podcast - Trés Poderes
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A seguir sera apresentado o roteiro do primeiro episddio do podcast, cujo

tema é os “Trés Poderes da Unido”. Seu conteudo foi apresentado em duas colunas,

uma para locugao e outra para técnica. Também, nesta seg¢ado, sera apresentada a

capa do podcast em formato digital e quadrado, de dimensdes 1200x1200px, que

retoma a metafora iluminista que faz parte da identidade do Sinergia Politica.

QUADRO 5 - Roteiro para o podcast

Locugao

Técnica
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LOCUTOR 1: E ai pessoal, tudo bem? Nos
somos a Sinergia Politica e esse € 0 nosso
primeiro episodio!
Eu sou o Gabriel.

LOCUTOR 2: Ol4, eu sou o Eduardo

LOCUTOR 3: E eu sou a Chiara

E nesse primeiro episédio ndés pensamos que
seria interessante explicar um pouquinho sobre
o funcionamento da politica brasileira, ja que
mesmo vivendo aqui minha vida toda, faz pouco
tempo que eu me interessei por isso, e acho que
todo mundo deve ter as mesmas duvidas

LOCUTOR 1: Com certeza, inclusive, n6s
fizemos uma pesquisa um tempinho atras, e
descobrimos que a maioria dos jovens diz ndo
se interessar muito por politica, porque nao
conhece muito seu funcionamento

LOCUTOR 2: Exato, acredito que também ha
muito desinteresse porque geralmente quando
pensamos em politica vem aquela ideia de muita
burocracia, falar dificeis e chatas

E o que queremos com esse podcast, € perder
esse estigma e falar sobre politica de uma forma
clara, que todos podemos entender, discutir e
fazer parte.

LOCUTOR 3: Nossa, antigamente s6 de ouvir a
palavra politica ja me dava vontade de sair
correndo, mas agora eu vejo o0 quanto é
importante a gente saber do nosso papel, e
perceber que realmente todo voto importa, e que
devemos ir atrds dos nossos direitos como
cidad&os.

LOCUTOR 2: Nossa eu ja fingia que tinha algo
muito importante para fazer para nao precisar
conversar sobre politica.

LOCUTOR 1: Quem nunca né? Mas vamos I3,
porque ndo comeg¢amos pela base do nosso
sistema? Segundo a Constituicdo Brasileira de
1988, ha trés poderes que compdem a
Republica Federativa do Brasil.

S&o eles: o Legislativo, o Executivo e o
Judiciario.

Entdo, eu vou falar sobre o que eu mais
conheco, o poder Executivo.

Ele que “administra o Estado”. Isso significa ter
a responsabilidade de diversas tarefas, como:
analisar as necessidades da populac&o e criar
servigos para atendé-la, fazer a manutencgao dos
servigos ja prestados (como escolas, hospitais,
iluminacdo publica), recolher impostos (cujo
valor sera revertido para esses servigos), decidir
onde esse dinheiro sera gasto, etc.

Voz animada

Voz descontraida

oz com humor

Voz séria mas um pouco descontraida

Voz descontraida

oz com humor

Voz séria

Voz com humor

Voz séria para explicar mas mantendo o tom
descontraido
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LOCUTOR 3: Mas entéo € o presidente?

LOCUTOR 1: Em nivel federal, sim, mas
também temos em nivel estadual, os
governadores, e municipal os prefeitos. Dai eles
funcionam em hierarquia, o prefeito segue o
governador, que segue o presidente.

LOCUTOR 2: Entao ele é o mais importante?

LOCUTOR 1: Nao, sempre importante lembrar
que ele atua junto do legislativo e do judiciario,
na teoria eles devem sempre existir
individualmente, mas trabalhar em conjunto.

LOCUTOR 2: Entendi, ele atua direto com o
meu poder favorito, o legislativo, como o nome
mesmo diz, o legislativo legisla e cria as leis, e 0
executivo executa.

Falando nele, o Poder Legislativo é o poder que
estabelece as leis de um pais. A nivel nacional,
é formado pelo Congresso Nacional por
senadores e deputados federais. A nivel
estadual, temos as Assembleias Legislativas, na
qual atuam os deputados estaduais. Por fim, a
nivel municipal, existem as Camaras Municipais,
na qual atuam os vereadores.

Resumidamente, eles sao responsaveis pela
elaboracao das leis e pela fiscalizagdo dos atos
do Poder Executivo.

LOCUTOR 3: Mas é so6 o legislativo que cria as
leis?

LOCUTOR 2: Nao exatamente, ele é o principal
nisso, mas a capacidade de se comecgar o
processo de criagdo de uma lei ndo é exclusiva
dos membros do Poder Legislativo.

Apesar de que todas as propostas de novas leis
terem de passar pela avaliacao dos deputados e
dos senadores, outras pessoas também sao
convidadas a apresentar novas propostas, como
por exemplo o presidente, o supremo tribunal
federal, o procurador geral da republica...

LOCUTOR 1: Quem é esse?

LOCUTOR 2: Esse cara € um chefe de um
importante 6rgdo dentro da administracdo
publica: o Ministério Publico da Unidao, esse
6rgao é independente do poder executivo, e é
responsavel por defender a ordem juridica, o
regime democratico e o interesse publico do
pais.

Ele pode também promover acdes de
inconstitucionalidade, que é quando uma lei é
contraria a constituicdo federal, e ele pode
denunciar autoridades, como o presidente ou
governadores.

Voz indagativa

Voz séria para explicar mas mantendo o tom
descontraido

Voz indagativa

Voz séria para explicar mas mantendo o tom
descontraido

Voz descontraida

Voz séria para explicar mas mantendo o tom
descontraido

Voz indagativa

Voz explicativa

Voz indagativa

Voz séria para explicar mas mantendo o tom
descontraido
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LOCUTOR 3: Ah, que massa, mas agora me
deixa falar um pouco sobre o meu poder
favorito, o judiciario.

Basicamente ele atua no campo do
cumprimento das Leis. E o Poder responsavel
por julgar as causas conforme a constituicdo do
pais. E composto por juizes, promotores de
justica, desembargadores, ministros, e &
representado por Tribunais, com destaque para
o Supremo Tribunal Federal, conhecido como
STF.

Essencialmente, o Poder Judiciario tem a fungéo
de aplicar a lei, julgar e interpretar os fatos e
conflitos, cumprindo desta forma, a Constituigdo
do Estado.

Esse setor possui a finalidade também de
defender os direitos de pessoa fisica, juridica,
animal ou ambiental. Desta forma, ele promove
a justica e resolve os conflitos que possam
surgir na sociedade, através de métodos como
investigacéo, apuragéao, julgamento e punigao.

LOCUTOR 1: Ah, eu ja ouvi falar nesse STF.

LOCUTOR 3: Com certeza ja deve ter ouvido
falar no Supremo Tribunal Federal, ele é o maior
6rgao dentro da Justica Federal. O STF tem
entre suas principais fungdes a guarda da
Constituicdo Federal, ou seja, ele é responsavel
por efetivar todos os direitos descritos neste livro
de conjunto de leis. Ele também possui a fungdo
de julgar a¢des penais contra autoridades com
foro privilegiado, como é o caso de deputados e
senadores.

Ha também o Superior Tribunal de Justica,
conhecido como STJ, ele também é um dos
6rgaos maximos do Poder Judiciario do Brasil.
Ele possui a responsabilidade de padronizar a
aplicacgédo e interpretacao da Lei no Brasil.

Por exemplo, é ele que garante que um tribunal
do Rio Grande do Sul aplique uma lei da mesma
forma que ¢é aplicada em Rondoénia.
Basicamente ele define a forma mais adequada
da lei ser seguida pelas instancias inferiores.

LOCUTOR 2: Achei tudo entdo.

Basicamente existe essa divisdo porque, se
pensarmos que presidente, prefeito e deputado
“é tudo a mesma coisa”, ndo conseguimos
cobrar nossos direitos para as pessoas e
instituicbes certas e também para nao
concentrar o poder na mao de um so.

LOCUTOR 1: Exato dudu, e é para isso que
criamos o Sinergia Politica, para informar e
passar um conhecimento muito importante, que
€ do funcionamento da nossa politica brasileira.

Voz descontraida

Voz séria

Voz séria para explicar mas mantendo o tom
descontraido

Voz descontraida

Voz descontraida

Voz descontraida

Voz descontraida




99

Entdo gente, esse foi nosso primeiro episddio,
ndo esquega de nos seguir por aqui no Spotify e
no Instagram, e semana que vem voltamos com
um convidado especial.... que eu vou fazer
suspense.

LOCUTOR 3: Obrigada por quem escutou até
aqui, até logo

LOCUTOR 2: Até mais gente

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).

5.7.2.3 Divulgagéo do podcast - 3 poderes

A peca em questdo é digital e tem formato quadrado, cujas dimensdes séo
1200x1200px. Ela foi pensada para ser postada nas redes sociais do Sinergia e, em
conjunto de uma legenda, anunciam o primeiro episédio do podcast' (Figura 48).
Além dessa, também ¢é apresentada a capa do perfil do programa de podcast do

Sinergia Politica, também em formato quadrado (1200x1200px) (Figura 49).

' Link de acesso:
https://drive.google.com/file/d/1yfiftXvEHBO20kSLoKuFbrgmv6AvD-Ha/view?usp=sharing
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Figura 50 - Facecard de divulgacéo do episddio 1

A,
(il sinergia_politica
N

Podcast Sinergia Politica
Ep.1

sinergia_politica O nosso momento em sinergia ja
estd disponivel no Spotify. O primeiro episddio do
podcast do Sinergia Politica sobre os trés poderes

acabou de sair, venha conferir, o link esta na nossa
bio aqui do Insta.

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 51 - Capa do podcast no Spotify

SINERGIL

POLITICA

o Podcast

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

5.7.2.4 Teaser do podcast

Esta peca trata-se de um video? em formato quadrado, de dimensdes
1200x1200px, que sera postado no feed do Instagram do Sinergia Politica alguns
dias ap6s o lancamento do primeiro episddio. Nele consta um feaser do primeiro

episodio e, em conjunto da legenda, refor¢a sua divulgacgéao.

2 Link de acesso:
https://drive.google.com/file/d/1Q9JiwM1Pxwqg-ee_0lLgsoWw9e6R8c9Vj/view?usp=sharing
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Figura 52 - Teaser do podcast

SINERGIA H f vacs
snine sinergia_politica

Podcast Sinergia Politica
Ep. 1

Os
Trés

Poderes

Oucga agora no

@Spotify'
Qv W

@ 9 Liked by chiaraeinloft

sinergia_politica Vocé ja escutou o primeiro
episodio do nosso podcast? Nele falamos sobre
pontos importantes da politica brasileira de um
modo descontraido e facil. Ouga agora no Spotify,
mas caso vocé ainda ndo esteja convencido, aqui
estao alguns trechos para despertar a sua
curiosidade.

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

5.7.2.5 Card de direcionamento para e-book

A peca apresentada nesta segao é um carrossel para ser postado nas redes
sociais do projeto. Ela é composta por cinco facecards de formato quadrado e
dimensdes de 1200x1200px e tem a fungdo de apresentar um resumo do tema

semanal do podcast, além de divulgar o e-book com aprofundamento da tematica.



Figura 53 - Facecard 1 do carrossel Trés Poderes
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Os Trés Poderes,
sem mistério_

ocayv - W

sinergia_politica Criamos mais um ponto de
sinergia.

A cada novo episodio do nosso podcast,
publicaremos também um e-book sobre a mesma
tematica. O e-book 01 sobre os trés poderes ja esta
disponivel, viu? Nesse post te mostramos um
pouquinho do que vocé vai encontrar nele. Para ver
ele completo, acessa I3, o link esta na bio aqui do
Instagram.

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 54 - Facecard 2 do carrossel Trés Poderes

s sinergia_politica

‘RES
PONSA
BILIDADE

Poder Executivo

. Administra o Estado
T e executa as leis.

Poder Legislativo

Cria as leis.

Poder Judiciario

. Interpreta e julga
as leis.

W

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 55 - Facecard 3 do carrossel Trés Poderes

.m.
[l sinergia_politica
=G

ATUACAO

Qv » W

Fonte: elaborado pelos autores (2021).




Figura 56 - Facecard 4 do carrossel Trés Poderes

el sinergia_politica

|

—
%
REPRESEN =

TANTES =—

‘-h-

[

Poder Executivo

Federal - Presidente e Ministros;
Estadual - Governador e Secretarias Estaduais;
Municipal - Prefeito e Secretarias Municipais.

Poder Legislativo

Federal - Deputados Federais e Senadores
Estadual - Deputados Estaduais;
Municipal - Vereadores.

Poder Judiciario

Federal - Juizes Federais (ex: STF e STJ);
Estadual - Juizes Estaduais e Desembargadores;
Municipal - ndo ha.
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Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 57 - Facecard 5 do carrossel Trés Poderes

.
il sinergia_politica
—_—

Ficou afim de saber mais?

Preparamos um e-book exclusjvo
sobre o tema

Para acessar, € so clicar no link
da bio :)

Qv . W

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

5.7.2.6 E-book

O e-book® foi desenvolvido em resolugéo fullHD, ele sera postado nas redes
sociais e enviado via Whatsapp no grupo do projeto. O e-book é um reforgo do
conteudo apresentado no podcast e sera disponibilizado simultaneamente ao

mesmo. A versdo completa se encontra no Apéndice H.

3 Link de acesso:
https://drive.google.com/file/d/1jmavW8vzBsfwixBJGyDO4mQKRO53n8dz/view?usp=sharing
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Figura 58 - Capa do e-book

SINERBIA-POLITICA

OSTRES -
PODERES .. |

Um e-book para te ajudar a
nunca esquecer dos trés
poderes da politica brasileira.

Vamos falar de um assunto importante,
sem palavras dificeis para mostrar que
sim, a politica é para todos.

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

5.7.3 Etapa 03 da campanha - Propagar

Como descrito no toépico 4.6, o desenvolvimento da campanha acontece em
trés etapas. A seguir sera apresentada as pecas da terceira e ultima fase da

campanha.

5.7.3.1 5 Passos de como discutir politica

A peca apresentada nesta segdo é um carrossel para ser postado nas redes
sociais do projeto. Ela € composta por sete facecards de formato quadrado e
dimensdes de 1200x1200px e a acompanhado da legenda exposta abaixo. O post
tem a funcéo de expor cinco passos para a discutir politica de forma respeitosa.
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Figura 59 - Facecard 1 do carrossel 5 passos

SINFREIA * . —_—
qimg sinergia_politica

= PASSOS PARA
DISCUTIR

© Qv . W

sinergia_politica Hoje vamos ensinar vocé a discutir
politica de uma forma simples e facil. Para aprender
é s6 dar uma olhadinha nos cards acima.

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 60 - Facecard 2 do carrossel 5 passos

SINERGIA H F vacs
s sinergia_politica

Para que haja um debate,
escutar é indispensavel.

Assim a conversa se mantém de
forma civilizada, e os pontos

de vista ganham espaco para
serem discutidos.

oQav - X

Fonte: elaborado pelos autores (2021).




Figura 61 - Facecard 3 do carrossel 5 passos

SINERGIA
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sinergia_politica

Para seguir a conversa é
necessadrio ter certeza de
que vocé esta entendendo

por isso, em caso de duvida,
questione!

QY .

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 62 - Facecard 4 do carrossel 5 passos
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Nao te restam mais duvidas?
Entendeu o ponto de vista do outro?

Ent3o agora vocé poderd seguir
para 0 proximo passo.

Qv A

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 63 - Facecard 5 do carrossel 5 passos
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Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 64 - Facecard 6 do carrossel 5 passos
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e

responda da forma mais clara possivel,
defendendo o seu ponto de vista.

Qv A

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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Figura 65 - Facecard 7 do carrossel 5 passos
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Para seguir aprendendo

em sinergia sobre politica
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SINERGIA-POLITICH
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Fonte: elaborado pelos autores (2021).

5.7.3.2 Convite para entrar no grupo do WhatsApp

A seguir é apresentado a pega convidando para ingressar ao grupo de
whatsapp do projeto, também digital a peca estd em formato quadrado,
1200x1200px. Ela provoca o jovem para aprender sobre politica como segue na

legenda.
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Figura 66 - Facecard do convite para grupo de Whatsapp

A
i

(L sinergia_politica
-_—

S

Nao se
convenceu
que politica
€ um assunto

importante?

Nosso grupo do Whatsapp
estd aqui para te fazer entender

que ¢ possivel debater e aprender ; 7 :
politica sem medo e juleamentos, ] SI”EHGIA

eleabia POLITICH]

QY W

@ Liked by llaurmoraes

sinergia_politica Ao participar do grupo do Sinergia
Politica no Whatsapp vocé vai estar participando de
um espaco de discusséo e aprendizado, onde
podera tirar suas duvidas sobre a politica brasileira e
debater o assunto com outros participantes. Vocé
também podera se considerar um privilegiado pois
tera acesso aos contetudos do projeto em primeira
mdao. Vem entrar em sintonia com a gente. O link do
grupo esta na bio aqui do Insta. | i

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
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6. RELATORIO DO PROJETO EXPERIMENTAL

Se o projeto experimental pudesse ser definido em somente um adjetivo,
seria desafiador. Desde o inicio do projeto, onde os integrantes do grupo se
empenharam em escolher um tema significativo para a sociedade, surgiram
obstaculos que exigiram criatividade e dedicagdo na busca de solug¢des. Por se
tratar de um grupo que ja tinham realizado trabalhos académicos anteriormente, a
comunicacao se tornou facil e todos se empenharam igualmente, contudo, uma das
dificuldades enfrentadas, foi o desenvolvimento do projeto durante o periodo
pandémico, o que exigiu que a maioria dos encontros ocorressem de forma on-line,
através de videochamadas como registrados no diario (Apéndice G).

Pode-se dizer que no comego, O grupo se encontrava apreensivo por
trabalhar com um tema tao desafiador, e principalmente por ser um estudo centrado
em jovens, contudo, apds orientagbes com os professores do projeto, onde os
integrantes foram incentivados a continuarem com a tematica e foram discutidos
possiveis caminhos que poderiam ser tomados ao longo do processo, 0 grupo
encontrou a motivacao que faltava.

Ao decorrer das etapas, ocorrem falhas e surgiram imprevistos que exigiram
atitudes rapidas dos integrantes, mas o grupo sempre focou em se manter unido e
conversar antes de tomar quaisquer decisdes importantes. Pode-se dizer que todo o
processo foi uma grande evolugéo, tanto no trabalho como equipe dos integrantes,
quanto como cidadédos da sociedade brasileira, pois para o desenvolvimento do
projeto foi-se necessaria a busca por conhecimentos sobre o funcionamento da
politica e sobre a importéncia do voto, o que incentivou ainda mais a busca pela
criacao de um projeto que fosse impactar os jovens sobre o poder do voto.

Uma das maiores insegurancgas do grupo, era a realizacao do Dia de Acao
proposto, que teve que passar por alteragdes apods a ideia inicial da atividade néo ter
sido aprovada pela escola escolhida pelo tempo que demandava, o que exigiu do
grupo o desenvolvimento de uma versdo alternativa da dinédmica. No dia, o
nervosismo era notavel entre os integrantes, mas com todo o apoio oferecido pela
escola e com o inicio da atividade, onde os jovens se mostraram animados e
colaborativos, o nervosismo passou dando lugar para o entusiasmo, 0 que resultou

em um Dia de A¢ao de sucesso.
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O processo de criagdo da campanha pode ser definido como uma mistura de
emocdes, pois era 0 momento de pdr em pratica e dar vida a todos os objetivos e
ideias criadas ao longo do semestre, 0 que exigiu do grupo uma organizagao extra
para que tudo fosse cumprido dentro dos prazos estabelecidos.

De modo geral, o projeto trouxe momentos felizes e outros desafiadores para
0 grupo, mas o resultado final foi recompensador e notavel, uma vez que ao
conscientizar a0 menos um jovem que teve contato com o projeto, o objetivo
principal foi concluido. Os sentimentos que se destacam com a finalizagdo do
trabalho é o orgulho, a sensacdo de dever comprido, e principalmente a gratidao
pela oportunidade de repassar conhecimentos que contribuem para uma sociedade

melhor.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A diminuicdo do interesse politico dos jovens entre 16 e 17 anos, como
apresenta pesquisa (TSE, 2018) traz a tona a importancia de dar visibilidade a esse
problema para que mudangas possam acontecer. Complementarmente, os jovens
compdem uma importante parcela no poder decisério da politica brasileira
(BAPTISTA; GAMA; VENTURA, 2013). Desta forma, o presente trabalho buscou
difundir o conhecimento sobre o funcionamento da politica brasileira, desde a
organizagdo dos trés poderes, até a estruturagdo eleitoral partidaria para os
adolescentes de 15 a 17 anos da cidade de Passo Fundo/RS e regido.

Para que os objetivos fossem concluidos, foram realizadas pesquisas
qualitativas e quantitativas com o publico-alvo e com o publico préximo a fim de criar
maior proximidade com a tematica e entender os anseios e as percepc¢des dos
mesmos. Também fora realizado o Dia de A¢do que auxiliou os autores a aumentar
o entendimento do tema, uma vez que tiveram contato direto com o publico-alvo.

Como proposto no objetivo especifico i: realizar a mostra de conhecimento
por meio de especialistas com alunos da rede publica de ensino médio, entende-se
que o mesmo foi alcangado, visto que foi utilizado embasamento teorico e cientifico
de pesquisadores das areas de filosofia, sociologia, ciéncia politica, antropologia e
histéria para a criagdo de materiais educativos para o publico.

Interligando-se diretamente com a concretizagdo do obijetivo ii: 0 envio de
materiais didaticos e explicativos para o publico alvo (adolescentes de 15 a 17 anos
da cidade de Passo Fundo/RS). Uma vez que foram criados diversos meios para a
propagacdo desse conhecimento, direta e indiretamente, por plataformas de
comunicagao como, por exemplo, o Whatsapp e o Instagram.

Por fim, entende-se o éxito no cumprimento do objetivo iii. o fomento do
conhecimento por meio de redes sociais, visando atingir 0 maior numero de pessoas
possivel da regido anteriormente descrita. Dado o fato de que os autores criaram
redes sociais e maneiras de se comunicar com diversos publicos, ndo apenas o0s
definidos anteriormente.

Um dos principais desafios encontrados durante o desenvolvimento do
projeto, foi a realizagdo das etapas durante a pandemia da Sars-Cov-2, vivenciada
pela populagdo mundial desde o inicio do ano de 2020 até os dias atuais (2021).

Pode-se dizer que a etapa mais afetada foi o Dia de Agédo, visto que a dinamica
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inicial teve que sofrer alteragbes para ser desenvolvida em um numero menor de
pessoas e em tempo reduzido. Contudo, o grupo realizou com éxito o cumprimento
das atividades, dos objetivos e processos propostos.

Quanto as contribuigcdes do presente estudo, entende-se que a dindmica do
dia de agéo e a ideia criativa da campanha alinhadas a identidade visual e verbal do
projeto, proporcionam a difusdo do conhecimento e o facil entendimento do
funcionamento do sistema politico braisileiro.

Por fim, espera-se que estudos futuros possam ampliar a discusséo iniciada,
reforcando a importancia da participagéo dos jovens nas decisdes politicas do pais,
podendo utilizar da comunicagao para que nos proximos anos eleitorais, os debates
e o entendimento politico sejam uma realidade entre os jovens, nas escolas, na
comunidade e nas universidades. Sugere-se também a ampliacdo do publico alvo e
a dimenséo teorica da politica brasileira, estendendo-se as outras esferas da
organizacgéo, elevando dessa forma o repertério de conhecimento e enriquecendo
tais discussdes. Como sugestéao final, ha a realizagéo do dia de agcdo com expansao
do tempo, a fim de que hajam mais atividades em cada etapa do jogo, assim

aumentando o conhecimento politico dos trés poderes brasileiros.
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APENDICES

APENDICE A - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé estda sendo convidado(a) a participar da pesquisa do Projeto
Experimental sobre Educagdo Politica, do curso de Comunicacdo Social —
Publicidade e Propaganda, da Universidade de Passo Fundo.

Vocé tera a garantia de receber esclarecimentos sobre qualquer duvida relacionada
a pesquisa e podera ter acesso aos seus dados ao final dela. Sua participagéo nao é
obrigatoria e vocé pode desistir a qualquer momento, retirando seu consentimento
de participagao.

As suas informagdes serdo gravadas para serem transcritas e analisadas, mas
posteriormente serdo destruidas. Os dados relacionados a sua identificacédo serao
utilizados exclusivamente para fins de pesquisa e jamais serdo divulgados. Os
resultados da pesquisa serdo propagados através de meios de difusdo do
conhecimento, mas vocé tera a garantia do sigilo e da confidencialidade deles.
Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa, manifeste seu aceite

POR AUDIO antes de iniciar as respostas.
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APENDICE B - TRANSCRIGAO DE ENTREVISTA REALIZADA COM
ESPECIALISTA 01

1 - Como vocé percebe a relagdao do jovem com a politica atualmente, o pouco

envolvimento e a falta de identificagcao?

“‘Da forma que eu entendo que eu entendo o jovem na politica, a gente precisaria
entender que o jovem é resultado das oportunidades e das experiéncias que ele vive
dentro da participagdo popular e politica. A gente ainda vive numa democracia
bastante limitada que mesmo com o avancgo da internet, da conectividade, a gente
ainda continua votando de dois em dois anos, delegando, terceirizando a
responsabilidade pela atuagédo local e comunitaria que a gente poderia ter, vide
algumas democracias como € o préprio caso dos Estados Unidos, que fazem
votagbes de bairro, de liderangas, de grupos... tornando a democracia mais
consolidada em outras frentes. E a gente poderia pensar no caso do Brasil nas
escolas publicas e particulares, onde o grémio estudantil acaba sendo mais uma
agremiacao, que nao tem uma participagao politica, ndo incentivam uma democracia
direta, ndo estimulam uma participagao ativa. Bom, com um contexto como esse,
ndo é de se esperar que o0s jovens se identifiquem com a politica, ndo se
identifiquem com as correntes e movimentos sociais € nem com as correntes
ideoldgicas que organizam a nossa democracia de uma forma ou de outra. E grande
parte dos jovens vé&o viver dos 16 anos, mas principalmente dos 18 anos, a
obrigatoriedade do voto como uma condigdo imposta e n&do formada, construida
desde a infancia, da adolescéncia numa participagdo constante dentro dos niveis e
instituicbes que eles vivem. Entdo ndo é de se estranhar essa falta de envolvimento
e, principalmente, uma falta de identificagdo com a politica, porque a gente
acompanha um monte de politicos velhos, né, com uma idade acima dos 30 ou 40
anos, que prometem o novo, mas que ndo dao espago para a juventude e para
novas liderangas surgirem. Entéo isso, talvez... esse conjunto de fatores possam
constituir a explicagdo dessa falta de envolvimento dos jovens e da identificacao

com a politica.”

2 - Quais os principais assuntos que vocé julga necessario serem abordados
para que haja um entendimento basico sobre politica?
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‘Bom a gente precisaria entender que sim, existem assuntos que seriam muito
importantes... no entendimento dos Poderes, Legislativo, Judiciario, Executivo...
seria importante entender diferentes modelos democraticos, e nado apenas a
democracia burguesa, ou pequeno-burguesa, dependendo dos autores que a gente
trabalha. E o entendimento da importancia do voto; coeficiente eleitoral; como séo
organizados os partidos politicos; como se funda um partido; porque a gente tem um
multipartidarismo, mas a grande concentragéo da maioria dos partidos acaba sendo
no centro... e tantas questdes que envolvem presidencialismo, outros modelos
politicos que tém relagdo também com modelos econémicos. Mas onde eu iria
somar nessa questédo é que, para além de assuntos, a gente precisaria ter espaco e
todas as instituicbes serem efetivamente democraticas, principalmente aquelas que
tém uma conotagdo publica, que s&o regidas por interesses publicos. E essa
democracia ser transparente e cada vez mais participativa... entdo se a gente
pensasse em redes sociais que fossem efetivamente democréticas, espagcos de
interacdo, onde o jovem desde a infancia vivesse experiéncias e modelos
democraticos, ou modelos participativos que pudesse combinar assuntos e
experiéncias e ai, consequentemente, viria as reflexdes. E ai eu acho que esse seria
um caminho interessante nessa formacéo para uma juventude mais participativa na

politica.”

3 - Na sua visao, como vocé acha que a comunicagdo pode ajudar o jovem a

melhorar seu entendimento politico?

‘Eu acredito que a comunicagdo seria um dos veiculos mais importantes,
principalmente na primeira fase que € a mobilizagdo dos jovens e a geragédo de
interesse, ou melhor... na propria... ha... se a gente pegar na propria légica da
propaganda como uma das areas da comunicacgéo, da geracédo de necessidades da
experiéncia e da vivéncia em espacos politicos e, principalmente, democraticos e
republicanos. E ai aqui a gente t4 falando de comunicagcdes que formam a
necessidade ou, como o proprio jornalismo, como a propria comunicagéo que pode
chegar por fontes que sdo confiaveis em que o jovem vai poder trilhar experiéncias
de acesso ao conhecimentos que sejam com uma linguagem jovem, com uma

‘pegada’ infanto-juvenil, que possa desmistificar muitos elementos relacionados a
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politica e possa aproximar o jovem... por iSso & que a comunicacgéo é tdo importante
na primeira fase, que eu chamo, que é a criagdo de necessidades, de interesses e
acesso. Ai outros areas do conhecimento poderiam seguir nesse processo, como é
caso da propria educacéo na formacao, constituicdo e consolidacao desse interesse

e dessas experiéncias.”

4 - Como vocé imagina um ideal de educagao politica nas escolas, caminhos,

métodos de ensino e afins?

“Esta quarta pergunta talvez seja a que mais permite a gente explanar sobre esses
potenciais. Eu falei em grande medida nas perguntas anteriores... mas pensando no
ideal de educacéo politica nas escolas € que desde as fases iniciais da vida em que
a crianga ja consegue se comunicar e entender a comunicagdo dos adultos
minimamente, com questdes mais ludicas, simples e acessiveis para a idade das
criangas, elas possam ja poder garantir participacédo, definir elementos que sao
importantes na educacado, a hora do lanche, quanto tempo de intervalo, como se
organizam as aulas... que eles pudessem participar, que ndo fosse delegado a eles
a decisao final, mas algumas dessas instancias fosse possivel convidar os alunos
para entender o que € a importancia do voto, a decisdao da maioria, como aquela
pauta que nao foi vencida pela maioria pode ser reposta em algum dado momento
que for interessante ser repensado e repactuado. A ideia dos jovens participarem
dos pactos relacionados ao comportamento, as regras de conduta dentro das
escolas, das igrejas, das instituicbes sociais como um todo... que o0s jovens
pudessem ir consolidando essa ideia de participacédo de entendimento que nés
somos agentes ativos e transformadores da Histéria e da nossa prépria histéria. Eu
gosto de falar bastante de a gente abandonar a postura que o Zeca Pagodinho usa
naquela musica “Deixe a vida me levar, vida leva eu” ou deixa “a politica”, o “eles”
levarem o futuro, e colocar também o “eu” como protagonista politico. E aquilo que o
préprio Michel Foucault fala de microfisica do poder, € a gente poder estar
consciente que as relagcdes de poder e as relagbes politicas estdo em todos os
espacos, seja num acordo ou numa conversa entre em um relacionamento, a
possibilidade de negociacdo de um espag¢o maior de casa em algumas decisodes e,
claro, a familia também ser sensibilizada a produzir espagos gradativos, e o indutor

pode ser a escola, com certeza, de espacos de participacdo em que o adulto escuta
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0 jovem, pensa no que o jovem fala, troca e aprende com os jovens também... a
escola precisaria de espagos assim... E os métodos de ensino, a gente poderia falar
de principios de ensino onde a geragcdo da participagdo e da autonomia é
incentivada gradativamente com momentos de acolhida, de entendimento da pratica,
de articulagdo dos conhecimentos em diferentes disciplinas da escola e da
universidade, onde o espacgo de aprendizado desses conhecimentos sejam seguidos
de aplicacéo desses conhecimentos relacionados aqui com a participagao politica.
Isso é resultado de construgbes gradativas, por isso eu fecho essa questao aqui
pensando o quanto a prépria internet e as redes sociais, para além do que a escola
pode ser indutora, poderiam produzir e artificialmente conduzir essas préximas
geracbes a viverem jogos, aplicativos, redes sociais que convidem a participacao e a
democracia e o protagonismo da sua proépria histéria como agentes transformadores

do seu tempo.”
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APENDICE C - TRANSCRIGAO DE ENTREVISTA REALIZADA COM
ESPECIALISTA 02

1 - Como vocé percebe a relagdao do jovem com a politica atualmente, o pouco
envolvimento e a falta de identificagcao?

"Pode-se comecar a dizer que os jovens estdo alienados. A internet, as redes sociais
vieram para alienar completamente as pessoas e que fique claro, ndo somente os
jovens. Faco esta afirmacgéo, pois o desinteresse em politica ndo é s6 dos jovens.
Somos uma democracia muito jovem, vivemos muito pouco tempo nessa condi¢do
de eleger as pessoas que nos representam no poder publico. Devido a isto, mais a
visao elitista, preconceituosa, moralista, homofébica e individualista que o brasileiro
tem, nos levam a falta de conhecimento e informagéo sobre politica. Para os jovens,
falta o dialogo sobre politica. Este didlogo deveria comecar em casa, com as
familias, discutindo sobre quem querem que os represente, mas sabemos que isso é
utopia. Entdo, a escola deveria fazer esta parte, porém seus professores também
estdo despreparados. A partir do momento que temos professores que falam em
terra plana e ndo acreditam na ciéncia, como podemos almejar que dai saia algum
preparo politico? Outro ponto a ser abordado é a falta de envolvimento, falta de
movimentos politicos (ndo me refiro a politica partidaria) dentro da escola, seja com
o grémio estudantil ou mesmo com palestras e seminarios. Porém, no momento
politico que vivemos, fazer qualquer movimento neste sentido nos leva a embates
totalmente deturpados. N&o temos mais a condigdo de expor nossa visao,
indiferente de qual seja, sem que sejamos taxados com expressdes pejorativas.
Quanto a falta de identificagdo, sim, nossos jovens estdo carentes de realmente
saber quem sdo, o que buscam e quais seus objetivos. Para que todos estes pontos

sejam ao menos debatidos, precisamos que a educacéo seja valorizada".

2 - Quais os principais assuntos que vocé julga necessario serem abordados

para que haja um entendimento basico sobre politica?

"Precisamos comecar do basico. Primeiramente mostrar o que é politica, sua origem
e como ela afeta o nosso dia a dia. Apos esse entendimento, entdo viria a busca

pelo conhecimento da nossa republica, seus grupos representativos e a funcéo de
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cada um. N&ao podemos ter a visdo de que esse entendimento acontegca em um ou

dois anos. E um trabalho a longo prazo e que precisa de muita dedicac&o".

3 - Na sua visdao, como vocé acha que a comunicagao pode ajudar o jovem a

melhorar seu entendimento politico?

"A comunicagdo € o ponto chave para esse desenvolvimento. Redes sociais,
televisdo, ou qualquer outro meio que os jovens tenham contato, devem ser
utilizadas para o esclarecimento. Quanto mais pessoas/grupos envolvidos, maior o

alcance e a conscientizag&o".

4 - Como vocé imagina um ideal de educagao politica nas escolas, caminhos,

métodos de ensino e afins?

"Na minha viséo, precisamos de grandes mudanc¢as em todos os setores. Primeiro,
precisamos organizar a familia para que tenha estrutura. Nesta organizacéo entra
educacéo, emprego e renda. Na escola, € preciso uma reformulagao total que deve
vir de cima. Isto &, na universidade, que forma os profissionais, para que estes
cheguem no seu ambiente de trabalho preparados. E, também, de cima, deve vir a
valorizacdo da educagédo, tanto do lado financeiro como do entendimento que um
pais ndo se desenvolve, ndo tem pesquisa e nao tem conhecimento, se néao
fortalecer a escola. Toda qualquer proposta, ndo ira mudar a visdo das pessoas em
pouco tempo, mas sera um trabalho a longo prazo, que deve ser feito independente
de governos. Que seja substituido o projeto de acabar/inferiorizar a educacéo por

um projeto de enriquecimento, crescimento, formacao politica e social, pesquisa e

linhas definidas por educadores".
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APENDICE D - TRANSCRIGAO DE ENTREVISTA REALIZADA COM PUBLICO
PROXIMO 01

1- Vocé julga seu entendimento politico de alto, médio ou baixo nivel?
Vocé compreende o funcionamento estrutural politico brasileiro?

“Eu julgo meu entendimento politico de médio a baixo nivel e eu ndo compreendo o
funcionamento politico brasileiro por completo”.

2- Qual seu sentimento sobre representatividade politica nas esferas
organizacionais do pais (executivo, legislativo e judiciario)?

“‘Eu ndo tenho um grande entendimento sobre as trés esferas organizacionais do
pais, por isso nao tenho um sentimento formado sobre sua representatividade
politica”.

3- Qual o seu entendimento sobre as ideologias politicas presentes no
Brasil? Sabe como elas funcionam, quais os valores e os ideais de cada uma?
“Eu ndo tenho um entendimento sobre as ideologias politicas no Brasil, por isso ndo
sei seus funcionamentos, seus valores ou as ideias de cada uma”.

4- Vocé sabe como funciona o sistema eleitoral brasileiro? (majoritario e
proporcional)

“Eu nado tenho conhecimento de como funciona o sistema eleitoral brasileiro por um
todo, mas sei os basicos tanto da parte proporcional quanto da parte majoritaria”.

5- Qual a importancia que vocé da para o seu direito ao voto?

‘Eu dou grande importancia ao meu direito ao voto, porque assim eu consigo
escolher quem vai representar o Brasil e me representar também?”.

6- Vocé possui o titulo de eleitor? Na eleicao presidencial do ano que
vem (2022), se nao tiver titulo, vocé pretende fazé-lo e exercer seu direito ao
voto?

“Eu ainda n&o possuo titulo de eleitor porque eu ndo tenho idade, mas eu pretendo

fazé-lo antes da eleicéo presidencial e exercer o meu direito ao voto”.
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APENDICE E - TRANSCRICAO DE ENTREVISTA REALIZADA COM PUBLICO
PROXIMO 02

1- Vocé julga seu entendimento politico de alto, médio ou baixo nivel? Vocé
compreende o funcionamento estrutural politico brasileiro?

“‘Meu entendimento sobre politica eu considero baixo, sei o minimo ,mas né&o
entendo como eles gerenciam... sei um pouco como funciona ,ndo muito mais que
iss0”.

2- Qual seu sentimento sobre representatividade politica nas esferas
organizacionais do pais (executivo, legislativo e judiciario)?

“N&o me sinto representado por nenhum dos poderes, efetivamente ndo,apesar de
saber que existem eleigbes”.

3- Qual o seu entendimento sobre as ideologias politicas presentes no
Brasil? Sabe como elas funcionam, quais os valores e os ideais de cada uma?
“Né&o tenho conhecimento sobre elas”.

4- Vocé sabe como funciona o sistema eleitoral brasileiro? (majoritario e
proporcional)

“Eu sei por cima profundamente nao, sei que existem varios sistemas de votacgéo,
mas néo tenho conhecimento de quase nenhum”.

5- Qual a importancia que vocé da para o seu direito ao voto?

“Eu acredito que meu voto € muito importante por que , tenho direito de brigar por
quem eu quero no controle do Pais , ele pode ter ideias que eu acredito serem os
corretos e defendo essas causas’.

6- Vocé possui o titulo de eleitor? Na eleicao presidencial do ano que
vem (2022), se nao tiver titulo, vocé pretende fazé-lo e exercer seu direito ao
voto?

“N&o adquiri o meu titulo ainda ,mas ano que vem pretendo fazer e ja garantir minha

primeira participagéo nas eleigdes!”
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APENDICE F - PERGUNTAS DO FORMULARIO DE PESQUISA NO GOOGLE
FORMS

1. Qual sua idade?
2. Qual sua escolaridade?
3. Em qual cidade vocé mora?
4. Onde vocé estuda?
5. Com relagéo ao seu nucleo familiar, as decisées séo tomadas
6. Na sua casa, ha conversas sobre politica? E um assunto comum, ou é tratado
ainda como um tabu?
7. Vocé considera a sua familia politicamente ativa?
8. Existiu educacéo politica por parte de seus pais ou responsaveis?
9. Vocé se sente confortavel conversando sobre politica com sua familia?
10. Possui Titulo de Eleitor?
11. Vocé conversa sobre politica com seus amigos? Quais os pontos geralmente
abordados?
12. Vocé conversa sobre politica na escola? Quais os assuntos ja abordados na
escola?
13. Vocé se sente motivado a aprender sobre a politica brasileira?
14. Em uma escala de 1 a 7, o quanto vocé se sente pronto para falar sobre politica?
15. Em uma escala de 1 a 7, sendo um muito pouco interessado e sete muito
interessado, o quanto vocé se sente interessado em aprender mais sobre o sistema
politico brasileiro?
16. Em uma escala de 1 a 7, sendo um muito pouco representado e sete muito
representado, o quanto vocé se sente representado no cenario politico brasileiro
atual?
17. Descreva, em poucas palavras, o que vocé acha sobre a politica brasileira
18. Quais s&o as redes sociais que vocé utiliza?
19. Cite abaixo os criadores de contetudo que vocé mais gosta e acompanha

20. Vocé segue alguma pessoa ou canal online que fale sobre politica?

21. Veja o video a seguir (https://www.youtube.com/watch?v=2P5WoNkSFhY)
Descreva em poucas palavras, o que vocé achou do video .

22. Veja o video a seguir (https://www.youtube.com/watch?v=Pqijpi\WWjOKs)

Descreva em poucas palavras, o que vocé achou do video .

23. Na sua opiniao, qual dos videos te chamou mais atengéao?
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APENDICE G - DIARIO DO PROJETO EXPERIMENTAL

DIARIO PEX|PP
CHIARA, EDUARDO, GABRIEL E LAURA

Discussao sobre a tematica, formacao da primeira ideia

#)

Eduardo Affonse Silva Messa Chiara Einloft Druck

22113 | wmk-aygj-pat
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ENCONTRO 02

Alteracao de tematica

)

Eduardo Affonso Sitva Messa

'M_Lun,atr._.r:

22:47 | vmk-aygj-pat

Organizacao da estrutura projeto, criacao do sumario e divisao capitulos e
subcapitulos dentro da tematica.

Chiara Einloft Druck

1907 | jtg-gadi-mxr
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Alinhamento final da primeira etapa do projeto. Finalizamos o capitulo tedrico de
descricao sobre a tematica.

Vock esti apresentando para todos  Audio da apresentagio

Chiara Einloft Druck

22:43 | gsu-btpu-gts




ENCONTRO 05
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Correcdes da primeira etapa.

Chiara Emilaft Druck

10:24 | amm-kwdx-rzk

[£] Vocd estd apresentando para todos  Audio da apresentacio (0D
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e a

s e Vot oen it chagen comsecutval, bul ferd e (s connelade.
IAENADD FEDIERAL 2081

| eni-yewe-ydp

Chiara Einoft Druck
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Alinhamento do cenario e perguntas para entrevista.

21:51 | xdo-ngbz-xvi

Finalizacdo e preparacéo para a pré banca (30/8).

Eduarda Masaa

maw-ubwd-gow
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ENCONTRO 08

Einloft Druck.

00:48 | iyn-zurx-dij

Finalizagcao da etapa e montagem da apresentacao da pré banca.

Eduarde Mossa

2111 | dus-ewor-dsk
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Realizacao da primeira pré-banca do projeto.

Cimiro Cristiana Lara Schaaffar

10:13 | PEXPP

ENCONTRO I

Correcdes da etapa anterior.

| Chiara Einloft Druck

20:32 | tfj-edtj-vmv
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Inicio da etapa de planejamento.

Chiara Einloft Druck

2110 | grn-cdws-jru

Preparacao para o dia de acao.

[£] Voot estdapresentando para todes  Audio da apresentagio ()

Apresentagto

E-.:;a 0 Joga da ot

Chiara Einloft Druck

1046 | wyt-kdeo-vpa
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ENCONTRO 14

Andlise dos resultados da pesquisa.

Vock esti apresentando para todos  Audio da apresentacia @

‘Chiara Einloft Druck

unn-huep-mpi

Finalizagcao da etapa Il - Criacdao do posicionamento e imagem do projeto.

Chiara Einloft Druck

22:41 | xnp-race-hgm
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Montagem da apresentacao para a pré-branca Il - Prof. Ciro

ENCONTRO 17

PRE-BANCA I
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Levantamento de referéncias visuais e criagcao da identidade visual do projeto.

Mensagens na chamada

MO b (g pElRE peva A
weidan quandy el teming

Voed 0
a eneigin da politica

Javertuda palifca

Chigrs Einloft Druck 1041

Vock 7069
nelticaments ovem

Yocd 1704

2151 | guz-axpp-dsk

Continuagao do processo de criagao.

Eduardo Messa

22:39 | ujr-dyif-hhs
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ENCONTRO 20

Criagao de pecas e materiais da campanha.

Eduardo Afforso Silvs Messa

.
21:22 | mgw-fbcx-agu & i o & db @

Finalizacao da etapa de criacao.
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Montando a apresentac¢ao para a pré-banca Ill - Com prof. Olmiro.

O1:18 | mgw-fbex-agu

Vale enfatizar que nem todos os encontros houveram registros fotograficos
ou textuais, uma vez que utilizamos outros meios de comunicag¢ao para realiza-los
tais como whatsapp.



