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RESUMO

Esta monografia estuda o jornalismo cultural e a induastria cultural, analisando sua
aplicabilidade em um dos principais veiculos de comunicagdo da atualidade: a revista. O
presente trabalho vai verificar, também, onde o jornalismo mercadoldgico, que visa somente 0
lucro e produz noticias rapidas, vai tomar o lugar do jornalismo cultural, interferindo no viés
das publicacdes. Este trabalho tem como objeto de estudo trés matérias de capa da Revista
Billborad Brasil, das edi¢6es de julho de 2010, junho de 2011 e dezembro de 2012. A escolha
do objeto foi feita a partir de sua credibilidade e notoriedade no mercado. O objetivo deste
trabalho foi identificar as caracteristicas do jornalismo cultural nas publicac@es, indicadas por
J.S Faro, e onde elas deixam de existir, dando espaco para o jornalismo mercadolégico e 0s
interesses da industria cultural. A metodologia de estudo aplicada € a analise de contetdo
qualitativa, conceituada por Laurence Bardin, Heloiza Herscovitz. Os resultados do estudo
permitem afirmar que, das matérias analisadas, somente uma mantém o viés do jornalismo
cultural, com os interesses voltados para o lado profissional do artista. Nas outras duas
matérias, os jornalistas saem do foco, ndo falando somente do produto lancado no mercado,
mas também da vida pessoal dos cantores, caracterizando o jornalismo mercadoldgico, o qual
produz noticias rapidas para a venda.

Palavras-chave: Revista Billboard Brasil. Jornalismo cultural. Jornalismo mercadoldgico.
IndUstria cultural.
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INTRODUCAO

Este trabalho de concluséo de curso da Faculdade de Artes e Comunicagéo, do curso
de Jornalismo, fala sobre jornalismo cultural em revistas de cultura e quando ele deixa de ser
aplicado, para dar lugar ao jornalismo mercadolégico, o qual visa somente o lucro em cima
das noticias. Isso caracteriza alguns aspectos da industria cultural criada por Max Horkheimer
(1895-1973) e Theodor Adorno (1903-1969). A relevancia desta pesquisa esta em avaliar o
trabalho dos jornalistas que atuam na area cultural, a qual esta crescendo e mudando o foco
com o passar do tempo, analisando seus interesses e a abrangéncia de conteddo no momento
da construcdo da matéria. A partir disso, se busca entender: Quais sdo o0s tipos de publicacdes
que as revistas de cultura, em especial a Billboard Brasil, trazem em seu material?

O presente trabalho tem como objeto de estudo, trés edicdes da revista Billboard
Brasil, dos anos de 2010, 2011 e 2012. A analise sera feita a partir das matérias de capa da
revista, todas falando sobre artistas pop internacionais, como Michael Jackson, Beyonceé e
Bruno Mars, respectivamente. A escolha do objeto se deu pela notoriedade e credibilidade que
a revista possui no mercado. Criada nos Estados Unidos em 1894 e recebendo a versdao
brasileira em 2009, a revista apresenta as novidades do mundo da mdsica e trata de aspectos
relevantes sobre a industria cultural.

O objetivo principal desta monografia é identificar nas publicacBes as caracteristicas
de jornalismo cultural, apresentadas por J.S Faro, e onde esse jornalismo passa a ser
mercadoldgico, visando apenas o lucro com a venda de noticias réapidas.

O trabalho foi organizado em quatro capitulos. O primeiro, dividido em duas partes,
tratard do conceito de cultura, como um todo. Na segunda parte, falara sobre o jornalismo
cultural e suas caracteristicas. No segundo capitulo, também dividido em duas partes, sera
feito um resgate historico sobre como se deu a invencao e o crescimento das revistas, desde o
primeiro periodico até o formato atual. Na segunda parte, o conceito de industria cultural. No
terceiro capitulo, o objeto de pesquisa e a metodologia de andlise serdo apresentados. O
quarto e ultimo capitulo consiste na analise de contetdo das trés materias de capa da revista
Billboard Brasil e dos conceitos apresentados pelos autores e empregados nas publicacdes do
objeto de pesquisa.



1 APRESENTANDO OS CONCEITOS DE CULTURA

A palavra cultura ou a expressdo movimentos culturais, nos remete a arte e as suas
modalidades, como musica, danga, pintura, poesia, entre outros. Faz com que relacionemos,
também, ao modo de vida de uma regido do pais ou do mundo, onde os costumes e o0s habitos
se diferem das demais areas. A partir do universo da producdo jornalistica, usarei dos
conceitos sobre cultura dos autores Wladenyr Caldas, Erinaldo Alves e Wilson Martins,
relacionando-os e problematizando-os para que a pesquisa fiqgue o mais clara e objetiva
possivel.

De acordo com Caldas (1989, p. 11) “a palavra cultura foi usada pela primeira vez no
sentido de destacar a educacdo aprimorada de uma pessoa, seu interesse pelas artes, pela
ciéncia, filosofia, enfim, pro tudo aquilo que o homem vem produzindo ao longo de sua
histéria”. No Novo Dicionéario da Lingua Portuguesa, de Aurélio Buarque de Holanda
Ferreira, sdo encontrados oito conceitos diferentes de cultura, sendo que o terceiro deles
merece uma maior atencdo, por ser o mais completo e abrangente. “Cultura é: o complexo dos
padroes de comportamento, das crencgas, das instituicdes, e doutros valores espirituais e
materiais transmitidos coletivamente e caracteristicos de uma sociedade; civilizacdo: a cultura
ocidental; a cultura dos esquimds.” Certamente a cultura é a mais antiga e a mais atual obra
do homem, estando presente em cada caracteristica que uma pessoa, ou gque cada grupo de
pessoas, possui. A todas as atividades desenvolvidas pelo ser humano, portanto, podemos

chamar de cultura.

Por outro lado, claro, é impossivel descreverem-se todos os tipos de conduta que
formam uma cultura. E, nesse caso, a nossa sociedade € um exemplo muito rico,
embora haja tantos outros como a India, onde na mesma area geografica
encontramos diversas seitas, religides, usos e costumes diferentes. (CALDAS, 1989,
p. 13).

E necessario que se destaque a importancia informativa das acBes culturais que
ocorrem ha muitos anos e que sofreram alteracGes na sua forma expositiva. O interesse do
publico em relacdo a cultura, vai se modificando conforme o tempo vai passando, fazendo
com que os jornalistas também tivessem que mudar a forma de expressar suas ideias a
respeito da cultura e os vértices que a compdem. Pensando nessa relagcdo entre cultura e

informacdo, Alves (1997, p. 13) diz que:
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A andlise do fendbmeno informacional nas relagdes humanas é referendada pela
existéncia de um sujeito gerador de cultura num contexto histdrico-social, pois o
funcionamento cultural fundamenta-se na existéncia de atores sociais. A informagdo
nas relacbes humanas ndo atua de forma isolada, nem tampouco o processo de
emissdo e recepgdo da informacdo ocorre de forma neutra, mas reflete numa viséo
de mundo e, consequientemente, um posicionamento na sociedade.

Tudo o que pode ser exposto, de alguma forma, nos veiculos de comunicacdo, é
considerado uma informacdo. Essas informacdes sdo expostas em livros, revistas, masicas,
filmes, propagandas, etc. dando significado as expressdes culturais existentes, sejam elas
antigas ou atuais. A forma como a massa pensa, age, se veste e se comporta é o que forma a
cultura do local onde os grupos estdo instalados, conseqlientemente, os habitos e costumes
desses grupos sé@o informaces culturais que podem ser veiculadas a outros, 0s quais pensam e
agem de maneira completamente diferente, mas que se completam, criando um emaranhado

de acOes distintas. Martins explica que:

A imprensa audiovisual é a leitura auditiva de pequenos trechos, for¢cosamente
selecionados pelas contingéncias do tempo. Mal selecionados pelas contingéncias
dos que os selecionam. Mas eles formam o livro da multiddo. Por eles, aprende-se
hoje a escolher remédios, a formar o gosto estético, a opinar politicamente, a
participar do progresso material e dos beneficios da técnica. Isso antecipa o sistema
de selecdo, isto é, de uma prévia escolha do que se deve, do que pode ler e ouvir.
(MARTINS, 2001, p. 416).

E importante que outra questdo seja levantada: como esses registros culturais s&o
disseminados pela midia, ja que ela € um dos principais meios de divulgacdo dos elementos
culturais presentes na sociedade? Como a questdo cultural esta sempre em transicdo, é
necessario que o comunicador estude, analise e esteja a par da real situagao cultural do grupo,
ndo esquecendo que, muitas vezes, o que se tinha como “cultural” ha alguns anos atras, hoje €
considerado como ultrapassado, esquecido. Ha também alguns padrdes culturais que foram
estabelecidos pela sociedade, mas que ndo sdo seguidos por todos. Dai surgem as
modificagdes e as transformac0es que a cultura sofre, de tempos em tempos, fazendo com que
muitos se adaptem as mudancas recorrentes. As divisGes das classes sociais também séo
responsaveis pela diferenciacao de cultura, hierarquizando os costumes e 0 modo de viver. As
pessoas que moram em partes desfavorecidas das suas cidades ou de seu pais, acabam néo
entrando em contato com muitas manifestacdes artisticas que existem, como um teatro, uma
Opera ou uma exposicao de quadros, por exemplo. Muitas dessas coisas s6 sdo palpéveis para

quem é de média ou alta classe social, infelizmente. Da mesma forma que o topo da
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hierarquia ndo tem conhecimento, ou conhece muito pouco, sobre o que ocorre culturalmente

nas regides onde a qualidade de vida é precéria.

A construcdo da identidade de cada um, o lugar que deve ocupar na sociedade
depende de fatores que vao desde as limitagdes econdmicas, culturais, sociais, etc.,
até as possibilidades que se lhe apresentam. A questdo aqui é tedrica e passa pela
estratificagdo social, ou seja, pela divisdo da sociedade em classes sociais. Ora, se a
chamada classe dominante, formada por empresarios, industriais, banqueiros, etc.,
monopoliza a riqueza, é de se esperar que seu monopolio se estenda a outras
atividades. Pois bem, isso realmente acontece. (...) Muitos conceitos ja foram
tratados como abstratos, imprecisos, ineficientes, insatisfatérios e, as vezes,
excessivamente gerais. Essa discussdo, no entanto, torna-se menos problematica e os
conceitos ficam mais precisos quando se fala de cultura de classe. (CALDAS, 1989,
p. 20)

Partindo da ideia de que cultura se constrdi a partir de préaticas sociais, cada um tera o
seu modo de produzir, ler, entender e interpretar a sua cultura e a de grupos distintos, com 0s
quais os individuos, eventualmente, terdo que conviver. A cultura, antes de tudo, faz parte da
vida do ser humano, desde o seu nascimento, até a sua morte. E um tema complexo e, muitas
vezes, tachado como indefinivel. Porém, as opinides emitidas sobre o assunto sdo as

responsaveis por fazerem dele um interessante objeto de estudo.

1.1 Jornalismo Cultural

Partimos do pressuposto de que os textos da cultura [na] midia ndo sdo simples
veiculos de uma ideologia dominante nem entretenimento puro e inocente. Ao
contrario, sdo producbes complexas que incorporam discursos sociais e politicos
cuja analise e interpretacdo exigem métodos de leitura e critica capazes de articular
sua insercdo na economia politica, nas relagdes sociais e no meio politico em que
sdo criados, veiculados e recebidos. (KELLNER, 2001).

O jornalismo cultural se trata de cobrir, relatar e opinar sobre tudo o que acontece nas
mais diversificadas areas que a cultura abrange como mausica, danga, cinema, artes plasticas,
teatro, entre outros, abrindo os olhos para todas as regifes do mundo em que uma ou todas
essas modalidades acontecem. O jornalista de cultura deve saber como interpretar as
manifestacOes da arte como um todo, sendo capaz de diluir a informagdo para o grande
publico com facilidade e clareza. Porém, a qualidade da producdo jornalistica nessa area ainda

deixa a desejar em alguns aspectos, fazendo com que profissionais do ramo facam um
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trabalho superficial quando se deparam com a falta de recursos e notam que ha uma falta de

interesse por parte dos envolvidos.

Nesse sentido, cadernos, seccdes e suplementos que noticiam e analisam 0s eventos
classificados genericamente como “culturais” ndo fazem mais que reproduzir uma
mesma concepcdo do jornalismo em geral, isto €, uma atividade marcadamente
dominada por interesses empresariais que se impdem aos veiculos por seu valor de
mercado, empobrecendo a dimensdo social da noticia. No jornalismo cultural e fora
dele, a natureza fundamental das coberturas poderia ser resumida a um desempenho
profissional hegemonicamente dominado pelas pressdes das assessorias de
imprensa, pelas relagdes de poder estabelecidas pelas empresas jornalisticas e pelo
oportunismo publicitario. (FARO, p. 3).

Apesar de, hoje em dia, haver espacos para a divulgacéo e publicacdo de materiais
culturais, como os famosos cadernos de cultura e as revistas especializadas, ainda nota-se uma
lacuna muito grande entre os produtos culturais e o publico em geral. Pelo fato de o
jornalismo cultural ser mais do que uma simples cobertura noticiosa, ele requer certo
conhecimento e contato dos leitores com 0 mundo das artes. Sem isso, 0s assuntos tratados
ndo terdo efeito nenhum sobre o receptor da mensagem, que deve entender e processar as
informacBes de uma maneira critica, fazendo com que, muitas vezes, haja uma interessante

divergéncia de opinides.

Nesse sentido, a hipétese com a qual trabalhamos é a de que o jornalismo cultural
constitui-se num territério de praticas jornalisticas que tanto reiteram 0s signos,
valores e procedimentos da cultura de massa quanto discursos que revelam tensdes
contra-hegeménicas caracteristicas de conjunturas historicas especificas. E essa
dupla dimensdo, mas em especial do papel que a segunda desenvolve no ambito da
primeira, que explicaria o jornalismo cultural como um género marcado por uma
forte presenca autoral, opinativa e analitica que extrapola a mera cobertura noticiosa,
identificando-se com movimentos estético-conceituais e ideoldgicos que se situam
fora do campo das atividades da imprensa. Dai a idéia central desta contribuicdo: o
jornalismo cultural visto (também) como um espaco publico da producdo intelectual.
(FARO, p. 5).

O jornalismo cultural se constitui da mesma forma que o jornalismo geral, ja que sofre
influéncias do meio econdmico, social e politico de uma determinada regido do pais ou do
mundo. No entanto, o jornalismo cultural vai afunilando sua margem de interesse, no
momento em que requer a especializacdo em assuntos que falam sobre arte e cultura, ndo
tendo como ser feito por um jornalista que atua em outra area e ndo tem contato e

sensibilidade suficiente para tratar desse assunto. “(...) O jornalismo ndo € apenas pratica
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cultural constitutiva de um “sistema de significacfes geral”, mas também instrumento de
comunicacgdo, de reproducdo e de estudo das atividades e valores que se desenvolvem no
ambito desse sistema (...)”. (WILLIAMS, 2000).

Algumas vezes, a cultura e sua exposicao, independente da forma, séo tratadas como
mercadoria, um produto da cultura de massa. Outras vezes, ainda a vendo como produto, ela
pertence apenas para uma parte privilegiada da populacao, sendo seleta e direcionada para as
classes mais altas da sociedade. O jornalismo cultural teve seu nascimento e crescimento
junto com o urbano, o social, por isso deveria ser direcionado a toda a hierarquia que ainda
existe no pais, mudando talvez, a linguagem com a qual vai ser trabalhada, ja que alguns
entendem e buscam o literario e outros precisam do jornalistico de cunho mais informativo

para entenderem a mensagem passada.

Nessa medida, o jornalismo cultural, para além de sua dimensdo informativa e
mercadoldgica, é também uma instancia de categorias valorativas e historicas,
negociadas entre os varios sujeitos que a produzem. A resenha, a critica teatral, a
critica literéaria, a avaliacdo da filmografia, estdo permanentemente formulando um
olhar que extrapola o ambito especifico do fato motivador da pauta e do texto e se
estende sobre a propria tensdo decorrente da avaliagdo jornalistica — ou da avaliagdo
produzida para sua insercdo no produto (o suplemento, a secdo, a revista
especializada). (FARO, p. 12).

E possivel perceber que o jornalismo cultural requer pesquisa, aprofundamento e
clareza para que a massa entenda e contemple o objeto estudado, sem esquecer da apuracao
dos fatos e as informacdes dadas veridicamente, como o jornalismo de um modo geral deve
ser. A linearidade, o contexto histérico e tudo o que envolve a cultura em questdo, ajudam o
leitor a se situar no texto, ndo perdendo o raciocinio e conseguindo acompanhar o desenrolar
do pensamento do jornalista. A necessidade de se aprofundar na complexidade que essa area
possui e de trabalhar em todos os ambitos desse assunto, fica explicito na fala dos autores e

esta inserido no pensamento social como um todo.
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2 JORNALISMO DE REVISTA: O SURGIMENTO DAS REVISTAS COMO
VEICULO DE COMUNICACAO

ErbaulicheMonaths- Unterredungen (Edificantes Discussfes Mensais) € o primeiro
periddico que se tem noticia. Nascido na Alemanha no ano de 1663, a revista possuia algumas
caracteristicas diferentes das fabricadas nos dias de hoje De acordo com a autora Marilia
Scalzo, a revista “Tinha cara e jeito delivro e s6 € considerada revista porque trazia varios
artigos sobre um mesmo assunto - teologia - e era voltada para um publico especifico. Além
disso, propunha-se a sair periodicamente.” (SCALZO, 2003, p.19).

Ap0s dois anos, na Francga, nascia o Journal dés Savants, quase ho mesmo tempo em
que na Italia se desenvolvia o projeto do chamado Giornali dei Literati. Em 1680, na
Inglaterra, surgiu o Mercurius Librarius ou Faithfull Accountoffall Books and Pamphlets e
assim a revista foi tomando conta de toda a Europa, criando uma nova forma de expor outras
faces do jornalismo, inventando um novo género de discurso jornalistico. A primeira revista
parecida com o que temos contato hoje s6 foi criada em Londres, no ano de 1731, e se
chamada The Gentleman’s Magazine. Ela foi inspirada nos “grandes magazines- lojas que
vendiam um pouco de tudo- reunia varios assuntos e os apresentava de forma leve e
agradavel. O termo magazine, a partir de entdo, passava a servir para design nas revistas em
inglés e em francés”. (SCALZO, 2003, p.19-20).

As revistas se consagram, de fato, nos Estados Unidos em 1741, com os periddicos
American Magazine e General Magazine. De acordo com Marilia Scalzo, “As revistas
nasceram monotematicas (tratando de um Unico assunto por titulo) e depois passaram a ser
multi tematicas. Os dois modelos também foram copiados por todo 0 mundo.” Baseado nesse

principio, surgem as revistas femininas, como por exemplo a Ladies Magazine, em 1749.

As revistas comegaram a ganhar os EUA na medida em que o pais se desenvolve, 0
analfabetismo diminui, cresce o interesse por novas ideais e a consequente
necessidade de divulgéa-las. Novos titulos surgem e multiplicam-se- muitos
importados da Europa- dando inicio ao que é hoje um dos maiores mercados de
revistas do mundo: cerca de 6 bilhdes de exemplares por ano. (SCALZO, 2003,
p.20).

Vérias tentativas foram feitas para chegar a formula da revista mais parecida com as
que temos conhecimento hoje em dia. Algumas pareciam mais livros ou jornais do que

qualquer outra coisa. Como a ideia ainda era nova e estava em processo de fabricagéo e
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aceitacdo por parte do publico leitor, se tornava dificil sair dos moldes puramente
informativos da época, para uma comunicacdo mais aberta e tratando de assuntos diferentes.
Dai surge em Londres uma revista que ia ajudar a quebrar esse vicio, colocando gravuras e

desenhos em suas publicagdes: a Illustrated London News.

(...)Uma publicacdo que revolucionaria a forma de conceber e editar revistas.Era a
primeira revista ilustrada- e que continua a ser editada até hoje- a IlIstrated London
News. Tinha 16 péginas de texto e 32 de gravuras, que reproduziam oS
acontecimentos da época na forma de desenhos. A férmula foi copiada em todos 0s
paises, e, no final do século XIX, foi aperfeicoada com o desenvolvimento da
fotografia e da impressdo com meio-tom.. (SCALZO, 2003, p.21).

Briton Hadden e Henry Luce criam a revista Time, no ano de 1923, sendo considerada
uma das mais expressivas do século. Novamente, algum tempo depois, Luce criava a revista
Life, ocupando-se dos recursos de fotografia que estavam surgindo no mesmo periodo de
tempo. Boas fotos, com cores vivas, formato grande e inovador e papel de boa qualidade eram
as novidades que chegavam no mercado. O editorial da revista tornou-se Unico para a época.
“Nele, a revista propunha a ver a vida; ver o mundo, testemunhar grandes acontecimentos;
observar o rosto do pobre e os gestos dos orgulhosos; ver coisas estranhas (...)” (SCALZO,
2003, p.23). A revista Life tomou conta do mundo todo com o seu novo modo de fazer
jornalismo, mais dinamico e direcionado, chegando ao Brasil e dando base para a criagdo da
Cruzeiro e a Manchete. A formula da Life foi mantida nos dois seguimentos.

Nasciam na década de 30, as famosas histérias em quadrinhos, que mais tarde se
dividiriam em quadrinhos para o publico infantil e para o adulto. A industria cinematografica
dava um salto ao mesmo tempo que essa nova “modalidade” de revistas eram desenvolvida.
Com esse crescimento, em Hollywood comegam a ter énfase as revistas para fas, que até hoje
sdo umas das mais vendidas e procuradas em todo o0 mundo. No Brasil, quem deu seguimento

para esse estilo foi a revista Capricho, fabricada até os dias atuais.
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2.1 IndUstria cultural

O vento que assim se arrasta em dire¢do a cultura € o vento do lucro capitalista.
(MORIN, Edgar. p. 25)

Os responsaveis pela criagdo do termo Inddstria Cultural sdo os filosofos e socidlogos
Max Horkheimer (1895-1973) e Theodor Adorno (1903-1969), relacionando a arte produzida
na sociedade capitalista que se iniciava na época. Para o autor Edgar Morin (1969), “Inddstria
Cultural é toda uma concepgdo de cultura e de arte que é achincalhada tanto pela intervencao
das técnicas industriais, quanto pela determinacdo mercantil e a orientacdo consumidora da
cultura de massa”. E nesse momento da histdria que a arte e a informacdo comecam a ser
vistas como mercadoria, onde quase tudo o que era produzido visava o0 lucro e ndo o
conhecimento em si. Os fatos ocorridos comecaram a ser descritos pelos jornalistas de uma
forma diferente, direcionando o assunto para conteudos que antes ndo eram veiculados,

tentando extrair o que de mais mercantil a pessoa ou 0 grupo envolvido possuia.

A industria cultural produz uma transformacdo na identidade das pessoas e das
culturas, na medida em que as torna cada vez mais indiferenciadas. Os fatos sociais
sdo ajeitados, adaptados, interpretados, traduzidos, “penteados” para o0 grande
publico. A “matéria prima” que sdo os fatos crus precisa ser transformada em
produto cultural, e este é o trabalho promovido pela comunicagdo industrializada.
Esta é, entdo, a formacao da mercadoria cultural. (MARCONDES FILHO, 1989).

Nessa fase, o jornalismo cultural, mais especificamente falando, sofre algumas
mudancas, consideradas por alguns autores, como mudancas negativas. Edgar Morin diz que
“Além da mudanca de identidade dos préprios meios de comunicacdo em virtude destas
transformacoes, estes quebraram a identidade cultural das pessoas através dos processos
desencadeados com a industria cultural”. Os meios de comunicacdo acabam se adaptando aos
interesses do mercado, deixando algumas vezes de lado a questdo da ética do jornalista e
esquecendo o0 seu verdadeiro papel, que € informar e participar a populacdo dos fatos
relevantes que acontecem na sociedade, sejam eles no ambito politico, econdmico, cultural,
entre outros. Cada informacdo dada deve ser minuciosamente apurada e avaliada
anteriormente, para que o verdadeiro foco ndo seja perdido no meio do caminho. Cada vez
mais a rapidez na hora da publicagdo de uma noticia era cobrada pelo publico, fazendo

pressdo e aumentando a concorréncia entre os veiculos e, conseqiientemente, a avaliagcdo do
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que estava sendo exposto ficou prejudicada, dando razéo ao famoso ditado popular que afirma
que a pressa € inimiga da perfei¢do. Por esse motivo, as tecnologias foram sendo aprimoradas
e 0 investimento voltou-se todo para esse lado, fazendo com que a Industria Tecnoldgica
favorecesse e andasse de méaos dadas com o crescimento da Industria Cultural. “Do inicio do
século XIX até os nossos dias, a historia tecnoldgica da midia pode ser resumida como a
historia da fabricacdo e instalacdo de meios cada vez mais rapidos de propagar a informagéo”,
explica Paul Virilio. Com isso, a midia tornou-se mais dependente dos anunciantes, dos
patrocinadores e de todos 0s poderosos interessados em consolidar o seu nome e/ou 0 home

de sua organizacéao por meio da divulgacao que sé os jornalistas sdo capazes de fazer.

A imprensa da cultura de massa abre suas colunas para os fatos variados, isto €, para
0s acontecimentos contingentes que s6 se justificam por seu valor emocional. (...) A
imprensa capitalista consome de uma s6 vez as grandes catastrofes (...) os grandes
atos de sadismo, os raptos, os belos crimes passionais. Através do fato variado,
através dessas “esquisitices do comportamento humano que refletem a verdadeira
natureza do homem” (DURREL).

Os escandalos, os desastres, os atos proibidos, enfim, todas as peculiaridades e os fatos
que antes eram escondidos ou, simplesmente, ndo faziam parte da linha editorial dos
jornalistas, agora séo tratados e comercializados com frequéncia, direcionando o pensamento

dos leitores para assuntos de cunho totalmente comercial.

Essa transformacdo fez com que o lucro capitalista passasse a ser o novo vento
impulsionador da cultura. E é em func&o deste espirito capitalista implantado que se
explicam as invengOes técnicas desenvolvidas radicalmente e rapidamente, para
satisfazer as industrias ultra ligeiras da producéo cultural. O campo do poder passa a
comandar as producGes culturais (¢ 0 jornalismo se insere nestas producdes).
(MORIN, 1969).

A inddstria cultural, assim como toda e qualquer outra industria, esta atenta aos gastos,
lucros, distribuicdo, visibilidade do produto, entre outros fatores. Se analisarmos por um lado,
a economia mudou e se desenvolveu mais a partir do crescimento da industria de cultura.
Porém, analisando jornalisticamente, esse fator acabou atrapalhando, de certa forma, a
maneira como a informacdo de cunho cultural chegou até os leitores e/ou telespectadores.
Nem sempre um produto pensado para ser comercializado é de boa qualidade, ja que foi
produzido visando somente a remuneracgéo pela informacéo passada. Os valores se perdem, a

ética é deixada de lado. A partir do nascimento da industria cultural, encontramos dificuldades
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em entender e consumir os produtos jornalisticos certos, que possuem contetdo de fato e que

irdo agregar alguma coisa no intelecto do ser humano.
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3 APRESENTACAO DO OBJETO DE PESQUISA

Neste capitulo, buscou-se apresentar o objeto de pesquisa de um modo geral, desde o
seu nascimento, analisando suas mudancas ao decorrer do tempo e sua consolidacdo nos dias
atuais. ApoOs isso, a explicacdo sobre a metodologia escolhida para o desenvolvimento do
trabalho.

A revista Billboard foi fundada em 1894, no Norte dos Estados Unidos, especializada
no ramo da industria musical, totalmente voltado para o mercado publicitario. Conhecida
pelos leitores de produtos culturais como “The Music Bible” (A biblia da musica), a
Billboard possui rankings que ficaram conhecidos mundialmente, classificando cangbes e
albuns, dos mais variados estilos e categorias, desde a época de sua criacdo até os dias de
hoje. O Hot 100 € o ranking mais conhecido pelo mundo todo, o qual apresenta os 100 singles
mais vendidos e pedidos pelos ouvintes das radios. Nos Estados Unidos, o ranking é usado
para analisar a popularidade dos artistas e suas can¢fes. O Top 200 aponta os albuns mais
vendidos.

O primeiro ranking musical publicado pela Billboard surgiu em 4 de Janeiro de 1936 e
em 20 de Julho de 1940 ela publicou sua primeira lista de popularidade musical (Music
Popularity Chart). Michael Jackson foi o cantor responsavel pela divulgacdo mundial da
revista, ja que seus albuns Bad, Thriller e Dangerous se tornaram fenémenos de venda. A
Billboard é considerada pelos criticos e pela imprensa especializada a maior parada musical
do mundo da musica.

Anualmente a revista promove um grandioso evento chamado Billboard Music
Awards, o qual entrega um prémio de honra para os artistas e as can¢des mais populares do
ano. A festa conta com a participacdo dos cantores mais famosos de todos os tempos,
juntamente com as consideradas revelagdes do respectivo ano. A estrutura do evento é feita
com exceléncia, apresentando uma super producdo em termos de palco, luzes, som e
tecnologias utilizadas nos show elencados para a noite.

Em outubro de 2009 a BPP Promocdes e Publicagdes langou a versdo brasileira da
revista, objeto de estudo dessa monografia, com mais de 40 mil exemplares O Brasil é 0
terceiro pais a receber a versdo da revista, jA que a Russia e a Turquia o fizeram
primeiramente. Essa versdo apresenta as paradas similares da revista americana e, como

explica Antdnio Camarotti, editor da revista brasileira, em entrevista para Ruy Barata Neto, a
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periodicidade é mensal, mas, o projeto visa uma publicacdo semanal, tal qual a verséo
estadunidense. A primeira capa da Billboard Brasil foi ilustrada pelo cantor Roberto Carlos.

A empresa Crowley Broadcast Analysis é a responsavel por cuidar das paradas
musicais, monitorando 265 estagdes de radio no territorio brasileiro. Bill Werde, editor-chefe
da Billboard, esteve no Brasil ha pouco tempo e disse para o site da Wikipedia que gosta de
mausicas brasileiras e esta "de olho no mercado do pais".

Em 2010 a empresa Almap BBDO ficou responsavel por fazer as publicidades da
revista e, no mesmo ano, a Billboard Brasil ganha um novo editor, Bruno Setubal, que
trabalha ao lado de Antdnio Camarotti em projetos como o Billboard Brasil Music Awards. O
evento promete ter os mesmos formatos ja conhecidos e aplicados na versdo americana,
visando aumentar o mercado da mdusica brasileira. Porém, o evento ainda ndo tem previsdo
para acontecer.

A Billboard Brasil publicou a primeira parada das masicas brasileiras mais tocadas em
14 de outubro de 2009. Desde essa data, mensalmente, a revista publica a Hot 100, que
apresenta as cangdes, tanto nacionais quanto internacionais, mais tocadas nas radios
brasileiras. Além desse ranking, a revista ainda publica mais doze paradas musicais.

A revista ficou se tornou reconhecida e ganhou o "Grand Prix" do Festival
Internacional de Publicidade de Cannes pela campanha de cinco pecas realizada para
promover a versao brasileira da revista. Além disso, a Billboard venceu no segmento de
publicacGes e em direcédo de arte, levando pra casa dois Ledes de Ouro.

O site da revista, http://www.billboard.br.com/pt-br, é abastecido diariamente com as
principais novidades do mundo da mdsica. Apresentam também, noticias, galeria de fotos,
videos, langamentos, entre outros. Além do site, eles possuem conta no Facebook, Twitter e
Instagram, garantindo uma maior interagdo com os fés e leitores da revista.

Com abordagem de assuntos voltada para o publico jovem, a revista Billboard ganha
leitores e consumidores por todo 0 mundo, investindo em matérias longas sobre os artistas do
momento. Também contém curiosidades, matérias curtas sobre tudo o que envolve 0 mercado
musical, desde fones de ouvido até o surgimento de novas gravadoras. O contetdo jornalistico
é claro, objetivo e de facil leitura, mantendo sempre uma linearidade nos assuntos e do modo
como sdo tratados. Os andncios e propagandas sdo totalmente baseados nos interesses dos
jovens, como celulares, lojas, programas de televisdo com contetdo alternativo, estacfes de
radio que tocam musica pop, marcas de carros, de chocolates, etc. A capa é responsavel por

uma grande parte da venda da revista ja que sempre estampa o rosto de um artista que tenha
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se destacado no mundo da musica naquele momento. Ou entdo, produzem edicOes especiais

como quando o cantor Michael Jackson faleceu.

3.1 Metodologia de pesquisa

A metodologia aplicada nesse trabalho € a andlise de conte(ido das matérias principais
publicadas na revista Billboard Brasil, dos anos 2010, 2011 e 2012. As trés matérias sdo de
cantores internacionais, do género pop e 0S anos consecutivos garantem que a mostra nao
fique viciada. A analise pretende identificar onde os conceitos de jornalismo cultural se
aplicam nas publicagdes e onde o jornalismo mercadol6gico substitui esses conceitos. Antes
de tudo, € preciso entender como a metodologia do trabalho funciona, conceituando a anélise

de conteudo:

E um método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens
impressas, gravadas e veiculadas em forma eletrbnica ou digital encontradas na
midia a partir de uma amostra aleatéria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo
de fazer inferéncias sobre seus contetdos e formatos enquadrando-o0s em categorias
previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacdo
(HERSCOVITZ, 2007, p. 126-127).

A analise de conteudo auxilia os pesquisadores de contetdo jornalistico, pois faz a
ponte entre 0 emissor e o0 receptor da mensagem que esta sendo passada. “(...) a analise de
contetido ajuda-nos a entender um pouco mais sobre quem produz e quem recebe as noticias e
também estabelece alguns pardmetros culturais implicitos e a I6gica organizacional por tras
das mensagens”. (HERSCOVITZ, 2007, p. 124). Para Bardin (1977, p. 19), “(...) a analise de
conteudo € uma técnica de investigacdo que tem por finalidade a descricdo objetiva,
sistematica e quantitativa do conteddo manifesto da comunicacdo”. Contelddo este que pode

ser dividido em categorias, como explica Herscovitz:

(...) a andlise de contetido é um método eficiente e replicavel que serve para avaliar
um grande volume de informac0es, cujas palavras, frases, paragrafos, imagens, ou
sons podem ser reduzidos a categorias baseadas em regras explicitas previamente
definidas com o objetivo de fazer interferéncia logica sobre mensagens.
(HERSCOVITZ, 2007, p. 125).
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Na analise de conteido, pode-se abordar o objeto de estudo tanto quantitativa quanto
qualitativamente. Para esta pesquisa, elegeu-se o modo qualitativo para avaliar a producao
jornalistica. De acordo com Bardin (1977) “a pesquisa qualitativa é a presenca ou a auséncia
de uma dada caracteristica num determinado fragmento de mensagem”. J4 na quantitativa
“(...) o que serve de informacdo é a frequéncia com que surgem certas caracteristicas do
conteudo”. Bardin(2003, p.42) ainda explica que a analise ira “(...) obter por procedimentos
sistematicos e objetivos a descricdo do contetido das mensagens, indicadores quantitativos ou
ndo que permitam a interferéncia de conhecimentos relativos as condicbes de
producdo/recepcédo das mensagens”.

Para Herscovitz (2007) a unido dos dois modos pode ser a responsavel por uma visdo

mais ampla da analise, avaliando os dois lados do contetido publicado:

(...) Qualitativa e quantitativa - de modo que os conteidos manifestam (visivel) e
latente (oculto, subentendido) sejam incluidos em um mesmo estudo para que se
compreenda ndo somente o significado aparente de um texto, mas também o
significado implicito, o contexto onde ele ocorre, 0 meio de comunica¢do que o
produz e o publico ao qual ele € dirigido (HERSCOVITZ, 2007, p. 126).

Pelo fato do estudo ser feito a partir de trés exemplares de uma revista cultural, a
analise tera como base os conceitos de cultura, por Erinaldo Alves e de jornalismo cultural,
por J.S. Faro apresentados no primeiro capitulo deste trabalho. Para a realizacdo da analise €
necessario ver a aplicacdo desses conceitos pelos jornalistas que escrevem na revista. Apos a
leitura minuciosa das matérias, sera avaliada nas mesmas a aplicabilidade dos conceitos
estudados até o presente momento.

De acordo com Alves (1997, p.13):

A andlise do fendmeno informacional nas relacbes humanas é referendada pela
existéncia de um sujeito gerador de cultura num contexto historico-social, pois o
funcionamento cultural fundamenta-se na existéncia de atores sociais. A informagéo
nas relacBes humanas ndo atua de forma isolada, nem tampouco o processo de
emissdo e recepcdo da informacdo ocorre de forma neutra, mas reflete numa viso
de mundo e, conseqiientemente, um posicionamento na sociedade.

Pensando no conceito apresentado por Alves sobre cultura, o jornalismo cultural vem

se ocupar disso para se firmar no meio comunicacional. O jornalismo cultural tem a obrigagéo
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de falar sobre tudo aquilo que o rodeia, desde o evento ou a pessoa em si, até sua significancia

para a sociedade. De acordo com J.S Faro, o jornalismo cultural:

(...) constitui-se num territério de préaticas jornalisticas que tanto reiteram os signos,
valores e procedimentos da cultura de massa quanto discursos que revelam tensdes
contra-hegemonicas caracteristicas de conjunturas historicas especificas. E essa
dupla dimensdo, mas em especial do papel que a segunda desenvolve no dmbito da
primeira, que explicaria o jornalismo cultural como um género marcado por uma
forte presenca autoral, opinativa e analitica que extrapola a mera cobertura noticiosa,
identificando-se com movimentos estético-conceituais e ideoldgicos que se situam
fora do campo das atividades da imprensa. Dai a idéia central desta contribui¢do: o
jornalismo cultural visto (também) como um espaco publico da producéo intelectual.
(FARO, p. 5).

Para a finalizacdo do estudo, além da aplicabilidade dos dois conceitos, sobre cultura e
jornalismo cultural, apresentados nas matérias, ainda vou analisar as perguntas realizadas nas
entrevistas das matérias principais, sendo elas de ordem pessoal ou profissional, medindo
assim o interesse do publico consumidor e a intencdo do jornalista. Para isso, sera utilizado o
método qualitativo da analise de contetdo, apresentada por Bardin, analisando também a carta
do editor e a diagramacéo da revista.
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4 ANALISE DE CONTEUDO

Para chegarmos as consideragdes finais desse trabalho, serdo analisadas trés matérias
de capa da Revista Billboard Brasil, dos anos 2010, 2011 e 2012, respectivamente. Em cada
uma delas, sera feito um comentério sobre sua forma de apresentacdo, disposicao das fotos,
perguntas realizadas na entrevista com o artista, abordagens do jornalista, entre outros. Além
disso, também sera analisado o contetdo da carta do editor, publicada em cada uma das

edicdes da revista.

Matéria 1 — Michael Jackson: Vida ap6s a morte

Talvez essa seja, entre as trés matérias que serdo analisadas, a mais abrangente. A
matéria publicada pela revista Billboard Brasil em julho de 2010 e assinada por Cortney
Harding, possui oito paginas carregadas de contetdo e ilustracdes.

Apés um ano da morte do cantor Michael Jackson, Cortney fala sobre os
acontecimentos mais significativos que ocorreram durante esse tempo sem o Rei do
Pop.Contrapondo o tema principal, ela também retoma alguns acontecimentos do passado da
vida do cantor, dando pinceladas sobre a vida profissional e pessoal, falando sobre a turné que
estava sendo produzida, as coletivas de imprensa realizadas logo antes da morte, seu
relacionamento com os filhos, o clareamento da pele, os possiveis relacionamentos
homossexuais, as declaraces dos fas e, é claro, quanto de dinheiro ele ganhou em vida e
quanto continuou ganhando apds a sua morte.

A matéria segue uma ordem cronoldgica e voltada para o lado profissional da vida do
cantor.O texto se inicia falando sobre a turné que Michael langou, meses antes de sua morte e
a aceitacdo da midia sobre a novidade. Apos isso, o falecimento e suas causas sdo citados.
Posteriormente, comecam os acontecimentos envolvendo o seu legado, como a retomada do
posto do topo da parada de vendas da Billboard, o langamento de seu filme, Thisis It, a
assinatura do contrato para o langcamento de faixas inéditas, o espetaculo do Cirque Du Soleil
baseado nas musicas do cantor. O valor social da matéria, até entdo, segue um padrdo. A
primeira metade do texto se detém, somente, em falar sobre o produto gerado pela
celebridade, deixando sua morte em segundo plano, sendo apenas um detalhe que ndo pode
deixar de ser comentado. Porém, na segunda metade do texto, a vida pessoal do cantor

comeca a ser explorada. Os subtitulos “As criangas estdo bem”, “Novamente Negro” e
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“Relacionamentos Homossexuais” deixam isso claro. Partindo da citacdo de J.S Faro sobre

jornalismo cultural, citada no primeiro capitulo desse trabalho, que diz que:

Nesse sentido, cadernos, seccdes e suplementos que noticiam e analisam 0s eventos
classificados genericamente como “culturais” ndo fazem mais que reproduzir uma
mesma concepcdo do jornalismo em geral, isto €, uma atividade marcadamente
dominada por interesses empresariais que se impdem aos veiculos por seu valor de
mercado, empobrecendo a dimensédo social da noticia. (FARO, p. 3).

Abranger fatos da vida pessoal da celebridade, sejam coisas positivas ou negativas,
podem empobrecer o valor social da noticia, como o autor explica. Essas caracteristicas
podem ser analisadas no seguinte pardgrafo: “Os escandalos que mais causaram dano a
reputacdo de Jackson giraram em torno do comportamento inadequado com criangas, por isso
seus proprios filhos, aparentemente bem ajustados, servem como uma forte reacdo as
alegacdes de abuso sexual que perturbaram Jackson ao longo de grande parte de sua vida
adulta. Mas o fato de Jackson ter sido julgado também por seus filhos diz muito sobre outra
questdo — a feminizacdo de Jackson, tanto antes como depois de sua morte”.

Na sexta pagina da matéria, é feito um apanhado geral sobre a renda de Michael no
ano seguinte a sua morte, voltando a falar do ambito profissional do cantor. A revista divide
esta pagina em cinco categorias, para fazer a somatéria do lucro final. As categorias sdo:
Vendas de musica, Filme/TV, Editora Musical, Licenciamento/Turnés e Contrato de
Gravacdo. Cada uma delas possui uma breve explicacdo e o valor referente. O titulo, em letras
grandes, chama atencéo do leitor pelo peso de significancia: “idolo morto vale mais”.

Na sétima pagina, temos o Top 50 da lista da Billboard, com as mdsicas que mais
fizeram sucesso na carreira de Michael Jackson. Ja na oitava e Ultima pégina, termina-se a
matéria falando da vida profissional do artista, levantando assuntos burocraticos a respeito dos
direitos autorais e sobre o gerenciamento das financas. Vale destacar o ultimo paragrafo do
texto, que fala: “A mensagem deve continuar a ser sobre seu génio musical”, diz Hope
Boonshaft, VP executivo/gerente de operagdes da Hill & Knowlton, empresa de consultoria
de relacOes publicas. “Eles precisam manter a marca como top of mind para que o publico
mantenha a memdria de seu talento”. 1sso nos remete a ideia de que a producéo do artista, em
si, € esquecida. As novidades e tendéncias criadas por Michael no mundo da musica, muitas
vezes, sdo afogadas pelo curioso comportamento que teve desde a sua infancia. Esse fator
muda a face do jornalismo cultural, levando o conteudo a ser classificado como jornalismo

mercadologico, que visa o lucro, vendendo noticias rapidas para os consumidores.
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As fotos selecionadas para acompanhar a matéria, sdo diversificadas. A primeira
imagem ocupa uma pagina inteira da revista. E um muro, onde os fas escreveram mensagens
ao cantor, durante o seu funeral, em Nova York. A segunda também envolve os fas, ja que
mostra varias maos erguidas e uma em destaque, usando uma luva igual a que Michael usava,
durante uma homenagem que reuniu centenas de pessoas. Bonecas Russas com as faces de
M.J, Barack Obama e Vladimir Putin também aparecem na revista. Logo mais abaixo,
encontramos a foto de uma fa com um dculos de sol diferente, contendo em cada lente a
imagem do cantor. Lionel Richie, outra celebridade conhecida no mundo da mdsica e amigo
de Jackson, abraca os filhos do mesmo na entrega do Grammy Awards. Outra imagem
interessante encontra-se na quinta pagina, onde os detentos de um presidio dancam a
coreografia de uma das musicas do idolo. Mais ao lado, a foto retrata uma mulher fazendo
mascaras de borracha do rosto ainda negro de Michael. Fotos de alguns de seus albuns
acompanham a lista do Top 50, assim como a capa do filme This is It e, na Ultima pagina de
matéria, uma foto dos ensaios que compuseram as cenas do filme. As imagens ajudam a dar a
real dimensdo da popularidade do cantor, ja que sdo tiradas de varios lugares do planeta e
envolvem tanto pessoas comuns, quanto celebridades e o proprio artista, mostrando suas fases
ao longo dos anos, por meio das capas de alguns CDs.

A maioria das fotos da destaque aos fis. E gracas a eles que as celebridades se
constroem e se mantém no mercado, vendendo seus discos e seus produtos. A manutencéo do

legado garante que o idolo mercadoldgico continue existindo, mesmo ap6s o seu falecimento.

Matéria 2 — Mulher no Poder

A segunda matéria a ser analisada é publicada pela revista Billboard Brasil em junho
de 2011 e assinada por Ray Rogers, contendo seis paginas.

A matéria trata da nova fase da carreira da cantora Beyoncé Knowles, com o
langcamento de seu disco na época, chamado 4. Na primeira parte, Ray escreve sobre o single
do CD da artista, suas parcerias musicais e colaboradores. No terceiro paragrafo, um pequeno
comentario é feito sobre a vida pessoal de Beyoncé, falando sobre sua idade, seu marido e um
episodio ocorrido com seu pai. Essas informagfes servem para situar o leitor sobre quem, de
fato, a matéria esté falando, ndo interferindo e nem tomando espaco nas demais informac6es
que foram e serdo dadas sobre o lado profissional da cantora. Isso pode ser comprovado no
seguinte paragrafo: “Ao se aproximar dos 30 anos de idade (que completa em 4 de Setembro),

casada com Jay-Z, Beyoncé assumiu as rédeas de sua carreira como nunca antes. E agora quer
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que todos saibam que ela é quem esta no comando. Seu préximo album solo, 4, foi gravado
no ano passado sem a orientacdo de Matthew Knowles, seu pai e empresario de longa data.
Ela anunciou em 28 de Marco que os dois haviam se separado no “ambito dos negocios”.
Levantando um punho na capa do novo single, “Run the World (Girls)”, Beyoncé claramente
transmite sua mensagem de poder para as mulheres, algo que é sua marca registrada”.

Na terceira, quarta e quinta pagina de matéria, a diagramacéo fez com que as bordas
das folhas ficassem responsaveis por trazer a chamada “Evolucdo Fashion” da cantora,
mostrando fotos dos eventos mais famosos nos quais Beyoncé esteve participando, focando
na vestimenta usada em cada um deles. Essa linha do tempo € feita por Ana Carolina Ralston.
No meio das paginas, uma entrevista composta por dez perguntas, somente sobre a carreira da
cantora, é realizada. Os assuntos abrangidos durante a entrevista sdo: musica nova, album
novo, processo criativo, carreira cinematografica e carreira solo. Nota-se que a vida particular
da cantora esteve o tempo todo em segundo plano, tanto nos paragrafos iniciais, quanto nas
perguntas do jornalista. O futuro e as novidades profissionais da cantora sdo o foco principal,
garantindo que o leitor fique bem informado sobre o produto que Beyoncé langa no mercado.

As fotos, ao contrario da primeira matéria analisada, ndo mostram os fas e as
homenagens prestadas ao artista. Todas as imagens sdo, somente, da cantora em varios
momentos de sua carreira. As duas imagens maiores sdo do novo CD, tdo comentado durante
a matéria. As outras fazem parte da linha do tempo, feita para mostrar as mudancas no estilo
da cantora, desde um dos primeiros eventos que Knowles participou em 1998, no 4th Annual
Soul Train Lady of Soul Awards, e terminando em 2010, no Costume Institute Gala.

A Ultima pagina termina com uma foto grande, contendo nela uma citacdo de Beyoncé
sobre seu modo de pensar em relacdo aos objetivos de vida: “Eu nunca posso jogar s no que
é seguro. Sempre tento ir contra a maré. Tdo logo eu conquisto uma coisa, ja estabele¢co um

novo objetivo mais alto. Foi assim que cheguei aonde estou”.

Matéria 3 — Bicho Solto

A terceira e Gltima matéria analisada é publicada pela revista Billboard Brasil em
dezembro de 2012 e assinada por Pedro S@, contendo oito péginas.

A matéria fala sobre a producdo do segundo album do cantor Bruno Mars, intitulado
Unorthodox Jukebox e faz meng6es ao primeiro album, que fez sucesso no mundo inteiro. O
jornalista descreve 0 momento da entrevista, dizendo que a mesma se passa em uma suite de

um hotel em Beverly Hills, onde Bruno fica deitado na cama, durante todo o tempo. Muito
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simpatico e sorridente, o cantor responde todas as perguntas, sem titubear. Essa descricao faz
com que os leitores se sintam mais proximos do que realmente aconteceu, criando no
imaginario das pessoas 0 momento da entrevista com Bruno. Por outro lado, d& dimens&o do
estrelismo que o mundo da musica proporciona, pois 0 ambiente de requinte da ideia de uma
producdo mais relacionada com a estética e esquece da qualidade musical. O ambiente, muitas
vezes, influencia na leitura que se faz do produto.

Apos citar algumas das masicas mais famosas do cantor e comentar sobre algumas
faixas do CD novo, o jornalista expdem citacdes do entrevistado durante a conversa, como:
“Nunca tive aulas de canto ou preparador vocal, eu provavelmente deveria ter um, né?”. No
oitavo paragrafo, a matéria sai um pouco do lado profissional do cantor e fala sobre
acontecimentos pessoais do passado. “Bruno foi preso com cocaina em setembro de 2010 e,
para ter a ficha criminal limpa, precisou pagar U$ 2mil de multa e prestar cerca de 200 horas
de trabalhos comunitarios”. Focando na vida pessoal, a imagem do artista pode ser revertida,
ja que ele estd passivel de julgamento dos leitores, resultado da exposicdo das acOes
promovidas pela celebridade durante toda sua vida. Logo ap0s, a carreira do cantor volta a ser
o foco do texto, falando sobre sua passagem pelo Brasil e sua vontade de retornar ao pais em
2013.

A entrevista, de fato, comeca a ser publicada na quinta pagina da revista, contendo ao
todo dezenove perguntas. A maioria delas abrange assuntos profissionais, como o novo disco,
0s produtores, partes importantes de seu show no Brasil, entre outros aspectos. Porém, na
metade da entrevista as perguntas comegam a se voltar para o lado pessoal da vida de bruno.
O fato dele ter sido preso por porte de cocaina foi alvo de uma das perguntas do jornalista,
assunto esse que ja havia sido discutido no inicio da matéria. Logo apds, sao feitas perguntas
como: “Em todas as entrevistas, citam que vocé é muito baixinho... Vocé sofreu bullying por
1SS0 na escola? Apanhou muito?” e “Qual a sua altura”. Como explica Ciro Marcondes Filho,

no segundo capitulo deste trabalho:

Os fatos sociais sdo ajeitados, adaptados, interpretados, traduzidos, “penteados” para
o0 grande publico. A “matéria prima” que sdo os fatos crus precisa ser transformada
em produto cultural, e este é o trabalho promovido pela comunicacdo
industrializada. Esta é, entdo, a formacdo da mercadoria cultural. (MARCONDES
FILHO, 1989).

Tendo em vista que a matéria se tratava do novo album e da carreira de Bruno Mars,

essas perguntas pessoais feitas pelo jornalista parecem ter ficado fora de contexto dentro da
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entrevista. Porém, os fds ndo se contentam em saber 0 que se passa somente na profissdo do
artista, mas sim como € a vida deles fora dos palcos, seu comportamento e o que fazem nas
horas de folga. Nao se compra mais o produto feito pelo artista, mas sim a sua vida como um

todo, suas atitudes enquanto cidaddo, sua vida afetiva. J.S Faro esclarece que:

No jornalismo cultural e fora dele, a natureza fundamental das coberturas poderia ser
resumida a um desempenho profissional hegemonicamente dominado pelas pressfes
das assessorias de imprensa, pelas relacbes de poder estabelecidas pelas empresas
jornalisticas e pelo oportunismo publicitario. (FARO, p. 03).

O oportunismo publicitario, como cita Faro, proporciona a venda de noticias rapidas,
que visam lucro e ndo o lado cultural e intelectual da sociedade.

Da mesma forma que a segunda andlise, feita sobre a matéria da cantora Beyoncé,
nessa as imagens retratam apenas o cantor Bruno Mars, em varios momentos da carreira. As
fotos sdo, em sua maioria, consideradas grandes, ocupando um espaco consideravel nas
paginas da revista. Na quarta pagina, um Box amarelo foi criado, falando sobre as musicas e
cantores favoritos de Bruno. Ja na sétima pagina, outro Box de mesma cor € criado, falando
de sua participacdo no programa Saturday Night Live, o qual garantiu mais visibilidade ao

artista.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho buscou identificar através da analise de contelddo de trés matérias
de capa da revista Billboard Brasil, a aplicabilidade do jornalismo cultural nas publicacbes e
onde ele perde seu espaco, dando lugar para o jornalismo mercadoldgico, o qual visa atrair
leitores com potencial de consumo.

A partir da analise realizada, foi possivel constatar que duas das trés matérias
utilizaram-se, em algum momento, do jornalismo mercadol6gico para sua construcao, visando
0 lado pessoal do artista e deixando o produto de seu trabalho em segundo plano. Noticiando
a intimidade das celebridades, os jornalistas produzem noticias de pouca relevancia na vida
dos leitores, porém essas mesmas noticias sdo consumidas incessantemente, trazendo lucro e
firmando os aspectos da industria cultural. Os leitores de contetdos jornalisticos culturais néo
se satisfazem mais em receber apenas informagdes limitadas, sobre a carreira do artista e suas
aspiracdes profissionais para o futuro. Quanto mais publicacBes sobre as particularidades e
acontecimentos sobre a vida pessoal da celebridade, mais vendas o produto terd. O problema
disso estd na perda de qualidade das producdes dos veiculos de comunicacdo que, por serem
uma empresa, se preocupam em satisfazer as necessidades do comprador e no ganho que teréo
com isso, comprometendo a relevancia das informaces. O oportunismo jornalistico e
publicitario s6 vem crescendo desde a cria¢do do termo Industria Cultural, onde a musica e as
artes em geral viram produto de consumo, utilizando-se da imagem da celebridade por trés da
producdo. A segunda matéria analisada, Mulher no Poder, é a Unica em que o interesse do
jornalista no desenvolvimento do texto e durante a matéria é promover o trabalho da cantora
Beyonce, falando sobre seu novo disco e 0 momento de descobertas profissionais pelo qual
ela estd passando. Sem explorar a vida pessoal, a matéria faz com gque os conceitos estudados
sobre jornalismo cultural se tornem palpaveis e claros aos olhos dos leitores.

Ao término desta pesquisa, é interessante dizer que as consideracdes feitas merecem
ser aprofundadas. O resultado confirmou as impressées que ja existiam antes da realizacdo do
trabalho. Percebe-se que esse estudo ainda é um tanto inexplorado, diante de todas as

pesquisas que foram realizadas para a constru¢do dessa monografia de concluséao de curso.
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