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RESUMO

Esta pesquisa monografica tem o objetivo de estudar a midia na sociedade, particularmente
sob a perspectiva da modernidade liquida, de Zygmunt Bauman, e da hipermodernidade, de
Gilles Lipovetsky. O projeto que orienta tal investigacdo propde uma revisdo de literatura e
uma analise comparada. O trabalho estd dividido em quatro etapas: 1) o reconhecimento de
um territério de discussdo sobre midia, contemplando reflexdes acerca da sociedade da
informagdo/comunica¢do, sua espetacularizagdo, e a ascensdo da cultura da midia; 2) o
mapeamento das mengdes/discussdoes sobre sociedade ¢ sobre midia na obra Os fempos
hipermodernos, de Lipovetsky; 3) o mapeamento das mengdes/discussdes sobre sociedade e
sobre midia na obra Modernidade liquida, de Bauman; e, finalmente, 4) a comprovacao da
relacdo entre midia, visto seu mapeamento anterior, e sociedade, dadas tais leituras (de um e
de outro autor), de forma dialdgica, apontando alguns aspectos em que se aproximam ou se
distanciam e revelando alguns momentos em que a midia influencia e participa da sociedade,
também mutuamente. Apos os apontamentos realizados, foi possivel relacionar midia a alguns
fendomenos da sociedade em ambas as perspectivas tedricas, observando que, sim, a midia
afeta, influencia e dissemina valores na sociedade enquanto meio e auxilia na formacdo da
opinido publica e na ressignificacdo dos ditos valores da sociedade através de interesses
proprios enquanto institui¢do.

Palavras-chave: 1) Midia; 2) Hipermodernidade; 3) Modernidade liquida; 4) Gilles
Lipovetsky; 5) Zygmunt Bauman.
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INTRODUCAO

Muitas duvidas e incertezas sobre o futuro rondam, de uma forma cada vez mais
incisiva no comportamento da sociedade, o pensamento das pessoas. Os fendmenos
decorrentes direta e indiretamente da primazia das subjetividades em épocas de um
individualismo exacerbado nos levam a questionar nossa propria identidade, e a tentar
entender e prever para onde estamos indo, qual rumo estamos tomando, isso sem sequer
entender que tempos sdo esses, os atuais, ¢ quais fatores desencadearam a série de
acontecimentos a que assistimos diariamente, dos quais, muitas vezes, somos intimamente
participantes, mesmo que involuntaria e inconscientemente, enquanto individuos que integram
a sociedade.

Em tempos absurdamente comunicacionais, informatizados, virtualizados,
consumistas, conglomerados mididticos impdem-se na sociedade. Dessa forma, € relevante
refletir sobre o que ¢ midia. E a rede televisiva, radiofénica? Sdo as redes sociais? Seria
inocente de nossa parte, enquanto pesquisadores na academia, acreditar que, ao falarmos de
midias, elas somente “existem”, sem resultarem em profundas rea¢des no meio no qual estdo
inseridas e do qual emergem. Seria um grave erro, da mesma forma, irmos pelo senso comum
e deixarmo-nos cegar diante dos valores afrodisiacos e libertarios que ela propaga e incentiva,
sem observar as causas resultantes desses eventos. A midia (afinal, o que é midia?) e,
inclusive, seus fendmenos precedentes e procedentes (e que fenomenos sdo esses?), no
entanto, também tiveram ¢ ainda t€ém papel fundamental na disseminag¢do e na, em tese,
pluralidade de informagdes para o corpo social.

E no cruzamento dessas percepgdes que esta pesquisa encontra seu prazeroso desafio:
entender certos aspectos da sociedade em que vivemos, suas caracteristicas, seus
acontecimentos, seus comportamentos individuais e quais fendmenos resultaram em tudo isso.
Sendo inegével a relevancia de estudos sobre a midia, como pesquisadores de comunicagao
nas Ciéncias Sociais Aplicadas, tentaremos localizar a midia nessa sociedade, relaciona-la a
série de fenomenos sociais observados, entender quais efeitos ela causa e/ou incentiva,
auxiliando na difusdo de tais valores, ou seja, responder ao seguinte problema de pesquisa: de
que forma a midia se constitui e/ou € percebida como meio e como instituicdo? Partimos de
dois objetos de estudo, a sociedade e a midia, porém nao nos deteremos a fazer uma anélise de
caso ou de uma midia especifica, mas, sim, ao conjunto de principios e caracteristicas que
regem todo o corpo social e o conjunto midiatico, nas suas duas facetas adiante abordadas. E

uma pesquisa em andamento, em constantes segmentagdes e revisdes, visto que estudamos o



corpo social, individuos em continua transformagdo. Esta pesquisa monografica podera, sim,
ter seus apontamentos utilizados como base de analise de caso, mas ela, essencialmente neste
momento, ndo se propde a isso.

Da mesma forma, por fazer parte, em seu carater inicial, de um trabalho de concluséo
de curso de graduagdo, ndo haveria condi¢des de dar conta de tudo que grandes autores falam
a respeito de midia e de sociedade, por mais interessante e instigador que isso se mostre.
Partindo do viés metodologico de uma revisao de literatura e de uma andlise comparada, esta
pesquisa abordard brevemente alguns conceitos para que ja, apesar das recentes e poucas
leituras se comparadas a quantidade numérica de produgdes literdrias nessas areas, seja
possivel evidenciar a relacdo entre midia e sociedade.

Dividida em quatro etapas, a primeira se dispde a fazer um mapeamento de alguns
conceitos trazidos por alguns tedricos sobre midia. Serd estudada a midia enquanto meio, no
que concerne aos dispositivos tecnoldgicos que levam até o individuo contetidos simbdlicos, e
a midia enquanto instituicdo, corporativista, reguladora, normatizadora. Para isso, serdo
abordados os conceitos de sociedade da informagdo, seus histdrico e consequéncias;
midiatizagdo da sociedade, o que inclui a midia como formadora de identidades e de
subjetividades; e sua espetacularizacdo, além das eras do excesso e do consumo.

Tendo assimilado alguns referenciais tedricos sobre midia, mostrou-se necessario
entender a sociedade atual. Para isso, adotamos como pardmetros as perspectivas de
hipermodernidade, desenvolvida por Gilles Lipovetsky, e de modernidade liquida, de
Zygmunt Bauman, dois dos mais respeitados autores sobre a sociedade contemporanea.

Na segunda etapa desta pesquisa, nos debrugamos a entender o que Lipovetsky afirma
quando fala em hipermodernidade, através da sua obra referéncia no conceito, Os tempos
hipermodernos, langada no Brasil em 2004. Dispomos-nos a compreender que homem vive
nessa era, quais seus principios e que era ¢ essa propriamente dita, assim como quais fatores
desencadearam seu desenvolvimento. Por ultimo, ainda traremos a visdo do autor sobre midia
e como ele observa a participagdo da midia na teoria social que estuda.

A terceira etapa tem a mesma inten¢do da anterior, mas ela parte do conceito de
modernidade liquida, cunhado pelo socidlogo Zygmunt Bauman. Mesmo sendo um autor de
numerosas obras, partimos, aplicando o mesmo procedimento que em Lipovetsky, da obra
referencial Modernidade Liquida, langada em 2001 em territorio brasileiro. Buscaremos
compreender por que ele utiliza o termo “liquidez” para descrever a atual situacdo da

sociedade. Da mesma forma, tentamos apontar quais valores regem esses individuos e alguns



fendmenos observados pelo autor nessa era temporal. Ainda serd abordada a optica do autor
sobre a midia nesses tempos fluidos, como ela participa dessa nova fase da modernidade.

Em um quarto momento, apds trés capitulos dedicados a uma revisdo de literatura,
tentaremos, através de uma andlise comparada, localizar a midia de acordo com os
apontamentos feitos na primeira etapa, nessas duas perspectivas sobre a sociedade
contemporanea. A partir dai, buscaremos observar alguns momentos em que ambas as teorias
sociais se aproximam e se distanciam e como podemos relacionar a midia a essas perspectivas
de sociedade.

Esse é o primeiro suspiro de uma pesquisa que esta engatinhando, mas alguns aspectos
observados ja revelaram-se significativos para este estudo essencialmente tedrico a que nos

propomos.



1 MIDIA

O conceito de midia vem sendo amplamente utilizado nas ultimas décadas por tedricos
nos estudos sobre a participag@o e influéncia dos meios mididticos na formag¢do da identidade
da sociedade, na moldagem do modo de vida dos individuos, na constru¢do das relagdes
sociais entre eles e na dissemina¢do de informagdes para a constru¢do do conhecimento.
Deve-se considerar, portanto, o papel da midia na construcdo da sociedade em varias
demandas, suprassumo citadas. Entretanto, o objetivo desta etapa da pesquisa ndo ¢
contemplar todos os conceitos construidos até agora, por todos os grandes autores, a respeito
da midia, mas, sim, através de um breve mapeamento, trazer um panorama a respeito de como
alguns tedricos abordam o tema e como ela atua e reflete na sociedade atual.

O termo “midia” tem origem no latim medium. Na fisica, medium diz respeito ao meio
que proporciona a transmissdo e a percep¢do de determinadas férmulas ou elementos. Na
comunicacdo, designam-se a esse termo os suportes de comunicacdo e informagdo. O termo
em inglés media — utilizado para qualificar, nas teorias da comunicagdo, suportes de
informacdo para o jornal, a publicidade, a radiofusdo, o cinema, os shows de musica, entre
outros —, usado e reproduzido largamente, sofreu neologismo e passou a ser chamado, no
Brasil, de midia.

Para compreender a midia atual através dos conceitos que serdo lembrados e,
posteriormente, fazer-se um estudo da midia dentro das concepgdes teéricas de modernidade
liquida e hipermodernidade, que é ao que esta pesquisa monografica se propde, ¢
fundamental, desde j4, levar em consideracdo que o principal fator que iniciou o estado
midiatico atual foi o desenvolvimento tecnoldgico desde a Revolugdo Industrial,

principalmente no século XX. E valido ponderar, entdo, que

as mudancas histéricas na Comunicag¢do e a sofisticacdo do aparato tecnoldgico
contribuiram para o fortalecimento do uso do termo midia como um conceito-6nibus
que pode significar uma ampla gama de fendmenos, acontecimentos e
transformagdes que envolvem a politica, o jornalismo, a publicidade, o marketing, o
entretenimento, nos diferentes meios (GUAZINA, 2007, p. 55).

Esse “conceito-Onibus” foi abordado por Bourdieu (1997), ao se referir aos fatos-
onibus (6nibus no sentido de para todo mundo) apresentados no mundo televisivo como
conceitos que “formam consenso, que interessam a todo mundo, mas de um modo tal que nao

tocam em nada importante” (p. 23). Entende-se por midia, entdo, o conjunto de fenomenos
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resultantes da transmissdo de uma mensagem ou ideia por uma gama de técnicas € meios a um
determinado publico-alvo.

Nao seria possivel, no entanto, segmentar essa investiga¢do a partir dos diversos
publicos-alvo — naturalmente, cada um com caracteristicas proprias e diferencidveis, dadas as
suas evolugdes culturais — da sociedade. Sera considerada, portanto, como alvo e objeto de
estudo a sociedade como um todo, massificada, receptora de contetidos simbdlicos e parte de
um complexo que serd abordado. Os termos que fazem referéncia a massa consideram-na
como um grande grupo de individuos, sem que sejam contempladas suas particularidades
sociais e culturais. Abrangem um conjunto de caracteristicas que os agrupam, caracteristicas
essas que eles tém em comum, atentando que “a massa € constituida por um conjunto
homogéneo de individuos que, enquanto seus membros, sdo essencialmente iguais,
indiferencidveis, mesmo que provenham de ambientes diferentes, heterogéneos, e de todos os
grupos sociais” (WOLF, 1999, p. 26).

Apesar disso, deve-se lembrar de que dada andlise da sociedade de massa ¢

contextualizada, visto que

a observagao antropoldgica sempre esta contextualizada. A observacdo e o estudo de
um grupo s6 tém sentido num dado contexto e, além disso, pode-se comentar a
pertinéncia de tal ou tal contexto: chefatura, reino, etnia, area cultural, rede de
intercambios econdmicos, etc. Pois bem, hoje em dia, inclusive nos grupos mais
isolados, o contexto, no final das contas, sempre é planetario. Esse contexto esta
presente na consciéncia de todos, interfere desigualmente, mas em todos os lugares,
de maneira sensivel nas configura¢des locais, modificando as condi¢des de
observagio (AUGE, 2006, p. 101).

O que sera abordado adiante sdo perspectivas teodricas acerca da participacdo e da
influéncia da midia na sociedade, no que diz respeito a propagacdo de informagdes; a sua
representacdo como quarto poder e quarto bios; a propagagdo de modos de sociabilidade e
reconhecimento social; e a midia como difusora e integrante do processo capitalista e
consumista. Esses apontamentos devem abranger uma gama de perspectivas de diferentes
correntes tedricas e tornar possivel um panorama para a compreensdo do tema na obra dos
autores citados, revelando aproximagodes e distanciamento entre as reflexdes propostas por

ambos.
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1.1 Sociedade da informacio

Alicer¢ada no complexo conjunto de inovagdes tecnoldgicas ocorridas desde a
Revolugdo Industrial, que teve inicio em meados do século XVIII, a sociedade da informagao
designa o estado da sociedade atual. Esse novo conceito surgiu no século XX, justamente para
melhor substituir o defasado termo “sociedade pds-industrial” que era antes adotado. Em
outros tempos, como assinala o socidlogo Krishan Kumar (2006), “a ideia basica da sociedade
pos-industrial, porém, era a evolu¢do para uma sociedade de servigos e o rapido crescimento
de oportunidades de emprego para profissionais liberais e de nivel técnico” (p. 48). Hoje,
como afirma Castells (2006, p. 231), “a informag¢fo ¢ poder”, a sociedade passa por tempos
em que a informagdo ¢ hipervalorizada, premissa para a comunicagdo e a producdo de
conhecimento.

Um dos fatores que levou a sociedade a esse estado foi o intenso desenvolvimento
tecnologico, caracteristico da era industrial. H4 quase trés décadas, Naisbitt (1984 apud
KUMAR, 2006) ja afirmava que “a tecnologia do computador € para a era da informagao o
que a mecanizagdo foi para a Revolugdo Industrial” (p. 48). As possibilidades trazidas pela
evolucdo da tecnologia e pelo surgimento das redes, do ciberespago e da Internet
impulsionaram a troca de informacdes, resultando em um fluxo nunca antes visto. Entre as
possibilidades trazidas por esse desenvolvimento tecnoldgico, o fluxo de informacdes
modificou profundamente a sociedade. As noc¢des de espaco e de tempo se ressignificaram,
diluindo barreiras num mundo desterritorializado intensificado pelo ciberespago.

O conceito de sociedade da informagdo (SI) teve entre seus primeiros autores o
economista Fritz Machlup, no livro The Production and Distribution of Knowledge in the
United States, publicado em 1962. Ja a passagem de uma sociedade pds-industrial para a SI
foi melhor abordada, em 1966, no livro The Age of Discontinuity, pelo autor Peter Drucker.

Essa era da informagdo (CASTELLS, 2006) pela qual a sociedade atravessa pode até
ser uma etapa de transi¢do, mas ndo ¢ suficientemente supérflua para ser apenas uma mania.
Para Tadao Takahashi (2000), essa era ndo se trata de um modismo, representando profundas
mudangas na organizagdo da economia e da sociedade. Concomitante ao intenso
desenvolvimento tecnoldgico, a disseminacdo de informagdes pode ser vista, dada a
velocidade caracteristica do mundo contemporaneo, em um fluxo vertiginoso. O ciberespago
tornou possivel a troca quase que instantdnea de dados. Essa disseminagdo de informagdes
evidenciada nesse fluxo — que “é constante, ndo tem inicio nem fim” (GOMEZ, 2006, p. 94),

que se reinventa a cada instante —, integra um conjunto de fatores que modificou a estrutura
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social da atividade humana. Nao se pode dizer, no entanto, que a sor¢do de informagdes deve
ser vista como agente causador ou objeto inerte desse resultado, mas ha algumas ponderagdes
a serem feitas a respeito.

Esse fluxo que ¢ impresso na sociedade da informag¢@o tem a velocidade como uma
das principais, sendo a principal, caracteristicas. Regidas pela engrenagem do consumo —
conceito que serd abordado adiante —, que coexiste com a sociedade dos excessos (AUGE,
2006), as pessoas (dos quatro cantos do mundo, conectadas em rede) querem estar informadas
sobre tudo o que acontece em todos os lugares. Para que isso seja possivel, mesmo que o
objetivo ndo seja alcangado, mostrou-se necessario renegar o aprofundamento de cada
informagdo em prol da méxima quantidade possivel de informagdes recebidas.

Se Nietzsche falava sobre “febre de historia” no século XIX, hoje a conotacdo ¢
diferente, ¢ uma febre de memoria. Como reflexo imediato desse volume de informagdes,
acontece o que alguns autores chamam de “esvazio da historicidade” (BARBERO, 2006),
uma espécie de “amnésia” (ECO, 2011; MATELLART, 2004).

Para o filosofo Eco (2011), “informagdo demais faz mal [...] conhecer ¢ cortar, ¢
selecionar”. A informagdo demasiada sobrecarrega a memoria do individuo, que acaba nao
promovendo a absor¢do desses dados, associagdo e reflexdo sobre eles, o que resultaria na
producdo de conhecimento.

Martin-Barbero (2006) atenta para outra abordagem acerca desse aparente
esvaziamento da historicidade. Para ele, a midia de massa produz o presente, nio
preocupando-se em realgar o passado e propiciar a associagdo de fatos novos com seus
antecedentes, o que enriqueceria historicamente o pensamento do individuo. Para o autor,
“poucas mudangas sao tdo desconcertantes como as que afetam a nossa percepgao coletiva do
tempo” (p. 71). Além de ndo retomar o passado devido a velocidade exigida pelo fluxo de
informagdes, segundo ele, as midias de massa propdem uma desmemorizacdo, que se mostra

parte do esvaziamento da historicidade. O autor afirma que

[...] as midias de massa se transformam em “maquinas de produzir o presente”, ou
seja, acham-se dedicadas a fabricar esquecimento — o que vale como noticia é o que
nos conecta com o presente do que esta acontecendo, o que, por sua vez, permite que
o tempo em tela de qualquer acontecimento deva ser também instantineo e
equivalente, com o que o presente convertido em atualidade dura cada vez menos —,
que ¢ ao que o mercado se dedica em seu conjunto, ao planificar a acelerada
obsolescéncia dos objetos como condi¢cdo de funcionamento do préprio sistema de
produ¢do (BARBERO, 2006, p. 71).
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Por outro lado, existe um processo de democratizacdo do saber, através da criagcdo de
novos espacos para busca e compartilhamento de informacdes. Lévy (1996), ao considerar
que ndo existem barreiras de acesso a bens de consumo, produtos e comunicacgio, chama esse
processo de desterritorializacdo do presente. Para esse autor, apesar do aparato tecnoldgico ser
0 meio entre o individuo e a informagao, o importante sdo as possibilidades de interagdo que
podem existir entre os usudarios. Conclui-se, desse modo, ao comparar a visdo de Lévy com a
de Martin-Barbero e Eco, que o eixo de discussdo sobre a sociedade da informagao talvez nao
esteja nas possibilidades tecnologicas, mas, sim, em como esses meios, essas tecnologias, sao
utilizados e explorados pela sociedade.

Ainda segundo Lévy (1999), é errado afirmar que a implantagdo de tecnologias como
o computador — que tornou possivel o fluxo de informacado — somente vitima a sociedade. Ele
atesta que “ndo podemos separar o mundo material — e menos ainda sua parte artificial — das
ideias por meio das quais os objetivos técnicos sdo concebidos e utilizados, nem dos humanos
que os inventam, produzem e utilizam” (p. 22). Se a tecnologia informacional existe, ¢
resultado da inten¢do humana de comunicar-se.

A sociedade da informagdo, levando em consideracdo seu aparato tecnoldgico, ¢ um
ambiente de propagacdo de informagdes. O que varia ¢ a forma com que essa tecnologia ¢
utilizada e, consequentemente, os reflexos que isso causard. Se a difus@o de informagdes
puder ser empregada para a pesquisa, armazenamento de dados, cruzamento e reflexdo,
produzindo conhecimento, o papel social estara sendo cumprido. Mas se o fluxo de
informagdes for visto pela sociedade apenas com o viés do consumo, uma amnésia coletiva, o

esvaziamento da historicidade e a desmemorizagdo serdo consequéncias diretas dessa pratica.

1.2 A midia como quarto bios e quarto poder

A midia também pode ser vista na sociedade como institui¢do. Nesse sentido, algumas
abordagens tedricas qualificam-na como quarto bios (SODRE, 2002) e como quarto poder
(IANONI, 2003).

Para entender o que Sodré (2006) diz quando se refere a midia como quarto bios, é
necessario compreender o conceito de tecnocultura. Segundo o autor, os héabitos de vida das
pessoas sdo fortemente marcados e influenciados por dispositivos técnicos de comunicagdo, o
aparato tecnologico. Isso implica, entdo, em uma nova forma de vida social do individuo,
inclusive no que diz respeito a sua visualidade e visibilidade em grupos sociais. A

tecnocultura modificou profundamente o relacionamento do individuo com seus iguais.
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Para fundamentar o conceito de midia como quarto bios, Sodré (2006) resgata a
qualificac¢do das formas de vida feita por Aristdteles. A teoria aristotélica divide as formas de
vida (bios) na polis grega em trés géneros: bios theoretikos (vida contemplativa), bios
politikos (vida politica) e bios apolautikos (vida prazerosa). Com base nos conceitos
desenvolvidos pelo filésofo grego, Sodré (2006) sugere que a midia seja pensada como uma
nova esfera existencial, dotada de uma qualificacdo cultural prdpria, a tecnocultura. Nessa
abordagem, a midia precisa ser vista além da tecnologia, mas em sua totalidade como parte
constitutiva da sociedade atual. Ao levar em consideracdo esse complexo midiatico como
agente, observa-se que “a midiatizacdo implica, assim, uma qualificacdo particular da vida,
um novo modo de presenca do sujeito no mundo ou, pensando-se na classificacdo aristotélica
das formas de vida, um bios especifico” (p. 22).

A democracia foi concebida através da descentralizacdo do poder em Trés Poderes: o
Executivo, o Legislativo e o Judiciario. Esse sistema, que ficou consagrado por Montesquieu
(1748), foi desenvolvido com o intuito de dividir os poderes de forma democratica no Estado.
O que autores como lanoni (2013) propdem quando falam em midia como o quarto poder ¢
que ela seja observada sobre dois vieses: a midia como social € como formadora de opinido.

No que diz respeito ao papel social da midia, cabe a ela monitorar o trabalho dos trés
poderes, informando e denunciando questdes que sejam do interesse da sociedade. Como
transmissora de informagdes, a midia propde modelos e padrdes de vida aos individuos,
enaltece, como empresas de comunicag@o, o que ¢ de interesse dessas organizagdes e, nesse
sentido, torna evidente o que lhe é conveniente. Nesse processo, as pessoas sdo informadas
apenas sobre o que a midia quer que elas sejam informadas. Nessa sele¢@o, que acontece nos
critérios de noticiabilidade de um jornal, por exemplo, a filosofia institucional da empresa ¢
aplicada. O que chega para a populacdo ¢ uma informagao que passou por diversos filtros. A
midia apresenta-se, entdo, como formadora e, implicitamente, manipuladora da opinido
publica, mascarada pela fungdo social de monitorar e denunciar falhas nos Trés poderes do

Estado. Observa-se, dessa forma, que a midia

surge como uma espécie de contrapeso aos trés poderes dos Estados liberais, o
Executivo, o Legislativo e o Judiciario. A ideia de Quarto Poder vem a tona como a
de um poder fiscalizador dos outros trés poderes e, a0 mesmo tempo, como um
poder que influencia os demais poderes, de modo a veicular aspiragdes da sociedade
civil. O Quarto Poder surge como uma instidncia de debates dos setores articulados
da cidadania, de expressdo de sua opinido (IANONI, 2013, p. 7-8).
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lanoni (2013) propde, inclusive, um estudo sobre a constituicdo de um quinto poder
que fiscalizaria o quarto, que € representado pela midia.

A midia pode ser observada, a partir dessas consideracdes, como formadora de
opinido, dotada de funcdo importante na atual constituicdo e distribui¢do do poder na
sociedade. Seja esse poder o politico, como fiscalizadora de seus antecessores aristotélicos, ou

o poder de influéncias sobre a sociedade da informagao.

1.3 A midia na sociedade

Nas ultimas décadas, em um processo cada vez mais intenso, a midia vem ampliando a
sua “presenca” no cotidiano do individuo. Ela ndo sé tornou possivel a disseminacdo de
informacdes e interligou povos, culturas e paises através do aparato tecnologico (MORAES,
2006), como também modificou profundamente as relagdes sociais (SODRE, 2006), a forma
com que o individuo se v€, v€ outros iguais a ele — a formagdo da identidade (BARBERO,
2006) —, estabelece contato e cria vinculos.

Deve-se ponderar, entdo, que “a midia aqui ndo ¢ considerada mais apenas um difusor
dos produtos mididticos, mas estruturante das relagdes sociais, inclusive da cidadania, como
parceira no papel central e instituinte dos formatos de sociabilidade” (ALBANO; RAULINO,
2012, p. 2).

Sodré (2006) utiliza o termo “midiatizacdo da sociedade” (p. 20) para explicar o
fendmeno que a midia vem desencadeando. De acordo com o autor, as relagdes humanas vém
sofrendo uma virtualizagcdo, cada vez mais intensa na medida em que o processo mididtico
toma para si o poder de reger a sociedade contemporanea.

Nao ¢ mais novidade o fato de que a midia exerce papel fundamental na disseminacéo
de informagdes, mas algo que deve ser pensado ¢ qual tipo de informacéo ela divulga, quais
as intencdes dessa determinada publicacdo e quais reflexos esse conteudo simbolico tem na
sociedade. O termo “informacdes” nao implica somente a transmissdao de cunho jornalistico,
mas, sim, de conteudo simbolico, de informagdes que levam até o receptor uma determinada
mensagem, essa que ¢é carregada de conteido simbolico. Sodré (2006) aborda essa

caracteristica da midia atual ao afirmar que

da midia para o publico ndo parte apenas influéncia normativa, mas principalmente
emocional e sensorial, com o pano de fundo de uma estetizagdo generalizada da vida
social, onde identidades pessoais, comportamentos e até mesmo juizos de natureza
supostamente ética passam pelo crivo de uma invisivel comunidade do gosto (p. 23-
24).
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Nessa abordagem, a midia passa, através da comunica¢do de massa, a influenciar
profundamente a formacdo da opinido publica a respeito dos assuntos que traz a tona. Ela
opina, busca cases, refor¢a através da repeti¢do do tema, elabora complexas publicidades que
objetiva ou subjetivamente atingem o publico-alvo. O mesmo aparato tecnoldgico que a
elevou e a fortaleceu hoje estd impregnado no dia a dia da sociedade. Nao somente nesse
aspecto “operacional”, mas também na moldagem da opinido publica, na formagdo de
identidades, nas relagdes sociais, na manutencdo do capitalismo. O individuo consome
produtos midiaticos ¢ a midia se alimenta dessa relagio. E uma espécie de mutualismo, em
que ¢ a midia quem dita as regras e molda a sociedade. E consensual a ideia de que “a
sociedade contemporanea determina e integra a sua pratica relacional por meio da escolha
individualista quanto a comportamentos e modos de pensar” (SODRE, 2006, p. 27).

Autores mais apocalipticos, como Galeano (2006), veem essa influéncia da midia de
forma extremamente pessimista. Segundo ele, para atingir seu objetivo de dominagao, a midia

precisa de um publico fiel, acomodado e sem senso critico. O autor afirma isso ao dizer que

a ditadura da palavra tnica e da imagem tUnica bem mais devastadora que a do
partido unico, impde em todo lugar um mesmo modo de vida e outorga o titulo de
cidadao exemplar aquele que é consumidor docil, espectador passivo, fabricado em
série, em escala planetaria, de acordo com um modelo proposto pela televisdo
comercial americana (p. 149-150).

A posicdo de Galeano (2006) fica ainda mais clara quando ele afirma que “nesse
mundo sem alma que os meios de comunicagdo nos apresentam como o Unico mundo
possivel, os povos foram substituidos pelos mercados; os cidaddos, pelos consumidores; as
nacdes, pelas empresas; as cidades, pelas aglomeragdes; as relacdes humanas, pelas
concorréncias comerciais” (p. 150). Segundo ele, os meios de comunicagdo disseminam ao
publico que os acompanham um espetaculo fugaz, sem conteudo histérico, o que esvazia a
historicidade.

Guy Debord (1997) desenvolveu o conceito de sociedade do espetaculo, que deve ser
lembrado nesse panorama das perspectivas teoricas acerca de midia. Em sua obra, ele explica
a sociedade do espetaculo através de uma sociedade do consumo e de uma midia organizadas
e articuladas em torno da producdo e consumo de mercadorias, imagens e eventos culturais.
Para o autor, vivemos na era da espetacularizagdo do mundo. Para que esse espetaculo possa
ser desenvolvido, consumido e disseminado, ele precisa ter como objeto individuos passivos e
alienados, visto que eles precisam afastar-se da vida produtiva para consumir espetaculos de

forma submissa, e as condi¢des do ambiente mostraram-no perfeito para isso.
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Kellner (2006) ¢ um dos autores que mais explorou o espetaculo a partir de Debord
(1997). Enquanto este tem o espetaculo como “um conceito abrangente para descrever a midia
e a sociedade de consumo, incluindo produgdo, promocdo, exibicdo de mercadorias e
producdo, e seus efeitos” (KELLNER, 2006, p. 121), Kellner (2006) se detém nas “diversas
formas de producdes construidas tecnologicamente que sdo produzidas e disseminadas através
da assim chamada midia de massa, indo do radio e televisdo a Internet e as mais recentes
engenhocas wireless” (p. 121).

Ao encontrar individuos imersos na sociedade do espetaculo, Marc Augé (2006)
entende que a relagdo entre eles e os meios de comunicagdo pode desencadear a passividade
desses espectadores ao expoO-los ao espetaculo fugaz, que gera uma sociedade repleta de

individuos solitarios

na medida em que os convida a navegagao solitaria e na qual toda telecomunicacéo
abstrai a relagdo com o outro, substituindo com o som ou a imagem o corpo a corpo
e o cara a cara; enfim, uma forma de ilusdo, na medida em que deixa a critério de
cada um a elaboragdo de pontos de vista, opinides em geral bastante induzidas, mas
percebidas como pessoais (p. 106).

Em uma sociedade em rede, com facilidades de contato e interacdo, as relagdes estdao
sendo virtualizadas, a interatividade entre as pessoas acontece no ciberespaco e ndo mais no
ambiente territorializado. Nesse sentido, é possivel observar que vivemos em “uma
individualizacdo de consumidores cujo aparecimento tem a ver, sem nenhuma davida, com o
desenvolvimento dos meios de comunicagio” (AUGE, 2006, p. 106). Kellner (2006) também

v€ no ciberespaco um ambiente propicio ao crescimento do espetaculo, ao afirmar que,

na esteira da génese e da crescente expansdo do espetaculo, o promissor espetaculo
virtual do ciberespago e uma emergente realidade virtual (RV) sdo fendmenos
similares ao da reestruturagio global do capitalismo e da revolucdo tecnoldgica com
o surgimento de novas formas de midia e de tecnologias de comunicacdo, de
informacdo e informatica (p. 143).

A midia ndo comanda o espetaculo. Os donos do espetaculo ¢ que comandam a midia,
que ¢ parte importante dele. Nessa relagdo, a midia ¢ utilizada para transmitir “modos de
vida”, tendéncias que devem ser seguidas por quem quer ser notado como membro da
sociedade. Através da midia, sdo propagadas imagens que fortalecem e incentivam o
espetaculo, que sdo absorvidas e disseminadas — por meio de uma relagdo de consumo — pela
e entre a sociedade que, alienada, ¢ objeto dessa cultura do espetaculo. Sobre essa influéncia

do espetaculo na sociedade, Kellner (2006) entende que “o espetaculo envolve os meios e
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instrumentos que incorporam os valores basicos da sociedade contemporanea e servem para
doutrinar o estilo de vida dos individuos” (p. 122), visto que “a experiéncia e a vida cotidiana
sdo moldadas e mediadas pelos espetaculos” (p. 123).

Se o individuo quiser ser reconhecido pela sociedade considerando as atuais
“virtudes”, precisa deixar-se seduzir pelo espetdculo e render-se as suas regras de
superfluidade, efemeridade e consumo. Essas tendéncias de carater normativo sio
transmitidas através da midia, dos meios de comunicagdo. Galeano (2006) pontua que “a
televisdo se encarrega de transformar em necessidades reais as demandas artificiais que o
Norte inventa sem parar e divulga com sucesso em todo o planeta. Somos, assim, todos

convidados a pegar nosso bilhete para o cruzeiro da modernizagido” (p. 151).

1.4 Sociedade do consumo

As inovagdes ocasionadas pela Revolucdo Industrial (RI), que aconteceu em meados
do século XVIII, modificaram profundamente a sociedade. Se até aquele momento a
sociedade girava em torno do mercantilismo, a RI trouxe consigo uma nova fase para o
capitalismo vigente: a era da producdo. O conjunto de maquinarios desenvolvidos tornou
possivel ampliar significativamente a produg¢do de bens, padronizar os produtos, diminuir o
tempo e os custos de produgao.

Com o passar do tempo, os donos das industrias e do proprio espetdculo foram
percebendo que o eixo de manutencdo do capitalismo nfo se encontrava mais na
industrializacdo ou na produg¢fo, e sim no consumo do que é produzido. Por mais que o que
esta sendo falado diga respeito a partes de um circulo vicioso, a engrenagem deixou de ser a
producdo, caracteristica da sociedade moderna, e passou a ser o consumo, que melhor
representa a sociedade contemporanea.

Como Canevacci (2004) aponta, se antes os centros da sociedade, quando focada na
producdo, eram as industrias, hoje os espagos que atraem um maior conglomerado de pessoas
sd0 os espagos de consumo, como shoppings. Para que fosse possivel a manutencdo do
sistema capitalista, composto pela produ¢do de bens e servigos, essa transicdo para a
sociedade de consumo mostrou-se necessaria. No ato do consumo, como afirma Baudrillard
(1995), o poder de escolha na compra ndo pertence ao comprador, mas a empresa de
producdo, que manipula consumidores de acordo com sua a filosofia e estratégia comercial.

Esse posicionamento vai ao encontro de Debord (1997) e Kellner (2006) — autores da
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sociedade do espetaculo —, no que diz respeito a uma sociedade passiva, alienada, em
condig¢des ideais de ser moldada e manipulada, e de Galeano (1996), quando se refere a um
consumidor ddcil, passivo, fabricado em série. Sobre a passagem do poder de decisdo na

sociedade do consumo, Baudrillard (1995) considera que

o efeito geral, que por meios anteriores ao proprio ato de producdo (sondagens,
estudos de mercado) quer posteriores (publicidade, <<marketing>>,
condicionamento), é <<roubar ao comprador — esquivando-se nele a todo o controlo
— o poder de decisdo e transferi-lo para a empresa, onde podera ser manipulado >>.
Em termos mais gerais: <<A adaptacdo do comportamento do individuo a respeito
do mercado e das atitudes sociais em geral as necessidades do produtor e aos
objetivos da tecnoestrutura constitui uma caracteristica natural do sistema>> [...]
Agora, porém, ¢ a empresa de produgdo que controla os comportamentos de
mercado, dirigindo e configurando as atitudes sociais e as necessidades. Eis — pelo
menos tendencialmente — a ditadura total da ordem de producéo (p. 71).

Essa ¢ a forma apontada pelo autor de como acontece na realidade do consumo, mas
publicamente ndo ¢ essa a imagem passada. O individuo consumidor precisa, mesmo que
ilusoriamente, acreditar que o poder de decisdo estd inteiramente com ele. Pode ser
argumentado que o poder de escolha, apesar das sugestdes da publicidade, sempre ¢ do
consumidor, mas em contrapartida ¢ necessario entender que ele tem como opgdes de escolha
poucos produtos, todos pertencentes aos grandes donos da produgdo, entdo € praticamente
impossivel desvincular-se desse complexo universo da produgdo e do consumo.

Baudrillard (1995) ¢ o tedrico com contribui¢cdes mais significativas sobre a sociedade
do consumo. De acordo com ele, vivemos em uma era dos excessos, da abundancia, e, nesses
tempos, o individuo desenvolve uma série de “necessidades” (p. 68). Esse homem, segundo o
autor, tem como nortes a busca da propria felicidade sem qualquer hesitacdo e a preferéncia
por objetos que lhe tragam o maximo de satisfagdes. Essas necessidades supracitadas,
necessidades de consumo, existem para satisfazer o individuo, deixa-lo feliz, mesmo que
instantaneamente. O objetivo ¢ sentir-se realizado, satisfeito, viver com prazer. Pode-se

perceber, portanto, que

a inculcagdo do prazer da efemeridade estd no cerne do disciplinamento do
consumidor e “exprime-se numa variedade de niveis sociais e culturais: a curta vida
na prateleira dos produtos e estilos de vida; a rapidez da mudanca da moda; a
velocidade da despesa; os polirritmos de crédito, aquisicdo e presente; a
transitoriedade das imagens dos programas de televisdo; a aura de periodizagdo que
paira sobre produtos e estilos de vida no imaginario de massa”. Adianta ponderar
que ndo podemos sentir falta do que ainda ndo assimilamos? A publicidade insiste
em vincular a novidades continuas as caréncias que ela propria escava no imaginario
individual ou coletivo” (MORAES, 2006, p. 36-37).
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Essas necessidades, as que fogem aos bens essenciais, sdo, na maioria das vezes,
fabricadas — as proprias necessidades —, € a compra, entdo, induzida. De propriedade do poder
de escolha do consumidor, os donos da producdo planejam suas agdes de modo com que
sejam melhor beneficiados. Para atingir o seu publico-alvo, utilizam-se da midia (através do
marketing, da publicidade, de toda forma de transmissdo de contetido simbdlico), para
disseminar imagens de produtos que faltavam para a felicidade completa das pessoas. Essa
publicidade, como afirma Debord (1997), mostra-se mentirosa no processo de atragdo de
consumidores. Conforme esse autor, “cada nova mentira da publicidade ¢ também a confissdo
da mentira anterior. Cada queda de uma figura do poder totalitdrio revela a comunidade
ilusoria que a aprovava unanimemente, ¢ que nio passava de um aglomerado de soliddes sem
ilusdes” (p. 47) [grifo do autor].

A publicidade nao ¢ transmitida pela midia somente pela propaganda propriamente
dita, mas por meio de toda construg¢@o imagética que passe a sociedade algum modelo de vida.
Em uma produgdo cinematografica, por exemplo, um determinado grupo de individuos tém
em comum padrdes de vida semelhantes, tanto no que diz respeito a casa em que residem, ao
carro que utilizam, a escola em que os filhos estudam, as roupas que vestem, aos lugares que
frequentam etc. Toda essa “padroniza¢do” mostra ao publico que para sentir-se ambientado e
pertencente a um determinado grupo social, ele precisa consumir os mesmos produtos e ter o
mesmo estilo de vida que os demais integrantes. Como normalmente as construcdes
imagéticas reproduzidas na midia mostram pessoas com um consideravel poder aquisitivo,
plenamente felizes e satisfeitas, ¢ essa referéncia de felicidade que o individuo ira ter. “Os
sentidos de pertencimento descolam-se de lealdades nacionais e sdo delineados por centros
gestores do consumo” (MORAES, 2006, p. 39), o que torna esses padrdes disseminados pela
midia, universalmente aceitos. Para sentir-se aceito e incluido em determinado grupo, o
individuo consumird, entdo, os mesmos produtos divulgados pela midia, fomentando a
engrenagem do consumo.

Essas necessidades sdo continuamente fabricadas e modificadas, visto que a plena
satisfacdo através do consumismo ¢ intangivel. Nesse sistema, o consumo tende a continuar
vigorando, pois ele “constitui a sequéncia logica e necessaria da producdo”
(BAUDRILLARD, 1995, p. 75).

Augé (2006) propde um pensamento sobre a era dos excessos. De acordo com o autor,
a sociedade vive tempos em que os excessos sdo cultuados. Galbraith (1984) fala sobre a

sociedade da abundancia de produtos. De fato, a busca pela identidade e pela satisfagdo
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também faz parte da era atual, a era dos excessos. Consumo excessivo, produtos em excesso,

um culto ao extremismo. Augé (2006) pondera que, talvez,

hoje em dia soframos de um excesso de modernidade; mais exatamente, e ao fazer
abstragdo de todo juizo de valor, quigd possamos ser induzidos a pensar que o
paradoxo do mundo contemporaneo ¢é signo ndo de um fim ou de um apagamento,
mas, sim, de uma multiplica¢do e¢ de uma aceleragdo dos fatores constitutivos da
modernidade, de uma sobredeterminag¢do no sentido de Freud, e, depois dele, de
Althusser, termo que utilizaram para designar os efeitos, imprevisiveis e dificeis de
analisar, de uma superabundancia de causas [...] A situacdo sobremoderna amplia e
diversifica o0 movimento da modernidade; ¢ signo de uma logica do excesso e eu
estaria tentado a mensura-la a partir de trés excessos: o excesso de informagdo, o
excesso de imagens e o excesso de individualismo; além disso, cada um destes
excessos esta vinculado aos outros dois (p. 104).

A sociedade de consumo ¢ uma sociedade absolutamente efémera, superficial, que
deposita no consumo exacerbado e desenfreado de produtos a esperanga de satisfacdo e
felicidade. O prazer da compra é momentdneo e, para que essa satisfacdo seja novamente
alcangada, ¢ preciso comprar novamente. E um mundo em que prevalece a descartabilidade
dos produtos, que foram adquiridos, muitas vezes, pelo valor simbdlico que possuem e nao
pela possibilidade de utilizagdo. O que vem acontecendo e de forma cada vez mais notdria e
socialmente aceitdvel, ¢ a adocdo do conceito de consumismo nas relagdes humanas,
perspectiva que sera abordada no decorrer desta pesquisa, quando as ponderagdes de Zygmunt

Bauman serdo objetos de estudo da investigagao.
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2 HIPERMODERNIDADE DE LIPOVETSKY: UMA SOCIEDADE PARADOXAL

Um dos grandes anseios dos estudos teoricos sociais ao longo das ultimas décadas ¢
entender que individuo € esse que emergiu nas mudangas — cada vez mais rdpidas e fluidas,
vale frisar — sociopolitico-histéricas que vém abalando as estruturas societarias,
ressignificando valores e criando novos paradigmas existenciais.

Grandes autores se dedicam a entender os paradigmas que envolvem o homem atual,
sua identidade, qual a fun¢do dele no mundo e como ele se vé e é reconhecido por seus iguais.
Norbert Elias (1994) estuda a relago entre a pluralidade de pessoas e a pessoa singular a que
comumente chamamos “individuo” e da pessoa singular com a pluralidade. Stuart Hall (2007)
reflete sobre a identidade na pds-modernidade, a qual denomina como “modernidade tardia”,
tendo como premissa a crise de identidade na qual o sujeito se encontra. Richard Sennett
(1999) se dedica a entender as formacdes das concepgdes intimistas contemporaneas através
de um apanhado das formas de sociabilidade, comunicagdo, representacdo, atuacio e relacio
entre as pessoas das grandes cidades, desde o século XVIII até os dias atuais; e das
consequéncias pessoais do trabalho no novo capitalismo. Enquanto isso, Massimo Canevacci
(2004) se debruga sobre o habitante dessa metropole contemporanea e busca explicar a
influéncia das midias sociais e as possibilidades de interagdo, participacdo e de criagdo de um
novo tipo de sujeito, multiplo e ativo, o “multividuo”.

Optou-se, por ser um trabalho de conclusio de curso de graduag@o, por estudar antes o
contexto em que esse sujeito estd imerso e compde: a sociedade, particularmente em suas
relacdes com a midia, essa massa de individuos — sim, dotados de subjetividades —,
considerando um conjunto de regras e valores que hoje orientam sua dindmica de
socializacdo. E para isso escolhemos dois autores em especial: o filosofo francés Gilles
Lipovetsky e o socidlogo polonés Zygmund Bauman. Este capitulo trata do primeiro.
Daremos destaque a forma com que o autor localiza a midia nessa sociedade hipermoderna.

Lipovestsky ¢ um dos tedricos mais conhecidos na atualidade quando a tematica diz
respeito aos estudos sobre a sociedade contemporanea. Ao longo de toda a sua obra, ele se
propds a estudar o individualismo paradoxal na “era do vazio”, onde vive o “Narciso” — uma
figura hedonista, libertaria, flexivel, que presencia uma nova era democratica, em uma
sociedade enfraquecida, tais quais os costumes e valores que ela propaga — imerso no
consumo de massa e no vazio existencial. Em outros textos, o filosofo também reflete sobre a
sociedade-moda e os valores de frivolidade e efemeridade que ela veicula, possibilitando,

segundo ele, um rompimento com a tradi¢cdo, uma desqualificagdo do passado e valorizacdo
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do novo. Entretanto, é em Os tempos hipermodernos (2004), referencial literario deste
momento da pesquisa, que o autor discorre sobre a base da constru¢do do conceito de
sociedade contemporinea defendida por ele, observando uma nova percep¢do do individuo
sobre a temporalidade e uma retomada de valores.

Lipovetsky pensa em um individuo imerso em um mundo paradoxal, encharcado de
excessos — como Augé e Baudrillard —, de extremos, mas ndo absolutos, pois afirma-se a
existéncia de contrariedades, de contrapontos. E através dessa logica que & possivel
compreender os fendomenos sociais que Lipovetsky utiliza para justificar sua teoria de tempos
hipermodernos. Por mais confusa que a leitura das obras do autor possa parecer, a sociedade
apresenta-se permeada de individuos com paradigmas polivalentes. “A esséncia do
individualismo € mesmo o paradoxo”, ja afirma Sébastien Charles ao fazer uma introdugao ao
texto do filosofo francés nessa mesma obra.

Se a modernidade irrompeu em novidades e quebrou paradigmas, os fendmenos
decorrentes, que legitimaram a passagem a um novo tempo, também devem ser observados.
Assim, o universo repleto de disciplina normatizadora que presenciamos na modernidade se

esvai na hipermodernidade. Essa disciplina pode ser conceituada como um

[...] conjunto de regras e técnicas especificas (vigilancia hierarquica, sangdo
normatizadora, exame de avaliagdo) que tém por efeito produzir uma conduta
normatizadora e padronizada, adestrar os individuos e submeté-los a uma férma

idéntica para otimizar-lhes as faculdades produtivas (LIPOVETSKY, 2004, p. 16).
Entretanto, aparentemente, ela foi superada pelas mudancgas decorrentes do individuo,
que teve na moda, de acordo com o autor, uma de suas principais manifestacoes,
principalmente pelos valores intrinsecos a ela. Isso porque, para ele, a moda € um fendmeno
libertario, uma institui¢do social ao alcance de todos, e seus principios vao além das roupas,
aplicando-se a objetos e territdrios mais variados. Sua logica, ao romper com a tradigdo,
desvalorizar o passado, promover o gozo pelo novo — através da inconstante aparéncia e
renovacdo das formas —, permitiu autonomia a um sujeito que clamava por isso — ao afirmar o
individual sobre o coletivo através da subjetivacdo do gosto' —, atribuindo a ele o poder de

escolha, o que se espalhou por todo o corpo social, acentuando o ideal de liberdade das Luzes

que a modernidade j4 havia iniciado.

' Apesar de a moda ser uma tendéncia a ser seguida pela massa, ela toma corpo pelo gosto subjetivo do
individuo. Somente entdo é consumida pela massa. Dai o prevalecimento do individual sobre o coletivo (serad
abordada mais tarde a colonizag@o do publico pelo privado).
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A moda e o conjunto de mudangas originadas pelos valores propostos por ela
evidenciaram uma nova era temporal, uma modernidade do segundo tipo. Nesse segundo
momento, assiste-se a uma individualizagcdo do ser, uma autonomia subjetiva, uma queda das
disciplinas reguladoras, da tradicdo, uma nova percep¢do sobre o tempo. Ao expandir-se e
permear as esferas sociais, a logica da moda extrema (que veicula valores como seducio,
gozo pelo novo, antecipag¢do do futuro, diferenciagdo marginal, superficialidade, futilidade e
efemeridade) se torna um dos marcos da passagem ao mundo hipermoderno, no qual a
normatividade ¢ sugerida pela escolha e pela espetacularidade — ¢ valido lembrar de Debord e
Kellner —, e ndo mais por aquela disciplina normatizadora que vimos na modernidade, ja que a
imposic¢ao disciplinar perdeu espago com a queda da obrigatoriedade das tradi¢gdes. De acordo
com Charles (2004), o rompimento com os valores tradicionais € tdo significativo, que “a pds-
modernidade representa o momento historico preciso em que todos os freios institucionais que
se opunham a emancipagdo individual se esboroam e desaparecem, dando lugar a
manifestacdo dos desejos subjetivos, da realizagdo individual, do amor-préprio” (p. 23).
Todas esses valores, inclusive os da moda, ja apresentam-se segundo a légica hedonista do
consumo.

Lipovetsky, antes da obra de referéncia desta etapa da pesquisa, no livro 4 era do
vazio (2005), em uma reconstitui¢do dos eventos através de uma linha do tempo, também
estuda as fases do capitalismo e do consumo. De acordo com ele, até meados do século XX, o
consumo hedonista (também da moda) se limitava a burguesia. A partir dai, o capitalismo
moderno, por meio do desenvolvimento e propagagcdo de métodos comerciais como a
publicidade, o marketing e os grandes conglomerados mercantis e da evolug@o nos transportes
de produtos € na comunicagdo, deu inicio a sua expansdo por todas as classes sociais,
caracterizando o comeco da segunda fase do consumo, em que a légica da moda invade todo o
mundo da produgdo e do consumo de massa. Nessa mesma época, principalmente a partir da
década de 1960, irrompe uma sociedade embriagada nos valores da sociedade-moda, no
consumo hedonista, no gozo pelo presente e pelas novidades, pela 16gica da seducdo e da
futilidade.

Com o passar das décadas, em um ritmo que tem se mostrado cada vez mais intenso,
em um frenesi exponencial, uma velocidade exacerbada, esses valores ganharam tamanho
significado na sociedade que indicam, quando se apresentam superlativamente, uma
introdugdo ao mundo do Akiper. Lipovetsky (2004) observa um mundo que age pela ldgica
superlativa, “hipercapitalismo, hiperclasse, hiperpoténcia, hiperterrorismo,

hiperindividualismo, hipermercado, hipertexto — o que mais nao € hiper?” (p. 53), questiona o
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autor. Ele vé a hipermodernidade ndo como uma nova era que rompeu com os principios da
antecessora, mas, sim, uma “moderniza¢do” da propria modernidade, que estd no auge da sua
existéncia, com os valores sociais espetacularizados, com a quase generalizada
mercantilizacdo dos modos de vida, uma individualizacdo paradoxal. A modernidade, que
agora encontra-se em sua fase hiper, esta longe do seu fim.

Quando se fala em fases da modernidade, Lipovetsky (2004), apesar de ter usado
desse termo em obras anteriores, desqualifica o termo “pos-modernidade”. Ele concorda que
foi preciso dar nome ao conjunto de transformagdes pelas quais passava a sociedade, mas que
“a expressdo pos-moderno era ambigua, desajeitada, para ndo dizer vaga. Isso porque era
evidentemente uma modernidade de novo género a que tomava corpo, € ndo uma simples
superagao daquela anterior” (p. 52). O vocabulo pds ndo contemplou mais todo o conjunto de
eventos que se sucediam, como o impeto técnico-cientifico, a lIdgica mercantil do consumo e
da sociedade-moda, os paradoxos do individuo. Foram tantas e tamanhas as mudangas que
ergueu-se uma segunda modernidade, pos-disciplinar e pds-moral, com valores
ressignificados, absolutamente moderna, amparada pelos axiomas do mercado, da eficiéncia
técnica e do individuo, herdados da antecessora. “Tinhamos uma modernidade limitada;
agora, ¢ chegado o tempo da modernidade consumada”, esclarece Lipovetsky (2004, p. 54),
ao pontuar a plenitude dessa nova fase e justificar a necessidade de uma melhor definicdo que
contemplasse essas novidades.

Na hipermodernidade, uma sociedade flexivel, em movimento, intensa velocidade,
fluida — abordagem que sera feita na terceira etapa da pesquisa, na perspectiva de Bauman —,
vive um Narciso superlativo, que integra uma sociedade-moda organizada segundo o
hiperconsumo, o qual Charles (2004), na introdu¢do ao pensamento de Lipovetsky (2004),
conceitua como

um consumo que absorve e integra parcelas cada vez maiores da vida social; que
funciona cada vez menos segundo o modelo de confrontagdes simbdlicas caro a
Bourdieu; e que, pelo contrario, se dispde em fung¢do de fins e de critérios
individuais e segundo uma ldgica emotiva e hedonista que faz que cada um consuma
antes de tudo para sentir prazer, mais que para rivalizar com outrem. O préprio luxo,
elemento da distin¢do social por exceléncia, entra na esfera do hiperconsumo porque
¢ cada vez mais consumido pela satisfagdo que proporciona (um sentimento de
eternidade num mundo entregue a fugacidade das coisas), e porque permite exibir
status (p. 25-26).

Podendo ser considerado com um dos principais agentes ressignificadores de valores
sociais, o consumo — engrenagem da nova era capitalista, de Baudrillard — inundou e

modificou profundamente varias esferas da sociedade hipermoderna. Ele préprio, como
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conceituado anteriormente por Charles, apresenta-se em sua fase hiper, atravessando as
relagdes sociais e direcionando comportamentos individuais.

A logica essencial do consumo de produtos encontrou na sociedade atual um ambiente
perfeito para desenvolver-se e justificar-se — ou talvez a sociedade tenha encontrado na logica
consumista as solugdes que tanto procura, ou até¢ o adiamento e fuga do pensamento
existencial a que é remetida incessantemente. J4 que o consumo n3o mais existe apenas e,
principalmente, pelo status que ele agrega, o individuo encontrou nele uma forma de sentir
prazer, dito o principio hedonista, uma maneira de compensar o vazio existencial que ele, o
Narciso, sente; uma possibilidade, mesmo que momentanea, de fugir do mundo paradoxal a
que ele é exposto todos os dias. E fato que o consumo, pelo seu fundamento essencial, se
mostra como um meio de felicidade duradoura, algo que, segundo Debord (1997), a propria
publicidade que o promove desmente, ao renovar-se € incitar a compra de novos produtos.
Essa felicidade eterna que a publicidade esboca também contribui para a angustia coletiva que
¢ notada no hiperindividuo. Como Baudrillard (1995) afirma, ao comprar determinado
produto, a sensa¢do de prazer, que deveria ser duravel, se esgota, o individuo se frustra, tendo
ali um produto que, agora, nem prova-se tdo essencial para a sua vida como a publicidade
mostrara. E 14 vai esse ser consumir novamente, iludido por uma loégica mercadoldgica muito
bem estruturada. Para Lipovetsky (2004), esse consumo pode ser justificado, entdo, tanto pela
fuga e compensagdo da angustia existencial — que ele proprio ajuda a provocar —, como pelo
gosto pelas novidades, o desejo em reinventar seu cotidiano, de rejuvenescimento temporal
através do consumo do que € novo.

E possivel observar nessas duas justificativas do consumismo (como fuga e como
gosto), “o desejo fundamental do consumidor hipermoderno: renovar sua vivéncia do tempo,
revivifica-la por meio das novidades que se oferecem como simulacros de aventura”
(LIPOVETSKY, 2004, p. 79), o que comprova o qudo forte e presente na vida do
hiperindividuo estd o consumo, que tem seu sistema fortalecido por essa relacdo de
dependéncia. Enquanto as duas primeiras fases do consumo, abordadas anteriormente na linha
do tempo feita pelo filosofo, trataram de difundir essa logica mercadoldgica, essa terceira,
pela qual atravessa a sociedade atual, vivencia um consumo ilimitado.

Como se vive em uma era em que dificilmente algo ¢ absoluto e ndo tenha
contraponto, até esse consumo puramente emocional e experiencial ndo invade todas as
manifestagdes sociais. Lipovetsky (2004) afirma isso ao tomar como exemplo que a
valorizagdo dos direitos humanos e a preocupagdo com a verdade, em suas varias demandas,

ndo estdo impregnados pelo consumismo puro.
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Através das leituras de Lipovetsky (2004), pode-se perceber que a mudanga ocorrida,
principalmente na sociedade hipermoderna, foi a relacdo do individuo com o presente e o
ambiente social em que ele vive. A superacdo do mundo da tradi¢do para o pds-disciplinar
ndo se da mais sob a égide do novo da moda, e sim através de uma tensdo nervosa. O
individuo vive sob um medo continuo, sentimento esse que também ¢ causado pelo futuro
desacreditado e um passado superado — percepcdes temporais que serdo abordadas adiante —,
além da inseguranca causada pelo intenso fluxo tecnologico, pela efemeridade, pelo gosto
pelas novidades, cuja velocidade e fluidez desestabilizam a seguranca desse homem.

(13

Conforme esse teorico, “o ambiente da civilizagdo do efémero fez mudar o tom
emocional. A sensacdo de inseguranca invadiu os espiritos; a saide se impde como obsessao
das massas; o terrorismo, as catastrofes, as epidemias sdo regularmente noticia de primeira
pagina” (p. 63-64), de tal modo que o individuo condiciona sua rotina a sua seguranga, ou na
falta dela, a existéncia do medo. Medo individual, coletivo, medo que coexiste com a
liberdade que a hipermodernidade atesta. O prdéprio fundamento hedonista recua diante do
sentimento de inseguranga, enquanto a sociedade-moda continua, cada vez mais
incisivamente, sugerindo a incessante busca da felicidade, do prazer, através das praticas de
consumo.

A sociedade, entdo, se vé em um mundo paradoxal, com multiplas facetas. A liberdade
que o individuo conquistou também conferiu a ele o poder de escolha, a necessidade da
responsabilidade e da consciéncia. Como o autor lembra, cabe ao individuo optar, por
exemplo, pelo carpe diem (aproveite o momento) inconsequente, ou pela longevidade. Para
essa ultima, ele precisa abrir mao do hedonismo instantaneo, reorientar seus habitos de acordo
com normas e prescri¢des médicas, a fim de garantir-lhe boa saude e suportar a passagem do
tempo e a voracidade das doencas.

Além disso, Lipovetsky (2004) se debruga sobre os estudos da propria temporalidade
nessa nova era da modernidade. Ele se propde a entender a percep¢do do homem sobre o
tempo. O autor considera que o individuo vive produzindo e consumindo o presente, enquanto
revisita, valoriza e recicla o passado, sob a forma do consumo de eventos culturais
espetacularizados — como Debord — e vive em fun¢do do futuro, tentando antecipa-lo — a
ciéncia e a tecnologia sdo bons exemplos —, e prepara-se para ele — a preocupagdo com a
saude e com o meio ambiente.

Se a modernidade deslocou o /dcus de felicidade do passado para o futuro, e esses dois
vieram a ser desacreditados — o passado porque ndo era mais referéncia, havia sido superado,

e o futuro inconstante, imprevisivel —, o presente tornou-se seu referencial. Observa-se “um
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presente que substitui a acdo coletiva pelas felicidades privadas, a tradi¢do pelo movimento,
as esperancas do futuro pelo éxtase do presente sempre novo” (LIPOVETSKY, 2004, p. 60-
61). O aqui-agora, seja pela pouca expectativa em relacdo ao futuro ou pela efemeridade,
invadiu a vida da sociedade. O filosofo francés reflete sobre as causas que levaram a essa

valorizagdo do presente, ao questionar

quais as forgas sdcio-histdricas que provocaram a agonia das visdes triunfalistas
acerca do futuro? Sejamos claros: os insucessos ou as catastrofes da modernidade
politico-economica (as duas guerras mundiais, os totalitarismos, o Gulag, o
Holocausto, as crises do capitalismo, o abismo entre Primeiro e Terceiro Mundo)
jamais teriam, por si so6s, causado a ruina das “metanarrativas” se novos referenciais
ndo houvessem alcangado éxito maci¢co em remodelar as mentalidades, em oferecer
novas perspectivas para as existéncias. [...] Eis o fendmeno que nos modificou: ¢
com a revolug¢do do cotidiano, com as profundas convulsdes nas aspira¢des € nos
modos de vida estimuladas pelo ultimo meio século, que surge a consagragdo do
presente (2004, p. 59).

Dentro dessa logica do presente, a sociedade-moda, o consumo e o proprio hedonismo
organizam-se na inten¢@o de seduzir o individuo segundo os valores que eles veiculam, e com
isso alimentam esse sistema, esse circulo vicioso. O homem busca preencher nesses valores os
vazios e as angustias que o habitam, e ao consumi-los, esses valores se fortalecem e retomam
a preocupagdo do ser, que volta a consumi-los. Esse vazio que o individuo sente, em que o
gozo pelo presente implantou-se, ndo ¢ causado pela falta, mas, sim, pelos excessos, pelos
extremos, como afirma Lipovetsky (2004), ao dizer que “a primazia do presente se instalou
menos pela auséncia (de sentido, de valor, de projeto histérico) que pelo excesso (de bens, de
imagens, de solicitacdes hedonistas)” (p. 61).

O autor considera que a valorizacdo do presente teve inicio muito antes do futuro ter
sido desacreditado, tendo seus primeiros movimentos quando o heroismo ideoldgico-politico
foi superado pelas articulagdes subpoliticas da ldégica consumista. Inclusive, um presentismo
de segunda geracdo, no qual fendmenos como a globaliza¢do neoliberal e a revolugdo dos
dispositivos tecnologicos da informatica trabalham em fun¢do da compressdo do espago-
tempo, desenvolveu-se a partir da década de 1980, sendo mais facilmente percebido dez anos
depois. Apesar desses dois fendmenos da sociedade ndo terem criado o gosto pelo presente,
contribuiram para as atuais percepcdes individualistas acerca da temporalidade ao
intercederem nas escalas de tempo.

Para Lipovetsky (2004), a sociedade, talvez na tentativa de reencontrar alguma
solidez, em tempos de um futuro incerto e de um presente inseguro, da nova vida ao passado.

Nessa nova era da modernidade, os individuos estdo revivenciando o passado, revisitando-o,
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valorizando-o de uma nova maneira. A sociedade hipermoderna consome um passado
ressignificado como uma novidade. Nao mais pela logica da tradicdo, que ja ficou claro ter
recuado com o surgimento da moda, mas pelo proprio viés do consumo. O passado ganhou
outra tonalidade. A sociedade consome espetdculos culturais, como Debord (1997) assinala,
mais como op¢ao de lazer do que pela cultura e conhecimento que eles podem agregar. Os
proprios eventos culturais sdo construidos e oferecidos aos individuos sob o vértice do
espetaculo.

Outro fenomeno de retomada do passado que se observa ¢ a valorizagdo de utensilios
antigos. Mobilias, veiculos, construgdes com arquiteturas antigas, itens de antiquarios, pegas
raras para colecionadores, todos esses produtos, hipervalorizados pela raridade, pelos
normalmente poucos exemplares existentes, também ressignificam o passado sob os olhares
da sociedade conjugada no presentismo. Alids, quanto mais peculiar for um produto e menor
ter sido a producdo, mais raro e valorizado ele se torna. A sociedade hipermoderna, entdo,
retoma, revisita, recicla o passado, principalmente através dessa 16gica consumista. Se por um
lado percebe-se o enfraquecimento da memoria coletiva decorrente da producao incessante do
aqui-agora, o que se vé ¢ “ndo mais a destruicdo do passado, e sim sua reintegracdo, sua
reformulac¢do no quadro das légicas modernas do mercado, do consumo e da individualidade”
(LIPOVETSKY, 2004, p. 57-58). Emerge, entdo, um presente paradoxal, ndo absoluto, que
“ndo para de exumar e ‘redescobrir’ o passado” (p. 85).

Por mais que essa primazia pelo presente tome o individuo — e o consumo de um
passado reciclado e revivido como novidade também estd incluso nesse quesito —, o fildsofo
considera que esses fendmenos fazem parte do futuro da sociedade hipermoderna. Ele

esclarece essa afirmag¢do no trecho em que releva que,

embora triunfe o tempo breve da economia e da midia, o fato ¢ que nossas
sociedades continuam voltadas para o futuro, menos romantico e paradoxalmente
mais revolucionario, pois se dedica a tornar tecnicamente possivel o impossivel. A
impoténcia de imaginar o futuro s6 aumenta em conjunto com a sobrepoténcia
técnico-cientifica para transformar radicalmente o porvir: a febre da brevidade ¢
apenas uma das facetas da civilizagdo futurista hipermoderna. Enquanto o mercado
estende sua “ditadura” do curto prazo, as preocupagdes relativas ao porvir planetario
€ aos riscos ambientais assumem posi¢do primordial no debate coletivo (2004, p.
68).

Apesar de o presentismo ser visto como o /ocus da felicidade do homem, esse vive em
funcdo do futuro quando tenta antecipa-lo — na tecnologia e na ciéncia — € no momento em
que esse vindouro se torna o centro das discussdes e preocupagdes, como acontece com a

ciéncia, os avangos na area da medicina, as preocupagdes com 0 meio ambiente (0 surgimento
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do conceito de sustentabilidade). “Se o eixo do presente ¢ dominante, ele ndo ¢ absoluto: a
cultura de prevencdo e a ‘ética do futuro’ ddo nova vida aos imperativos da posteridade menos
ou mais distante”, entende Lipovetsky (2004, p. 69). Ele também explica que é justamente sob
o pressagio da reconciliagdo com certas regras do presente, como bem-estar, consumo,
rentabilidade e produtividade, que se busca uma nova orientacdo para esse futuro ainda
incerto (p. 70). O individuo continua crendo no futuro, mas ¢ um sentimento instavel,
angustiante, voluvel. Esse ser, inclusive, ndo foi destemporalizado. Foi sua percep¢ao do
tempo que mudou, como o tedrico afirma ao dizer que ndo ocorreu ‘“nenhuma
‘destemporaliza¢do’ do homem: o individuo hipermoderno continua sendo um individuo para
o futuro, um futuro conjugado na primeira pessoa” (2004, p. 74).

Nesse organizado complexo temporal, acontecem fendmenos como a ressignificacao
de certos valores. O paradoxo, entdo, esbanja-se em sua esséncia. Em tempos em que as
relacdes sdo fluidas, liquidas, e as unides, frageis, observa-se a valorizagdo do carater, da
fidelidade, do matrimdnio e do proprio amor, legitimado pela longevidade temporal que lhe ¢
conferido. “Por que o amor permaneceria um ideal, uma aspira¢do de massa, se ndo, a0 menos
em parte, por causa do valor conferido a duracdo que associam a ele?”, questiona Lipovetsky
(2004, p. 74), atribuindo veracidade a esse pensamento. Em compensa¢do a efemeridade, a
longevidade das relagdes ¢ valorizada. Se as relagdes s@o virtualizadas, os individuos
conferem valor a um encontro pessoal. “[...] o ciberespago virtualiza a comunicag¢do, mas a
imensa maioria aprecia os eventos ao vivo, as festas coletivas, as saidas com amigos; a troca
paga se generaliza, mas o voluntariado se multiplica, € mais do que nunca os relacionamentos
se baseiam na afetividade sentimental” (p. 82), acrescenta o francés.

Outro paradoxo do aqui-agora versus a longevidade no futuro pode ser notado quando
o homem precisa escolher entre aproveitar os prazeres tal qual eles se apresentam ou abrir
mao desse hedonismo momentaneo pela vitalidade sumariamente garantida na estabilidade da
saude, emocional e financeira? (p. 76) Diversdo ou estudos? Familia ou carreira profissional?
Por mais que muitos tentam, e alguns consigam resolver-se e conciliar contrarios, muitos
individuos se deparam com essa conflitualiza¢do subjetiva, sem conseguir contemplar todos
0s seus proprios desejos.

Observou-se ao longo desses apontamentos da obra de Lipovetsky (2004) um
constante enfrentamento de paradigmas existenciais. E toda a sociedade estd impregnada
deles... “De um lado, os individuos, mais do que nunca, cuidam do corpo, sdo fanaticos por

higiene e saude, obedecem as determinacdes médicas e sanitarias. De outro lado, proliferam



31

as patologias individuais, o consumo andmico, a anarquia comportamental”, pontua
Lipovetsky (2004, p. 55).

Assiste-se na hipermodernidade a uma “obriga¢do do movimento [...], ndo ha
alternativa, sendo evoluir” (p. 57). A hipermodernidade trata-se de uma modernidade em seu
auge, mas “resta saber se, na realidade, isso ndo significa modernizagdo cega, niilismo
técnico-mercantil, processo que transforma a vida em algo sem propdsito e sem sentido” (p.
57), questiona-se ao estudarem-se os efeitos desses avangos. A hipermodernidade esta longe
de ser a era da felicidade absoluta, mas também nao € o tempo do niilismo incondicional.

Introduzindo o texto de Lipovetsky (2004), Charles (2004) afirma que, para a teoria
social de Lipovetsky, “o futuro da hipermodernidade depende de sua capacidade de fazer a
ética da responsabilidade triunfar sobre os comportamentos irresponsaveis” (p. 45), afirmando
que, nesse reconhecimento de valores sociais, a tomada da ética da responsabilidade sob o
individualismo inconsequente € a chave para o futuro dessa sociedade que ele descreve. Essa
tomada de responsabilidade ndo pode ser somente individual, ao reconhecer as consequéncias

do poder de escolha singular, mas deve ser coletiva, abrangendo variadas esferas sociais.

2.1 A midia na hipermodernidade: dispositivo transmissor de valores

Lipovetsky (2004) vé a midia como um conjunto de dispositivos tecnologicos
transmissor de informagdes, quando atenta que “a midia eletronica e informatica possibilita a
informagdo e os intercambios em ‘tempo real’, criando uma sensagdo de simultaneidade e de
imediatez que desvaloriza sempre mais as formas de espera e de lentidao” (p. 62-63). Fica
evidente a colaboracdo da midia, também, na propagacdo de valores como o aqui-agora, essa
produgdo incessante do presente.

O autor também atribui, ndo fazendo referéncia direta, mas ao longo da obra, a esses
dispositivos a propagacdo de outros valores (libertarios, hedonistas, efémeros,
individualistas...) para o corpo social. Se houve uma ressignificagdo de principios, a midia
pode ndo ter sido a causadora, mas ajudou a difundi-la, dando voz, dando espago para que
esses novos discursos chegassem até a populagdo.

No processo de revisitar o passado, através da reciclagem e do consumo de eventos
culturais, por meio do espetaculo, o conjunto midiatico também mostra-se participativo. Se
uma vez os monumentos eram carregados de simbologia historia, remetendo a determinado
fato, hoje eles sdo revividos pela midia somente em razdo dos “efeitos financeiros, do

desenvolvimento turistico ou da imagem midiatica das cidades e regides” (p. 87) que sdo
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capazes de proporcionar. Esse reviver do passado como forma de lazer, de consumo, esse
“turismo da memoria” faz com que as obras histdricas ndo sejam mais reconhecidas como
fontes de informacao e objetos de conhecimento, mas, sim, “‘devoradas’ em alguns segundos,
funcionando como objeto de animagdo de massa, espetaculo atraente, maneira de diversificar
o lazer e ‘matar’ o tempo” (p. 88).

A midia, ao levar-se em consideragdo esses modos com que se apresenta, teve que
adaptar-se a logica hipermoderna para continuar existindo e exercendo sua parcela de poder.
Se houve um rompimento com valores tradicionais e o ganho de autonomia na passagem da
modernidade para sua fase hiper, a midia, de acordo com o autor, também ndo impde
normativamente produtos e modelos de pertencimento social, mas os sugere, os incita. Os
discursos proferidos por ela também adaptaram-se a sociedade-moda, quando passaram a
veicular, por exemplo, valores hedonistas, frivolos e efémeros (via a supremacia de programas
de entretenimento nas grades de programacdo de veiculos de comunica¢do), em vez do
jornalismo sério.

Por outro lado, os discursos profanados pelo conjunto midiatico estdo impregnados de
idealismos politicos ou sensacionalistas, que mais desinformam os individuos do que
contribuem para a difusdo de informacdo e para a pluralidade do debate publico,
espetacularizando os proprios discursos midiaticos. “Em vez de elevar o nivel do debate
publico, a midia transforma a politica em espetaculo. Em vez de promover uma cultura de
qualidade, ela nos proporciona variedades insipidas”, pontua Charles (2004, p. 44), ao falar
sobre midia na introdugdo ao pensamento de Lipovetsky.

Além do poder normatizador, Charles (2004) refor¢a a importancia que a midia teve
ao difundir os valores determinantes as eras. “Na histéria do individualismo moderno, a midia
desempenhou um papel emancipador fundamental, ao difundir pelo conjunto do corpo social
os valores hedonistas e libertarios” (p. 41-42), atesta. Muito além de apenas veicular esses
valores, ela democratizou o acesso a informagdo, como também pluralizou o tipo de

informacao que transmitia, auxiliando na constitui¢do da autonomia critica do individuo.
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3 TEMPOS FLUIDOS: A MODERNIDADE LiQUIDA DE BAUMAN

O socidlogo polonés Zygmunt Bauman, um dos tedricos recentes com contribuigdes
relevantes sobre a contemporaneidade, publicou dezenas de obras nas quais reflete sobre a
sociedade, os individuos e os fendomenos que decorrem com esses quando unidade e quando
em relagdo com outros iguais. Esta etapa do trabalho, como ja antes referido, se propde a
entender brevemente algumas pondera¢des do autor, partindo da obra Modernidade liquida
lancada, no Brasil, em 2001. Este capitulo ndo se compromete a analisar todo o conjunto de
conceitos desenvolvidos por Bauman — como vida liquida, medo liquido, identidade, amor
liquido, capitalismo parasitario, vida para consumo e vida a crédito —, dada a minucia de
analise que esses conceitos exigem. Serdo apenas apontados os elementos, na visdo do autor,
que marcam essa nova era, partindo das consideracdes feitas na obra supracitada e que nos
ajudaram a entender posteriormente como ele percebe o papel da midia nesse cendrio.

A base das concepgdes do tedrico retoma a um principio da fisica, dos estados fisicos
da matéria. Ao estudar as mudangas ocorridas na sociedade nos ultimos séculos, o autor
divide a modernidade em dois momentos: a modernidade so6lida e a modernidade liquida, em
que as caracteristicas desse estado, como fluidez, liquidez, movimento, velocidade,
instabilidade, podem ser analogicamente observadas. Assim, quando soélida, viam-se
individuos apegados as tradicdes; com liberdade de ag¢do e pensamento restrita; que ndo se
moldavam as tensdes que recebiam, voltando ao seu estado normal apds a passagem delas.
Essas tradi¢des eram manifestagdes do culto ao passado, de uma sociedade contagiada pela
ética do trabalho e pelas decorréncias que isso demandava. Ao passar para o liquido, essa
matéria continua sendo a mesma matéria — ainda vivemos na modernidade —, mas ha uma
mudanca de estado diferente.

Sobre a temporalidade, ele vé na mudan¢a do tempo e do espago uma das facetas do

surgimento da modernidade, ao afirmar que

a modernidade comega quando o espago e o tempo sdo separados da pratica da vida
e entre si, e assim podem ser teorizados como categorias distintas e mutuamente
independentes da estratégia e da acdo; quando deixam de ser, como eram ao longo
dos séculos pré-modernos, aspectos entrelacados e dificilmente distinguiveis da
experiéncia vivida, presos numa estavel e aparentemente invulneravel
correspondéncia biunivoca (BAUMAN, 2001, p. 15).

Agora, na era liquida, as condi¢des do tempo sobressaem as condigdes do espaco. Os

fluidos estdo em movimento, recebendo as tensdes, moldando-se a elas, resignificando a
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relagdo com o espago. Para eles, ¢ mais importante o tempo em que se estd em determinado
lugar do que esse dito lugar, visto que ele muda com frequéncia, com facilidade, sem que isso
implique em perdas tdo significativas quanto a perda de tempo mostra-se para os individuos.

Bauman (2001) explica isso ao perceber que

[...] os liquidos, diferentemente dos sé6lidos, ndo mantém sua forma com facilidade.
Os fluidos, por assim dizer, ndo fixam o espaco nem prendem o tempo. Enquanto os
solidos tém dimensdes espaciais claras, mas neutralizam o impacto e, portanto,
diminuem a significacdo do tempo (resistem efetivamente a seu fluxo ou o tornam
irrelevante), os fluidos ndo se atém muito a qualquer forma e estdo constantemente
prontos (e propensos) a muda-la: assim, para eles, o que conta € o tempo, mais do
que o espago que lhes toca ocupar; espago que, afinal, preenchem apenas “por um
momento” (p. 8)

Sobre essa volubilidade dos liquidos, o autor assinala a facil mobilidade dos fluidos
pelo espago, reforgando essa independéncia de pensamento entre o tempo e o espago. Essa
mesma modernidade liquida também pode ser pensada como leve, ao perceber-se a facilidade

com que os fluidos se movem (e se adaptam) de um espaco a outro. Sobre os liquidos, esse

autor observa que

eles “fluem”, “escorrem”, “esvaem-se”, “respingam”, “transbordam”, ‘‘vazam”,

EEINNT3

“inundam”, “borrifam”, “pingam”; sdo “filtrados”, “destilados”; diferentemente dos
solidos, ndo sdo facilmente contidos — contornam certos obstaculos, dissolvem
outros e invadem ou inundam seu caminho. Do encontro com sélidos emergem
intactos, enquanto os so6lidos que encontraram, se permanecem solidos, sdo alterados
— ficam molhados ou encharcados. A extraordinaria mobilidade dos fluidos ¢ o que
os associa a ideia de “leveza”. Ha liquidos que, centimetro cubico por centimetro
cubico, sdo mais pesados que muitos so6lidos, mas ainda assim tendemos a vé-los
como mais leves, menos “pesados” que qualquer sélido. Associamos “leveza” ou
“auséncia de peso” a mobilidade e a inconstancia: sabemos pela pratica que quanto
mais leves viajamos, com maior facilidade e rapidez nos movemos (p. 8).

Na obra Modernidade Liquida, o autor busca explicar através de cinco topicos — tempo
e espaco, comunidade, trabalho, emancipacdo, individualidade — esse fenomeno da liquidez
que ele percebe na contemporaneidade. Ele esmitiga esses estudos posteriormente em outras
obras, como Comunidade (2003), Identidade (2005) e Tempos Liquidos (2007).

As obrigagdes, as lealdades tradicionais e os direitos costumeiros foram os primeiros
solidos derretidos (BAUMAN, 2001, p. 10) na passagem para essa liquidez. A imposicdo das
tradi¢des, a censura das acdes e dos pensamentos e as obrigacdes, inclusive morais, impostas
ao individuo, foram rompidas com essa passagem para a segunda fase da modernidade. O
individuo emancipou-se, ganhou autonomia de escolha, liberdade, mas também passaram a
recair diretamente sobre ele as responsabilidades dessas escolhas, e ndo mais aos lideres, aos

outros que tradicionalmente “escolhiam” por ele.
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Alias, a respeito dessa liberdade, o autor observa que também ha uma transi¢do de
estado nesse conceito, ou melhor, no modo como ele é percebido e praticado pela sociedade:
antes, no periodo moderno, o individuo comum quase ndo tinha esse poder, especialmente
num mundo onde a heranga e a tradicdo prevaleciam, tanto no trabalho e no comportamento
como na constru¢do da identidade. Hoje, na segunda fase moderna, o homem ¢ dotado de
grande poder de escolha, e ¢, sim, um ser emancipado, livre. Por outro lado, tal liberdade
implica em consequéncias e responsabilidades, uma das causas da angustia e da inseguranga
crescentes na modernidade liquida. No entanto, essa independéncia também nao ¢ absoluta.
Ao mesmo tempo em que ele a detém, também sente a necessidade de estar apegado, de estar
conectado a algo (de pertencer a um grupo, de ser aceito, de fazer parte).

Ha, enfim, por um lado, a auséncia dos padrdes estabelecidos na modernidade e, por

outro, sua ressignificagdo, caracteristica de oposigao entre sélidos e fluidos.

Sdo esses padrdes, codigos e regras a que podiamos nos conformar, que podiamos
selecionar como pontos estaveis de orientacdo e pelos quais podiamos nos deixar
depois guiar, que estdo cada vez mais em falta. Isso ndo quer dizer que nossos
contemporaneos sejam guiados tdo somente por sua propria imaginagdo e resolugdo
e sejam livres para construir seu modo de vida a partir do zero e segundo sua
vontade, ou que ndo sejam mais dependentes da sociedade para obter as plantas e os
materiais de constru¢do. Mas quer dizer que estamos passando de uma era de
“grupos de referéncia” predeterminados a uma outra de “comparagdo universal” em
que o destino dos trabalhos de autoconstru¢do individual estd endémica e
incuravelmente subdeterminado, ndo esta dado de antemio, e tende a sofrer
numerosas ¢ profundas mudangas antes que esses trabalhos alcancem seu unico fim
genuino: o fim da vida do individuo.

Hoje, os padrdes e configuragdes ndo sdo mais “dados” e menos ainda
“autoevidentes”; eles sdo muitos, chocando-se entre si e contradizendo-se em seus
comandos conflitantes, de tal forma que todos ¢ cada um foram desprovidos de boa
parte de seus poderes de coercitivamente compelir e restringir (BAUMAN, 2001, p.
14).

Para o socidlogo, nenhum dos vinculos tradicionais que foram rompidos dissipou-se
sem ter substitutos. As opg¢des, inclusive, aumentaram e mostram-se mais claras e socialmente
aceitas, como pode ser observado nas questdes étnico-raciais, em que o preconceito ¢ repelido
pelo corpo social; na homossexualidade, no momento em que presenciamos uma gradativa
aceitabilidade de diversas orientagcdes sexuais, um acontecimento que cada vez ¢ tratado com
maior normalidade pela sociedade, inclusive com a unido civil entre parceiros do mesmo
sexo; na religido, em que se v€ surgirem mais interpretagdes cristds e assiste-se, também, a
manifestagdes crescentes de um apoio ao prevalecimento da ciéncia sobre a religido, como se

observa no ateismo. O autor explica que,
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na verdade, nenhum molde foi quebrado sem que fosse substituido por outro; as
pessoas foram libertadas de suas velhas gaiolas apenas para ser admoestadas ¢
censuradas caso ndo conseguissem se realocar, através de seus proprios esforcos
dedicados, continuos e verdadeiramente infindaveis, nos nichos pré-fabricados da
nova ordem (BAUMAN, 2001, p. 13).

O tedrico constata que “a tarefa dos individuos livres era usar sua nova liberdade para
encontrar o nicho apropriado e ali se acomodar e adaptar: seguindo fielmente as regras e
modos de conduta identificados como corretos e apropriados para aquele lugar” (p. 13). O que
se assiste sdo tentativas de pertencimento social (algo que cerceia a liberdade adquirida),
justamente nessa transicdo fluida entre diversos nichos. Quando ndo se sente reconhecido e
integrado, o individuo se frustra e “escorre” para outro grupo, consumindo os mesmos
produtos para assemelhar-se ao estilo de vida desse nicho especifico.

Apesar de esse individuo abster-se das responsabilidades, ele desenvolveu, em tese,
um senso critico, na medida em que ndo mais segue ordens sem compreendé-las, quando as
questiona e, reafirma-se que em tese, pensa sobre essas ordens. E um ser ativo, que era
passivo na modernidade, devido ao totalitarismo existente nela. Isso também pode ser visto no
comportamento do consumidor quando seus direitos contratados ndo sdo oferecidos,
respeitados, como em servigos de telefonia e televisdo por assinatura. Ele questiona, contesta
e reclama, também em redes sociais, em tempos de fortalecimento dos direitos do consumidor
diante da hegemonia das grandes marcas no mercado.

O individuo emancipado move-se em busca de uma satisfacdo inatingivel, alega
Bauman (2001), justificando que a linha do horizonte da satisfagdo move-se rapido demais,
estando sempre no futuro. Segundo o tedrico, os tempos fluidos implicam ao homem uma
individualizagdo, ndo sendo esta uma escolha. Esse individuo é o oposto do cidaddo, seu
maior inimigo, quando mostra-se indiferente com o bem comum, cético em relagcdo a causa
comum, a uma sociedade justa. Enquanto isso, “o ‘cidaddao’ € uma pessoa que tende a buscar
seu proprio bem-estar através do bem-estar da cidade” (p. 45). Observa-se, sim, a primazia da
individualizagdo, mas absolutizar seria um erro. Mesmo que o individualismo sobressaia,
principios relacionados a consciéncia social do cidaddo vém sendo valorizados no e pelo
corpo social.

Quando o homem preocupa-se mais com o0s problemas e com as satisfacdes
individuais, ele enche o espago publico enquanto individuo. Nessa colonizacdo do publico

13

pelo privado, “o ‘interesse publico’ ¢ reduzido a curiosidade sobre as vidas privadas de
figuras publicas e a arte da vida publica ¢ reduzida a exposi¢do publica das questdes privadas

e a confissdes de sentimentos privados (quanto mais intimos, melhor)” (p. 46), enquanto que o
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racionalmente logico seria que a for¢a do interesse publico invadisse o privado. O espago
publico € utilizado pelo individuo como um local de exposi¢ao das suas subjetividades, como

explica o teorico, ao afirmar que

para o individuo, o espago publico ndo ¢ muito mais que uma tela gigante em que as
aflicdes privadas sdo projetadas sem cessar, sem deixarem de ser privadas ou
adquirirem novas qualidades coletivas no processo da ampliagdo: o espago publico ¢
onde se faz a confissdo dos segredos e intimidades privadas (BAUMAN, 2001, p.
49).

O que ¢ o publico sendo um agrupamento de privados? O problema talvez resida na
supremacia das subjetividades e interesses particulares sobre as causas sociais do publico.
Apesar disso, o que vemos ¢ uma individualizacdo cada vez mais acentuada, que vem,
também, ocupando o cerne dos estudos nas ciéncias sociais.

Bauman (2001) acredita, amparando-se no socidlogo Richard Sennett, que ¢ esse
compartilhamento de intimidades o principal método, sendo o Unico remanescente, de
constru¢do da comunidade. Essas comunidades, ainda segundo o autor, dados os fracos
vinculos que a constituem, mostra-se tdo igualmente fragil, arquitetada por relagdes
transitorias, voluveis, inconstantes. A comunidade ndo mais tem uma forga coletiva propria,
que busca fortalecé-la e unificd-la, mas, sim, uma coletividade de sujei¢des individuais. O
individuo usa desse meio para suprir suas necessidades individuais, deixando de lado o bem
coletivo se isso colocar-se no caminho da autorrealizagao.

A ascensdo da primeira fase da modernidade, do prdprio capitalismo moderno,
organizou a sociedade em torno da produgdo de bens, no trabalho coletivo. As fabricas eram
os centros das cidades, o individuo vivia para o trabalho, para a produ¢ao (essa alienagdo pela
producdo pode ser vista de um modo interessante no livro Admiravel Mundo Novo, de Aldous
Huxley, publicado em 1932, sendo adaptado para o cinema em 1998). Na primazia pela
produgdo, na modernidade sélida, vivia-se uma ética do trabalho, na qual viviam seres ndo
pensantes (no que se refere ao senso critico), “alienados pela producdo”, organizados em
torno desse trabalho pela produtividade. A possibilidade de progresso, que foi desencadeada
na era moderna, era vista como possivel através da producdo, e isso sO reforcava a
necessidade do trabalho.

Para Bauman (2000), “o trabalho era o principal ponto de referéncia, ao redor do qual
se planejavam e ordenavam todas as outras atividades da vida” (p. 35). Era o trabalho o que
atribuia sfatus ao individuo, localizando-o socialmente, papel que depois foi ocupado pelo

consumo; era nele (no trabalho) que se constituia a identidade do ser. Aos poucos, como ja
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referido na primeira etapa desta pesquisa, a logica mercantil percebeu que de nada adiantaria
manter o /Ocus na produgdo se faltava um destino a esses produtos, uma forma de evitar a
derrocada do sistema. Além disso, o trabalho implicava em perda de liberdade, isso em um
individuo que sentia necessidade de ser livre. Foi entdo, principalmente, segundo esse autor,
pelo ndo apogeu do trabalho devido a perda da liberdade que os individuos passaram de
produtores a consumidores, que viam no consumo de bens (os mesmos bens que outrora
produziam) a possibilidade da tdo desejada liberdade.

Hoje, o trabalho ndo mais atribui status e qualificacdo social ao individuo como na
modernidade sélida, e sim denota seu potencial como consumidor. Nem mais o consumo tem
no discernimento social sua principal logica, mas tem no fundamento hedonista, na sedugao.
Atualmente, o proprio trabalho foi ressignificado e ¢ pautado pelo hedonismo, na medida em
que o individuo busca ser feliz, também, em seu trabalho, na sua carreira profissional. Se ele
precisa trabalhar para viabilizar o consumo, e o trabalho ¢ uma das realidades a que ele ¢
naturalmente exposto, que seja feito com prazer, que traga felicidade. Nesse momento, o
homem deposita também no trabalho a felicidade e satisfagdo que tanto busca, por isso, ao
frustrar-se, desloca-se facilmente para outra corporag@o ou profissdo, e/ou tenta compensar no
consumo essa angustia pela frustracao.

Segundo Bauman (2001), se no capitalismo pesado, a partir do estilo fordista,
sobressaiam-se os ditadores das leis, a imposi¢do, o mundo dos lideres; o capitalismo leve,
“amigo do consumidor”, ndo extinguiu as autoridades, mas permitiu a coexisténcia de
inimeras autoridades, em um nimero e fluxo tdo grande e intenso que nenhuma delas ¢
exclusiva e mantém-se no poder por muito tempo (p. 75-76). Nesse capitalismo leve, atenta-se
a uma retomada da importancia de valores sociais. A verdade, por exemplo, por ser Unica,
pode ser reconhecida e € revalorizada pelo individuo imerso no capitalismo leve.

Hoje, homens e mulheres ndo buscam mais os lideres, mas pessoas-exemplos a
seguirem, referenciais, modelos de vida, em uma era em que a propria multiplicidade de
escolhas, fendmeno da liberdade alcancada, torna o consumidor indeciso, inseguro, € iSso o
frustra. “Nédo se compra apenas comida, sapatos, automdveis ou itens de mobiliario. A busca
avida e sem fim por novos exemplos aperfeicoados e por receitas de vida ¢ também uma
variedade do comprar, e uma variedade da maxima importancia (p. 87)”. O proprio ato de
consumo, segundo o tedrico, ndo ocorre mais pelo simples suprir das necessidades, mas
principalmente pelo continuo desejo, pela 16gica da seducdo, da efemeridade. Se uma vez ele

queixava-se dos padrdes engessados, das tradigdes impostas, a liberdade deu ao homem
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autonomia e poder de escolha, mas ele hoje sofre com a falta de referenciais que ele tanto
renegou.

O autor também propde um pensamento do ato de consumo como um ritual de
exorcismo, ao dizer que, “ainda que possa ser algo mais, o comprar compulsivo € também um
ritual feito a luz do dia para exorcizar as horrendas apari¢des da incerteza e da inseguranca
que assombram as noites” (p. 96), corroborando a ideia de que o consumo também existe para
afastar-se, mesmo que momentaneamente, da inseguranga, angustia e frustragdo que o

individuo sente nessa etapa da modernidade fluida, do capitalismo leve.

3.1 Midia na modernidade liquida: espaco de exposicio de subjetividades

Bauman (2001) nao destina parte da obra Modernidade liquida a um aprofundamento
sobre a midia em sua perspectiva homénima ao livro. Ele apenas faz referéncia, em
determinados momentos, a estes termos: midia, TV, programas de entrevistas, acesso a
informacao, noticiarios, meios de comunicacdo de massa e imprensa.

Como referido anteriormente, o individuo usa o espaco publico ndo para debater
questdes de relevancia social e que visem ao bem e a justica na sociedade, mas para a
exposi¢do de suas subjetividades, a fim, também, de encontrar no publico maneiras de
promover-se e realizar suas ambicdes. Esse autor ndo acredita que o que esteja acontecendo
seja somente uma faceta do privado no publico ou o contrario, mas a passagem do espaco
social publico para um local de exposi¢do e consumo de subjetividades. Para ele, a midia
participa diretamente desse processo, no momento em que incentiva esse discurso ao oferecer
ao publico que a acompanha, em programas de entrevistas, a espetacularizagdo das

subjetividades do individuo. Ele explica essa perspectiva ao observar que

0 que estd ocorrendo ndo ¢ simplesmente outra renegociacdo da fronteira
notoriamente movel entre o privado e o publico. O que parece estar em jogo ¢é uma
redefinicdo da esfera publica como um palco em que dramas privados sdo
encenados, publicamente expostos e publicamente assistidos. A defini¢do corrente
de “interesse publico”, promovida pela midia e amplamente aceita por quase todos
os setores da sociedade, é o dever de encenar tais dramas em publico e o direito do
publico de assistir a encenagdo (BAUMAN, 2001, p. 83).

O autor v¢, principalmente na televisdo, essa midia como um espaco de propagagido do
gosto pelo subjetivo. Citando diversas vezes os programas televisivos de entrevistas, ele
percebe uma clara exploragdo das angustias individuais, na medida em que normalmente as

perguntas feitas pelos entrevistadores remetem a questdes sumariamente particulares,
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expondo essa pessoa, exteriorizando as singularidades e fragilidades desse ser aos
telespectadores/consumidores do produto televisivo. Por outro lado, o autor atenta que o
individuo, ao buscar exemplos referenciais de vida, em tempos que esses modelos sobressaem
aos lideres, tenta sentir-se socialmente aceito, ao observar na pessoa entrevistada as mesmas
angustias que ele possui. Isso, ao ser feito por celebridades — algumas vezes os proprios
apresentadores desses programas —, ja proporciona audiéncia, até pelo interesse da massa nas
peculiaridades daquele famoso que ¢é seu referencial, buscando seguir seu exemplo. Mas
quando as subjetividades apresentadas sdo de um “individuo comum”, ndo celebridade, nao

figura publica,

[...] a falta de autoridade de quem conta sua vida, o fato de ela ndo ser uma
celebridade, sua anonimidade, pode fazer com que o exemplo seja mais facil de
seguir e assim ter um potencial adicional proprio. As ndo celebridades, os homens e
mulheres “comuns”, “como vocé e eu”, que aparecem na telinha apenas por um
momento passageiro (ndo mais do que o necessario para contar a histéria e receber o
aplauso merecido, assim como alguma critica por esconder partes picantes ou gastar
tempo demais com as partes desinteressantes) sdo tdo desvalidas e infelizes quanto
os espectadores, sofrendo o mesmo tipo de golpes e buscando desesperadamente
uma saida honrosa e um caminho promissor para uma vida mais feliz. E assim, o que
elas fizeram eu também posso fazer; talvez até melhor. Posso aprender alguma coisa
util tanto com suas vitorias quanto com suas derrotas (BAUMAN, 2001, p. 80-81).

Essa colonizag¢do do meio publico pelo privado apresenta-se, também, através de uma
relagdo de consumo, de apropriacdo do discurso privado pela massa, sob os vértices do
“espetaculo de sinceridade” (p. 101) em que esse fendmeno acontece. Para o autor, esse
espetaculo é aparente, existindo “para dar vazdo a agitagdo dos ‘eus intimos’ que lutam para
se expor; de fato, sdo os veiculos da versdo da sociedade do consumo de uma ‘educacio
sentimental’” (p. 102).

Ainda sobre os programas de entrevistas, o tedrico melhor explica por que vé neles um
exemplo perfeito do consumo de subjetividades espetacularizadas, ao notar que, nesses

programas,

palavras e frases que se referem a experiéncias consideradas intimas e, portanto,
inadequadas como tema de conversa sdo pronunciadas em publico — para aprovagao,
divertimento e aplauso universais. Pela mesma razdo, os programas de entrevistas
legitimam o discurso publico sobre questdes privadas. Tornam o indizivel dizivel, o
vergonhoso, decente, e transformam o feio segredo em questdo de orgulho. Até certo
ponto sao rituais de exorcismo — e muito eficazes (BAUMAN, 2001, p. 82).

Bauman (2001) retoma Bordieu ao pontuar sobre os noticiarios, que sdo os produtos

que mais se aproximam de uma representacao fiel da realidade, na grade das emissoras. Nesse
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resgate, Bordieu (apud BAUMAN, 2001) caracteriza, na era em que o individuo busca estar
informado a todo o momento, o periodo de duracdo de um programa de noticias como
ridiculo, quando comparado a parcela de entretenimento dessa grade, como novelas,
programas de entrevistas e humor. Também sobre esses noticidrios, Bordieu (apud
BAUMAN, 2001, p. 178) vé o movimento, a velocidade impressa pelos fluidos e uma certa
passagem temporal, ao dizer que “a transmissdo das noticias é a celebracdo constante e
diariamente repetida da enorme velocidade da mudanga, do acelerado envelhecimento e da
perpetuidade dos novos comecgos™.

Bauman (2001) também localiza na imprensa ¢ na televisdo a retomada, através da

reciclagem de eventos culturais, do passado, ao verificar que

a imortalidade dos marcos e monumentos da histéria cultural da humanidade esta
sujeita a reciclagem continua e precisa ser periodicamente trazida de volta a atencéo
em comemoragdes ou pela excitagdo que precede e acompanha as exibigdes
retrospectivas (apenas para desaparecer da vista e do pensamento tdo logo as
exibigdes terminem ou aparega outro aniversario para consumir o espago da
imprensa e o tempo da TV) (p. 35).

Sobre o poder de sugestdo da midia e de controle social, ele constata que os meios de
comunica¢do sugerem estilos de vida, que sdo percebidos como exemplos (de dificil
realizacdo, ¢ verdade) pelos individuos que buscam referenciais. O conglomerado mididtico
sugere um modelo de vida ao publico, que acaba desqualificando sua prépria realidade

quando deposita na proposta feita pela midia o exemplo de vida a ser seguido. O autor nota

o formidavel poder que os meios de comunica¢do de massa exercem sobre a
imaginacdo popular, coletiva e individual. Imagens poderosas, “mais reais que a
realidade” em telas ubiquas estabelecem os padrdes da realidade e de sua avaliag@o,
¢ também a necessidade de tornar mais palatavel a realidade “vivida”. A vida
desejada tende a ser a vida “vista na TV”. A vida na telinha diminui e tira o charme
da vida vivida: ¢ a vida vivida que parece irreal, e continuard a parecer irreal
enquanto ndo for remodelada na forma de imagens que possam aparecer na tela
(BAUMAN, 200, p. 99).

Conforme esse autor, o individuo também busca, através dos produtos de massa
ofertados pela publicidade na midia (produtos esses caracteristicos de determinado grupo,
independente do tamanho), a constru¢do da sua identidade e a sensag¢do de aceitabilidade
social pelo pertencimento a esse nicho.

Na obra referéncia desta etapa da pesquisa, em que o autor se detém a estudar alguns
fendmenos da modernidade liquida, ele ndo aprofunda sua visdo sobre a midia nessa era,

estando ai um dos maiores desafios dessa investiga¢do: entender e localizar a midia na
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sociedade contemporanea — leia-se de hipermodernidade e modernidade liquida. O proximo
capitulo se propde a fazer isso, apontar dialogicamente alguns momentos em que as duas
teorias sociais se aproximam e se distanciam e revelar algumas possiveis relacdes entre midia

e sociedade.
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4 MIDIA DISPOSITIVO E MIDIA INSTITUICAO: UMA ANALISE DA MIDIA NA
SOCIEDADE CONTEMPORANEA

No momento derradeiro desta pesquisa, nos dispomos a relacionar midia, dada suas
conceituagdes no primeiro capitulo, e sociedade, considerando esta sob duas perspectivas, de
hipermodernidade e modernidade liquida. Essa tentativa dar-se-4 de forma dialogica,
confrontando o mapeamento sobre midia ja realizado com as reflexdes sobre midia apontadas
por Lipovetsky e Bauman nos referenciais literarios de cada um deles, recortados nos
capitulos dois e trés deste trabalho, indicando em quais momentos seus apontamentos
tangenciam-se continuamente.

Sobre midia, como ja abordado anteriormente, nos propomos a pensa-la enquanto
meio e enquanto institui¢do. Meio, quando pensamos no conjunto de dispositivos técnicos, no
aparato tecnologico que serve como canal/plataforma transmissora de contetido simbdlico,
que faz a ponte entre a informagdo e seu destinatdrio. Institui¢do, quando levamos em
consideragdo a midia enquanto empresas de comunicagdo, corporativista, capitalista,
impregnada de interesses politicos, financeiros e ideoldgicos, formadora da opinido publica.
Essa distingdo ndo implica que iremos segmentar tal andlise em varios topicos, mas, sim,
através de constantes retomadas e cruzamentos, tentaremos relacionar midia e sociedade.
Portanto, as duas abordagens propostas, meio e instituicdo, sdo apenas dois modos de ver a
midia, mas isso ndo significa que possamos desvincular um do outro.

Lipovetsky (2004) vé no conjunto midiatico e na fala por ele produzida um dos
principais espacos responsaveis pela transmissdo de valores que desencadearam a era hiper.
Charles (2004), na introdu¢do ao pensamento lipovetskyano, ja atenta para a existéncia de
interesses ideologicos no discurso midiatico.

A hipermodernidade se apresenta, sem rodeios, como a sociedade dos excessos
(AUGE, 2006), uma modernidade do segundo tipo, em seu auge, na qual justamente esses
excessos — de produtos, de imagens, de individualidades — provocam o vazio paradoxal, a
angustia caracteristica do homem contemporaneo, ou hipermoderno, nas palavras do autor.

A modernidade superlativa também abraga a sociedade da informagao. Nos tempos em
que experimentamos uma era plenamente informatizada, comunicacional, também
consumimos informag¢des — da mesma forma que consumimos bens materiais — o dia todo, em
todo local, seja através das midias presentes no ciberespaco ou através das “materializadas”,
como jornais e revistas. Esse fluxo, vertiginoso e violento, impresso na sociedade

hiperinformatizada, corrobora a amnésia abordada por Eco (2011), uma desmemorizagdo,
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quando ele afirma que informag¢do demais faz mal, que o proprio conhecimento implica em
selecionar, em filtrar esses conteudos, coisas que o homem hipermoderno nio costuma fazer,
tanto pelo falta de tempo como pela vontade de consumir mais informacdes, em vez de
aprofunda-las e processa-las. Esse sobrecarregamento da memoria do individuo pelo excesso
de informagdes deslegitima o valor do pensamento social que as tecnologias da informagio
podem proporcionar. Em uma sociedade de excessos de informagdo, peca-se justamente pelo
excesso, hiper. Em vez de contribuir dando pluralidade e facil acesso aos conteudos, o
contexto informacional, cujo canal privilegiado sdo os espagos midiaticos, pode provocar um
esvaziamento, um vazio paradoxal.

Para Bauman (2001) e Lipovetsky (2004), ainda enquanto meio transmissor de
conteido simbolico, a midia contribuiu, ao longo das décadas, para difundir os valores
caracteristicos de cada uma das realidades sociais com as quais esteve imbricada,
expressando-as e simultaneamente transformando-se com elas. Assim, com a modernidade
liquida e a hipermodernidade, os espacos e canais mididticos também transformaram-se, tanto
pela necessidade de continuar ocupando seu espago e exercendo seu poder de influéncias
enquanto empresa de comunicagdo quanto pela impossibilidade de desligar-se dos padrdes
culturais dominantes desta sociedade, uma vez que canais e contetidos sdo administrados e
produzidos pelos sujeitos sociais e, portanto, s6 podem expressar seu modo de viver e de
compreender o mundo ao seu redor.

A sociedade da informagdo mobiliza-se por meio de um fluxo incessante, ela flui, esta
em constante movimento, superando as barreiras fisicas através do ciberespago. Sobre os
valores que essas informagdes propagam, eles sdo da mesma qualidade que essa fluidez
temporal exige: efémeros, superficiais, libertarios, futeis, desapegados.

Ambos os tedricos (Bauman e Lipovetsky) estudam, nas obras referenciais desta
pesquisa, uma mudan¢a na noc¢do do individuo sobre temporalidade. Eles concordam que
vivemos em uma intensa producdo do presente, mas estamos constantemente reciclando o
passado, que apresenta-se sob forma de espetaculo, de consumo e lazer. Os objetos da histéria
perdem seu valor simbdlico de historicidade quando passam a ser sorvidos pela sociedade
como objetos de consumo, como distracdo, lazer, como espetaculo, particularmente por meio
do discurso midiatico. Alias, a propria midia ¢ parte do espetaculo, ao mesmo tempo em que o
difunde. Bauman (2001) também atenta, ao falar de midia, sobre o “espetaculo da
sinceridade” que os programas de entrevistas promovem ao suscitarem a espetacularizacio
das subjetividades, quando as expdem na televisdo para consumo coletivo, seja pela sensagio

de pertencimento ou de exemplo a ser seguido pelos telespectadores. Isso acontece no
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momento em que o privado coloniza o publico, em que as individualidades prevalecem sobre
o coletivo, fendmeno caracteristico da era atual.

Tanto Lipovetsky como Bauman ddo énfase a midia enquanto meio, mesmo que ndo
facam essa distingdo de abordagens (meio versus instituicdo). Isso porque eles parecem
observar na midia a qualidade de transmissora de discursos culturais. Nesse processo, ao
mesmo tempo em que ela se adapta as transformagdes, alimenta o sistema. Entretanto, ambos
também abordam rapidamente a midia como instituicdo, formadora da opinido publica,
alastrando discursos impregnados de interesses da corporagdao mididtica, sejam eles politicos,
ideologicos ou financeiros. Mas nenhum dos autores se debruga a aprofundar esse pensamento
sobre a midia como quarto poder/quarto bios, algo que, como ja observado nesta andlise
comparada, ¢ possivel relacionar. Sob essa perspectiva, a manipulacdo da sociedade por parte
da midia ¢ vista por Galeano (2006) quando a midia encontra (ou o produz, pela repeticdo) um
publico fiel, sem senso critico: uma Optica apocaliptica. E entdo, essa midia, para o autor,
passa a exercer livremente seu poder, diante de individuos inertes, um “consumidor doécil,
espectador passivo” (p. 150). Sobre esse poder de influéncias da midia sobre a sociedade, ¢
valido lembrar que

também ¢ fato que nossa sociedade fascinada pelo frivolo e pelo supérfluo entrou em
seu momento flexivel e comunicacional, caracterizado pelo gosto do espetacular e
pela inconstancia das opinides e das mobiliza¢des sociais. Nada de muito original
nisso, ja que a critica habitual do mundo midiatico (propria da escola de Frankfurt e
dos seguidores de Guy Debord) consiste em atribuir-lhe uma onipoténcia que
contribui para transforma-lo em instrumento de manipulacdo e alienacdo totalitarias,

cuja finalidade seria a justificagdo da ordem estabelecida ¢ do conformismo ¢ a
padronizagdo dos individuos (CHARLES, 2004, p. 40).

Por outro lado, Bauman (2001) afirma que, com a liberdade conquistada pela
sociedade na passagem da modernidade para sua segunda fase, o individuo desenvolveu certo
senso critico, € ndo mais segue ordens sem questiond-las. Apesar de Bauman e Galeano
falarem dos mesmos objetos, sdo visdes que diferem em determinado momento, e talvez ai, na
tentativa de entender ambas as perspectivas e concilia-las, cabe um estudo proprio das
estratégias e artificios que a midia utiliza para superar o senso critico, estado de pensar e
compreender que, aparentemente, ela tem o poder de esmagar. Augé (2006) corrobora esses
pensamentos ao acreditar que a passividade resultante da relacdo entre os individuos e os
meios de comunicagdo gera individuos solitarios, enfraquecidos com a causa social,
desinteressados e que veem na realizacdo dos desejos individuais a possibilidade mais fécil,

sendo a unica, de realizagdo, de sucesso, de felicidade.
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Ao tentarem entender que sociedade € essa, buscando cunhar um conceito que melhor
defina o conjunto de fendmenos que observam, Bauman (2001) e Lipovetsky (2004)
concordam que a expressdo “modernidade” ndo ¢ mais suficiente para comportar todo o
conjunto de mudangas observadas nas ultimas décadas, embora afirmem que ela ainda néo foi
superada. Os dois se dedicam a pensar, entdo, em uma era ressignificada, que melhor abrace
tais transformag¢des, cada vez em um ritmo mais acelerado, transformacgdes pelas quais
passam a sociedade como um todo, mas também os sujeitos que a constituem. Os autores
entendem que houve, sim, rompimentos ¢ superacdes de alguns valores modernos como a
tradigdo e a ética do trabalho, mas que esses rompimentos fazem parte da passagem para uma
segunda era da modernidade. No conceito de Lipovetsky (2004), uma modernidade em seu
auge, superlativa, excessiva. Em Bauman (2001), uma modernidade em seu segundo estado,
de soélida para liquida, fluida, com valores subjacentes. Ambos depositam na tomada de
responsabilidade por parte do individuo — transformando-se em cidaddo, engajado com as
causas sociais, agindo pelo bem comum da sociedade, deixando em segundo plano seus
desejos individuais — a préxima grande mudanca pela qual deve passar a sociedade e seus
sujeitos.

A liberdade conquistada através da emancipagdo do individuo na passagem para o
segundo momento da modernidade — lembremos aqui da moda, citada por Lipovetsky (1989)
em O império do efémero, como uma das facetas dessa vontade de libertagdo dos valores
tradicionais, ¢ da abordagem de emancipa¢do do homem, por Bauman (2001) — ndo ¢
absoluta, uma vez que esse homem social s6 pode escolher entre as opgdes que lhe sdo
oferecidas e tem pouco tempo para fazer escolhas, ja que passa o tempo todo fazendo-as, e as
opgoes vém em avalanches (0s excessos anteriormente mencionados). A midia enquanto meio
participa desse movimento ao propagar tais valores libertarios para o corpo social, ao oferecer
incontaveis informagdes ¢ ao descartd-las imediatamente substituindo-as por outras. Alias,
esse pode ser um dos motivos da frustragdo e angustia do individuo na contemporaneidade:
essa insegurang¢a diante da multiplicidade de opg¢des disponiveis e que vai além do consumo,
habitando campos da religido e da politica, por exemplo.

Mais do que isso, além de se apresentar como plataforma nessa ressignificacdo, ao
observarmos as reflexdes dos autores referenciais deste trabalho, podemos entender que ela
propria (a midia) também se oferece a sociedade como uma das opcdes de escolha e de
consumo. Ou seja, a0 mesmo tempo em que se revela como um quarto poder oportunista,

observa as transformag¢des tendenciais e as adota como discurso, constituindo um processo
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cujos fendomenos que o integralizam ndo acontecem de forma unitaria ou sequencial, mas
continuamente.

Com o ganho dessa liberdade de escolha, de acordo com Bauman (2001), esperava-se
que o individuo localizasse o nicho social que melhor lhe definisse e, entdo, fosse integrado.
O que acontece ¢ uma continua formacdo de identidades individuais, inclusive durante as
incessantes tentativas de pertencimento social a que o homem se propde. Esses modelos dos
nichos sdo propagados pelos meios de comunica¢do em toda a sua grade de programagao,
desde o jornalismo até a publicidade, quando d4 maior ou menor espago a determinados
modelos de grupos sociais. Segundo Lipovetsky (2004) e Bauman (2001), o individuo, entdo,
consome os mesmos produtos veiculados pela midia para pertencer a determinado grupo
social. Quando isso ndo acontece, ele se frustra e mira outro grupo, consumindo, novamente,
os produtos midiaticos continuamente incitados, alimentando o sistema.

Quando Galeano (2006) propde uma reflexdo sobre o poder manipulador da midia, ele
refere-se a ela enquanto quarto poder que, como ja explicado na primeira etapa deste estudo,
condiciona a opinido publica ao seu favor e, em vez de fiscalizar os trés poderes anteriores
(Executivo, Legislativo e Judiciario), os manipula, isso quando ndo se une a eles objetivando
o controle dos desejos/impulsos, de que Bauman fala, da populagdo. O pensamento de
Galeano (2006) parece valido, mas, particularmente, ndo corrobora a percepcao de Lipovetsky
ou Bauman. Estes ultimos atentam para uma situagdo menos obscura, na qual a midia ndo € o
principal agente causador dos principios de frivolidade, comodidade, vazio, fluidez, que
podem ser percebidos nas teorias da hipermodernidade e da modernidade liquida, embora
possa refor¢a-los tanto quanto poderia (se assim quis€éssemos) rechaca-los. Para Lipovetsky
(2004) e Bauman (2001), ao mesmo tempo em que a midia exerce, sim, influéncia normativa
(nfo pela imposi¢do, mas pela sugestdo) sobre a sociedade, existem manifestacdes populares
que vao de encontro ao discurso midiatico corporativista. E entdo a midia, oportunista como
algumas empresas de comunicagao sdo, pende para a causa social, mostrando o quéo liquido,
efémero e supérfluo € o posicionamento ideolégico que defende. A midia comumente pende
para o lado que mostra-se mais forte e promissoramente vitorioso, mesmo que para isso tenha
que abdicar dos principios que até outrora propagara.

Todas essas relacdoes — entre o individuo, suas subjetividades, sua identidade, seus
grupos de pertencimento, a sociedade e a midia — sdo construidas e/ou alimentadas, em
determinado momento, sob os vértices do consumismo e do discurso mididtico que o mantém.
Como ja foi observado nas trés etapas anteriores desta pesquisa, ¢ notdria a soberania do

consumo e os valores intrinsecos a ele. Essa era do consumo, do hiperconsumo, invade todas
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as instancias societarias, todas as relacdes sociais. Nao iremos discorrer cada situacao
abordada neste capitulo, evidenciando em quais momentos 0 consumo esta presente, pois esse
ndo é o objetivo da pesquisa. Mas € possivel atentamente perceber que ele afeta todos os
fendomenos supracitados — a moda, mesmo sendo resultado da subjetivagdo do gosto, € objeto
de consumo das massas; a sociedade do espetaculo, que explica a midia e a propria sociedade
organizadas em torno da produgdo e do consumo de bens; a efemeridade, a superfluidade, a
frivolidade, a volubilidade, a fluidez, o excesso, a velocidade, o movimento, as necessidades,
os desejos, a sedugdo, as proprias angustias, insegurancas e frustragdes sdo valores que
resultam no e do consumo — que tem na midia um produto e uma vitrine — tendo nele seu
agente causador, seu meio e seu fim, um circulo vicioso que s alimenta essa engrenagem do
consumo no mundo capitalista —, ao fazermos uma analise mais profunda.

Os dois autores também concordam, assim como Lévy (1996), que a midia teve papel
importante na democratizag¢do do saber, ao disseminar informag¢des variadas aos quatro cantos
do mundo, dando, em tese, aos individuos, muni¢do para desenvolverem seus proprios sensos
criticos. Fazendo parte da emancipagdo da sociedade, a midia também evoluiu da necessidade
das pessoas de se comunicarem e se manterem informadas, conectadas. E aqui que o
ciberespaco dimensiona-se no processo de midiatizacdo da sociedade, ao virtualizar as
relagdes sociais. O que ¢ o hipertexto sendo uma ressignificacdo do modo de leitura e de
producdo de contetdos, de comunicacdo, no ciberespaco? O que ¢ o hipertexto sendo a
materializagdo (por mais antagénica que a expressido pareca) da quebra com a linearidade
tradicional? Ele se mostra, entio, mais uma das facetas dessa era libertaria, dessa
hipermodernidade, que se constitui em ambientes desterritorializados, em dispositivos
tecnologicos com acesso a rede, em produtos midiaticos ou midiatizados.

Para os dois autores, o tempo se sobressai ao espago. Bauman (2001) faz referéncia
direta sobre isso, e Lipovetsky (2004) ignora o espaco fisico ao assinar um capitulo inteiro
sobre a temporalidade. Esta ai, talvez, um dos desencontros entre as perspectivas dos autores,
ndo no sentido de estarem de lados opostos, mas, sim, de que Lipovetsky (2004), ao ignorar a
no¢ao de espago, desconsidera a necessidade de um pensamento sobre isso, coisa que Bauman
(2001), provavelmente por sua teoria retomar aos estados fisicos da matéria, faz. Mesmo que
este ultimo desmereca o espagco quando comparado ao tempo, ele nos da um esclarecimento a
respeito, algo que Lipovetsky (2004) fica devendo nessa obra.

Outra observagdo sobre a midiatizacdo da sociedade pode ser feita ao considerarmos
que a midia ndo transmite somente conteido de cunho informacional, mas também emocional

e sensorial, como cita Bauman (2001), explicitamente quando se refere a publicidade. Ela
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promove, por sua vez, através dos produtos que oferece, uma promessa de felicidade infinita
que pode ser consumida. Essa publicidade, de acordo com Debord (1997), deslegitima sua
verdade perante a sociedade toda vez que langa um novo produto, ao desmentir a felicidade
eterna que o consumo do produto anterior oferecia, seja ela mascarada através de publicidades
que veiculem valores sensoriais, emocionais, ou da mais objetiva, que até por vezes de modo
normativo, fabrica uma necessidade — lembremos da sociedade do consumo de Baudrillard
(1995), ao afirmar que “vocé precisa ter (tal produto)”. A realizagdo hedonista tdo buscada
pelos individuos contemporaneos ¢ diariamente incitada pela midia, escancaradamente na
publicidade. A propria proposta de pensar a midia como uma nova esfera existencial, o quarto
bios, dotada de uma cultura prépria, a tecnocultura, ja justifica a reflexdo dessa midiatizacio

da sociedade.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa monografica se propds a relacionar midia e sociedade. Para que isso
fosse possivel, mostrou-se necessario primeiramente buscar referenciais teoricos sobre ambos
os conceitos. Apesar de muito e largamente se falar sobre midia, partindo da convicg¢do de que
ja é¢ um conceito claro a totalidade do corpo académico, percebemos que esse termo merecia
uma abordagem em um capitulo somente para ele. A partir desse instante, muitos foram os
autores que, no decorrer do levantamento bibliografico sobre midia, mostraram-se
incisivamente para nés, de tal forma que seria um erro abordar apenas um deles. Nesse
momento, optamos por fazer um mapeamento, um passeio sobre o que alguns grandes autores
falam sobre midia, tornando-se possivel, entdo, cruza-los e complementar suas perspectivas.
Talvez fosse interessante focar em apenas um conceito e desenvolvé-lo com maior
profundidade nesse capitulo, mas estariamos negligenciando demais abordagens que
clamavam a pesquisa nossa consideracdo. Estudamos, entdo, a midia como quarto poder; a
midia como quarto bios aristotélico; o que ¢ a sociedade da informacdo e quais fatores
contribuiram para seu desenvolvimento; a ascensdo da cultura da midia na sociedade,
enquanto fendmeno de midiatizagdo; e a sua espetacularizacdo; além de lembrar da era dos
excessos e da sociedade do consumo, que posteriormente auxiliaram na compreensio tanto de
midia quanto de sociedade.

E importante frisar que em momento algum esta pesquisa se dispds a estudar uma
midia especifica, mas, sim, o conjunto de caracteristicas e valores que regem o corpo
midiatico. A partir dos apontamentos feitos neste estudo, sera possivel, entdo, analisar uma
midia ou um caso especifico, mas esse ndo ¢, no momento, o objetivo desta pesquisa.

Tendo alguns referenciais sobre midia e os fendmenos/efeitos por ela desencadeados
esclarecidos, partimos para a sociedade. Mas como estudar midia na sociedade sem delimita-
la conceitualmente? A pesquisa, entdo, interessou-se por varios tedricos que possuem estudos
sobre a sociedade contemporanea. Por ser um trabalho de conclusido de curso de graduagdo,
que possui delimitacdo numérica de paginas, inclusive em jornalismo, onde se prima por
selecionar os pontos mais relevantes, optamos por duas perspectivas acerca de sociedade:
hipermodernidade, de Gilles Lipovetsky, e modernidade liquida, de Zygmunt Bauman, dois
dos autores mais respeitados no dmbito académico mundial quando a tematica sdo os estudos
da sociedade atual. Esses autores ja haviam sido apresentados a nds no decorrer do curso de
graduacgdo, ja havia um conhecimento prévio minimo, mas suficiente para a certeza de que

suas contribuicdes seriam bem-vindas a proposta desta pesquisa. Em vez de um, foram
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escolhidos dois pela possibilidade de, na ultima etapa da pesquisa, cruzar suas teorias e fazé-
los dialogar em torno das teorias sociais que estudam, das suas concepgdes sobre midia e do
mapeamento sobre midia ao ser cruzado com suas perspectivas acerca desse assunto. Buscou-
se estabelecer um didlogo de cruzamentos de todos esses conceitos previamente abordados.

A segunda etapa destinou-se a entender o termo hipermodernidade, que tem em sua
obra principal o livro Os tempos hipermodernos, de Lipovetsky. Foi possivel observar os
valores apontados pelo autor ao entender essa sociedade-moda, com principios subjacentes:
efemeridade, superfluidade, fluidez, liberdade das tradigdes. Uma modernidade em sua
segunda era, exacerbada, exagerada: uma era do hiper. Excessos esses que causam um vazio,
o vazio existencial do Narciso. Uma era do consumo, da espetacularizagdo do mundo. Esses
individuos paradoxais assistem a uma midia que, para o autor, transmite informagdes e,
principalmente, assimila e propaga todos esses valores da hipermodernidade. Essa midia ainda
¢ palco e objeto do espetaculo, colaborando também com as mudangas na percep¢do da
temporalidade por parte da sociedade.

Captar a esséncia da “modernidade liquida” foi a intengcdo da terceira etapa da
pesquisa, ao tentarmos decifrar o conceito desenvolvido por Bauman na obra homonima a
teoria social. Em uma analogia aos estados fisicos da matéria, percebemos na sociedade
valores que justificavam o estado fluido a ela atribuido pelo autor. Em tempos liquidos,
fluidos, em constante velocidade, com necessidade de estar em movimento, onde o tempo
supera o espago, a midia se mostra como um palco para as exposi¢cdes das subjetividades
como referéncia e consumo para a massa, como participante da ressignificacdo temporal pelo
espetaculo, além de difundir modelos de pertencimento social aos individuos.

Tendo, entdo, os conceitos delimitados e o entendimento sobre midia e sociedade
clareado, partimos para a etapa mais prazerosa e instigante deste trabalho. Através da andlise
comparada, mostrou-se possivel encontrar relagdes entre as teorias dos dois autores
referenciais sobre sociedade e também sobre como eles observam a midia em suas concepgdes
nas respectivas obras. A hipermodernidade ¢ a sociedade dos excessos dita por Augé, uma era
que abraca a sociedade da informagdo de Castells, mas que, justamente por esse hiper, esse
excesso de producdo do presente nessa sociedade informatizada, gera uma desmemorizagao,
de Eco. O proprio esvazio da historicidade, de Martin-Barbero, pode ser observado, também,
com a ressignificacdo do passado, apontado tanto por Bauman como por Lipovetsky, através
de sua espetacularizagdo, ai lembremos de Debord e Kellner. Tanto Bauman como
Lipovetsky, cada um a seu modo, atentam para a primazia do gosto individual sobre o

coletivo, da colonizagdo do publico pelo privado. A midia corrobora esse processo, sendo
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palco desse gosto pela subjetividade e disseminando esses e outros valores, € € justamente
enquanto meio que os dois autores mais observam a midia, caracteristicos de cada perspectiva
de contemporaneidade.

E possivel, ainda nas obras desses dois ultimos autores, observar brevemente algumas
ponderagdes que nos levam a pensar na midia enquanto institui¢do, ao revelarem a presenga
de interesses corporativistas nos discursos midiaticos e a influéncia destes na sociedade, como
Galeano aborda ao propor que pensemos na midia como manipuladora da sociedade. Nesse
momento, Charles, que tem estudos profundos das obras de Lipovetsky, reflete sobre a
passividade do individuo diante da midia, enquanto Bauman refor¢a que, através da liberdade
conquistada na modernidade liquida, o individuo desenvolveu senso critico e ndo mais
obedece a normas sem questiona-las. Cabe ai, como ja dito no capitulo anterior, uma pesquisa
aprofundada sobre essa tomada de senso critico individual e os métodos que a midia encontra
de normatizar pela sugestdo, pela 16gica da seducdo, e ndo mais pela imposi¢do. Por ser uma
revisdo de literatura e uma andlise comparada, e ndo se propor a uma analise de caso, esta
pesquisa esta continuamente em andamento, em aberto, ndo sendo taxativamente conclusiva.

No decorrer das leituras, algumas tematicas segmentadas foram se apresentando a nds
de forma muito sedutora. Sim, uma abordagem aprofundada sobre elas contribuiria para a
pesquisa, mas delimitados os objetivos centrais do trabalho, essas tematicas foram deixadas
temporariamente de lado para que as inten¢des pudessem ser cumpridas. Mas agora, tendo
este trabalho de conclusdo de curso concluido, nos debrucaremos a aprofunda-las, inclusive
em nivel de pds-graduagdo. Podemos, inclusive, listd-las na ordem em que deverdo ser
estudadas:

1) tendo compreendido a modernidade liquida, buscaremos saber o que Bauman pensa
sobre as redes sociais € 0 consumo, na obra Vida para consumo;

2) o conceito de campo de Bordieu;

3) acompreensdo de individuo e sociedade, através de Norbert Elias;

4) a metropole e o “multividuo” de Canevacci;

5) asobremodernidade e os ndo lugares de Augg;

6) as demais obras de Lipovetsky, para uma compreensdo mais aprofundada sobre o
pensamento do autor;

7) leituras continuas e profundas sobre Bauman, que possui dezenas de obras publicadas
sobre o individuo, a sociedade e seus fendmenos;

8) o ciberespaco de Lévy;

9) aindustria cultural de Adorno e Horkeimer;
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10) a leitura de Minima Moralia, de Adorno, uma cole¢do de aforismos e reflexdes sobre

a vida contemporanea, no século XX, em seu caso.

J& temos consciéncia de que durante essas leituras, outros autores serdo apresentados a
nds e provavelmente nos dedicaremos a estuda-los, deixando de lado a sequéncia por hora
considerada.

Todas essas leituras buscam complementar uma lacuna que mostrou-se importante
durante este estudo. E ndo que ela ndo tenha, em parte, sido abordada, mas ndo foi ao que os
objetivos se propuseram: entender a midia como formadora da identidade do individuo
contemporaneo. Esse tema, inclusive através da gama de obras a serem lidas para a
compreensdo dos conceitos supracitados, mostrou-se tdo grandioso que € o tema da pesquisa
em nivel de mestrado a ser iniciada assim que possivel apds a conclusdo da graduagio.

Prazeroso foi o momento em que tal tematica surgiu para esta pesquisa. Projetamos
um desafio dificil a quem nunca havia se proposto a leituras e reflexdes teodricas
aprofundadas. E quando autores de peso, com escritas densas sobre a sociedade, foram
escolhidos, a pesquisa tomou félego e muni¢do, mas paralelamente peso, ao se propor,
audaciosamente, a entender tais teorias e propor um didlogo entre os apontamentos. Como se
j& ndo bastasse isso, nos dispomos a fazer um mapeamento sobre midia, escolhendo alguns
conceitos-chave para a viabilidade do estudo. Nesse momento, se por um lado esses autores
dialogavam sobre midia, ndo havia espaco para aprofundarmos um dos conceitos, o que
também parecia futuramente impossibilitar uma anélise fundamentada. Grande foi o desafio
proposto inicialmente a esta pesquisa. E ndo foram poucos os momentos, no inicio, em que
pensamos em trocar o tema.

No fim da pesquisa, esses autores pareciam estar em uma conversa de um boteco de
esquina, tomando uma Budweiser e ouvindo Caetano na voz e violdo. Os conceitos foram
apresentando-se de tal forma que foi possivel, a todo o momento, estabelecer cruzamentos e
revelar relacdes entre os dois autores e entre a perspectiva de sociedade de cada um deles e a
gama de conceitos oriundos do mapeamento sobre midia. Ndo estamos imersos € cegos pelas
conclusdes ao ponto de sequer imaginarmos que as descobertas foram impensaveis e originais
em todo o &mbito da pesquisa nas ciéncias sociais aplicadas em todo mundo. Mas mostrou-se
possivel estabelecer algumas ligagdes interessantes sobre midia e sociedade, relagdo essa que
muitas vezes ndo percebemos, justamente por sermos individuos, vivermos em sociedade e,
enquanto profissionais de comunicag¢do, trabalharmos com a midia.

Esta pesquisa d4a seus primeiros passos, mas as intengdes sdo sucintamente

pretensiosas: entender como a midia influencia/participa da formacdo de identidade do
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individuo e, ap0s isso, tentar acrescentar contribui¢des relevantes as descobertas sobre midia e

sociedade.
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