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RESUMO

Esta pesquisa, que aborda o jornalismo de revista, tem sua analise de contetdo
direcionada ao género opinativo da Revista Somando, veiculo impresso da Fundacdo Cultural
Planalto de Passo Fundo, criada em agosto de 1994, tendo como ber¢co a Associacdo
Comercial, Industrial, de Servigos e Agropecuaria de Passo Fundo (ACISA). A pesquisa foi
desenvolvida com base na analise de quinze editoriais da Revista Somando, tendo como base
os estudos apresentados por Bardin (1977), utilizando como categorias de analise as principais
caracteristicas em um editorial, descritos por Beltrdo (1980). A partir da anlise de contetdo
dos editoriais, inferiu-se que, de acordo com as quatro caracteristicas apontadas por Beltrédo,
que representam as caracteristicas especificas de um editorial, os textos opinativos, ou seja, 0s
editoriais da Revista Somando, ndo contemplaram o principal apontamento feito pelo autor,
pois todos os editoriais analisados eram de cunho pessoal, ndo obedecendo a caracteristica de
impessoalidade.

Palavras-chave: Jornalismo de Revista. Revista Somando. Editorial. Analise de Contetdo.

ABSTRACT

This research, which covers the magazine journalism has a content analysis of targeted
gender opinionated of Somando Magazine, a printed Cultural Foundation of Passo Fundo,
established in August 1994, having the Passo Fundo’s Commerce, Industry , and Services
Agricultural the beginning. The survey was developed based on the analysis of fifteen
Magazine editorial addition, based on the studies presented by Bardin (1977), using as
categories of analysis the key characteristics in an editorial, described by Beltran (1980).
From the content analysis of editorial, according to the four characteristics identified by
Beltran, which represent the specific characteristics of an editorial, the opinion pieces, the
addition of the Journal editorial did not address the main appointment made by the author, for
all analyzed editorials were personal, not obeying characteristics to impersonality.

Keywords: Journalism Magazine. Somando Magazine. Editorial. Content Analysis.
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INTRODUCAO

O jornalismo, em especial 0o de um periédico como a revista, tem um papel
fundamental na sociedade atual e na sua busca por ideias que auxiliem a reflexdo sobre os
problemas mais importantes e solucGes inovadoras. A cobertura qualificada dos fatos e com
imparcialidade deve estar associada ao posicionamento da empresa de comunicagédo, por meio
de um espaco que deve sempre ter o olhar atento do leitor: o Editorial.

De acordo com Marilia Scalzo (2011), a revista tem um texto com caracteristicas
proprias, tendo na periodicidade outro diferencial e que interfere no trabalho dos seus
jornalistas. A autora aponta ainda a importancia das imagens como algo que chama a atencao
do leitor e de uma capa que o faga sentir a vontade de levar a revista para casa. Apos a
“conquista” do seu publico, um bom editorial deve apontar para uma leitura que priorize as
matérias centrais e 0 ajude a priorizar as ideias que melhor contribuirdo na formagdo de sua
opinido.

Para fazer este olhar atento e detalhado sobre os aspectos de um editorial, a presente
pesquisa terd como alvo o espago opinativo da Revista Somando, veiculo da Fundacao
Cultural Planalto de Passo Fundo/RS. A pesquisa terd como embasamento as caracteristicas
apontadas por Beltrdo (1980), buscando-se identificar o que apresentam os editoriais da
Revista Somando.

Sendo assim, o objetivo geral do presente trabalho é analisar os editoriais da Revista
Somando em trés diferentes momentos, usando como balizadoras as caracteristicas apontadas
por Beltrdo (1980). Ja os objetivos especificos da presente pesquisa buscam conceituar
jornalismo de revista e editorial, analisar os editoriais publicados em trés diferentes periodos e
apontar as suas diferencas.

O problema de pesquisa foi uma escolha a partir da necessidade de entender o que
revelam os editoriais da Revista Somando, da Fundacao Cultural Planalto de Passo Fundo, em
trés diferentes momentos. O tema surgiu pela curiosidade em verificar como sédo conduzidas
as opinibes de um editorial quando a empresa jornalistica passa por mudancas administrativas.
Um dos grandes questionamentos € até que ponto o editorial é realmente impessoal e se
desassocia da opinido individual de quem o escreve.

A relevancia da pesquisa se deve ao fato de procurar saber o quanto os editoriais da

Revista Somando contribuiram para a compreensdo dos temas apresentados e assim



auxiliando no processo de formacéo da opinido publica. Cabe destacar que sem um editorial
norteador ficaria mais dificil o leitor se situar na tematica principal da revista e estar ciente
das grandes preocupacdes da sociedade local e regional.

Diante do que se propGe neste trabalho, o problema de pesquisa é: 0 que revelam os
editoriais da Revista Somando em trés diferentes momentos, de acordo com as caracteristicas
apontadas por Luiz Beltrao?

Com base nas informacdes ja citadas, deduz-se que os editoriais da Revista Somando
expressam a opinido muito mais do editor do que propriamente da empresa jornalistica como
um todo, em virtude de caracteristicas constatadas nos editoriais definidos para a pesquisa.
Sendo a Revista Somando pertencente a uma fundacdo ligada a uma instituicdo religiosa, 0s
referidos editoriais poderdo estar ou ndo de acordo com 0s principios de sua mantenedora.

Na referida pesquisa, o primeiro capitulo apresenta a revisdo de literatura sobre
jornalismo de revista e editorial, seus conceitos e caracteristicas. Inclui-se ainda um historico
da Revista Somando, suas fases, missdo e principios norteadores. A metodologia aplicada
para a pesquisa sera apresentada no segundo capitulo e a andlise dos dados no capitulo

seguinte. As consideraces finais encerram este trabalho.



CAPITULO 1

REVISAO DE LITERATURA

Como a proposta da presente pesquisa é fazer uma analise de conteddo sobre os
editoriais da Revista Somando - veiculo de comunicacdo da Fundagdo Cultural Planalto de
Passo Fundo, ligada a Arquidiocese de Passo Fundo, situada na regido Norte do Estado do
Rio Grande do Sul -, empreendeu-se em um primeiro momento uma revisdo de literatura
sobre jornalismo de revista, com a finalidade de melhor compreender quais sdo as

singularidades desse meio de comunicacao.

1.1 Jornalismo de revista

O jornalismo de revista teve inicio em 1663, com a publicacdo da Erbauliche
Monaths-Unterredungen (ou Edificantes Discussdes Mensais). Essa publicacdo da Alemanha
tinha seu foco em um tema especifico: a teologia. Sua aparéncia remetia a um livro, mas
como abordava diversos artigos sobre 0 mesmo assunto, foi classificada como revista. Logo,
varios exemplos comecaram a surgir pelo mundo, deixando bem clara a missdo do novo tipo
de periddico que surgia: destinar-se a publicos especificos e aprofundar os assuntos — mais
gue os jornais, menos que os livros, conforme relata a autora Marilia Scalzo (2011, p. 19).

No Brasil, o surgimento da primeira revista ndo € consenso entre as autoras Fatima Ali
e Marilia Scalzo. Fatima Ali informa que a primeira revista brasileira surgiu no ano de 1808.
Chamada de Correio Braziliense, ou Armazém Literario, tinha 120 paginas e foi escrita por
José Hipolito da Costa. Perseguido pela Coroa Portuguesa, o autor escreveu, editou, imprimiu
e publicou a edicdo em Londres. Depois distribuiu a revista clandestinamente no Brasil e em
Portugal. Seu foco era politico, tratava de assuntos comerciais e administrativos e pregava a
reforma do sistema politico luso-brasileiro (ALI, 2009, p. 316 e 317).

Scalzo explica que a historia das revistas no Brasil, assim como a da imprensa em
qualquer lugar do mundo, confunde-se com a histéria econémica e da industria do pais (2011,
p. 27). Segundo a autora, a primeira revista a ser conhecida no Brasil, As Variedades ou



Ensaios de Literatura, apareceu em 1812, em Salvador, na Bahia. Como a grande maioria das

publicacdes dessa época, tinha cara e jeito de livro. Scalzo relata que Variedades

[...] propunha-se a publicar discursos sobre costumes e virtudes morais e sociais,
algumas novelas de escolhido gosto e moral, extratos de histéria antiga e moderna,
nacional ou estrangeira, resumos de viagens, pedagcos de autores classicos
portugueses — quer em prosa, quer em verso -, cuja leitura tenda a formar gosto e
pureza na linguagem, algumas anedotas e artigos que tenham relacdo com os estudos
cientificos propriamente ditos e que possam habilitar os leitores a fazer-lhes sentir a
importancia das novas descobertas filoséficas. (SCALZO, 2011, p. 27).

Anos mais tarde, a revista O Cruzeiro, comandada por Assis Chateaubriand, conforme
Fatima Ali (2009, p. 354) torna-se o maior fenébmeno editorial brasileiro de todos os tempos,
e, sobre esse fato Ali e Scalzo (2011, p. 30) compartilham da mesma ideia. Lancada em 1928,
a revista surpreendeu o leitor brasileiro pelo refinamento editorial, papel couché, textos de
figuras ilustres e a primeira tiragem de 35 mil exemplares, que se esgotou em poucas horas.
Apesar das dificuldades financeiras, ela se manteve no mercado até o ano de 1975.

Apesar do alto indice de mortalidade, muitas revistas conseguiram persistir, diante de
tantos obstaculos (ALI, 2009, p. 307). Segundo a autora, nem mesmo o criador da primeira
revista nos Estados Unidos, Benjamin Franklin, foi capaz de manté-la na ativa por mais de

seis meses. E evidente que as revistas

[...] desde o seu inicio em 1663, promoveram a troca de ideias, influenciaram o
pensamento, oS costumes e a cultura do mundo moderno. Atravessaram guerras,
periodos de recessdo econdmica e ditaduras que sufocaram o direito de expresséo.
Enfrentaram a competicdo do radio, do cinema, da televisdo e da internet, e
sobreviveram. Essa € uma histdria conduzida por homens e mulheres fascinantes.
(ALI, 2009, p. 305).

Ap0s uma breve apresentacdo do histérico do jornalismo de revista, serdo apresentadas

as suas principais caracteristicas.

1.1.1 Caracteristicas do jornalismo de revista



De acordo com Laura Storch (2013),

[...] a definicho do que seja uma revista aparece, geralmente, norteada pelas
caracteristicas que a diferenciam de outros meios, como o jornal impresso diério ou
o telejornal, por exemplo. As especificidades de seu formato, periodicidade, os
temas que elege, a segmentacdo de publico, a linguagem visual, o estilo de texto,
entre outros, sdo apontados como elementos caracteristicos de sua estruturagdo.
(STORCH apud SCHWAAB & TAVARES, 2013, p. 133)

Marilia Scalzo aponta como uma das caracteristicas do jornalismo de revista a
proximidade com o leitor. Ela afirma que “a revista tem foco no leitor — conhece seu rosto,
fala com ele diretamente. Trata-o por “vocé”.” (2011, p. 15). A autora vai além e faz questdo

de ressaltar que a revista atinge publicos especificos, fazendo a seguinte comparacéao

Enquanto o jornal ocupa o espaco publico, do cidadao, e o jornalista que escreve em
jornal dirige-se sempre a uma plateia heterogénea, muitas vezes sem rosto, a revista
entra no espago privado, na intimidade, na casa dos leitores. Ha revistas de sala, de
cozinha, de quarto, de banheiro... (SCALZO, 2011, p. 14).

Scalzo explica que os jornais fizeram um grande esfor¢co para se tornarem cada vez
mais parecidos com as revistas. Uma das formas encontradas foi a criagdo de suplementos
especificos para o publico jovem. “No entanto, para ler o suplemento dedicado especialmente
a ele, o jovem precisa comprar o jornal inteiro”. (2011, p. 14). Scalzo lembra que entre as
revistas a segmentacdo por assunto e tipo de publico fazem parte da prépria esséncia do
veiculo.

Marcia Benetti (2013) nos mostra que a preferéncia do leitor por uma determinada
revista ndo acontece por mero acaso. Ela estabelece um profundo vinculo de afetividade,

produzindo emocdes que se cruzam e se complementam. O jornalismo de revista

[...] explora uma ontologia das emogBes pela ativacdo: do prazer sensorial de folhear
uma colecdo de paginas agrupadas, coloridas e com papel de textura agradavel; da
fruicdo estética de imagens belas, draméticas, chocantes, intensas, hiper-reais; dos relatos
que provocam emocOes universais, como medo, desejo, curiosidade, estupefacéo,
alegria, melancolia, inveja, desassossego, soliddo; do movimento entre 0 mundo
concretamente vivido e 0 mundo apenas imaginado das historias de outras pessoas, em
outros lugares. (BENETTI apud SCHWAAB & TAVARES, 2013, p. 55).

10



Para que essa relacéo, entre leitor e revista, realmente se concretize, Fatima Ali ressalta
que “é preciso conhecé-lo e té-lo em mente a cada decisdo editorial”. (2009, p. 32). A autora
destaca que a estratégia editorial precisa ser checada regularmente com seus interesses,
desejos e necessidades, e ser ajustada, se necessario. Tendo clareza dessas afirmacGes, a
presente pesquisa busca, através da andlise de conteudo, identificar o que dizem os editoriais
da Revista Somando e se estdo ou ndo levando em conta os pontos destacados pela autora.

Além de uma estratégia editorial clara e bem definida, Vilas Boas (1996) destaca que
entre as diferengas existentes entre o jornal e a revista, esta o texto. Com um pouco mais de
prazo para a sua elaboracdo, o texto em revista pode ser mais detalhado, pesquisado e
trabalhado. De acordo com o autor (1996, p. 09), “a revista preenche os vazios informativos

deixados pelas coberturas dos jornais, radio e televisao”.

As revistas exigem de seus profissionais textos elegantes e sedutores. [...] O estilo
magazine, por sua vez, também guarda suas especificidades, na medida em que
pratica um jornalismo de maior profundidade. Mais interpretativo e documental do
que o jornal, o radio e a TV; e ndo tdo avangado e historico quanto o livro-
reportagem. (VILAS BOAS, 1996, p. 09).

Scalzo diz que o “texto de revista ¢ diferente, sim, do texto de jornal, de internet, de
televisao, de livro e de radio” (2011, p. 75). Além de receber uma informacao, o leitor quer
recebé-la de forma prazerosa. Para a construcdo de um texto de qualidade, aqui mencionando
0 texto para o jornalismo de revista, é fundamental conhecer o leitor, saber exatamente o tom
com que se dirigir a ele. “Resumindo: costumo dizer que, em revista, bom texto ¢ o que deixa
o leitor feliz, além de suprir suas necessidades de informagdo, cultura ¢ entretenimento”
(2011, p. 76).

Editadas semanalmente, quinzenalmente ou mensalmente, as revistas podem e devem
oferecer informacdes exclusivas, abordar o que ainda nao foi abordado, mostrar o que ainda
ndo foi visto. Scalzo (2011) aponta a periodicidade como outra caracteristica que a diferencia
dos demais meios de comunicacdo e interfere muito no trabalho dos jornalistas envolvidos em

sua producao.
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N&o da para imaginar uma revista semanal de informagdes que se limite a apresentar
ao leitor, no domingo, um mero resumo do que ele ja viu e reviu durante a semana.
E sempre necessério explorar novos angulos, buscar noticias exclusivas, ajustar o
foco para aquilo que se deseja saber [...] (SCALZO, 2011, p. 41).

Outro aspecto de relevancia no jornalismo de revista é o poder que as imagens causam
na curiosidade do leitor. Segundo Fatima Ali (2009, p. 166), fotos associadas a palavras sdo
imbativeis em poder de comunicagdo. As imagens possuem importante funcdo: fazer o leitor
parar e despertar sua curiosidade para o texto. Scalzo (2011, p. 69) lembra que quando alguém
olha para uma pagina de revista, a primeira coisa que vé é as fotografias. “Antes de ler
qualquer palavra, é a fotografia que vai prendé-lo aquela pagina ou nio”. As imagens,
segundo a autora, devem excitar, entreter, surpreender, informar, comunicar ideias ou ajudar o

leitor a entender a matéria.

Fotos associadas a palavras sdo imbativeis em poder de comunicacdo. [...] Grandes
fotos de revistas espelham o nosso mundo, sdo memoréveis, nos convidam a olhar
novamente, ver novamente e fazer novas descobertas. [...] De alguma forma, a foto
chama a sua atencdo quando tem relevancia para ele pessoalmente. Uma foto pode
falar ou simplesmente ficar muda. Se falar, o leitor vai ouvir. (ALI, 2009, p. 166)

Marilia Scalzo destaca que a mesma sensagao deve ser atribuida as capas. “Uma boa
revista precisa de uma capa que a ajude a conquistar leitores e os convenca a leva-la para
casa” (2011, p. 62). Deve representar o resumo irresistivel de cada edicdo, uma espécie de
vitrine para o deleite e a sedugdo do autor. “A capa ¢ feita para vender revista”. Paulo
Bernardo Vaz e Vanessa Costa Trindade (2013, p. 224) compartilham do pensamento de
Scalzo e afirmam que a capa € a “vitrine de qualquer publicagdo [...], € tem como principal
objetivo seduzir o leitor a primeira vista”. Essas caracteristicas da capa convertem-na em um
canal de comunicacdo constante com o leitor, permitindo que, antes mesmo de folhear a
revista, ele saiba do que ela fala e como fala.

Sem a existéncia de formulas ou regras basicas para a producdo de uma capa,
geralmente noticias quentes e exclusivas vdo compor capas fortes e chamativas. Para Fatima
Ali (2009, p. 71), uma capa deve ser marcantemente diferente das de outras edicOes, para

evitar que o publico a confunda com a anterior ¢ deixe de comprar o novo exemplar. “Vale
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lembrar que, por mais bonita e bem executada que a capa seja, ela ndo garante a volta do
leitor. Isso s6 o conteudo editorial pode garantir”.

Diante de caracteristicas tdo diversas, conceituar ou definir o jornalismo de revista
passa a ser algo complexo e instigante. Por isso, Benetti (2013) apresenta sua definicao,

descrevendo que

O jornalismo de revista € um discurso e um modo de conhecimento que: é
segmentado por publico e por interesse; é periodico; é duravel e colecionavel; tem
caracteristicas materiais e graficas distintas dos demais impressos; exige uma
marcante identidade visual; permite diferentes estilos de texto; recorre fortemente a
sinestesia estabelece uma relacdo direta com o leitor; trata de um leque amplo de
tematicas e privilegia os temas de longa duracdo; estd subordinado a interesses
econdmicos, institucionais e editoriais; institui uma ordem hermenéutica do mundo;
estabelece o que julga ser contemporaneo e adequado; indica modos de vivenciar o
presente; define parametros de normalidade e de desvio; contribui para formar a
opinido e o gosto; trabalha com uma ontologia das emocfes. (BENETTI apud
SCHWAAB & TAVARES, 2013, p. 55).

As caracteristicas relativas ao jornalismo de revista, acima elencadas, nos dardo o
embasamento necessario para que, de acordo com a metodologia definida para tanto, a analise
de conteudo, as quais somar-se-ao as categorias de andlise, depreendidas do género “editorial”,
compreendido como género de opinido do jornalismo brasileiro, escolhido intencionalmente
neste trabalho monografico para a verificacdo do posicionamento deste veiculo de comunicagédo

no que caracterizaremos a seguir em trés diferentes momentos de sua trajetoria.

1.2 Editorial

Segundo Melo (1985, p. 95), “editorial ¢ o género jornalistico que expressa a opinido
oficial da empresa diante dos fatos de maior repercussdo no momento”. Diante dessa
afirmacdo, entende-se que o editorial € um texto que expressa uma opinido, ou seja, a opinido
da empresa, sendo ela o radio, jornal, revista ou TV. Felipe Boff (apud SCHWAAB &
TAVARES, 2013, p. 190) explica que “a opinido, em sentido mais amplo, era primazia do
jornal”, quando referindo-se aos veiculos jornalisticos do inicio do seculo XIX, o autor relata

que a opinido, além dos editoriais, era também expressada nas matérias ou artigos, e
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carregavam claramente as “impressdes e ideias do autor sobre os assuntos em pauta”. Tanto
jornais quanto revistas, no inicio do século XIX, conforme Corréa (apud SCHWAAB &
TAVARES, 2013, p. 190), “pareciam-se muito com livros”, tendo suas distin¢des atribuidas
aos seguintes propositos: “o jornal era politico, critico, opinativo; a revista era cultural, leve,
literaria” (BOFF, 2013, p.190).

Tornando o conceito ainda mais preciso, Raul Rivadeneira Prada (apud MELO, 1985,
p. 96), atribui ao editorial o sentido de “opinido da empresa”. Tal citagdo demonstra que 0
editorial nem sempre representa a opinido do proprietario da empresa, estando, conforme

Melo (1985), muito mais ligado as forcas que sustentam a instituicdo jornalistica.

[...] nas sociedades capitalistas o editorial reflete ndo exatamente a opinido de seus
proprietarios nominais, mas o consenso das opinides que emanam dos diferentes
nacleos que participam da propriedade da organizagdo. Além dos acionistas
majoritarios, hd financiadores que subsidiam a operagdo das empresas, existem
anunciantes que carreiam recursos regulares para os cofres da organizagéo através da
compra de espaco, além de tracos do aparelho burocratico do Estado que exerce
grande influéncia sobre o processo jornalistico pelos controles que exerce no ambito
fiscal, previdenciario, financeiro. (MELO, 1985, p. 96).

Boff (2013) lembra que desde o seu surgimento € o jornal que carrega 0 COmpromisso

com a opinido sendo muito mais enfatico do que a revista. Da mesma forma Beltrdo diz que

O jornal tem o dever de exercitar a opinido: ela é que valoriza e engrandece a atividade
profissional, pois, quando expressa com honestidade e dignidade, com a reta intencéo
de orientar o leitor, sem tergiversar ou violentar a sacralidade das ocorréncias, se torna
fator importante na opcdo da comunidade pelo mais seguro caminho a obtencdo do
bem-estar e da harmonia do grupo social. (BELTRAO, 1980, p.14).

Nas revistas, a opinido, inicialmente, esteve restrita as criticas literarias e as resenhas
culturais. Logo avangou para o campo da politica, e ganhou novos contornos. Boff (2013) diz

q q i , em um primeiro momento, foi dar graga a opiniao”.

Amparada em melhores condigdes técnicas de impressdo e com a vantagem de ter
uma periodicidade mais dilatada, que permite maiores cuidados graficos, passou a
exercé-la com ilustracbes, charges e caricaturas [...] (apud SCHWAAB &
TAVARES, 2013, p. 190).
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Beltrdo (1980, p. 60) destaca que ao final do século XX o jornalismo vivenciou uma “crise
do editorial”, quando esse “‘estaria condenado a desaparecer por absoluta falta de visitantes”. J4 no
inicio do século XXI, o editorial “resiste, e o faz em area nobre: nas paginas iniciais de jornais e
revistas” (BOFF apud SCHWAAB & TAVARES, 2013, p. 191). Agindo assim, € nitido o
interesse da imprensa em manter vivo o0 espago dedicado a opinido institucional. Assim sendo, a
presente pesquisa procura, atraves da analise de contetdo, descobrir o que de fato apresentam os
editoriais da Revista Somando, veiculo impresso da Fundacéo Cultural Planalto de Passo Fundo.

Se os editoriais ganham destaque por ocupar espago dedicado a eles, nas primeiras
paginas, da mesma forma as colunas (cronicas ou artigos) também ganham igual destaque ao
ficar para as ultimas, afirma Boff (apud SCHWAAB & TAVARES 2013, p. 194). Fatima Ali
(2009) também atribui importancia as colunas e explica que a imagem de uma revista pode ser
reforcada através da selecdo de colunistas qualificados, para a autora “os leitores querem
conhecer a opinido das pessoas notorias ou especialistas em determinadas areas. Os colunistas
selecionados cuidadosamente podem agregar a revista uma aura de autoridade e influéncia”.
(ALLI, 2009, p. 58 e 59).

As colunas, segundo Boff (apud SCHWAAB & TAVARES, 2013, p. 194), “sdo, ao
lado do editorial, o espaco mais legitimo do exercicio da opinido no jornalismo, porém com
uma diferenca fundamental: a autoria”. E comum em revistas os colunistas possuirem uma
pagina inteira para as suas manifestacfes, e pelo fato de serem assinadas, personalizam a
opinido ali exposta, que pode ser a da revista ou apenas expressar as opiniées ou interesses do
proprio colunista.

Em seus estudos sobre o jornalismo opinativo, referindo estritamente ao jornal, Beltrdo
(1980) reconhece que “a opinido do editor, definida como o julgamento que faz sobre
determinado problema ou questdo do grupo de elite que mantém o veiculo, € que dita a

politica editorial”. Beltrdo, ainda, alicer¢a a opinido nos seguintes critérios:

[...] @ as convicgbes filosoficas do grupo; b) as informacOes e relagbes que
envolvem o tema proposto; c) as sondagens e pesquisas realizadas na area de
circulagdo e influéncia do veiculo; d) a experiéncia jornalistica dos chefes de
redacdo, algumas vezes mesmo reunidos em conselhos editoriais; e, finalmente, €)
0s interesses econdmicos da empresa. (BELTRAO, 1980, p. 19).

Melo (1985), entdo lanca um questionamento a quem se dirige o editorial, em sua

argumentacao? Para o autor, no caso da sociedade brasileira, os editoriais “embora se dirijam
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formalmente a opinido publica, na verdade encerram uma rela¢do de didlogo com o Estado”.
(1985, p. 97).

A leitura de editoriais dos jornais diarios, por exemplo, inspira-nos a compreensao
de que as instituicdes jornalisticas procuram dizer aos dirigentes do aparelho
burocratico do Estado como gostariam de orientar os assuntos publicos. E ndo se
trata de uma atitude voltada para perceber as reivindicagdes da coletividade e
expressé-las a quem de direito. Significa muito mais um trabalho de ‘coagdo’ ao
Estado para a defesa de interesses dos segmentos empresariais e financeiros que
representam. (MELO, 1985, p. 97).

Assim, Melo (1985, p. 100) e Boff (apud SCHWAAB & TAVARES 2013, p. 192)
descrevem as quatro caracteristicas apontadas por Beltrdo (1980), como o0s principais
qualidades em um editorial, sendo estes apresentados na tabela abaixo:

Categorias:

N° CARACTERISTICAS DO EDITORIAL DESCRICAO

Representa o pensamento do grupo editorial e,
1 IMPESSOALIDADE portanto, ndo é assinado; é escrito na 32 pessoa
do singular ou na 12 do plural.

Traduz em seu tema, além da opinido
2 TOPICALIDADE sedimentada, aquela que flagra estar em
formac&o na sociedade.

Um texto enxuto, direto, com mais afirmac6es
3 CONDENSALIDADE do que explicacdes.

Flexibilidade na construcdo de ideias, evitando
4 PLASTICIDADE 0 dogmatismo e prevenindo-se em relacdo a
novos acontecimentos que alterem o quadro
comentado.

Fonte: Cristine Kayser da Silva, 2013.

Boff (apud SCHWAAB & TAVARES 2013, p. 192) afirma que “¢ sobre a primeira
(impessoalidade) e a ultima (plasticidade) que os veiculos vém ancorando suas investidas para
tentar revigorar os editoriais”. Segundo o autor, principalmente nas revistas, ¢ mais comum
encontrar editorais assinados, que muitas vezes pretendem personalizar sua opinido,

aproximando-se do leitor.
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Algumas revistas informativas publicam inclusive a fotografia do autor do texto,
explicitando graficamente esse objetivo. Outro modo de personalizar o editorial é
ndo chama-lo mais de editorial, mas de carta ao leitor ou carta do editor. (BOFF,
apud SCHWAAB & TAVARES, 2013, p. 192).

Sobre a flexibilizagdo dos editoriais, Boff (apud SCHWAAB & TAVARES, 2013, p.
192) explica que é uma tendéncia cada vez mais evidente, e destaca que algumas
caracteristicas esséncias desse género jornalistico foram modificadas e o editorial passou a ser
utilizado como uma espécie de cardapio que recomenda as principais reportagens de cada
edicdo. O autor reforca seu argumento dizendo que “na apresentacéo desse cardapio, o editor
pode colocar mais sal ou um pouco de pimenta em determinados assuntos, ou seja, usar 0
tempero da opinido para provocar o apetite do leitor”. (BOFF, apud SCHWAAB &
TAVARES, 2013, p. 192).

Entdo, dentre as categorias que deverdo ser, também, analisadas no presente estudo,
consideramos a existéncia de diferentes espécies de editoriais elencadas por Beltrdo (apud
MELO, 1985, p. 104), segundo cinco varidveis, e que nos ajudardo a esclarecer

qualitativamente e quantitativamente o problema de pesquisa exposto nessa pesquisa, sendo

eles:

ESPECIES DE EDITORIAIS DESCRICAO
Suelto Nota
MORFOLOGIA - os editoriais Artigo de fundo (pequena (registro ligeiro de uma
gue aparecem na imprensa (editorial analise sobre ocorréncia, antecipando
brasileira se diferenciam em: principal). um fato da suas consequéncias ao
atualidade). leitor).
Preventivo De acéo

TOPICALIDADE - produz trés
espécies de editoriais:

(focalizando aspectos
novos que podem

(apreendendo o
impacto de uma

Consequéncia

(visualizando repercussbes

produzir mudancas). ocorréncia). ¢ efeitos)

- Informativo Normativo lustrativo
CONTEUDO (esclarecedor). (exortador). (educador).
ESTILO - pode sugerir duas Intelectual Emocional )
espécies: (racionalizante). (sensibilizante).

(Zgzgﬁféocg?rl] Circunstancial Polémico
NATUREZA . (oportunista, (contestador,
a linha da N
imediatista). provocador).
empresa).

Fonte: Cristine Kayser da Silva, 2013.
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Apobs a conceituacdo de jornalismo de revista e editorial, percebe-se que o primeiro
possui peculiaridades distintas e outras idénticas aos demais meios de comunicacdo,
apresentando geralmente um jornalismo mais detalhado, carregado de recursos graficos, sem
deixar de dar margem a opinido. O editorial, inicialmente com maior evidéncia no jornal,
também conquistou espaco nas revistas, amparado pela linha editorial da empresa, aborda
temas que vao da cultura a politica, do futebol a moda. Tendo a Revista Somando como
objeto dessa pesquisa, busca-se através da analise de conteddo descobrir o que revelam os
editoriais desse meio de comunicagdo. No proximo capitulo apresentaremos o historico de

criacdo, missdo, principios e demais informac@es pertinentes a Somando.

1.3 Revista Somando

Com a finalidade de identificar o objeto de pesquisa, aqui representado pela Revista
Somando, investiu-se na pesquisa de documentos, atas e edi¢Bes do proprio veiculo de
comunicacgdo, que contribuirdo ainda para a solucdo do problema de pesquisa que pretende
através da analise de conteudo revelar o que dizem seus editoriais, levando-se em conta trés

diferentes momentos, desde sua fundagéo.

1.3.1 Um pouco de histéria

A Revista Somando teve sua primeira edi¢do langada em agosto de 1994, tendo como
berco a Associacdo Comercial, Industrial, de Servicos e Agropecudria de Passo Fundo
(ACISA), com o objetivo de divulgar os produtos de desenvolvimento e empreendedorismo
da Regido da Producdo, de forma que as informacOes apresentadas resultem no
aprimoramento das organizagOes empresariais e no fortalecimento do quadro associativo em
torno do ideal comum da livre iniciativa. (SOMANDO, 1994, p. 03). Foi nesse periodo que
foram implantados os Conselhos Regionais de Desenvolvimento do Estado do Rio Grande do
Sul (COREDES), que tém como objetivo “a promocdo do desenvolvimento regional,

harmaonico e sustentavel, através da integracdo dos recursos e das a¢des do governo na regido,
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visando a melhoria da qualidade de vida da populagdo, a distribuicdo equitativa da riqueza
produzida, ao estimulo a permanéncia do homem em sua regido e a preservacao e recuperagdo
do meio ambiente”. Disponivel
em<http://www.al.rs.gov.br/Legis/M010/M0100099.ASP?Hid_Tipo=TEXTO&Hid_TodasNo
rmas=12439&hTexto=&Hid_IDNorma=12439>. A presente lei foi regulamentada através do
Decreto n° 35.764, de 28 de dezembro de 1994. A ACISA engajada na implantacdo dos

conselhos tinha na Somando um canal para a divulgacao desses trabalhos.

Revista Somando — 12 edi¢do — Agosto/Setembro de 1994

Conforme informac6es expostas na primeira edi¢do da Revista Somando (1994, p. 03),
a entdo diretoria da instituicdo, composta por Sérgio Claudio Ricci (presidente) e Jodo
Roberto Beine (vice-presidente), amparada por seu Departamento de Divulgacdo, sentiu a
necessidade de criar um canal de divulgacao impresso, que se afirmasse como um documento
histérico, em que as informacdes e 0s acontecimentos mais importantes da cidade e regiao,
repassados aos seus associados e populacdo em geral permanecessem historicamente
registrados. Fica claro em seus apontamentos que a preocupacédo da diretoria era constituir um
veiculo proprio que ndo fosse, preferencialmente, descartado por seus leitores e pudesse ser
guardado ou colecionado. Sobre o fato de servirem como documentos histéricos, Scalzo
considera “que as revistas sdo impressas, € 0 que € impresso, historicamente, parece mais
verdadeiro do que aquilo que nao €¢” (2011, p. 12).

Apobs a impressdo de algumas edicdes, a entidade comecgou a enfrentar as primeiras
dificuldades para elaboracdo e impressdo da revista. Por ndo possuir recursos humanos,
técnicos habeis para tal, deparou-se com a dificuldade de cumprir prazos de impressao.

Associada a ACISA, a Fundacdo Cultural Planalto de Passo Fundo, era quem amparava a
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producdo da Revista Somando, contando com o auxilio de seu quadro de colaboradores.
Muitas vezes, em virtude do acUimulo de atividades, ndo conseguiu cumprir com a
periodicidade. Inicialmente, com edicdes bimestrais, chegou a apresentar edigcdes
quadrimestrais.

Para a sua manutencdo, desde seu surgimento, a Revista Somando contou com o
sistema de assinaturas e venda de publicidade. Por um longo periodo foi a Unica revista de
informacdo em Passo Fundo - somente algumas publicacdes, para a divulgacdo de eventos
sociais circulavam na cidade. Ndo ha registros sobre o niumero de exemplares impressos
nesse periodo.

Em outubro de 1997, a ACISA promove a elei¢do para troca de diretoria, e entre
tantas mudancas ocorridas e medidas implantadas pela nova equipe diretiva, ha o
questionamento sobre a missdo da entidade. Essa entendeu n&o ser de sua atribuicéo
manter uma producdo jornalistica.

A Fundacdo Cultural Planalto de Passo Fundo, que ja se encontrava envolvida com a
producdo jornalistica desse importante meio de comunicacao, adquiriu os direitos autorais da

Revista Somando, e passou a publicar mensalmente suas edi¢es.

1.3.2 A nova Somando

Em novembro de 1997, a Revista Somando passa a ser distribuida sob a coordenacéo e
elaboracdo da Fundacgédo Cultural Planalto de Passo Fundo, presidida por seu diretor, o padre

Anacleto Jodo Zaffare, que em seu editorial traz expresso o seu objetivo inicial.

O proprio nome diz: Somando — Viemos para somar e para multiplicar. Cada vez
mais precisamos investir nossas capacidades para encontrar alternativas que gerem
produtos, renda e empregos. [...] O trabalho desenvolvido ao longo dos 28 anos da
Radio Planalto, solidifica-se a partir de agora com a edicdo mensal da Revista
Somando, cumprindo o designio tracado por Dom Claudio Colling e levado adiante
por Dom Urbano Allgayer. (SOMANDO, 1997, p. 03, grifos original).

Além de dar sequéncia ao trabalho iniciado em 1994 pela ACISA, através de seu

Departamento de Divulgacdo, a Fundacdo Cultural Planalto de Passo Fundo passou a editar
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periodicamente a Revista Somando, mantendo o0 incentivo ao empreendedorismo e ao
desenvolvimento regional. Também passou a abordar temas relacionados a religido, a ética
social, a promocdo da dignidade humana e do bem comum, a salde, a educacao, ao esporte, a
agricultura (1997, p. 03), seguindo os principios ordenadores da sociedade, propostos pela

Doutrina Social Crista, o que também se comprova, conforme descrito em sua misséo:

A Revista Somando tem por missdo divulgar os projetos dos Conselhos de
Desenvolvimento de Passo Fundo e regido, como forma de gerar emprego e renda.
Publicar matérias de cunho cultural sobre empreendedorismo, politica, salde,
educacdo, arte, valores morais e civicos, registrar fatos histéricos e agdes de
liderancas que se destacam pela solidariedade e pelo espirito do bem comum.
Estimular o estudo da Doutrina Social Cristd e seus principios ordenadores da
sociedade, com o objetivo de provocar mudanca comportamental em prol do
desenvolvimento sustentavel.

Nesse periodo estiveram a frente da diretoria da Fundacdo Cultural Planalto os
diretores: Pe. Anacleto Jodo Zaffare (1990 a 2005) (ATA n° 10, de 06 de setembro de 1990),
Pe. Darcy Domingos Treviso (2005 a 2009) (ATA n° 39, de 14 de dezembro de 2005), Pe.
Elydo Alcides Guarechi (2009 a 2011) (ATA n° 50, de 11 de maio de 2009) e Pe. Neuro José
Zambam (2011 até os dias atuais) (ATA n° 54, de 22 de marco de 2011). Relativo a esse
periodo, o cargo de superintendente da Fundagdo Cultural Planalto de Passo Fundo era
assumido por Daltro José Wesp (1983 a 2012), conforme Ata n° 04, de 13 de setembro de
1983.

Varias foram as modificacdes que a Revista Somando sofreu ao logo desses anos.
Diversos colunistas foram integrados ao veiculo, fornecendo seus conhecimentos nas areas de
dominio aos leitores da Somando. Fatima Ali (2009) lembra que a colaboragédo de colunistas
representa uma das melhores maneiras de reforcar a imagem editorial de uma revista. “Os
leitores querem conhecer a opinido de pessoas notdrias ou especialistas em determinadas
areas. Os colunistas selecionados cuidadosamente podem agregar a revista uma aura de
autoridade e influéncia”. (ALI, 2009, p. 58-59).
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1.3.3 Periodo de mudancas

Apbés um longo periodo sem grandes alteragbes, mantendo o mesmo padrdo de
diagramacéo e impresséo, em julho de 2012 a Revista Somando entra em uma nova fase,
assim como as Réadios Planalto AM e FM, que integram a Fundacdo Cultural Planalto de
Passo Fundo, ap6s a implantacdo de uma reestruturacdo administrativa. Sendo dirigida por
varios anos pelo superintendente Daltro José Wesp, a instituicdo passa a ser conduzida pelo
Padre Neuro José Zambam, que da inicio a um periodo de mudancas gerais na conducao de
todas as atividades desenvolvidas pela Fundagédo Cultural Planalto de Passo Fundo. A Revista
Somando, objeto de estudo desta pesquisa, tem sua linha editorial e grafica totalmente
remodelada.

A linha editorial da Revista Somando passou a ser desenvolvida sob um novo olhar,
mesmo que 0s principios norteadores da Fundagdo Cultural Planalto de Passo Fundo
permanecessem 0S mesmos. Entre os aspectos a serem observados estdo parte grafica,
diagramacéo e exposicdo tematica, com uma nova organizacao e abordagem de assuntos que
antes ndo entravam em pauta, como por exemplo, o futebol e o carnaval. As edicdes, a partir
de julho de 2012, incorporaram duas paginas fixas para entrevista, com autoridades e
liderancas, abordando temas atuais de interesse local e regional, dos mais diversos segmentos
da sociedade. Essa novidade segue uma tendéncia dos grandes veiculos do jornalismo
impresso do pais, comumente utilizado no jornalismo de revista. Conforme afirma Fatima Ali
(2009)

O leitor se identifica e se acostuma com o “jeito” da sua revista: o formato, o estilo
do texto, o design, as secOes fixas, as colunas. Quer encontrar sua secdo preferida
numa pagina determinada, ter a sensacdo de familiaridade. Os editores trabalham
para fazer uma revista diferente a cada edigdo, mas sempre de acordo com a
estrutura coerente e harmoniosa, reconhecivel pelo leitor. Buscam o equilibrio entre
o familiar e a surpresa que é uma das marcas registradas da revista. (ALI, 2009, p.
18).

Diante disso, a Revista Somando, por ser um veiculo de comunicacdo da Fundacéo
Cultural Planalto de Passo Fundo, pertencente a Arquidiocese de Passo Fundo, passou a
buscar um equilibrio entre os temas de cunho religioso e demais setores como economia,

politica, saude, educacéo, entre outros.
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Como forma de fidelizar o leitor, a Revista Somando modificou sua identidade visual,
através da modernizacdo e padronizacdo da assinatura e logomarca, apresentando novo
aspecto, principalmente a capa.

Fatima Ali (2009) lembra que o logotipo deve ser relevante, descritivo e legivel. Deve
“ser tdo forte a ponto de, se escrito de forma errada, o leitor ndo o perceber, porque ele ndo 1é

mais o logo — s6 olha e recebe a mensagem”. (ALI, 2009, p. 69).

revista

SOMANDC+

Nova identidade visual da Revista Somando — logomarca e assinatura

A nova logomarca, adotada pela Revista Somando, procura através de sua composicao,
retratar o significado, ou seja, seu objetivo, conforme expresso por seu diretor, o padre

Anacleto Jodo Zaffare, em 1997: “Somando — quer somar e multiplicar”.
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CAPITULO 2
METODOS E TECNICAS DE PESQUISA

A pesquisa utiliza-se da analise de conteudo e também das andlises quantitativa e
qualitativa dos editoriais da Revista Somando, veiculo de comunicagdo da Fundacédo Cultural

Planalto de Passo Fundo, pertencente a Arquidiocese de Passo Fundo.

2.1 Metodologia

Conforme ja mencionado, a metodologia utilizada na pesquisa sera a analise de
contetdo. Para Laurence Bardin (1977, p. 09), a analise de conteddo é um conjunto de
instrumentos metodoldgicos, cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento, que se
aplicam a discursos muito diversificados. A analise de conteudo instiga a busca por aquela
informacdo que ndo esta explicita, esconde-se nas entrelinhas da mensagem, baseia-se nas
inferéncias, nas deducdes. Bardin (1977) explica que a analise de contetdo pode variar entre
uma interpretagdo objetiva ou subjetiva, e exige certa paciéncia do pesquisador. “Analisar
mensagens por esta dupla leitura onde uma segunda leitura se substitui a leitura normal do
leigo, ¢ ser agente duplo, detetive, espido...”. (1977, p. 09).

Tendo a Revista Somando, da Fundagdo Cultural Planalto de Passo Fundo, como
objeto dessa pesquisa, adotamos como tarefa descobrir o que revelam os editoriais desse meio
de comunicacdo, levando-se em consideracdo as caracteristicas estabelecidas por Beltrdo
(1980). Valer-se dos conceitos apresentados por Bardin, oportunizam uma analise mais
elaborada, de forma que seja possivel afirmar se os editoriais seguem ou ndo as caracteristicas
do género opinativo apontado por Beltrdo (1980).

Bardin (1977, p. 10) lembra que a analise de conteudo tende “a alongar o tempo de
laténcia entre as intui¢des ou hipdteses de partida e as interpretagdes definitivas”. Esse
processo exige do pesquisador maior tempo de andlise e absorcdo das mensagens
subliminares, de forma que ndo antecipe as conclusdes sobre o0 objeto de estudo.

Bardin (1977) explica que em analise de conteudo ndo existem regras prontas,

definidas, somente algumas regras basicas. A autora salienta que a analise de contetdo é um



método muito empirico (1977, p. 30), que possibilita ao pesquisador novos métodos de
analise e interpretacdo do conteudo.

Segundo Bardin (1977, p. 31), a analise de conteddo é um conjunto de técnicas de
analise de comunicacgOes. Para o autor a analise de conteddo compreendida como um
conjunto de técnicas de analise das comunicagdes apresenta um grande leque de variages, ja
que contempla um extenso campo de aplicacdo: o campo das comunicacgdes. Diante disso,
tomaremos para andlise desta pesquisa as caracteristicas apontadas por Beltrdo (1980),
procurando assim esclarecer o problema de pesquisa, ja mencionado anteriormente.

De acordo com Bardin (1977) a andlise de contetdo é definida como:

“Um conjunto de técnicas de andlise das comunicacbes visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do conteddo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou nao) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condi¢des de producdo/recepcdo (variaveis inferidas) destas
mensagens.” (BARDIN, 1977, p. 42, grifo original).

Conforme Bardin (1977), a analise de conteudo possui duas fungdes. Uma € a funcéo
heuristica - A analise de contetdo enriquece a tentativa exploratéria, aumenta a propensado a
descoberta; ¢ a analise de conteudo para ‘ver o que da’ (BARDIN, 1977, p. 30). E aoutra é a
funcdo de administragdo da prova - Hipdteses sob a forma de questbes ou de afirmacdes,
apelardo para o método de analise sistematica para serem verificadas no sentido de uma
confirmacéo ou de uma infirmacéo; é a anélise de contetudo para ‘servir de prova’ (BARDIN,
1977, p. 30). Portanto, para esta pesquisa, utilizaremos a funcao de administracdo da prova, ja
que deduzimos que os editoriais da Revista Somando, com base nas informacdes ja citadas
anteriormente, expressam a opinido muito mais do editor do que propriamente da empresa
jornalistica como um todo, em virtude de -caracteristicas constatadas nos editoriais
aleatoriamente definidos para a pesquisa. Sendo a Revista Somando pertencente a uma
fundacdo ligada a uma instituicdo religiosa, os referidos editoriais poderéo estar ou ndo de
acordo com os principios de sua mantenedora. A andlise de contetdo, aqui utilizada, nos
apontara se a davida langada nesta pesquisa se comprova ou nao.

Para Bardin (1977), a analise de conteudo se organiza em trés momentos: pré-analise,

exploragdo do material e tratamento dos resultados e interpretagéo.
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- Pré-analise: € 0 momento de organizar o material, separar os documentos, formular
hipdteses e objetivos e elaborar os indicadores que fundamentem a interpretacdo final.
(BARDIN, 1977, p. 95).

- Exploracdo do material: administracdo sistematica das decisdes tomadas na pré-
andlise. (BARDIN, 1977, p. 101).

- Tratamento dos resultados e da interpretacdo: € o momento de transformar o material
bruto, de maneira a serem significativos e validos. (BARDIN, 1977, p. 101).

Bardin (1977, p. 115) explica que “a abordagem quantitativa e a qualitativa, ndo tém o
mesmo campo de acdo”. A analise quantitativa obtém dados descritivos através de um método
estatistico. A analise é mais exata, embora sua observacio seja mais controlada. E util na fase
de verificacdo das hipdteses. Ja a analise qualitativa envolve um procedimento mais intuitivo,
maleavel e adaptavel. Deve ser utilizada na fase de lancamento das hip6teses. E caracterizada
de fato pela inferéncia, e deve ser fundada na presenca do indice (tema, palavra, personagem,
etc), e ndo sobre a frequéncia da sua apari¢do. (BARDIN, 1977, p. 115 e 116).

Para a efetivacdo da presente pesquisa, apds sua analise, segue-se com o tratamento do
material, codificando-o, de forma que os dados brutos sejam transformados e descrevam as
caracteristicas pertinentes do contedo (BARDIN, 1997, p. 103 e 104). Ap0s, parte-se para a
operacgéo de classificacdo dos elementos por diferenciacdo e por reagrupamento, que Bardin
(1977, p. 117) denomina de categorizacdo. Seguida da categorizacdo, procede-se com a
inferéncia, que, segundo Bardin (1977, p. 39), é “uma operacdo logica, pela qual se admite
uma proposicdo em virtude da sua ligagdo com outras proposicdes ja aceitas como
verdadeiras”.

O parametro utilizado para a presente pesquisa sera a analise categorial, ou seja, a
analise por categorias, conforme Bardin (1977, p. 153). As opinides expressas nos editoriais
da Revista Somando serdo classificadas diante das quatro caracteristicas: impessoalidade,
topicalidade, condensalidade e plasticidade, apontadas por Beltrdo (1980). A presente analise
categorial fundamentara o olhar sobre os editorais da Revista Somando.

Para aprofundar e embasar a andlise das caracteristicas descritas por Beltrdo (1980),
destacamos a utilizacdo das tabelas auxiliares que encontram-se em anexo, conforme
ANEXOS 01, 02, 03, 04 e 05.
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CAPITULO 3
ANALISE DOS DADOS E RESULTADOS OBTIDOS

Para constituir a amostragem desta pesquisa dividiu-se intencionalmente a histdria da
Revista Somando em trés momentos: 1° momento — periodo em que pertencia a ACISA (1994
a 1997), 2° momento — periodo que foi adquirida pela Fundacdo Cultural Planalto de Passo
Fundo até passar por uma reestruturagdo administrativa (1997 a 2012) e 3° momento —
periodo sob nova administracdo (2012 — 2013), conforme apresentado anteriormente. A
analise, que ora empreendemos de forma quantitativa e qualitativa, sera feita sobre os quinze
editoriais que compreendem a amostragem ou material de analise da presente pesquisa, sendo
que foram extraidos cinco editoriais de cada um destes momentos, totalizando 15.

Como ja explicitado anteriormente, o objetivo geral do presente trabalho é analisar 0s
editoriais da Revista Somando em trés diferentes momentos usando como balizadoras as
caracteristicas apontadas por Beltrdo (1980). O método aplicado para a Analise de Contetdo
tem como base os estudos apresentados por Bardin (1977), utilizando como categorias de
analise as principais caracteristicas em um editorial, aquelas descritas por Beltrao.

A escolha pelo tema foi movida pela curiosidade em verificar como sdo conduzidas as
opinides de um editorial quando a empresa jornalistica passa por mudancas administrativas.
Um dos grandes questionamentos € até que ponto o editorial é realmente impessoal e se

desassocia seu contetdo da opinido individual de quem o escreve.

3.1 — Andlise de dados - 1° momento

Apos definir os trés momentos da Revista Somando de acordo com o periodo em que
pertencia a ACISA (1994 a 1997), constituindo o 1° momento, deu-se inicio a coleta dos
editoriais a serem analisados. Esses foram escolhidos de maneira a compreender cada periodo
da melhor forma. Sendo assim analisou-se cinco editoriais entre 0s anos de 1994 e 1997, a
saber:

- Somando — Edicao n° 01 de Agosto/Setembro de 1994 (ANEXO 06);



- E hora de recuperar o tempo perdido — Edi¢do n° 02 de Outubro/Novembro de
1994 (ANEXO 07);

- A hora € da livre iniciativa — Edicao n° 03 de Dezembro/Janeiro de 1995 (ANEXO 08);

- Estabilidade e desenvolvimento — Edi¢éo n° 04 de Margo/Abril de 1995 (ANEXO 09);

- Editorial — Edi¢do n° 08 de Julho/Agosto/Setembro/Outubro de 1997 (ANEXO 10).

Os editoriais foram analisados com base nas caracteristicas propostas por Beltrdo

(1980), considerando: impessoalidade, topicalidade, condensalidade e plasticidade.

TABELA 01

Categorias

Editoriais

Somando

E hora de recuperar X
o0 tempo perdido

A hora da livre X
iniciativa

Estabilidade e X X
desenvolvimento

Editorial
Fonte: Dados da pesquisa, 2013.

Na totalidade dos editoriais analisados no que recortamos intencionalmente como o
primeiro momento, nenhum enquadrou-se na categoria de impessoalidade. Apesar de
trazerem claramente a identificagdo de “editorial”, destacam o nome e fun¢do de quem assina
0 texto, neste caso o presidente da entidade, a ACISA (Associacdo Comercial Industrial de
Servicos e Agronegdcios de Passo Fundo). Isso confirma que a intengdo de quem escreve o0
texto é demonstrar abertamente sua opinido para a sociedade, e também comprova que a ndo
passagem pela academia pode ndo possibilitar que o editorialista saiba como se portar diante
do editorial, prevalecendo a opinido do proprietario (nesse caso do dirigente da entidade).
Assim, a opinido das forcas que compdem os diferentes nucleos que participam da
propriedade da organizacdo, conforme Melo (1985, p. 96), ndo refletem no editorial. Essa
observacao € percebida claramente em todos os editoriais analisados, e ainda mais evidente no
editorial “E hora de recuperar o tempo perdido” (ANEXO 07), onde o texto além da
assinatura e foto do editorialista é escrito na primeira pessoa do singular, o que torna evidente

o carater pessoal do editorial, conforme expresso no paragrafo “Estou otimista neste final de
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milénio com as tendéncias de crescimento da economia mundial e no Brasil, com o plano de
estabilizacdo que ja promoveu indices consideraveis de crescimento econdmico”. (REVISTA
SOMANDO, 1994, p. 03).

Em nossa anélise quantitativa identificamos que entre os editoriais analisados neste
primeiro momento, 80% dos textos divulgam a foto de quem assina o texto. Este nimero nos
é extremamente revelador, visto que a foto personaliza e ainda reforca esta personalizacao,
considerando que, segundo os autores utilizados em nossa pesquisa, o editorial € um texto que
leva uma assinatura implicita, ndo explicita, ja que a mesma é a assinatura de um consenso de
opinides, e ndo exclusivamente de uma pessoa. Embora que na sua maioria sejam escritos na
12 pessoa do plural, caracteristica descrita por Beltrdo (1980) como qualidade de um editorial,
torna-se insignificante diante do fato de se apresentar tdo claramente quem escreve o texto,
ndo seguindo um dos principais conceitos apresentados por Beltrdo que diz que “o editorial é
o género jornalistico que expressa a opinido oficial da empresa” (1980, p. 95). Diante disso,
percebemos em nossa analise qualitativa que ao ser assinada a opinido passa-se a receber uma
marca pessoal, e ndo mais a opinido do grupo, da organizacdo. Para exemplificar o que foi
exposto, pode-se citar o editorial cujo titulo ¢ “A hora ¢ da livre iniciativa” (ANEXO 08), em
que a foto do autor tira o carater impessoal do editorial, mesmo que esteja escrito na primeira

pessoa do plural, conforme segue

Afirmamos que a “Hora é da Livre Iniciativa”, porque ¢ uma questdo natural o
homem empreender para crescer economicamente. Para isto, basta nossos
governantes, darem continuidade na politica de modernizacdo do Estado Brasileiro,
que 0s empresarios promoverdo o desenvolvimento integral de nosso pais, gerando
bem estar e eliminando o acentuado grau de marginalizagdo social existente. A hora
é da Livre Iniciativa. (REVISTA SOMANDO, 1995, p. 03).

Com base nos editoriais analisados da Revista Somando neste primeiro momento, a
caracteristica de condensalidade é o que mais esta presente nos editoriais. Nesta categoria, 80%
dos editoriais se enquadram nas caracteristicas indicadas por Beltrdo (1980). Isso é exemplificado
no texto “Estabilidade e Desenvolvimento” (ANEXO 09), que € escrito com objetividade e
clareza, tratando do assunto de forma convicta e totalmente afirmativa, conforme a introducéo que

segue

29



Entre tantos anseios que a sociedade brasileira aspira, um é prioritario para
atingirmos um minimo de bem estar para a populagdo: “a estabilidade das rela¢des
entre os cidaddos, o Governo e o Estado”. Esta estabilidade, tdo necessaria para a
formacdo de habitos continuos, e derivard a uma cultura nacional mais uniforme,
passa pelas reformas constitucionais, dotando nosso pais de instituicGes politicas
adequadas para a pratica da democracia, permitindo ao governo gerenciar com
eficicia suas acdes, ganhando credibilidade externa e proporcionando seguranga
interna para 0s agentes promotores do desenvolvimento e do crescimento
econdmico. (REVISTA SOMANDO, 1995, p. 03).

Esté clara a ideia do editorialista de tornar o texto agradavel para o leitor, tratando do
tema de forma direta e breve, o que significa que em nossa andlise qualitativa os editoriais em
sua maioria, na categoria condensalidade, seguem as caracteristicas apontadas por Beltréo
(1980), e quantitativamente torna-se a Unica caracteristica, entre os cinco editoriais analisados
neste primeiro momento, mais fiel aos aspectos apontados pelo autor.

Uma das excegdes nesta categoria ¢ o texto “Editorial” (ANEXO 10), pois nédo
apresenta os aspectos considerados por Beltrdo (1980) no que se refere a condensalidade.
Embora breve e claro, traz em sua esséncia muito mais explicacdes sobre o evento EFRICA
(Exposicao-Feira, Industrial, Comercial, de Servigos e Agropecuaria de Passo Fundo), do que
afirmacbes opinativas. Ou seja, ficou clara a intencdo do editorialista, neste texto, em
apresentar informacdes sobre o evento, explicando ao leitor a importancia do evento, seus
parceiros, investimentos e programacéo, de forma que se pode inferir que o texto se aproxima
mais de uma noticia do que de um espaco para a manifestacao do posicionamento da empresa

em relacdo ao tema.

GRAFICO 01

Somando

E hora de recuperar
o tempo perdido

A hora da livre
iniciativa

Estabilidade e
desenvolvimento

Editorial

M Impessoalidade M Topicalidade  ® Condensalidade  ® Plasticidade

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.
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Outra categoria apontada por Beltrdo (1980) é a plasticidade na construcdo de ideias. Em
nossa analise quantitativa, constatamos que 60% dos editoriais analisados apresentam a opiniao da
empresa de uma forma flexivel, abrindo espaco para contribui¢es de diferentes segmentos da
sociedade. O que significa que na anélise qualitativa o texto “Somando” (ANEXO 06) enquadra-
se na categoria de plasticidade, pois destaca o papel da revista em torno do ideal da livre iniciativa
e ainda cita a importancia da colaboracdo de todas as entidades que fazem parte desse processo.

Essa constatacéo esta evidenciada no trecho do editorial que segue

Somando vem para unir, para sugerir e aceitar sugestdes, e também para demonstrar
o0 potencial econdmico de nossas empresas. Somando vem para reafirmar a crenga
nos postulados da Livre Iniciativa Econdmica, acreditando que é da empresa privada
que surge o verdadeiro desenvolvimento integral da sociedade. (REVISTA
SOMANDO, 1994, p. 03).

A auséncia da caracteristica de plasticidade nos editoriais “E hora de recuperar o
tempo perdido” (ANEXO 07) e “A hora ¢ da livre iniciativa” (ANEXO 08) é evidenciado pela
falta de flexibilidade na construcdo de novas ideias, conforme apontamento feito por Beltréo
(1980). No primeiro, percebe-se a existéncia de uma verdade absoluta na opinido manifestada
pelo editorialista, ndo apontando possiveis caminhos contraditérios ou solugdes diferentes
para a economia do periodo. No segundo, fica claro seu apoio as medidas adotadas tanto no
campo politico como econdmico e ndo ha espaco para o contraditorio em relacdo ao tema
proposto. Isso significa que a intencdo do editorialista é deixar clara a sua opinido sobre o
tema em destaque, ndo abrindo possibilidade para novas discussdes.

Lembramos que nenhum dos editoriais analisados nesse primeiro momento enquadrou-
se na caracteristica de impessoalidade, deixando claro o intuito de mostrar aos leitores que a
ideia expressa no editorial € a opinido do editorialista e ndo do consenso de opinides e ideias
das forcas que compBem a empresa ou instituicdo. Infere-se entdo, que por nao representar a
ideia de um grupo ndo ha interesse em flexibilizar as informagdes apresentadas nos editoriais.

Por outro lado, durante a realizacdo da analise quantitativa, identificamos que dos
cinco editoriais analisados neste primeiro momento, na categoria topicalidade, 40% seguem
as qualidades definidas por Beltrdo (1980), mas a maioria dos textos, ou seja, 60% néo
abordam outros temas da edicéo da revista, ou ainda ndo trazem presente aquela opinido que

estd em formacdo na sociedade. Assim, concluimos que a ideia € manifestar o pensamento
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sobre um Unico tema em destaque naquele periodo, ndo estando diretamente atrelado aos
principais assuntos abordados na edicao.

Em nossa analise qualitativa, nesta categoria, constatamos que o texto “Editorial”
(ANEXO 10) apresenta um relato sobre o evento EFRICA, mas também traz presente a
citagdo de outro projeto, que serd amplamente discutido pela entidade ACISA e a comunidade
local. Ambos os temas propostos no editorial estdo em destaque na edicdo, com ampla
abordagem e opiniBes de diversos lideres envolvidos nos eventos e atividades expostas. Tal

caracteristica é identificada conforme o trecho a seguir

Quando alguns meses antecedem a realizacdo da EFRICA, através da Revista
SOMANDO, a ACISA apresenta, também, o trabalho do Conselho de
Desenvolvimento de Passo Fundo, chamado de “Planejamento Estratégico até o ano
de 2010” que, na forma que ¢ publicado, serve de instrumento de estudo, trabalho e
aperfeicoamento das iniciativas que garantirdo a melhoria da qualidade de vida nesta
regido, através do desenvolvimento integral das comunidades. (REVISTA
SOMANDO, 1997, p. 04).

GRAFICO 02

CARACTERISTICAS

80,00%

0,00%

IMPESSOALIDADE TOPICALIDADE CONDENSALIDADE PLASTICIDADE

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.

Entre todos os aspectos observados nos editoriais analisados neste primeiro momento,
chama a atencdo o fato de 80% dos textos coincidirem nas caracteristicas topicalidade e
plasticidade. Fica evidente que onde o texto atende as caracteristicas de topicalidade
também se enquadra nos aspectos de plasticidade apontados por Beltrdo (1980), ou vice-
versa. Assim inferimos que quando o texto apresenta outros temas, que serdo abordados na

edicdo, esses tornam o texto flexivel, abrindo espago para outras opinides.
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E importante frisar, mais uma vez, a falta da impessoalidade que deve caracterizar um
editorial. Nesse periodo, constatou-se que muitas vezes confunde-se o editorial com outros
espacos de manifestacdo como: coluna, artigo ou noticia. O fato de nenhum texto ser considerado
impessoal € 0 que mais se destaca neste periodo, mesmo que muitas vezes se constate a qualidade

da opini&o e a intencdo de se contribuir com o debate sobre o tema na sociedade.

3.2 — Andlise de dados - 2° momento

Identificado como o segundo momento da Revista Somando, periodo compreendido
entre 1997 a 2012, tem como caracteristica a aquisicdo do veiculo impresso da ACISA, a
Revista Somando, pela Fundacdo Cultural Planalto de Passo Fundo. Ao longo desses 15 anos,
estiveram a frente da diretoria da Fundagdo Cultural Planalto de Passo Fundo os seguintes
diretores: Pe. Anacleto Jodo Zaffare (1990 a 2005) (ATA n° 10, de 06 de setembro de 1990),
Pe. Darcy Domingos Treviso (2005 a 2009) (ATA n° 39, de 14 de dezembro de 2005), Pe.
Elydo Alcides Guarechi (2009 a 2011) (ATA n° 50, de 11 de maio de 2009) e Pe. Neuro José
Zambam (2011 até os dias atuais) (ATA n° 54, de 22 de marco de 2011). Neste periodo o
cargo de superintendente da Fundacdo Cultural Planalto de Passo Fundo foi assumido por
Daltro José Wesp (1983 a 2012), conforme Ata n° 04, de 13 de setembro de 1983.

Para empreender a analise dos cinco editoriais escolhidos para caracterizar este
periodo, definimos pela escolha dos seguintes titulos:

- A Nova Somando — Edicdo n° 09 de Novembro de 1997 (ANEXO 11);

- A cultura de cada um — Edicéo n° 58 de Janeiro de 2002 (ANEXO 12);

- Editorial — Edi¢do n° 109 de Abril de 2006 (ANEXO 13);

- Aprimoramento da gestéo publica — Edi¢do n° 143 de Fevereiro de 2009 (ANEXO 14);

- As mudancas em cada um de nds — Edicdo n° 183 de Junho de 2012 (ANEXO 15).

Foram consideradas, para essa analise, as principais caracteristicas em um editorial:

impessoalidade, topicalidade, condensalidade e plasticidade, propostos por Beltrdo (1980).
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TABELA 02

Categorias
Editoriais
A nova Somando X X
A cultura de cada um X
Editorial X X

Aprimoramento da
gestdo publica

As mudancas em cada
um de nés

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.

Os cinco editoriais analisados para caracterizar este segundo momento da Revista
Somando impressionam, assim como no primeiro momento, por ndo se enguadrarem na
caracteristica de impessoalidade. Em termos quantitativos, 100% dos editoriais apresentam a
assinatura e identificacdo da funcé@o de quem escreveu o editorial, e desses, 80% ainda trazem
impressa a fotografia do editorialista. Assim, em termos qualitativos, concluimos que €
evidente a intencdo de apresentar aos leitores quem assina e emite a opinido em cada edicao.
E por se tratar de um veiculo de comunicacdo que representa uma ‘“fundagdo cultural”,
subentende-se que varias pessoas deveriam estar envolvidas nas atividades propostas e
desenvolvidas pela entidade. Diante disso, podemos afirmar que o editorial deveria, conforme
Mello (1985, p. 96), citando o conceito apresentado por Raul Rivadeneira Prada, refletir o
consenso das opinides que emanam dos diferentes nucleos que participam da propriedade da
organizagdo e ndo como nos editoriais analisados, expor somente a opinido de uma pessoa.
Tal observagdo ¢ ainda mais evidente no editorial “A cultura de cada um” (ANEXO 12), que
apresenta um numero exagerado de informacOes autorais. Apesar de trazer no cabecalho a
identificacdo de “Editorial”, o texto recebe duas assinaturas, uma como “Conselho Editorial”
e outra como “Daltro José Wesp”, que nesse editorial assumiu a fungdo de editorialista. O
texto ainda apresenta a foto do seu autor, o que nos leva a inferir sobre a necessidade de
afirmar as ideias de quem conduz a opinido editorial da Revista Somando.

No editorial “Aprimoramento da gestdo publica” (ANEXO 14), identificamos outra
falha na elaboracgdo do texto, no que se refere a conjugacdo verbal. Conforme Beltrdo (1980),

o editorial, além de representar o pensamento do grupo editorial, ndo € assinado e deve ser
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escrito na 3? pessoa do singular ou na 12 pessoa do plural. Além de estampar a foto do autor e
também sua assinatura, o texto transcorre na 12 pessoal do plural até que ao final do texto

identifica-se o emprego da 12 pessoa do singular, conforme segue

Como voluntaristas e empiricos, desprezamos o método, a ciéncia, o legal, o
legitimo e até as experiéncias histéricas. Neste contexto, pergunto: como fazer
desenvolvimento sustentdvel sem vontade, atitude e acdo, comportamentos
indispensaveis para o trabalho eficiente e a realizacdo do bem comum? (REVISTA
SOMANDO, 2009, p. 03).

A utilizagdo do verbo “pergunto” na 1* pessoa do singular remete automaticamente ao
autor do editorial, excluindo definitivamente a impressdo de que poderia haver outras ideias
incutidas no texto, além daquela descrita pelo editorialista.

Tendo como base os dois editoriais citados identificamos que ambos também néo
apresentam a caracteristica de plasticidade, em que ndo se percebe a flexibilizagdo das ideias.
Assim inferimos que é nitida a posicdo ideoldgica do editorialista em relacdo as acdes

politicas em paises ou regides lideradas por outras correntes de pensamento, conforme segue

O despreparo da populacdo, a corrupcdo, as ideias inadequadas e o populismo de
alguns governos impedem que cada pais faca o0 seu tema de casa. O
subdesenvolvimento das nagdes resulta muito mais da cultura de cada um, do que de
uma dependéncia generalizada, até porque se esta existe, existe também a
solidariedade. Na medida em que eu dependo de alguém, este alguém me sustenta. O
progresso econdmico também depende da cultura das pessoas que constituem a
nagdo. (REVISTA SOMANDO, 2002, p. 04).

Para Melo (1985, p. 101), “a plasticidade decorre da propria natureza dos fendmenos
jornalisticos”, e, segundo o0 autor, os fatos que estdo acontecendo devem ser valorizados pelo
editorial, que também deve acompanhar seu ritmo e suas variacdes. A informacéo para Melo nao
pode permanecer estatica, 0 que é claramente apresentado nos editoriais “A cultura de cada um”
(ANEXO 12) e “Aprimoramento da gestdo publica” (ANEXO 14). Ambos séo de autoria do
mesmo editorialista ja citado acima, 0 que nos leva a inferir que o pensamento explicito nos textos
é de interesse pessoal e ndo da coletividade, das for¢as que compdem a instituicao.

Neste contexto identificamos em nossa analise quantitativa que 60% dos editoriais

analisados para este segundo momento da Revista Somando, apresentam a flexibilizacdo das
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informacgfes, como caracteristica nitidamente expressa em seus textos. Ou seja, na analise
qualitativa usamos como exemplo o editorial “As mudanc¢as em cada um de ndés” (ANEXO
15), pois apresenta aces e ideias positivas que possuem eco na sociedade, mesmo que de uma
forma mais generalizada, também prepara o leitor para diversos assuntos importantes. Os
editoriais que apresentaram maleabilidade em suas informagbes s&o assinados por
editorialistas diferentes daquele cujos editoriais ndo se enquadraram nesta categoria. Esta

constatacao € identificada no trecho do editorial que segue

Mais do que mudancas de comportamento, a humanidade caminha para a necesséria
construcdo de valores, instituicdes e formas de convivéncia com as condigBes de
caracterizar os relacionamentos e acBes cada vez mais integradas e interdependentes.
(REVISTA SOMANDO, 2012, p. 03).

Os mesmos percentuais analisados na categoria plasticidade se repetem na categoria
topicalidade, ou seja, 60% dos editoriais analisados apresentam a caracteristica apontada por
Beltrdo (1980), como uma das caracteristicas especificas do editorial, a topicalidade. Os
demais 40% nao apresentam outros temas que serdo abordados na edicao da revista. Inferimos
que neste segundo momento da Revista Somando houve maior valorizacdo desta
caracteristica, nos cinco editoriais analisados, pois, além de abordar claramente o tema em
destague no periodo, também trouxe presente outros temas da edicao, situando o leitor sobre a

diversidade de conteudo presente na edicao.

GRAFICO 03
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Fonte: Dados da pesquisa, 2013.
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Em termos qualitativos, identificamos a presencga da caracteristica de topicalidade no
penultimo parégrafo do texto “Editorial” (ANEXO 13), que além de abordar com clareza um
tema em destaque, aponta durante o texto outros assuntos que serdo apresentados na edicao,
seguindo claramente a caracteristica descrita por Beltrdo (1980) como uma das caracteristicas

especificas do editorial, conforme trecho que segue

O ritmo do ano ja vai acelerado, com eventos ja realizados, como foi a Expodireto,
municipios da regido que comemoraram aniversario de suas emancipagdes, e tantos
outros eventos por acontecerem. As paginas do “Em Pauta” fazem esta resenha,
assim como anunciam o que esta por vir. Grandes comemoracoes pelos 150 anos de
Passo Fundo serdo organizadas para o periodo entre agosto deste ano e do préximo.
(REVISTA SOMANDO, 2006, p. 03).

Nesse periodo, além da inexisténcia da caracteristica impessoalidade, a
condensalidade é a caracteristica com menor presenca nos cinco editoriais analisados.
Identificamos em nossa analise quantitativa que apenas 40% dos editoriais apresentam as
caracteristicas de um texto enxuto, direto e com mais afirmacdes do que explicagdes,
conforme os apontamentos feitos pelos autores utilizados em nossa pesquisa. Concluimos que
na maioria dos editoriais torna-se mais evidente a necessidade de expor explicaces sobre um
determinado assunto ou tema, do que propriamente afirmar a ideia em destaque. Um dos
exemplos em que a categoria ndo esta contemplada é o editorial “A nova Somando” (ANEXO
11), que apesar de apresentar algumas afirmacdes, torna-se muito mais explicativo em relacéo
ao papel da Revista Somando na busca de solucGes para a sociedade do que afirmacgdes em

relacdo a este mesmo assunto. Essa constatacdo é verificada no seguinte trecho

A edi¢do da Revista Somando, para nos, tem também um caréater estatutario.
Abordaremos temas relacionados a economia, a religido, a ética social, promocéo da
dignidade humana e do bem comum, entre outros. (REVISTA SOMANDO, 1997, p.
04).

Por outro lado, entre os editoriais que apresentam a caracteristica de condensalidade
em seus textos, destacamos o editorial “As mudangas em cada um de nos” (ANEXO 15), que
expde com muita clareza uma linha de pensamento procurando afirmar seu posicionamento
sem apontar um modelo e excluir outro. Conferimos essa explicagdo no seguinte paragrafo
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A construcdo de um modelo de desenvolvimento exige o envolvimento de um
conjunto de forgas e interesses que paulatinamente se organizam e influenciam no
ordenamento da sociedade. Esse, por sua vez, representa ndo apenas as dimensdes
econdmicas e politicas que compdem o interior de uma sociedade, mas os ideais, as
pessoas, as instituicbes, as culturas, os compromissos com o futuro, entre outras.
(REVISTA SOMANDO, 2012, p. 03)

Alguns editoriais chegam a ser breves e claros, mas tornam-se muito mais explicativos
do que afirmativos. Assim, inferimos, em nossa analise qualitativa, que os editoriais
analisados ndo possuem preocupacdo em formular um ponto de vista significativo, a fim de

obter a adeséo dos leitores, conforme explica Melo (1985, p. 101).

GRAFICO 04

A nova Somando

A cultura de cada um

Editorial

Aprimoramento da
gestdo...

As mudangas em cada
um de noés

B Impessoalidade M Topicalidade  ® Condensalidade = M Plasticidade

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.

Observamos neste periodo a menor incidéncia das caracteristicas atribuidas por Beltrdo
(1980) como qualidades especificas de um editorial, nos textos opinativos analisados.
Considerando nossa analise quantitativa, concluimos que entre os cinco editoriais analisados
neste segundo momento da Revista Somando, as caracteristicas aparecem somente em 40%
das categorias analisadas considerando-se 100% dos itens, ou seja, dos 20 itens analisados as

caracteristicas de um editorial apareceram somente oito vezes.

TABELA 03
CATEGORIAS N° EDITORIAIS PERCENTUAL
IMPESSOALIDADE 0 0,00%
TOPICALIDADE 3 60,00%
CONDENSALIDADE 2 40,00%
PLASTICIDADE 3 60,00%

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.
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Assim, podemos inferir que neste periodo ndo houve maior preocupagdo em seguir as
caracteristicas de um editorial descritas por Beltrdo (1980). Vale lembrar, que, segundo o

autor, um editorial deve ser constituido das seguintes caracteristicas

[...] impessoalidade (ndo se trata de matéria assinada, utilizando, portanto a terceira
pessoa do singular ou a primeira do plural); topicalidade (trata de um tema bem
delimitado, mesmo que ainda ndo tenha adquirido configuracdo publica);
condensalidade (poucas ideias, dando maior énfase as afirmacBes que as
demonstracdes); plasticidade (flexibilidade, maleabilidade, n&o dogmatismo).
(MELO apud BELTRAO, 1985, p. 100).

A clara intencdo de manifestar uma opinido pessoal se justifica pela auséncia da
caracteristica de impessoalidade em todos os editoriais, talvez pelo desconhecimento das
propriedades de um editorial ou por uma caracteristica propria de centralizacdo de ideias.
Diante disso, a empresa coloca sua imagem publica ligada a uma posicéo individual, o que

segundo as caracteristicas de um editorial ndo é aconselhavel.

3.3 — Andlise de dados - 3° momento

Para caracterizar o terceiro momento, com o objetivo de analisar os editoriais da
Revista Somando, tomamos por base a reestruturacdo administrativa pela qual a Fundagao
Cultural Planalto de Passo Fundo passou em julho de 2012. Apds um longo periodo de gestédo
administrativa, o Conselho Diretivo da Fundacdo Cultural Planalto de Passo Fundo optou pela
extincdo do cargo de superintendente, passando a administracdo da entidade as maos do
diretor, escolhido pelo Arcebispo de Passo Fundo. Desde entdo, imprimiu-se um periodo de
muitas mudancas nas Radios Planalto AM e FM e também na Revista Somando, veiculos de
comunicacdo da Fundacdo Cultural Planalto de Passo Fundo.

De forma que pudessemos realizar a anélise dos editoriais deste terceiro e ultimo
momento da Revista Somando, estabelecidos para essa pesquisa, empreendemos uma analise
de cinco textos opinativos entre julho de 2012 a agosto de 2013, a saber:

- Abundancia de agua e estiagem — Edicao n° 184 de julho de 2012 (ANEXO 16);

- Gratidao e confianga — Edig&o n° 186 de setembro de 2012 (ANEXO 17);
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- Gratidao, esperanca e oportunidades — Edicdo n° 189 de dezembro de 2012
(ANEXO 18);

- FRANCISCO. Por que néo do Brasil? — Edicdo n° 193 de abril de 2013 (ANEXO 19);

- O Papa, o esporte, as manifestacOes e a incluséo social — Edigdo n° 197 de agosto
de 2013 (ANEXO 20).

Como ja explicado anteriormente, os editoriais foram analisados levando-se em conta as
caracteristicas apontadas por Beltrdo (1980), como principais qualidades em um editorial:
impessoalidade, topicalidade, condensalidade e plasticidade. Ressaltamos que a escolha pela analise
dos editoriais da Revista Somando foi movida pela curiosidade em verificar como séo conduzidas as
opinides de um editorial quando a empresa jornalistica passa por mudancgas administrativas. Diante
disso, deduzimos que os editoriais neste terceiro momento possam enquadrar-se nas caracteristicas
descritas por Beltrdo, como propriedades especificas de um editorial.

Para empreender esta pesquisa, neste terceiro momento, iniciamos pela analise da
caracteristica da impessoalidade. Para isso, levamos em conta o apontamento feito por
Beltrao, que diz que o “editorial representa o pensamento do grupo editorial e, portanto, ndo ¢é
assinado” (1980, p. 53-55). Dos cinco editoriais analisados, neste terceiro momento,
identificamos em nossa analise quantitativa que 100% dos textos opinativos analisados ndo se
enquadraram na caracteristica de impessoalidade, em que j& inferimos que os textos
analisados ndo obedecem a principal caracteristica de um texto opinativo, em questdo o
editorial, que ndo deve ser assinado, justamente por representar um consenso de opinides, e
ndo uma opinido individual.

A assinatura do editorialista e 0 cargo ocupado na instituicdo estdo presentes na
totalidade dos editoriais analisados, e, desses, 40% ainda trazem impressa a foto do seu autor,
0 que nos leva a inferir sobre a necessidade de personalizar a opinido expressada no editorial.
Embora escritos, na sua maioria, na 12 pessoa do plural, caracteristica esta descrita por Beltrdo
(1980) como qualidade de um editorial, tal caracteristica torna-se insignificante, visto que a
opinido expressa no editorial deveria representar um conjunto de ideias das forcas que
compdem os diferentes nicleos que participam da propriedade da organizacdo, conforme
destaca Melo (1985, p. 96). Os demais textos, que representam 60% dos editoriais analisados,
mesmo que ndo apresentem a imagem do editorialista, trazem sua assinatura, o que nos leva a
inferir em nossa analise qualitativa que o objetivo é deixar claro aos leitores que a opinido
manifestada no texto opinativo é pessoal e ndo de um conjunto de pessoas que integram o

veiculo de comunicacao.
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Caso ndo tivéssemos a assinatura explicita nos editoriais poderiamos inferir que estes
representam o pensamento do grupo editorial, ja que os textos sdo escritos na 12 pessoa do plural,

conforme identificamos no trecho do texto “Gratiddo e confianga” (ANEXO 17) que segue

Acolhemos, com esperanga e confianca, Dom Antdnio Altieri, como nosso
presidente, na certeza que nos ajudard, com uma orientacdo segura, fazendo desses
meios de comunicacdo importantes aliados da evangelizacdo, da construcdo da
justica social, da formacéo do nosso povo, da informacéo a servico da verdade e da
afirmacdo da democracia, verdadeiros canais de promog¢do humana e equilibrio
social. (REVISTA SOMANDO, 2012, p. 04).

Percebemos no paragrafo citado acima, que ha uma preocupagao com a exposicao das
ideias, de forma que estas atendam ou manifestem um conjunto de opiniGes, mas como ja
citamos anteriormente todos os editoriais foram assinados, assumindo uma posi¢ao pessoal,
na qual ndo podemos atribuir o pensamento do grupo editorial.

Em termos qualitativos identificamos claramente uma maior preocupagdo com a
linguagem e também com a construgdo das ideias nos editoriais analisados, sendo que na
categoria de plasticidade a caracteristica atinge sua totalidade, ou seja, 100% dos textos
analisados enquadraram-se nesta categoria, levando em conta a flexibilizagdo na construcéo

de ideias.

TABELA 04

Categorias

Editoriais

Abundancia de agua e
estiagem

Gratiddo e confianca X X X

Gratiddo, esperanca e
oportunidades

Francisco. Por que ndo
do Brasil?

O Papa, o esporte, as
manifestacdes X X
e a inclusdo social

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.
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Os temas abordados nos editoriais, neste terceiro momento da Revista Somando,
demonstram estar em sintonia com assuntos da atualidade, mais maledveis e sem
posicionamentos ideoldgicos, conforme podemos comprovar no texto “Abundancia de agua e

estiagem” (ANEXO 16) no trecho que segue

Existem preocupagdes que ultrapassam o0 nosso interesse imediato e tém
repercussdes nas mais diversas areas das nossas organizacfes. A agua figura entre as
que precisam atingir as pequenas e grandes decisdes pessoais e comunitérias. Sendo
um recurso natural considerado abundante, com o passar do tempo percebeu-se o
quanto é limitado. Uma atitude de passividade ou omissdo diminui a vitalidade do
agir humano e em nada contribui para as causas empreendidas pela humanidade, das
quais se pode destacar a sustentabilidade como um valor fundamental da atual
conjuntura. (REVISTA SOMANDO, 2012, p. 04).

Inferimos, dessa forma, que ha a preocupagdo em ndo tornar a informagdo estatica,
mas sim de abrir novos campos de discussdo, acompanhando o ritmo e as variacdes dos
proprios fatos, conforme descreve Melo (1985, p. 101).

Da mesma forma, em termos quantitativos, identificamos em nossa analise que 0s
textos apresentam clareza, brevidade e informacGes muito mais afirmativas do que
explicativas, contribuindo para que 100% dos textos atendam a caracteristica de
condensalidade, conforme as caracteristicas definidas por Beltrdo (1980). Melo explica que
“a condensalidade ¢ uma contingéncia dos tempos modernos. O leitor dos dias atuais, vivendo
nos grandes centros urbanos, dispde de tempo escasso para a leitura do jornal” (1985, p. 101).

Ou seja, para que o editorial realmente ganhe a adesdo do leitor ele deve ser breve e claro.

GRAFICO 05
CARACTERISTICAS
100,00% 100,00%
60,00%
0,00%
IMPESSOALIDADE TOPICALIDADE CONDENSALIDADE PLASTICIDADE

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.
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Em dois dos editorais analisados neste terceiro momento, ou seja, em 40% dos textos,
identificamos a presenca de um texto mais extenso, com mais informacgdes se comparado aos
demais do mesmo periodo. Se levarmos em consideracdo o periodo em que foram publicados
compreendemos a necessidade de expandir o volume de informagdes. O texto “Gratidao,
esperanga ¢ oportunidades” (ANEXO 18) refere-se a edicdo do més de dezembro de 2012 e
finaliza 0 ano em que as mudancas administrativas foram implantadas na Fundacao Cultural
de Passo Fundo, apresenta agradecimentos aos colaboradores, clientes e ainda a comunidade
passo-fundense e regional por manter-se fiel a proposta de trabalho desenvolvida pela

instituicdo. Tal afirmacdo se confirma no seguinte paragrafo

Aos nossos leitores, investidores, apoiadores, assinantes e demais colaboradores, em
grande parte andnimos, deixamos nossos mais sinceros agradecimentos e
convidamos a todos para continuarmos juntos no préximo ano. Nossa confianca
renova-se em cada encontro e a esperanca aumenta com cada desafio que se
apresenta. (REVISTA SOMANDO, 2012, p. 04)

No texto “O Papa, o esporte, as manifestagdes e a inclusdo social” (ANEXO 20), a
presenca do Papa Francisco no Brasil durante a Jornada Mundial da Juventude, a realizacéo
da Copa das Confederacdes e as manifestacdes de rua, além do tema central da edicdo a
inclusdo social, ganharam amplo destaque no editorial. Mesmo que visualmente mais longo
que os demais editorais deste periodo, o texto apresenta as informacfes de forma clara e
afirmativa, tornando a leitura agradavel e de grande interesse publico, o que justifica ser
enquadrado na categoria de condensalidade.

Durante a realizacdo da anélise quantitativa, identificamos que a maioria dos editoriais
deste periodo, ou seja, 60% dos textos analisados apresentaram-se com tema Unico, ndo
abordando outros temas que estardo em evidéncia na edi¢cdo, ndo atendendo a caracteristica de
topicalidade, idealizado por Beltrdo (1980). Inferimos neste periodo que o editorialista
manteve seu foco apenas no tema de destaque da edigéo, apresentando sua opinido e fazendo
suas afirmacdes acerca de um tema somente, a manchete da capa. Comprova-se esta analise
no texto “Gratiddo e confianga” (ANEXO 17), que faz mencdo ao trabalho desenvolvido pelo
Arcebispo de Passo Fundo, Dom Ercilio Simon, promovendo elogios e agradecimentos, sem

abordar outras tematicas.
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GRAFICO 06
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Fonte: Dados da pesquisa, 2013.

Em nossa andlise qualitativa nesta categoria constatamos que o texto “Gratiddo,
esperanca ¢ oportunidades” (ANEXO 18) apresenta um relato sobre diversos eventos
ocorridos ao longo do ano e faz um breve relato de outros assuntos que serdo abordados na

edicédo, conforme podemos constatar no trecho

Nesta edicdo destacamos parte dos principais acontecimentos de nossa cidade e
regido. Preparamos com especial atencdo um conjunto de opinides de lideres de
diversas areas — da Igreja, da politica, das empresas, do agronegécio, dos
movimentos sociais, da educacdo, da cultura e da economia — projetando as
expectativas para o proximo ano. (REVISTA SOMANDO, 2012, p. 04)

Com base na analise empreendida para este terceiro momento da Revista Somando,
concluimos que neste periodo as caracteristicas descritas por Beltrdo (1980) como qualidades
especificas de um editorial, apresentaram as maiores incidéncias, quando comparadas aos
periodos anteriores. Considerando nossa andlise quantitativa, inferimos que entre 0s cinco
editoriais analisados neste terceiro momento da Revista Somando, as caracteristicas aparecem
em 65% das categorias analisadas, considerando-se 100% dos itens, ou seja, dos 20 itens
analisados as caracteristicas de um editorial apareceram 13 vezes. As caracteristicas:
condensalidade e plasticidade foram contempladas em sua totalidade, nos cinco editoriais

analisados, compreendendo este periodo.
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TABELA 05

CATEGORIAS N° EDITORIAIS PERCENTUAL
IMPESSOALIDADE 0 0,00%
TOPICALIDADE 3 60,00%
CONDENSALIDADE 5 100,00%
PLASTICIDADE 5 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.

E de fundamental importancia salientar a auséncia da impessoalidade que deve
caracterizar um editorial neste periodo, assim como nos demais ja analisados anteriormente.
Mesmo que tenhamos constatado a qualidade da opinido e a clara intencdo em contribuir com
0 debate sobre o tema na sociedade, os editoriais apresentam uma marca muito pessoal,
personificadas pela assinatura e também pela utilizacdo da foto do editorialista. Concluimos
desta forma que ndo ha preocupacdo em apresentar a opinido da empresa, mas sim em mostrar
aos leitores a opinido pessoal de quem escreve, no caso o editorialista, ndo atingindo o
principal objetivo de um editorial que é o de apresentar o pensamento do grupo editorial,

conforme relatam os autores utilizados para a nossa pesquisa.

3.4 Analise geral

Ao analisarmos os dados dos trés momentos da Revista Somando, recortados
intencionalmente de forma que pudessem melhor definir seu histérico, compreendendo: 1°
momento — periodo em que pertencia a ACISA (1994 a 1997), 2° momento — periodo que foi
adquirida pela Fundacdo Cultural Planalto de Passo Fundo até passar por uma reestruturacao
administrativa (1997 a 2012) e 3° momento — periodo sob nova administracdo (2012 — 2013),
constatamos que a caracteristica de impessoalidade ndo se enquadrou nas caracteristicas
apontadas por Beltrdo (1980) em nenhum dos 15 textos opinativos analisados, sendo cinco em
cada periodo, contribuindo decisivamente para que esses perdessem seu carater de editorial.
Esse dado aponta que é necessario um equilibrio entre as quatro categorias para que um
editorial apresente as caracteristicas ideais no espaco de opinido. Isto se comprova na analise
das categorias de condensalidade e plasticidade, que mesmo apresentando 11 ocorréncias,

em um total de 15 textos, ou seja, 73%, contemplando as caracteristicas descritas por Beltrdo
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(1980), o numero tornou-se insignificante pelo fato dos editoriais apresentarem uma forte
marca pessoal, ja que esses sdo assinados e em sua maioria exibem a foto de quem o escreveu,
0 que ndo é aconselhavel para um editorial conforme os autores estudados para a referida
pesquisa.

Outra categoria que contribuiu para a descaracterizacdo dos editoriais analisados é a de
topicalidade, na qual se verificaram sete ocorréncias positivas e oito negativas, pois 0s textos
ndo abordam outros temas da edicdo da revista, ou ainda ndo trazem presente aquela opinido
que estd em formacdo na sociedade. Dessa forma, podemos afirmar que a ideia do editorialista
foi de manifestar o pensamento sobre um Unico tema em destaque, ndo estando diretamente
atrelado aos principais assuntos abordados na edicdo. Em termos gerais, inferimos que 0s
percentuais de 48% de ocorréncias positivas e 52% de ocorréncias negativas criam uma
imagem de equilibrio nos editoriais analisados e podem dar a entender que 0s textos estariam
proximos das caracteristicas especificas de um editorial. Diante disso, concluimos que é
preciso analisar os dados por categoria e a contribuicdo que cada uma delas pode dar para a
caracterizacdo de um editorial. E, nesse sentido, a caracteristica de impessoalidade atribuiu
maior influéncia sobre as demais caracteristicas analisadas, demonstrando a intencionalidade
dos editorialistas, nos trés periodos analisados, em manifestar e demonstrar que a opinido
emitida na Revista Somando foi de sua autoria e ndo o conjunto de ideias dos envolvidos na
instituicdo, conforme descreve Melo (1985).

Para demonstrar os resultados obtidos na pesquisa, apresentamos a tabela com o0s
dados gerais e o grafico comparativo dos editoriais em cada categoria. O percentual para cada
caracteristica foi analisado em relacdo a quantidade de ocorréncias dentro dos 15 editoriais
utilizados. Na tabela identifica-se que houve um numero de 31 ocorréncias negativas para um
total de 60. No grafico sdo apresentadas as ocorréncias positivas, ou seja, um numero de 29

para um total de 60.

TABELA 06
CATEGORIAS SIM NAO
Impessoalidade 00 15
Topicalidade 07 08
Condensalidade 11 04
Plasticidade 11 04
29 31
TOTAL 48% 52%

Fonte: Dados da pesquisa, 2013.
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GRAFICO 07
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Fonte: Dados da pesquisa, 2013.
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CONSIDERACOES FINAIS

A escolha pelo tema para a realizacdo desta pesquisa nos motivou a investigar o que 0s
editoriais da Revista Somando poderiam revelar em trés diferentes momentos, tendo em vista
as mudancas administrativas ocorridas na Fundagdo Cultural Planalto de Passo Fundo, de
forma que pudéssemos inferir sobre as caracteristicas apontadas por Beltrdo (1980), como
principais caracteristicas de um editorial, respondendo assim ao questionamento langado em
nosso objetivo geral, bem como alcancando os objetivos especificos, que foram definidos. A
partir da analise de contetdo surgiram as inferéncias, e essas nos revelaram que os editoriais
da Revista Somando nao contemplam as caracteristicas propostas por Beltrdo (1980).

A pesquisa foi fundamentada nos estudos de Bardin (1977), em que as questdes e
afirmagdes lancadas sobre as hipoteses nos auxiliaram a confirmar o método de analise
aplicado. Ou seja, com a analise de conteudo para ‘servir de prova’ (BARDIN, 1977, p.30).
Diante disso, para esta pesquisa, utilizamos a funcdo de administracdo da prova, ja que
deduziamos que os editoriais da Revista Somando, com base nas informacOes ja citadas
anteriormente, expressam a opinido muito mais do editor do que propriamente da empresa
jornalistica, como um todo, em virtude de caracteristicas constatadas nos editoriais
aleatoriamente definidos. A analise de contetdo, aqui utilizada, nos apontou que a maioria, ou
seja, que 52% dos editorais analisados ndo se enquadram nas caracteristicas descritas por
Beltrdo (1980) como particularidades especificas de um editorial, comprovando a inferéncia
levantada para a pesquisa. Na totalidade dos textos analisados verificamos a clara intencdo do
editorialista em manifestar uma opinido pessoal, talvez pelo desconhecimento das
caracteristicas de um editorial ou por uma caracteristica propria de centralizacdo de ideias.
Identificamos assim, que a empresa colocou sua imagem publica ligada a uma posicao
individual, o que, segundo as caracteristicas especificas, ndo € aconselhavel. Assim, Melo
destaca que 0 “editorial € o género jornalistico que expressa a opinido oficial da empresa”
(1985, p. 95), ficando claramente subentendido que o posicionamento deve representar as
ideias de um grupo de pessoas, ou “nucleos”, como descreve Raul Rivadeneira Prada. “O
editorial reflete ndo exatamente a opinido dos seus proprietarios nominais, mas 0 consenso
das opinides que emanam dos diferentes nicleos que participam da propriedade, da
organiza¢do”. (MELO apud RAUL RIVADENEIRA PRADA, 1985, p. 96).



Embora as caracteristicas de topicalidade, condensalidade e plasticidade tenham
apresentado maior incidéncia, seus nimeros tornaram-se irrelevantes durante a pesquisa, pois
a caracteristica de impessoalidade imprimiu nos editoriais analisados a marca de uma ideia
absoluta, fechada e autoritaria.

A utilizagéo da fotografia do autor do texto opinativo na Revista Somando tornou essa
comprovacao ainda mais evidente, como se ndo bastassem a assinatura e o cargo representado
na instituicdo para identificar o editorialista. Dos quinze editoriais analisados, somente 5 néo
apresentam a foto do editorialista. Desses cinco, trés foram analisados como forma de
representar o 3° momento da Revista Somando, identificado como o periodo de grandes
mudancas na estrutura administrativa da Fundagdo Cultural Planalto de Passo Fundo. Essa
caracteristica nos revela que tais editoriais podem representar um novo modo de manifestar e
expressar a opinido da instituicdo, mais plural, aberta e que dialoga com as diferentes forcas
da sociedade, embora que, para isso, ainda precisem atender a principal propriedade do
editorial: a impessoalidade.

Também sdo evidentes nesse periodo as maiores incidéncias das demais caracteristicas
do editorial, quando comparadas aos periodos anteriores. As caracteristicas de condensalidade
e plasticidade foram contempladas em sua totalidade, e a de topicalidade foi identificada em
60% dos editoriais analisados, 0 que possibilita concluir que somente por ndo conhecer as
caracteristicas fundamentais esses nao atendem ao requisito basico: a impessoalidade.

Nesse aspecto, podemos inferir sobre a importancia de o profissional que atua no
veiculo de comunicacdo impresso ser jornalista, pois o fato de ter sido formado pela academia
Ihe d& as condigdes e conhecimentos necesséarios para atuar na funcdo de editorialista,
procurando reunir o pensamento das diferentes forcas que compdem a instituicao, divulgando
as informacdes com clareza, embasadas nos padrdes éticos.

Com isso, acreditamos que o trabalho atingiu os objetivos e respondeu ao problema de
pesquisa, apontando que os editoriais da Revista Somando ndo se enquadram nas

caracteristicas descritas por Beltrdo (1980), como caracteristicas especificas de um editorial.
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ANEXO 01

Tabela auxiliar de analise de categorias do 1° momento

Categorias

Impessoalidade

Topicalidade

Condensalidade

Plasticidade

NAO

SIM

SIM

SIM

Texto escrito na 12 pessoa
do plural e é assinado pelo
presidente Sérgio Claudio

Fala do langamento da

Revista Somando pela

Acisa, deixando claro o
interesse de varios

O texto é claro e afirma em
todo seu contelido a
importéancia da revista e seu

Como é um editorial mais informativo,
ndo aborda ideias polémicas e deixa
abertura para contribuicdes de

Ricci. Nao possui foto. segmentos da sociedade papel social. segmentos da sociedade.
pela revista
NAO NAO SIM NAO

Texto escrito na 12 pessoal
do plural e é assinado pelo
presidente da ACISA Sérgio
Cléaudio Ricci, que ainda
usa a 1% pessoa do singular.

Aborda sua opinido sobre a
livre iniciativa de mercado,
0 que entra em sintonia com
0 pensamento da sociedade
do periodo comprovado
pela aprovagéo a este
pensamento no campo da

O texto é bem direto e de facil
compreensdo, tratando de
opinides bastante afirmativas
em relagdo ao tema

Néo se vé muita flexibilidade pois este
editorial passa a impresséo de que ha
uma verdade em relagéo a livre
iniciativa e ndo aponta possiveis
caminhos contraditérios ou solucoes

Possui foto. politica, mas nédo apresenta diferentes para a economia do periodo.
outros topicos sobre a
edigdo.
NAO NAO SIM NAO

Texto escrito na 12 pessoa
do plural mas é assinado
pelo presidente da ACISA
Sérgio Claudio Ricci.

O tema é muito claro em
relacdo ao papel da livre
iniciativa e cita os governos
de FHC e Ant6nio Brito,
afinados politicamente, para
demonstrar que este é o

O texto é dividido entre
afirmacdes e explicagcdes mas
¢ bastante claro e de facil
entendimento, situando o
leitor com dados e estatisticas

Como fica claro seu apoio as medidas

adotadas tanto no campo politico como

econdmico ndo se percebe espago para
o contraditorio em relagdo a livre

Possui foto. pensamento vigente. Ndo econdmicas como taxa de iniciativa.
aborda outros tépicos da juros e PIB
edicéo.
NAO NAO SIM SIM

Texto escrito na 12 pessoa
do plural mas é assinado
pelo presidente da ACISA
Sérgio Claudio Ricci.

O tema das reformas como
fundamentais para o pais no
periodo se refere tanto na
esfera politica como juridica
demonstrando claramente
que ha eco na sociedade,

O texto é direto, citando as
modificacdes necessarias de
uma forma convicta e
totalmente afirmativa.

Neste editorial, apesar de considerar
"minorias com interesses particulares"
0s que se opdem as mudancas
propostas, o texto deixa um espaco
para manifestacOes da sociedade que

Possui foto. x possam alterar em parte algumas
mas ndo apresenta 0s outros L
. ideias.
temas da edigdo.
NAO SIM NAO SIM

Escrito na 12 pessoa do
plural mas é assinado pelo
presidente da ACISA Celso
Menegaz e também traz a

foto do presidente. Nao

possui titulo, apenas a
indicacdo de que se trata do

editorial.

O editorial traz a opinido da
revista em relagdo a
importancia da feira

EFRICA de Passo Fundo e
ndo sendo um tema

polémico é clara a ideia de
apoio na sociedade. O texto
ainda apresenta um trabalho
realizado pelo Conselho de
Desenvolvimento de Passo
Fundo

O texto em sua esséncia é
muito mais explicativo em
relacdo aos aspectos da feira
quanto de afirmagdes
opinativas.

O tema abordado ndo exige
posicionamentos de ideias e ressalta o
papel de segmentos da sociedade para

0 sucesso da feira, deixando clara a
pluralidade.
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ANEXO 02

Tabela auxiliar de analise de categorias do 2° momento

Categorias
Editoriais Impessoalidade Topicalidade Condensalidade Plasticidade
NAO SIM NAO SIM
O tema é de facil aceitacao Tendo varios pontos O texto é flexivel em sua
Texto & escrito na 12 pessoa na sociedade pois fala de afirmativos, este editorial é esséncia, ndo abordando
A nova oha-p problemas como o muito mais explicativo em temas polémicos e com
do plural mas é assinado pelo o x . - L L
Somando Diretor da Fundacio Cultural desemprego e indica relacdo ao papel da revista isso de fécil aceitacdo
Planalto Padre Ar%acleto Jodo incentivo a talentos somando na busca de social ja que fala da
Zaffare. Possui foto empreendedores, 0 que solugdes da sociedade do que |  contribuigdo da revista
' ' recebe apoio em qualquer | afirmagdes em relacéo a este para uma sociedade
segmento. assunto. melhor.
NAO NAO SIM NAO
O texto tem uma opinido x .
. clara sobre posi¢des politicas Nao_ s_e_percebe muita
Texto escrito na 12 pessoa do LA flexibilidade no texto,
A e posturas do cidaddo numa - .
plural mas é assinado pelo o s ficando bem nitida a
A cultura de - visdo individual, fala da Pode até abrir margens para s P
Superintendente da x R - N . posicao ideoldgica de
x evolugdo da comunicagdo e | divergéncias, mas o texto é ~
cada um Fundacéo Cultural Planalto A % - quem escreveu em relacéo
Daltro José Wesp. Possui do COMETCIO € d‘f" acao . bem_dlreto € bastar]te . a acOes politicas em paises
. o conjunta de municipios afirmativo em sua esséncia. Lo
foto. Também leva assinatura . ou regides lideradas por
B durante a feira EFRICA, mas
de Conselho Editorial. x outras correntes de
ndo aborda outros assuntos
da edicéo. pensamento.
NAO SIM NAO SIM
Escrito na 12 pessoa do - O texto é bem resumido, de ~
plural. £ um pensamento O editorial aborda os temas e f4cil entendimento e com Como n&o apresenta uma
Editorial coletivo da Revista Somando eventos do primeiro trimestre informagdes diretas, mas seu opiniao ou posicionamento

mas é assinado pelo Padre
Darci Domingos Treviso,
dando um carater pessoal

de 2011, e ainda tras
presente outros temas que
serdo abordados na edicéo.

conteido é bem mais
explicativo do que
afirmativo.

sobre um tema em
discussédo, ndo apresenta
riscos de contestagdes.

Aprimoramento
da gestdo
publica

NAO

SIM

NAO

NAO

Escrito na 12 pessoa do plural
é assinado pelo
Superintendente da
Fundacéo Cultural Planalto
Daltro José Wesp e ainda
consta a 12 pessoa do
singular, assumindo o carater

Este editorial fala do
aprimoramento da gestao
publica citando opinides e
dados de varios segmentos

da sociedade sobre o assunto,
apontando o que a edicdo ira

O texto apresenta paragrafos
longos e ndo deixa
concretamente claro para
quem é sua critica: esfera
municipal, estadual ou
federal. Sua abordagem

N&o ha neste editorial uma
flexibilidade para
pensamentos diversos,
deixando no ar as duvidas
sobre as mudangas que
julga importantes mas com
um certo direcionamento
contra quem pensa

As mudancas
em cada
um de nos

personificado. Possui foto. tratar. dificulta o entendimento. diferente do autor do
editorial.
NAO NAO SIM SIM

Texto € escrito na 32 pessoa
do singular, mas ¢ assinado
pelo Diretor da Fundagéo
Planalto Padre Neuro José
Zambam. Possui foto.

O texto aborda um modelo
de desenvolvimento para a
sociedade, deixando com
clareza que ha vérios
caminhos e agdes para se
construir tal modelo, mas
nao aborda outros temas da
edicdo.

O texto apresenta com
bastante clareza a linha de
pensamento procurando
afirmar seu posicionamento
sem apontar um modelo e
excluir outro.

Como ressaltava agdes e
ideias positivas de uma
forma mais generalizada,
demonstra que ha eco na
sociedade o que defende e
prepara o leitor para varios
assuntos importantes.
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ANEXO 03

Tabela auxiliar de analise de categorias do 3° momento

Fundacéo Planalto Padre Neuro
José Zambam.

s6 a revista como a
sociedade como um todo
sobre o assunto, mas

Categorias
Editoriais Impessoalidade Topicalidade Condensalidade Plasticidade
NAO NAO SIM SIM
Este editorial trata de um
assunto vital para a .
B . Por abordar um assunto mais
anci 4 O texto é escrito claramente na sociedade: o uso correto da . leve do ponto de vista
Abundancia de agua 12 pesson do plural Mmas & 4gua. O texto é clarono | O texto é em sua esséncia ideolbaico. ndo ha
€ P piur sentido do que pensa ndo afirmativo, direto, - g1co, | L
estiagem assinado pelo Diretor da posicionamento ideoldgico e

facilitando o entendimento
por parte do leitor.

sem divida abre a discussdo do
assunto que sera tratado na

Gratiddo e confianca

limita-se somente a este edicdo.
assunto.
NAO NAO SIM SIM

O Editorial ressalta em seu
inicio que é uma opinido da
fundagdo como um todo mas é
assinado pelo Diretor da
Fundacéo Planalto Padre Neuro

José Zambam

O editorial traz como
muito embasamento a
opinido da revista sobre
seu presidente, o Bispo
Ercilio Simon, ressaltando
ser uma opinido interna
mas também de toda a

O texto é bem
esclarecedor, apresentando
dados e com um carater
totalmente afirmativo em
relagcdo ao periodo que

Como trata do periodo em que
a revista esteve sob a
presidéncia de Dom Ercilio
Simon, ndo entra em
posicionamentos de dogmas
religiosos e ndo corre riscos de

Gratiddo, esperanca
E
oportunidades

comunidade, ndo apresenta retrata. contestagdes futuras.
outros tépicos.
NAO SIM SIM SIM

O texto deixa claro que é uma
opinido e agradecimentos da
fundagdo como um todo mas é
assinado pelo Diretor da
Fundacéo Planalto Padre Neuro
José Zambam. E escrito na 12
pessoa do plural.

O editorial trata de uma
mensagem de final de ano
que ressalta mudancas na

parte administrativa da
fundacéo e ainda aborda

observagdes de varios
topicos como
agradecimentos e
participagdo no
desenvolvimento
econdmico da regido

O texto é bem claro e
totalmente afirmativo
sobre o periodo abordado.

Pelo fato de ser em sua
esséncia um agradecimento
pelo apoio da sociedade e suas
entidades, ndo hé riscos para
opinides contrarias e
divergentes.

NAO

SIM

SIM

Francisco. Por que
ndo do
Brasil?

E escrito na 12 pessoa do plural,
mas € assinado pelo Diretor da
Fundacéo Planalto Padre Neuro

O tema abordado, a
escolha do novo papa,
deixa bem claro suas
posicoes e que esta de

O texto é totalmente
afirmativo e de facil

O texto fala do novo papa, um
assunto mais de interesse dos
catélicos, mas ndo aborda
posicionamentos da doutrina, o

) - acordo com o pensamento compreenséo. .

José Zambam. Possui foto. . Cox que deixa claro sua
da comunidade crista, mas lasticidade
ndo aborda outros topicos. P '

NAO SIM SIM SIM

O Papa, 0 esporte, as
manifestacoes
e a incluséo social

O texto é escrito na 3% pessoa

do singular mas é assinado pelo

Diretor da Fundacédo Planalto

Padre Neuro José Zambam.
Possui foto.

O texto faz uma anélise de

varios temas referentes ao

periodo em destaque, e

aborda outros temas da
edicdo.

Apesar de abordar varios
assuntos, o texto € claro e
bastante afirmativo.

Aborda uma tematica
diversificada, relatando os
temas que serdo abordados ao
longo da edicéo.
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ANEXO 04

Tabela auxiliar de analise das categorias dos 15 editoriais analisados

Edicao/Més/Ano Titulo do editorial Categoria
Topicalidade
Agosto/Setembro de 1994 Somando Condensalidade
Plasticidade

Outubro/Novembro de
1994

E hora de recuperar
o0 tempo perdido

Condensalidade

Dezembro 1994 / Janeiro de
1995

A hora é da livre
iniciativa

Condensalidade

Marco/Abril de 1995

Estabilidade e

Condensalidade

desenvolvimento Plasticidade
Julho/Agosto/ L
Setembro/Outubro Editorial L?fslfi?:li:jd:dd:
de 1995
Novembro de 1997 A nova Somando Toplc_al_ldade
Plasticidade

Janeiro de 2002

A cultura de cada um

Condensalidade

. - Topicalidade
Abril de 2006 Editorial Plasticidade
Fevereiro de 2009 Aprimoramento da gestao Topicalidade

publica

Junho de 2012

As mudancas em cada
um de nos

Condensalidade
Plasticidade

Julho de 2012

Abundancia de agua e
estiagem

Condensalidade
Plasticidade

Condensalidade

Setembro de 2012 Gratiddo e confianca Plasticidade
Gratiddo, esperanca e Topicalidade
Dezembro de 2012 » €Sperang Condensalidade
oportunidades e
Plasticidade
. Francisco. Por que ndo do Condensalidade
HlaE 201 Brasil? Plasticidade
. ~ Topicalidade
Agosto de 2013 O Papa, 0 esporte, as manifestagdes Condensalidade
e a inclusdo social L
Plasticidade
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ANEXO 05

Tabela auxiliar de analise das categorias dos 15 editoriais analisados

Categorias
Editoriais Impessoalidade Topicalidade Condensalidade Plasticidade
Somando X X X
E hora de recuperar
- X
o0 tempo perdido
A hora é da livre
S X
iniciativa
Establlld_ade e X X
desenvolvimento
Editorial X X
A nova Somando X X
A cultura de cada um X
Editorial X X
Aprimoramento da X
gestdo publica
As mudancas em cada X X
um de nés
Abundan(_:la de 4gua e X X
estiagem
Gratiddo e confianca X X
Gratiddo, esperanca e X X X
oportunidades
Francisco. Por que ndo
do Brasil? X X
O Papa, 0 esporte, as
manifestacdes X X X
e a inclusdo social
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ANEXO 06
Editorial n° 01 — Agosto/Setembro de 1994 — Somando

ﬁ

ACISA

Associagdo Comercial, Industrial,
de Servicos e Agropecudria de Passo
Fundo

Presidente: Sérgio Clatdio Ricci

Vice-Presidente: Jo3o Roberto
Beine

Diretores Executivos:

Administrativo: Jodo Carlos Polina

Financeiro: Selmar Lago

Técnico: José Clévis Accadrolli

Divulgagao: Daltro José Wesp

Diretores:

Noberto Amandio Wentz

Flavio Maritan

Edison Scortegagna

Carmem Rosa Roratto

Celso Menegaz

Renato Bellotti

Marco Silva

Fabiane Bertol

Marcos Antonio Nozari Susin

Quadro Funcional:

Secretario Executivo: Agenor
Casteli

Secretéria: Evelise Carla do Nas-
cimento

Coordenadora Promogédes e Even-
tos: Giovana Crossi

Coordenadora Administrativa Fi-
nanceira: Vera de Cesaro Bueno

Recepcionista: Cristiane da Ro-
cha

Office-Boy: Tiago Mendes Antunes

Servigos Gerais: Célia Ferreira

SOMANDO
Projeto Editorial e Grafico, Signos
Comunicacdo e Publicidade Ltda

Jornalista Responsével: Jair Ineri
Lazzarotto

Diretor de Divulgagao/Acisa: Daltro José
Wesp

Apoio: Ari Zoli Machado/Unica Publicidade

Revisdo: Professor Anténio Carlos
Ancines

Editoragao Eletrénica: Luiz P. Somensi
Impresséo: Grafica Bordignon

E permitida reprodugo de matéria,

SOMANDO

A comunicagao que “ SOMAN-
DO" realizar4, deve ser entendida
como umaatividade administrativa mo-
derna entre os empresarios, de modo
que, as informacgbes aqui contidas,
resultem no aprimoramento das orga-
nizagées empresariais e no fortaleci-
mento do quadro associativo emtorno
do ideal comum da Livre Iniciativa.

Aceitar o compromisso de edi-
tar bimestralmente a revista da Acisa
para atender uma antiga reivindica-
¢ao do quadro associativo, exige a
colaboragéo de todos e a compreen-
s&0o por eventuais limitagdes huma-
nas.

Juntamente com o CDL |,

Sincomércio, Sinduscom e demais

entidades representadas na Acisa,
apresentamos a comunidade de leito-
res, este conjunto de informagées e
conhecimentos para que nossas deci-
soes administrativas no
gerenciamento dos negdcios sejam
racionais e eficazes. O acompanha-
mento da evolugao tecnoldgica deno-
minada de modernidade, exige de to-
dos nés a modificagao de posturas e o
aprimoramento das relagées econd-
micas que desenvolvemos.

Somando vem para unir, para
sugerir e aceitar sugestdes, e tam-
bém para demonstrar o potencial eco-
némico de nossas empresas. So-
mando vem para reafirmar a crenga
nos postulados da Livre Iniciativa Eco-
némica, acreditando que é da empre-
sa privada que surge o verdadeiro
desenvolvimento integral da socieda-
de.

Somando, vem para aceitar o
desafio de lutar pela modernizagao do
estado brasileiro.

Somando vem para somar.

Obrigado a todos, com o desa-
fio de continuarmos somando.

og
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_@5) BERTOL RECOLHE
ANUALMENTE US$ SEIS

MILHOES DE DOLARES
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[09] TRABALHADORES PER-

DEM35% DA CAPACIDA-
DE PRODUTIVA POR
CAUSA DO USO DE DRO-
GAS DURANTE AJORNA-
DA DE TRABALHO.

11
U PREFEITO GARANTE AS-

FALTO NOS DISTRITOS
INDUSTRIAIS, BERCARIO
E AVENIDA RIO GRAN-
BES
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Acisa/RS) Presidente da Acisa
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ANEXO 07

Editorial n° 02 — Outubro/Novembro de 1994 — E hora de recuperar o tempo perdido
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Estou otimista neste final de milénio com as
tendéncias de crescimento da economia mundial e no
Brasil, com o plano de estabilizaga@o que ja promoveu
indices consideraveis de crescimento econémico.

Estamos vivendo tempos novos de valorizagao
e fortalecimento da democracia, da pequena empresa
em parceria com a grande, do aumento da consciéncia
social e da aceitagdo consensualde que a livre iniciativa
sobrepde-se com eficécia aos demais modelos ja
propostos.

Nés , que ocupamos espago de lideranga,
tivemos um bom exemplo com a selecéo brasileira de
futebol, de como se conquista objetivos. Unidos, de
maos dadas, com fé, otimismo e competéncia podemos
vencer o jogo neste processo de rapidas mudancas.

A modernidade exige aprimoramento do nivel
de consciéncia e a percepgao de que novos fatos
acontecem todo o dia. Aumenta a necessidade de
termos mais informagées para decidirmos com mais
eficdcia na busca de competetividade internacional.
Temos que ser gente que faz as coisas acontecerem.

Como dirigentes, nao devemos colocar a culpa
s6 nos outros. Vamos olhar para os fatos e enxerga-los
de forma positiva; construir a cidadania; defender a
livre iniciativa com convicgdo, cobrando de nossos
polfticos as atitudes incorretas e apoiando-os nas boas
iniciativas.

Os ultimos anos foram de recessdo econdémica.
Chegou a hora de implementar o progresso, promover
o entendimento e, com amor, construir um mundo

r.
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CONHEGA A TRAJETO-
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ANEXO 08

Editorial n°® 03 — Dezembro/Janeiro de 1995 — A hora é da livre iniciativa
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ANEXO 09

Editorial n° 04 — Marco/Abril de 1995 — Estabilidade e desenvolvimento
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ANEXO 10
Editorial n°® 08 — Julho/Agosto/Setembro/Outubro de 1997 — Editorial

EDITORIAL

Estamos em época de
planejamento e organizagdo da
62 EFRICA. Como Exposigéo-
Feira, a EFRICA é um evento
relativamente novo, e as coisas
para se solidificarem no
mercado, entre outras varidveis,
exigem o componente da
T tradicdo, costume ndo muito

‘ A ; valorizado entre nés, no Brasil.
CELSO MENEGAZ Reeditada em 1992, apos as
Presidente da ACISA  duas primeiras da década de
T 60, aEFRICA foi repetida em
93 e 95. Neste ano, de 07 a 16
de novembro, a 62 Exposi¢do-Feira, Industrial,
Comercial, de Servigos e Agropecudria de Passo Fundo

- EFRICA, tera muitas novidades.

Fortalecendo as parcerias existentes, e com a
participagao despreendida de demais pessoas,
Prefeitura Municipal, Sindicato Rural e ACISA, com todo
0 quadro associativo, podem fazer da EFRICA,
definitivamente, o 22 maior evento do género, no Rio
Grande do Sul, trazendo para Passo Fundo e regizo os
beneficios decorrentes.

A garantia da Prefeitura Municipal, de que sera
construido mais um Pavilhdo para expositores, assegura
maior participagdo. A presenga de representagées de
paises do MERCOSUL; das Prefeituras da Regido;
maior publico; espetdculos artisticos de grande
qualidade; servigos de alimentagéo, higiene, limpeza e
seguranga comparaveis com os melhores do género,
faréo da 62 EFRICA, a cada 02 anos, o grande momento
regional de exposigdo, comercializagdo de produtos,
servigos e apresentagéo de Inovagdes Tecnoldgicas.

Quando alguns meses antecedem a realizagio
da EFRICA, através da Revista SOMANDO, a ACISA
apresenta, também, o trabalho do Conselho de
Desenvolvimento de Passo Fundo, chamado de
"Planejamento Estratégico até o ano 2010" que, na
forma que € publicado, serve de instrumento de estudo,
trabalho e aperfeicoamento das iniciativas que
garantirdo a melhoria da qualidade de vida nesta regizo,
através do desenvolvimento integral das comunidades.

Z L e

= 22 EMPRESAS JA CONSEGUIRAM
RECURSOS VIA PROGER
=

-

17,43 a 50
JULIO TEIXEIRA, SERGIO RICCI,

E PAULO MARINHO POSICIONAM-SE

SOBRE A 6! EFRICA

EMPRESA:
06 e 07

SAO VICENTE: _
HOSPITAL DA REGIAO

-EXPEDIENTE -

Elaboragdo e finalizagdo: Signos Comunicagio e Publicidade Ltda.
Fone: 312.1234

Jorn.Resp.: Jair Ineri Lazzarotto. Reg. 5.195.

Colaborador: Daltro Wesp

Impressdo: Grafica Berthier
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ANEXO 11

Editorial n°® 09 — Novembro de 1997 — A nova Somando

A partir desta edigdo, a Fundagdo
Cultural Planalto de Passo Fundo, Ra-
dio Planalto AM e FM, passa a editar
periodicamente a Revista Somando, dan-
do seqiiéncia a um trabalho iniciado em
1994 pela ACISA, através do seu De-
partamento de Divulgacdo em parceria
com a Agéncia Signos.

O préprio nome diz: Somando - Vi-
emos para somar e para multiplicar. Cada
vez mais precisamos investir nossas ca-
pacidades para encontrar alternativas
que gerem produtos, renda e empregos.

A maior injustica social € a falta de
emprego. Com a edigdo periddica da Re-
vista Somando, estamos gerando cinco
vagas no mercado de trabalho. Trés para
jovens académicos da Faculdade de Co-

municagdo Social da UPF.

A Revista Somando propde-se a in-
centivar talentos empreendedores, mo-
tivando-os para a instalagdo de novas
empresas. Imaginamos deste modo,
apoiar e indicar caminhos para todos
aqueles que promovem o desenvolvi-
mento integral da sociedade.

A edi¢do da Revista Somando, para
nds, tem também um carater estatuario.
Abordaremos temas relacionados a eco-
nomia, a religido, a ética social, promo-
¢do da dignidade humana e do bem co-
mum, entre outros.

Desde ja, registramos nossos agra-
decimentos a Deus que nos d4 inteli-
géncia, coragem e perseveranga. Aos co-
laboradores e leitores o compromisso de

A Nova Somando

Pe. Anacleto Jodo Zaffare
Diretor da Fundagao Cultural Planalto de Passo Fundo

que trabalhamos com a verdade e com a
justica.

O trabalho desenvolvido ao longo dos
28 anos da Radio Planalto, solidifica-se a
partir de agora com a edi¢do mensal da
Revista Somando, cumprindo o designio
tragado por Dom Claudio Colling e leva-
do adiante por Dom Urbano Allgayer.

-

COLEURB

A Coleurb, empresa que faz
o transporte urbano de
passageiros em Passo
Fundo, gera 340 empregos
diretos. Possui 70 onibus
em operagdo diariamente e
10 unidades para reserva
técnica. Transporta

mensalmente 1,6 milhdes

de passageiros.

Eloi Pinheiro Machado com seu sécio Celso Proenga, em 1959,
Empresa Vera Cruz. Primeiro carro adquirido ...

Coleurb iniciou

transportando

Fundada em 1959, a

passageiros de um lado
para outro da cidade.

Em breve, usard o cartdo

passagem para facilitar a

vida dos usudrios.

O queé...

ACAO

Titulo que representa
uma parte de uma socie-
dade ou corporagéo.

AGENTES
ECONOMICOS
Dividem-se em privados
(familias e empresas) e
publicos (setor publico).

Area de livre
comeércio (ou
associacgao de
livre comércio)
Grupo de paises que eli-
minam as restricdes co-
merciais (tarifas, quotas,
etc.) entre si, porém cada
um conserva o direito de
estabelecer restricoes as
importagées procedentes
de paises ndo-membros.
(Cf. Unides aduaneiras.)

magnético ao invés da

Ano-base

O ano de referéncia ao
qual se designa um valor
‘de 100 quando se cons-
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ANEXO 12

Editorial n® 58 — Janeiro de 2002 — A cultura de cada um

1 Editorial

m Daltro José Wesp

A cultura de cada um

evolugdo dos Meios de Co-
municagao Social e 0 Comér-
cio Internacional foram fato-
res fundamentais para a solidificacdo
da globalizagdo economica.
Formamos uma sociedade hu-
mana s6, com hdbitos, crengas, co-
nhecimentos e praticas diferenciadas.
Por um lado, os paises tem uma
certa dependéncia um dos outros.
Também € verdade que cada pais
precisa criar Institui¢des Politicas,
Administrativas, Econdmicas e Juri-
dicas capazes de inserir a nacdao no
mundo globalizado, participando do
Desenvolvimento Econémico e ga-
rantindo espago no mercado como
forma de assegurar vida para as em-
presas, trabalho para as pessoas e tri-
butos para o Estado.
O despreparo da populag@o, a

V1 Especial

corrupgio, as idéias inadequadas e o
populismo de alguns governos impe-
dem que cada pais faca o seu tema
de casa. O subdesenvol-

tocolo de intengdes que criou um
Conséreio de Municipios (com 26 par-
ticipantes) para o Desenvolvimento

Integral da Regido com

vimento das nagdes re-
sulta muito mais da cul-
tura de cada um, do que
de uma dependéncia ge-
neralizada, até porque se
esta existe, existe tam-
bém a solidariedade. Na
medida em que eu de-
pendo de alguém, este
alguém me sustenta. O
progresso econdémico
também depende da cultura das pes-
soas que constituem a nago.
Estamos iniciando um novo
ano. No Brasil e em nossa regifo ne-
cessitamos de mais empregos. Du-
rante a 8* Efrica, foi firmado um pro-

a finalidade de estabele-
cermos um pélo regional
de exportagdes, gerando
empregos e distribui¢do
da riqueza.

O Documento
estd escrito e assinado.
A cultura de cada um de
nos, a responsabilidade e
visdo dos prefeitos, das
liderangas, e a educagio
da populaciio para o empreende-
dorismo no mundo globalizado € o
caminho.

Quem construira este projeto?

Conselho Editorial

Vocé age ou reage?

erta noite, hd poucos dias, fui
com um amigo a banca de jor-
nais. Ele comprou o jornal,
agradecendo cortesmente ao jorna-
leiro. Este, nem se abalou.
“Camarada mal educado, ndo
€77, comentei.
“Ah, ele é sempre assim!”,
respondeu meu amigo.
“Nesse caso, por que continua
sendo delicado com ele?”, indaguei.
“Por que ndo?”, perguntou
meu amigo por sua vez, concluindo:
“Por que iria eu deixar que ele deci-
disse como eu devo agir?”
Pensando mais tarde nesse in-
cidente, ocorreu-me que a palavra
importante era “agir”. Meu amigo
age com rela¢@o aos outros; quase

todos nés reagimos.

Ele tem senso de equilibrio in-
terior que falta 2 maioria das pesso-
as; ele sabe como €, o que €, como
deve proceder, tem convicgdes pro-
prias. Recusa-se a retribuir incivili-
dade com incivilidade, porque assim
jd nd@o seria senhor de sua prépria
conduta.

Ninguém é mais infeliz que
aquele que apenas reage. Seu cen-
tro de gravidade emocional niio tem
raizes em si mesmo, como deve ser,
mas no mundo fora dele. Sua tem-
peratura espiritual estd sempre sen-
do elevada ou abaixada pelo clima
social que o cerca, e ele é uma sim-
ples criatura a mercé desses elemen-
tos. O elogio lhe dd uma sensagio

de euforia, que é falsa porque ndo
provém de auto-aprovagio. As criti-
cas o deprimem mais do que devem,
porque confirmam sua prépria opi-
nido insegura de si mesmo. As caras
feias que lhe fazem ferem-no ¢ a
mais leve suspeita de antipatia o faz
amargurar-se.

A serenidade de espirito ndo
poderd ser atingida enquanto nio nos
tornamos senhores de nossas propri-
as acdes e atitudes. Deixar que os
outros determinem se devemos ser
rudes ou corteses, se devemos
exultar ou ficar deprimidos, € abrir
mao do controle sobre nossa prépria
personalidade, que, afinal, € tudo
quanto possuimos.

Parece dificil?

4

SOMANDO = Janeiro de 2002
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ANEXO 13
Editorial n® 109 — Abril de 2006 — Editorial

Editorial Sumario

ano de 2006 vai célere. Passou o primeiro trimestre, embora janeiro e feve- Entrevista : S
reiro pouco se conta, pois sdo meses de ritmo mais lento, & periodo de férias. Carmem Rosseto ¢ a Liga Feminina
Agora tudo jé retomou o ritmo normal, & excessdo das escolas estaduais, de Combate 20 CANCET ... 8

com boa parte dos professores em greve. A questio da educagdo sempre foi e sera 5

importante. Uma nagdo que descuida da educagio dos seus cidadios necessariamente oPim;? 4

tera seu futuro comprometido. O que € mesmo educar? Por certo, ¢ bem mais que Isla: s1nomo de

transmitir conhecimentos. Educar, um “qualificar para a vida”, um “refletir os aconte- fundamentalismo?........ TN 12

ciomentos”, um “propor valores”, conseqiientemente um “assumir de atitudes”. Nesta 2

edi¢do, ampla matéria aborda esta questdo. Agron'egéﬂo i %

Em abril, os cristdos vivenciam o tempo quaresmal, periodo que prepara a Pés- E).(podlreto C,otr{Ja.l registra R$50
coa, com o desenvolvimento da Campanha da Fraternidade, que, este ano, aborda o milhdes em negdcios.............. w13
tema das pessoas com deficiéncia, inspirado no lema “Levanta-te, vem para o meio”

(Mec.3,3). Quem sio estes deficientes? Quem se ocupa com eles? Em Passo Fundo, Contos :
assim como na regido, ha algumas Instituigdes que, ndo somente no tempo da Cam- Aflor da honestidade .
panha da Fraternidade, mas o ano inteiro, realizam um trabalho silencioso, porém .

benemérito. Doutrina S

O ritmo do ano j4 vai acelerado, com eventos Jarealizados, como foi a Expodireto, Pessoas com deficiéncia............. 15
municipios da regido que comemoraram aniversirio de suas emancipagdes, e tantos e
outros eventos por acontecerem. As paginas do “Em Pauta” fazem esta resenha, assim P OImC,a i )
como anunciam o que esta por vir. Grandes comemoragdes pelos 150 anos de Passo O sufrdgio universal ............. 1o
Fundo serdo organizadas para o periodo entre agosto deste ano e do préximo. i

Isto e muito mais, vocé, amigo(a) leitor(a), desfrutar4 nas paginas desta 109* edi- Sauqe
¢30 que, como ja se pdde constatar no nimero anterior, chega de cara nova, ou seja, APprostata como ela é ... 18
numa edi¢do totalmente colorida. Ciente de que ndo é a aparéncia que importa e Cana

sim a esséncia, a nossa revista Somando quer ser portadora de matérias de interesse,
abordando assuntos que contribuem na formagéo tanto dos jovens quanto dos adultos,
profissionais e empreendedores da nossa regio.

Deficiéncia e inclusio social ....... 20

Idéias

PE. DARCI DOMINGOS TREVISO : : Mais matérias no ensino médio ...22

Diretor da Fundagéo Cultural Planalto 2
Empreendedorismo

Um atalho para o mercado de
trabalho 23

Comportamento
Mau humor pode ser doenga?......24

P -
I Entrevista .
I Carmem Rosseto ¢ a Liga Feminina |
I de Combate ao Cancer................. Educacao

= Jovens e adultos leitores e
produtores de textos..................... 25

Cultura
A Capital Nacional da Literatura e a
historia literaria de Passo Fundo..28

Depoimento
Aldo Paza. 33

Humor 38

I Educacio
! Jovens e adultos leitores ¢
j produtores de textos..

L g —

www.rdplanalto.com 4 FM T4
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ANEXO 14

Editorial n® 143 — Fevereiro de 2009 — Aprimoramento da gestdo publica

DaLTro José WEsp
Superintendente da Fundagdo Cultural Planalto

Aprimoramento da gestao pablica

omo cidadaos, temos poucas garantias de que nossos representantes

politicos irdo se comportar de acordo com o que estabelece o Artigo

37 da Constituicao Brasileira: “A administracdo publica direta, indi-

reta ou fundacional, de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios obedecera aos principios de legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e ...”. Sendo o sistema de governo
presidencialista, para dirimir questées que julgamos estarem em desagrado,
teremos que cumprir o ritual processual da legalidade. Ele é burocratico, de
dificil compreensao para os nao especialistas e moroso.

Apesar de escrito na Constituicao que os atos administrativos dos represen-
tantes devem ter publicidade, isto é o que menos acontece. Em Passo Fundo
um empresario quis saber o nimero e o local das obras em construcao. Recebeu
como resposta do titular da secretaria, que o “municipio nao esta autorizado a
informar”. Pela analise do termo utilizado parece-nos que o municipio é um ser
com vida e raciocinio proprio e ndo um ente federativo composto por poderes
dos quais fazem parte seres humanos. Nosso comportamento é voluntarista.
Nao temos parametros efetivos para avaliar o desempenho das administragées
municipais, estaduais e a federal. O bom, para nos, & o mais simpatico ou o que
a midia elogia, independente da eficiéncia no governo. Talvez a origem destes
costumes esteja na pouca valorizacao do ensino da matematica no fundamental
e no médio. Estatisticas, indicadores, racionalizacdo, mapas de controle como
ferramentas de gestao nos causam aversao. Remuneracao por produtividade,
nem os representantes do magistério gaticho aceitam.

Publicamos o trabalho do Arcebispo de Porto Alegre Dom Dadeus Grings,
onde sao citadas regras basicas que todos os administradores pUblicos deveriam
conhecer e observar, mas que, a olthos e ouvidos comuns, todos sabemos que
nao o s&o. Bem que Passo Fundo e os demais municipios do Corede Producao
poderiam estabelecer como objetivo, ser modelo de gestao publica, de de-
mocracia representativa e participativa para todo o Brasil. Assim sendo, nao
jogariamos lixo na rua, nao aconteceriam roubos e furtos, nem a degradacao
do meio ambiente, do patriménio publico ou privado. Para idealizar tal visao,
precisariamos de uma metodologia que definisse planos de acao legitimados
por prefeitos, vereadores, empresarios, trabalhadores e demais segmentos que
por bem resolvessem se organizar. Para que os planos sejam definidos, neces-
sitamos das assembléias por segmentos e de uma diretoria que encaminhe as
resolucdes. Além disso, que cada ente regional contextualizado no Corede, as-
sumisse o compromisso de executar o consensualizado.

Como voluntaristas e empiricos, desprezamos o método, a ciéncia, o legal, o
legitimo e até as experiéncias historicas. Neste contexto, pergunto: como fazer
desenvolvimento sustentavel sem vontade, atitude e acdo, comportamentos
indispensaveis para o trabalho eficiente e a realizacao do bem comum?
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ANEXO 15

Editorial n°® 183 — Junho de 2012 — As mudangas em cada um de nos

Pe. NEurRo Josi ZamBam

Diretor da Fundacdo Cultural
Planalto de Passo Fundo

As mudancas em
cadaum de nés

construcao de um modelo de desenvolvimento exige o envolvi-
mento de um conjunto de forcas e interesses que paulatinamente
se organizam e e influenciam no ordenamento da sociedade. Esse,
por sua vez, representa ndo apenas as dimensdes econdmicas e po-
liticas que compdem o interior de uma sociedade, mas os ideais, as pessoas, as
instituicoes, as culturas, os compromissos com o futuro, entre outras.

0s modelos de desenvolvimento evoluem conforme a dindmica dos nu-
cleos habitados, dos recursos disponiveis, da elei¢éo das prioridades e de que
o0s responsaveis pela sua execu¢do acompanhem esse contexto. As iniimeras
transformagdes que a humanidade verificou nas dltimas décadas represen-
tam uma compreensao exigente e desafiadora para todos, especialmente para
aqueles que gestam sua implementagao.

As mudancas de comportamento sdo o retrato das concepgdes de
mundo existentes em nosso meio. Nesse contexto, as posturas ca-
racterizadas pelo fanatismo e autoritarismo perdem o seu sentido e
negam o valor e a pujanca do didlogo como instrumento de relacio-
namento e construgdo do conhecimento.

As acdes empreendidas para a efetivacdo dos mais diversos projetos
representam concepgdes politicas que podem se efetivar e influenciar
concretamente na vida das pessoas e na estruturagio social. Nesse sen-
tido, cabe ressaltar que a compreensio cristd da atuagio politica como
a arte de promover o bem comum é um ideal que permanece ante as
volumosas transformagdes que se evidenciam.

Mais do que mudancas de comportamento, a humanidade caminha
para a necessdria construgdo de valores, institui¢des e formas de convi-
véncia com as condicdes de caracterizar os relacionamentos e acdes cada
vez mais integradas e interdependentes.

Importa ressaltar as conquistas duramente construidas pela huma-
nidade, acompanhadas pelos intimeros principios para uma convivéncia
harmoniosa em meios as diferencas que nos caracterizam. Vale lembrar
que a tolerdncia, a reconciliagdo e o respeito humano sio indispensaveis
para uma convivéncia social harmoniosa.
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ANEXO 16
Editorial n® 184 — Julho de 2012 — Abundancia de agua e estiagem

EDITORIAL

Abundancia de
agua e estiagem

cuidado com a correta utilizagdo da agua, assunto que
Otem gerado muitas reportagens, estudos e debates nos

mais variados circulos, tomou uma dimenséo de grande
expressdo e repercussdo por ocasido da grave estiagem que
atingiu nossa regido neste Ultimo periodo. Seja porque sem
4gua nao existe vida possivel, seja pela escassez que se verifica
em muitas partes do mundo, esse é um tema que merece aten-
¢ao cada vez maior, isenta de fanatismo e de interesses pesso-
ais ou corporativos.

Ter responsabilidade na utilizacdo da agua é funda-
mental para uma convivéncia equilibrada nos muitos ambientes
que compdem as nossas relagdes e precisa integrar as nossas
convicgdes e 0 Nosso comportamento.

Existem preocupacdes que ultrapassam o nosso inte-
resse imediato e tém repercussdes nas mais diversas areas das
nossas organizagoes. A agua figura entre as que precisam atin-
gir as pequenas e grandes decisdes pessoais e comunitarias.
Sendo um recurso natural considerado abundante, com o pas-
sar do tempo percebeu-se o quanto é limitado. Uma atitude de
passividade ou omissao diminui a vitalidade do agir humano e
em nada contribui para as causas empreendidas pela humani-
dade, das quais se pode destacar a sustentabilidade como um
valor fundamental da atual conjuntura.

O uso adequado supde capacidade de decisdo para
mudar habitos em favor de todos. Atualmente planejar a utiliza-
¢ao dos recursos hidricos, as necessidades, os gastos, por ser de
nosso interesse, representa maturidade politica e compromisso
com o futuro. Contrario a isso, as relagdes e os compromissos
das pessoas perdem a sua vitalidade.

Essa é uma nova dinamica que, progressivamente, ca-
racteriza as nossas atitudes e os nossos planos de vida. Quem
pensa apenas o presente limita sua existéncia a um periodo
muito pequeno. Entretanto, aqueles que tém uma visdo de
compromisso com o futuro caracterizam seus anos com pala-
vras, atitudes e obras que alcancam, de forma duradoura, mui-
tas geracoes.

Cuidar dos recursos naturais e ambientais de forma
equilibrada e responsavel torna uma pessoa mais humana e um
cidaddo mais completo. A utilizagdo da agua em tempos de
estiagem é uma dessas agdes possiveis a todos. A existéncia de
uma pessoa tem sentido quando sua presenga e suas marcas
sdo evidentes e expressam positivamente sua passagem.

Neuro José Zambam
Diretor da Fundagao Cultural Planalto de Passo Fundo
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ANEXO 17

Editorial n°® 186 —Setembro de 2012 — Gratidao e confianca

EDITORIAL

Gratidio e
confianca

Fundacéo Planalto, que congrega as Radios Planalto
AM e FM e a Revista Somando, através deste espaco,
expressa seu mais profundo reconhecimento ao es-
timulo, dedicacdo, compreensdo e atuacdo firme e
decisiva do seu presidente Pedro Ercilio Simon, Arcebispo de

Passo Fundo.

Soube, nesse periodo de 13 anos, aliar uma orientagao
serena e corajosa, da mesma forma que no siléncio e na escuta
soube esperar, apoiar e agir com prudéncia e paciéncia histori-
ca para, enfim, imprimir um ritmo de reestruturagao, a fim de
atualizar esse complexo de comunicacdo, com o objetivo de
responder aos desafios e esperancas tipicos do nosso tempo,
caracterizado pelo acelerado processo de globalizacdo, inte-
racdo cultural, formas de comunicacdo rapidas e eficientes que
exigem profissionais e dirigentes movidos pela competéncia
profissional, sensibilidade humana e capacidade administrativa
e com atuacdo integrada, solidaria e em permanente dialogo
interno e com a sociedade.

O exercicio desse ministério é uma constru¢do cons-
tante, que deixa suas marcas ao longo do tempo. Na maioria
das vezes, a atuagdo de uma pessoa ¢ percebida e reconhecida
apos longos periodos onde florescem vigorosos aqueles em-
preendimentos ou decisdes afixadas rotineiramente.

Sob a presidéncia de Dom Ercilio, o Complexo Planalto
de Comunicagao preparou-se para enfrentar o futuro com seg-
uranca, superar desadios e responder com altruismo e ousadia
as demandas, ndo raras vezes repletas de incertezas e ameacas.

A gratidao da direcao, colaboradores, investidores e da
comunidade ndo cabe em poucas palavras, mas essas refletem
o sentimento existente no coracdo de muitas pessoas de boa
vontade, especialmente dos que sentiram de perto o valor da

sua confianga.

Dom Ercilio, Deus o recompense por todo bem reali-
zado! Suas marcas permanecerao!

Acolhemos, com esperanca e confianca, Dom Anténio
Altieri, como nosso presidente, na certeza que nos ajudara, com
uma orientagao segura, fazendo desses meios de comunicagédo
importantes aliados da evangelizagao, da construcdo da justica
social, da formagdo do nosso povo, da informacéo a servico da
verdade e da afirmagdo da democracia, verdadeiros canais de
promogao humana e equilibrio social.

Seja bem-vindo!

Neuro José Zambam
Diretor da Fundacao Cultural Planalto de Passo Fundo
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ANEXO 18
Editorial n°® 189 — Dezembro de 2012 — Gratiddo, esperanca e oportunidades

EDITORIAL

Gratidao, esperanca
e oportunidades

A histoéria de uma pessoa, entidade ou instituicdo acontece no tempo e
num espaco determinado, em meio a interesses, desafios e expectativas cons-
truidos e alimentados durante periodos mais ou menos marcantes. Sabedores
dessa dinamica, o conjunto das nossas realizagdes tomam sentido e se renovam
constantemente e com a intensidade de nossos planos.

Assim também é a dinamica das sociedades. Os projetos que atingem
e envolvem a estruturacdo da sociedade tém as caracteristicas dos seus habi-
tantes. A participacéo ativa dos cidaddos torna o conjunto das nossas relagdes
muito mais significativas e o seu funcionamento eficaz.

Os brasileiros acompanharam neste ano inimeras situagdes que con-
tribuiram para o crescimento e amadurecimento das relacdes cidadas, das insti-
tui¢des e da responsabilidade individual com o presente e em relagdo ao futuro.
Da mesma forma, a Arquidiocese de Passo Fundo, com inimeras atividades,
iniciativas e organizagdes deixa sua marca e testemunho na vida das pessoas.

Com uma nova formatagao, a Fundagao Cultural Planalto de Passo
Fundo, que compreende as Radios Planalto AM e FM e a Revista Somando, or-
ganizou um processo de reestruturacdo inserida no contexto regional, compro-
metida com seus objetivos originais e capaz de acompanhar as mudangas da
nossa época.

Esse é um periodo propicio para reconhecer e agradecer, primeiro a
Deus, pelas incontéveis conquistas e oportunidades que cada um construiu no
decorrer deste ano. Com o mesmo ardor, preparamos o futuro renovando nossa
disposicdo e afirmando a esperanca em dias melhores e realizadores para cada
cidadéo e a coletividade.

Nesta edi¢do destacamos parte dos principais acontecimentos de nossa
cidade e regido. Preparamos com especial atengdo um conjunto de opinides de
lideres de diversas areas - da Igreja, da politica, das empresas, do agronegécio,
dos movimentos sociais, da educagao, da cultura e da economia - projetando
as expectativas para o proximo ano.

Essa empresa demonstra, com esse envolvimento, o seu compromisso
com os mais nobres interesses da nossa cidade e regido, assim como, com suas
liderangas, e o desejo de interagir ativamente com as necessidades e projetos
que contribuem com a realizacdo humana e o desenvolvimento sustentavel.
Com o mesmo dinamismo, estamos profundamente comprometidos com a vida
e missdo da Igreja Catdlica presente em Passo Fundo.

Nosso agradecimento mais sincero a todas as pessoas, entidades e
instituicdes que ajudam e estdo comprometidas com um modelo de comunica-
cdo republicano, democratico, plural, tolerante e com a afirmagao da dignidade
humana. Filhos de Deus, estamos ancorados na liberdade herdada do Ressusci-
tado. Ele vive entre nds e nos anima.

Aos nossos leitores, investidores, apoiadores, assinantes e demais cola-
boradores, em grande parte anénimos, deixamos nossos mais sinceros agra-
decimentos e convidamos a todos para continuarmos juntos no préximo ano.
Nossa confianga renova-se em cada encontro e a esperanga aumenta com cada
desafio que se apresenta.

A direcdo e colaboradores da Fundacéo Cultural Planalto desejam a
todos Feliz Natal. Queremos, também, estender o mesmo sentimento para o
ano de 2013.

Deus acompanhe, proteja e ilumine a caminhada de todos. Nossa Se-
nhora Aparecida interceda por nés!

Neuro José Zambam
Diretor da Fundacao Cultural Planalto de Passo Fundo
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ANEXO 19
Editorial n® 193 — Abril de 2013 — Francisco. Por que ndo do Brasil?

EDITORIAL

Neuro José Zambam '«
Diretor da Fundacéo Cultural Planalto
de Passo Fundo

FRANCISCO. Por que
nao do Brasil?

A misséo dos cristdos é comum e anima cada um dos batiza-
dos e das pessoas de boa vontade. Instiga e questiona aqueles que
estdo distantes a avaliarem os caminhos que escolhem e as respectivas
consequéncias.

O ideal cristdo é admirado por inimeros homens e mulheres,
crentes ou ndo. Entretanto, a opgéo pelo seguimento é uma decisdo
pessoal para construir uma trajetéria de vida orientada por esses prin-
cipios.

A responsabilidade de animar e preservar esse patriménio
espiritual e moral é de todos, especialmente da Igreja Catdlica, que
procura atualiza-lo e fomentar, através de inUmeros recursos e estraté-
gias, pessoas de todas as culturas e dos lugares mais diversos para que
optem por esse caminho de realizacao.

Pertencer a um lugar ou falar a partir de um pais, localidade,
interesse ou etnia e, até mesmo, ter a pele com uma certa cor, ndo
define, ameaca ou colabora de forma privilegiada para a tarefa evange-
lizadora da Igreja.

Alguém com uma identidade cultural, formagédo e convicgdes
préprias foi escolhida para presidir na caridade e colaborar com a
construcdo da unidade, neste periodo da histéria da humanidade e
com os inimeros desafios que se apresentam para uma instituicdo
milenar como é a Igreja Catdlica.

A resposta afirmativa, a escolha do nome, a posse, os pro-
nunciamentos e o inicio do governo apontam para uma dindmica que
exige persisténcia, capacidade de dialogo, fé e disposicao interior.

Em qualquer entidade ou organizagdo sempre se apresen-
tam inumeras necessidades e clamores por mudancas. Evidenciar as
deficiéncias ou incongruéncias internas é uma estratégia e, também,
demonstra o rosto humano e limitado da Igreja e do seu povo. Disso, o
mais importante é perceber a disposicdo de estar no mundo e cumprir
a missdo com serenidade e confianca.

Os cristdos tém um patrimonio moral, liderancas e realiza-
¢bes para oferecer ao mundo, inimeras vezes superior as mazelas
que acompanham os seus membros. Afinal, somos ou ndo uma Igreja
formada por pessoas?

Francisco, um Papa do mundo para os nossos tempos, seja
feliz em sua missao!
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ANEXO 20

Editorial n°® 197 — Agosto de 2013 — O Papa, o esporte, as manifestacdes e a inclusdo social

EDITORIAL

Neuro José Zambam
Diretor da Fundacao Cultural Planalto de Passo Fundo

O Papa, o esporte, as
manifestacoes e
a inclusao social

O Brasil acompanhou nos ultimos meses diversos eventos que, primeiro,
o projetaram em nivel internacional e, simultaneamente, apresentaram as
suas deficiéncias e as ainda gritantes desigualdades e dificuldades para ser
caracterizado como um pais justo ou equilibrado.

A Copa das Confederagées, a Jornada Mundial da Juventude - com
destaque para a primeira visita do Papa Francisco ao Brasil - e as numerosas
manifestacdes de jovens, lideres e instituicdes em todo o pais sé@o
representativas desse momento tenso e, ao mesmo tempo, com iniimeras
perspectivas de mudancas positivas em relagdo ao futuro.

Acontecimentos dessa natureza precisam repercutir nos diversos ambientes
e instituicdes sociais com o objetivo de dinamizar o seu funcionamento e
alicercar os valores da sociedade.

O desenvolvimento e a organizagdo brasileiros precisam abranger
diversas areas num processo equitativo que contempla capacidade politica
e administrativa, participacdo popular e das entidades representativas e o
fortalecimento das instituices e dos partidos politicos.

A presenca do Papa, com a mesma intensidade, precisa impulsionar
inicialmente os catélicos e, em seguida, as pessoas de boa vontade para a
vivéncia madura e atualizada da fé crista.

A importancia da sua presenca ndo pode limitar-se as comemoracgoes e
divulgagbes com grande repercussdo. A continuidade depende dos objetivos e
das esperangas que animam a Igreja do Brasil e seu processo de evangelizacéo.

Belos discursos sem a necessaria continuidade e reflexdo evaporam e
as palavras limitam-se a citagdes ou chavdes para discursos com pouca
consisténcia.

O destaque relacionado a incluséo de pessoas com deficiéncia obedece
a esse conjunto de atividades e acdes que, de forma integrada, contribuem
para a superacdo das desigualdades que impedem a estabilidade social, as
condicdes de convivéncia harménica e a propria realizagdo humana.

Pela sua natureza, entendimento juridico, filoséfico e teoldgico a pessoa
tem dignidade e valor inestimaveis. Essa € uma das maiores conquistas da
humanidade, também afirmadas pela fé cristd quando diz: “todos somos filhos
de Deus, logo irmaos”.

No esporte, no trabalho, nas escolas, nas relagdes sociais e, principalmente,
nas familias, a integracdo das pessoas com deficiéncia é um processo educativo
que supde a capacidade de por-se no lugar do outro e atuar numa relagao de
igualdade.

Associagoes e outras formas de cooperacdo, quando bem organizadas,
sinalizam para um ordenamento social humano atualizado e agregado com os
desafios do seu tempo. Investimentos em modalidades esportivas direcionadas
as pessoas com deficiéncia séo avaliados pela sua capacidade de humanizagéo,
senso de justica e maturidade cidada.
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