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EPIGRAFE

“A histéria da comunicacdo é uma espécie de viagem, desde
0 projeto de Babel, baseado no orgulho, e que acabou na confusdo
e incompreensao reciproca a que deu origem, até ao Pentecostes e
ao dom de falar diversas linguas, quando se da a restauracao da
comunicacdo, baseada em Jesus, através da acdo do Espirito
Santo” (Mensagem para o Dia Mundial das Comunicacgdes Sociais
de 2000).



RESUMO

O presente trabalho busca compreender a forma como o periddico Presenca
Diocesana, jornal oficial da Arquidiocese de Passo Fundo, foi elaborado ao longo de seus
32 anos de historia, sendo caracterizado, até hoje, como um jornal comunitario. Para isso, 0
estudo partiu de uma revisdo de literatura, onde se buscou, através de diversos autores,
entender a relacdo da Igreja com a comunicacdo e as teorias do jornalismo comunitario.
Desta forma, foi realizado um resgate historico para contextualizar o jornal nos dias de
hoje e concluiu-se que o Presenca Diocesana é sim um jornal comunitario, ja que sempre
valorizou as questdes da comunidade local, que em seu caso € a Arquidiocese de Passo
Fundo, e mais ainda: priorizou e ainda prioriza a participacdo efetiva desta comunidade na

elaborac¢éo do contetdo do periddico.

Palavras-chave: Comunicagdo. Igreja. Jornalismo Comunitério. Arquidiocese de Passo

Fundo. Presenca Diocesana.
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INTRODUCAO

O jornalismo, tal como conhecemos hoje, é resultado de grandes avancos das
tecnologias de comunicacdo e, ainda, da vontade e do carater essencial presente no ser
humano em se comunicar. Datam do século XVII os primeiros jornais, nascidos em centros
comerciais em virtude da atividade industrial crescente na época. No inicio, segundo
Nilson Lage (2004), as publica¢des defendiam e difundiam ideias burguesas e orientagdes
politicas sobre diferentes assuntos. Ja no século XIX, o jornalismo apresentava como
caracteristicas, alem das discussdes politicas, a linguagem literaria e o engajamento dos
jornalistas por alguma causa social, 0 que ndo demorou muito para acabar e a prética
jornalistica tornar-se superficial e sem aprofundamento.

Para se diferenciar e manter valores antigos, alguns jornais comegaram a optar por
uma maneira diferente de fazer comunicacdo. Os jornais comunitarios portanto, sao
aqueles gue néo integram o estado ou o0 mercado. Aqueles que favorecem a democratizagdo
interna dos meios com a participagdo do povo. O jornalismo comunitario (que sera
estudado no segundo capitulo deste trabalho) tornou-se uma possibilidade para a populagéo
encontrar espaco e discutir assuntos de seu interesse, que nos grandes veiculos de
comunicacgdo nao sdo abordados ou, quando sdo, 0 Viés ndo € 0 mesmo.

O objetivo deste trabalho é, portanto, observar a esséncia do Presenca Diocesana
(PD), para depois compreender se o jornal caracteriza-se como jornalismo comunitério, ou
se ele é apenas um meio de comunicagdo entre a Arquidiocese e os fiéis das comunidades
que ela abrange. Além disso, neste estudo, vamos tentar compreender de que forma as
mudancas sociais que atingiram o jornalismo como um todo também influenciaram nas

transformacoes sofridas ao longo das mais de trés décadas de existéncia do jornal.



Para entdo entender o objeto de estudo, e desenvolver este Trabalho de Concluséo
de Curso, a metodologia usada foi a pesquisa bibliografica através da observacdo e
interpretacdo do jornal como documento, a partir de edi¢cbes do Presenca Diocesana. A
pesquisa documental no arquivo do jornal incluiu também leituras de atas e materiais
publicados sobre o objeto de anélise. A pesquisa teve ainda o objetivo de descrever as
caracteristicas de exemplares antigos e mostrar as transformacdes sofridas no PD, além de
verificar como acontece a participagdo da comunidade em sua elaboracdo, j& que a
principal caracteristica que identifica um jornal comunitério é a participacdo dos cidadaos,
que podem utilizar o meio como forma de expor e resolver seus problemas. Segundo
Cervo, Bervian e da Silva (2007, p.61), a pesquisa bibliografica "constitui o procedimento
basico para os estudos monograficos, pelos quais se busca o dominio do estado da arte
sobre determinado tema".

No primeiro e segundo capitulos o trabalho apresenta a relacdo da Igreja Cat6lica
Apostolica Romana com a comunicacdo e o fato da Igreja perceber no jornalismo
comunitario uma forma de manter-se inserida nas comunidades, visto que a comunicacéo é
cada vez mais indispensavel no cotidiano das pessoas. Veremos que desde o inicio da
imprensa a relagdo da Igreja com a comunicagdo passou por quatro fases importantes. Na
primeira fase, a relagdo néo foi boa e a Igreja Catdlica além de ndo aceitar, tentou censurar
a imprensa. Mais tarde, ja na segunda fase, o Clero passou a compreender a necessidade de
inserir-se neste meio, porém, com restricdes. A partir do Concilio Vaticano 11, na terceira
fase dessa relacdo, a Igreja finalmente percebeu a influéncia dos meios de comunicacao na
sociedade e comecou a utiliza-los como forma de aproximar-se dos fiéis. Na fase em que
estamos vivendo agora, a quarta e Ultima apresentada neste trabalho, a Igreja se preocupa
em orientar os comunicadores cristdos a emitir mensagens nos meios, buscando dialogar
com a sociedade e transmitir o contetdo cristdo de forma adequada.

No Brasil e também na Arquidiocese de Passo Fundo, nao foi diferente, e hoje, para
facilitar a comunicacdo com seus fiéis e possibilitar também a evangelizacdo através do
jornalismo, a Igreja mantém seus proprios meios, como é o caso do Jornal Presenca
Diocesana (PD). O jornal em estudo € apresentado no terceiro capitulo e mostra que desde
1982 o jornal é produzido e distribuido, sendo o jornal oficial da Arquidiocese de Passo
Fundo. O jornal é o objeto de estudo deste trabalho e é analisado mais a fundo no terceiro
capitulo. O Presenca Diocesana apresenta as principais noticias da Arquidiocese de Passo
Fundo, além de assuntos pertinentes da Igreja Catdlica e formativos para todos os cristaos,



especialmente agentes de pastorais e educadores da Arquidiocese. Com edi¢do mensal, o
jornal conta hoje com 20 paginas e &, distribuido, através de assinaturas anuais e enviado

aos assinantes pelos Correios ou através de seus agentes.



Capitulo 1 - A Comunicacéo na Igreja Catdlica

Neste capitulo veremos as quatro fases historicas da relacdo entre a Igreja e a
comunicacdo e, ainda, o pensamento catolico sobre a comunicacdo no Brasil. Por fim,
chegaremos a Arquidiocese de Passo Fundo, onde sera vista a evolugdo da Igreja local no

aspecto da comunicacao.

1.1. A Igreja Catolica

Para estudarmos a comunicacgéo na Igreja Catdlica Apostolica Romana, precisamos
antes entender, de forma breve, o que € a Igreja e como ela funciona. O termo “catdlica”
significa, segundo o catecismo da Igreja, ao fato dela ser universal, e porque nela esta o
Cristo, seu fundador. Apostélica, pois 0s bispos sdo sucessores dos apostolos e, romana,
porque sua sede esta localizada em Roma. (CATECISMO, 2000)

Conforme texto publicado no site oficial do Vaticano (2014), a Igreja Catolica
possui uma estrutura formada por leigos e pelo clero. O clero esta disposto numa
hierarquia, baseado nos graus do Sacramento da Ordem: diaconos, presbiteros, bispos e
arcebispos, cardeais e 0 Papa. O Papa é a suprema autoridade e tem poder para governar a
doutrina e a fé catdlica. Seu cargo é vitalicio e ele é, também, o bispo de Roma. Os
cardeais sdo bispos escolhidos pelo préprio Papa para ajudar na administracdo do
Vaticano. Além do Vaticano, a estrutura basica da Igreja é a diocese/arquidiocese, na qual
0 bispo/arcebispo é o pastor e tem o poder de estabelecer o sacramento da ordem.

Conforme o Vaticano (2014), cada diocese conta ainda com um determinado
numero de paréquias, chamadas de "igreja particular”. Os bispos destas dioceses formam

um s6 "colégio”, encarregado da evangelizacdo do mundo inteiro. O padre, portanto, é
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aquele que recebeu a ordenacdo sacerdotal e fica no comando de uma paréquia. Ja o
presbitero, € quem esta um sacramento da ordem a baixo do padre, mas que pode celebrar
missas e receber confissdes. Por fim, o diaconato é o primeiro nivel da ordenacdo e,
existem dois tipos: o transitorio, que recebe o sacramento de primeiro grau para depois ser
consagrado padre; e 0 permanente, que ndo tem a intencdo de ascender a padre e por essa

razdo pode ser casado.

Para exercer o poder supremo, pleno e imediato sobre a Igreja universal, o
Romano Pontifice vale-se dos Dicastérios da Curia Romana. Estes, por
conseguinte, em nome e com a autoridade dele, exercem seu oficio para o bem das
Igrejas e em servico dos Sagrados Pastores (VATICANO, 2014).

O funcionamento da Igreja Catolica prevé ainda, conforme o site do Vaticano
(2014), a existéncia de trés poderes: o de ensinar, o de santificar e o de governar. O poder
de ensinar € visto como 0 mais importante nessa estrutura. Na esfera de santificacdo sao
aplicados os sete sacramentos: batismo, crisma, eucaristia, uncdo dos enfermos,
reconciliacdo ou peniténcia, matrimonio e ordem. O professor da Universidade Catolica de
Brasilia, Paulo Bosco de Souza (2008), ressalva que uma estrutura como a estabelecida
acima deve ser entendida no campo de governo da igreja. “Se levarmos em consideragdo a
base da Igreja Catdlica como um todo, esta seria composta por todos os seus adeptos”,
explica. Bosco frisa ainda o entendimento do catolicismo enquanto uma composi¢ao
formada pelos leigos, clérigos e religiosos. Leigos sdo os fiéis. Os clérigos sdo os que
receberam o sacramento da ordem e entraram para a hierarquia do poder, como explicado
anteriormente, e os religiosos sdo aqueles, leigos ou clérigos, que aderem a vida
consagrada (BOSCO, 2008).

1.2. A Comunicacéo

Em um conceito amplo, comunicacao pode ser considerada o processo social basico
do ser humano, pois é ela quem torna possivel a propria vida em sociedade. A palavra
comunicacdo vem do latim communus, que significa aquilo que é compartilhado, ou seja,

um dom pessoal ofertado a outro ou um dever de todos para com todos (CNBB, 2014). E o
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que confirma Chiavenato (2000) quando afirma que comunicacéo € a troca de informacdes
entre individuos.

Em um de seus discursos sobre a comunicagdo, o Papa Francisco (2014) pontuou
que a comunicacdo é dialdgica, "é um escutar, falar; um ir e vir; um deixar ir e deixar vir.
E um bem que néo consiste em coisas, mas nas proprias pessoas que mutuamente se d&o no
dialogo”

Dentro deste conceito ampliado de comunicagdo, existem 0s meios de
comunicacdo. No livro Os meios de Comunicacdo como extensées do homem, McLuhan
diz que esses meios sdo mais do que instrumentos que nos ajudam a receber ou transmitir a
informacdo. Segundo ele, "o meio € a mensagem” (MCLUHAN, 2001), e ndo somente um
canal de passagem ou um veiculo de transmissao. Hoje, jornais, revistas, emissoras de TV
e radio sdo alguns dos meios de comunicacdo mais utilizados. Além deles, atualmente a
internet se tornou um meio de comunicagdo em massa, que atinge a grande maioria da

populagéo.

1.3. Comunicacao e Igreja: as quatro fases dessa relacao

Embora a Igreja tenha se manifestado na imprensa desde seu surgimento, ela
sempre teve uma relagdo complexa com a comunicagdo e seus meios. Primeiro censurando,
depois tolerando, e sé mais recentemente comecou a mudar sua postura e a ter uma visao
diferenciada, percebendo os meios de comunicacdo como instrumentos para aproximar-se
dos fiéis e estratégia para conquistar também novos seguidores. E o que salienta o
sacerdote Gronowski (2005), professor de teoria geral da comunicagdo na Universidade
Pontificia da Santa Cruz (Italia), em entrevista concedida ao site da Conferéncia Nacional
dos Bispos do Brasil (CNBB):

A Igreja desde a antiguidade estd em contato com 0s meios de comunicagédo, ou
melhor, com toda tecnologia que tem a ver com a comunicacdo, em uma relagédo
simbiotica. Desde que se confiou o Evangelho ao meio do alfabeto e do livro,
criou-se uma relagdo de interdependéncia com os meios de comunicacao. Toda
mudanca no sistema midiatico tem um impacto na Igreja, como que em toda a
cultura (GRONOWSKI, 2005).
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Dessa relacdo (entre Igreja e comunicacao), que vem, como frisa Gronowski, desde
a antiguidade, podemos destacar quatro fases. Na primeira fase - durante o surgimento da
imprensa no século XV - a relagdo caracterizou-se pela censura e pela Inquisicdo’
(ANDRADE, 2009). Neste periodo, a Igreja colocou-se como a intermediéria entre a
producéo do saber e sua difusdo na sociedade. Sua relagdo com a comunicacao era somente
a de tentar controlar os meios para garantir a permanéncia de seus valores e dogmas. Em
seu trabalho: “Igreja e Comunicagdo: a experiéncia catolica, passagens pelo tradicional, o

popular e o moderno”, Juliana Andrade (2009) comenta:

Sobre os chamados “meios de expressdo”, por quatro séculos a instituicao
Catdlica assumiu uma postura defensiva em que buscava controlar o contetido
das mensagens emitidas pelos meios de comunicacdo em nome da defesa do
patrimdnio da fé e de sua ordem moral (ANDRADE, 2009).

Mais tarde, ja na segunda fase, entre o século XIX e inicio do século XX, houve
uma aceitacdo, ainda que lenta e desconfiada, da imprensa (ANDRADE, 2009). A Igreja
comecou com um uso controlado dos meios de comunicagdo como forma de transmitir as
mensagens eclesiais. Pio XII foi o primeiro Papa a incentivar a liberdade de imprensa e de
opinido, instalando, inclusive, uma emissora de radio propria do Vaticano. Porém, apesar
dessa aceitagdo maior, ainda havia restricdes com a imprensa. Ela poderia ser utilizada,
mas como um instrumento para levar ao povo apenas a mensagem de evangelizagdo. Nesse
contexto, a imprensa Catdlica crescia por toda a Europa como ferramenta de defesa dos
ideais cristdos (DELLA CAVA; MONTERO, 1991).

E, por mais que houvesse uma compreensdo maior da importancia da comunicacéo,
a Igreja ainda a utilizava com ressalvas. S6 a partir do Concilio Vaticano 11> que uma nova
fase na relacdo entre Igreja e comunicacdo iniciou (ANDRADE, 2009).

Durante o Concilio, uma das principais questdes debatidas foi justamente em mudar

0 como dizer a doutrina da igreja, sem interferir no que dizer. Entendeu-se necessario

! Também chamada de Santo Oficio, a Inquisicdo era formada pelos tribunais da Igreja Catdlica que
perseguiam, julgavam e puniam pessoas acusadas de se desviar das normas de conduta estabelecidas.

? Na Histéria da Igreja Catélica, conforme texto publicado no site oficial do Vaticano, Concilio é uma
reunido de bispos e outros dignitarios eclesiasticos, feita com regularidade, para tratar e legislar em matérias
de interesse para as Igrejas de determinada regido. O Concilio Ecuménico onde se reinem todos os bispos é
convocado e presidido pelo Papa, e destina-se a dirimir questdes de doutrina e disciplina de interesse para
uma Igreja universal. O Concilio Vaticano Il foi convocado no dia 25 de Dezembro de 1961 pelo Papa Jodo
XXII1 e s6 terminou no dia 8 de dezembro de 1965, ja sob o papado de Paulo VI.
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tornar sua mensagem mais acessivel e compativel com o mundo moderno, mantendo 0s
principios da Igreja. Em uma das assembleias realizadas no Concilio, a importancia dos
meios de comunicagdo na propagacao do evangelho veio a tona e sentiu-se a necessidade
de criar um documento que ajudasse os cristdos a entender essa relagéo entre a Igreja e a
comunicagdo. O decreto Inter Mirifica sobre os meios de comunicagdo consagrou entdo
uma nova forma de evangelizagéo, facilitando a dindmica comunicativa entre 0S povos
(MACIEL, 1984).

O decreto fala sobre os meios de comunicacdo social, sua importancia, sua relacao
com a Igreja e ainda com a sociedade. Salienta que os meios, entre eles a imprensa,
“podem atingir e mover ndo s6 cada um dos homens, mas também as multiddes e toda a
sociedade humana” (VATICANO, 1965) .

A mée Igreja sabe que estes meios, retamente utilizados, prestam ajuda valiosa
ao género humano, enquanto contribuem eficazmente para recrear e cultivar 0s
espiritos e para propagar e firmar o reino de Deus; sabe também que 0s homens
podem utilizar tais meios contra o designio do Criador e converté-los em meios
da sua propria ruina; mais ainda, sente uma maternal angustia pelos danos que,
com 0 seu mau uso, se tém infligido, com demasiada frequéncia, a sociedade
humana (VATICANO, 1965).

Com o decreto, a Igreja tenta estabelecer uma relagdo maior com a comunicacao,
mas ainda se preocupa e busca orientar o clero e também os leigos, em como utilizar

corretamente 0s meios:

E necessario, sobretudo, que todos os interessados na utilizagio destes meios de
comunicagdo formem retamente a consciéncia acerca de tal uso, em especial no
que se refere a algumas questdes acremente debatidas nos nossos dias. A
primeira questdo refere-se a chamada informacéo, ou obtencéo e divulgagdo das
noticias. E evidente que tal informagdo, em virtude do progresso atual da
sociedade humana e dos vinculos mais estreitos entre os seus membros, resulta
muito Util e, na maioria das vezes, necessaria, pois a comunicacdo publica e
oportuna de noticias sobre acontecimentos e coisas facilita aos homens um
conhecimento mais amplo e continuo dos fatos, de tal modo que pode contribuir
eficazmente para o bem comum e maior progresso de toda a sociedade humana
(VATICANO, 1965).

O decreto Inter mirifica ainda institui o Dia Mundial das Comunicagdes Socialis,
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Para que se revigore o apostolado da Igreja em relagdo com os meios de
comunicagdo social, (...) um dia em que os fiéis sejam doutrinados a respeito das
suas obrigacGes nesta matéria, convidados a orar por esta causa e a dar uma
esmola para este fim, a qual ser destinada a sustentar e a fomentar, segundo as
necessidades do orbe catolico, as instituiches e as iniciativas promovidas pela
Igreja nesta matéria. (INTER MIRIFICA, 1965, p. 18)

Conforme definicdo também do Concilio, a celebragdo é realizada em quase todos
os paises do mundo no domingo precedente a Pentecostes® e a mensagem do Papa para o
Dia das Comunicagdes é publicada todos os anos, relacionada a temas diversos, no dia 24
de janeiro, por se celebrar a memdria litirgica de Sdo Francisco de Sales, padroeiro das
comunicacdes sociais.

Apds o Concilio Vaticano II “a Igreja desloca-se de uma postura defensiva, que
procurava controlar o contetdo das mensagens em nome de sua ordem moral, e tenta
compreender este novo mundo que emerge a sombra dos sistemas de comunicagido”
(DELLA CAVA, 1991). Depois desta fase, inicia 0 momento mais recente na relacao
entre a Igreja e a comunicacdo. Na enciclica Redemptoris missio, de 1990, o Papa Jodo
Paulo 11 (1990) afirma:

O primeiro aredpago dos tempos modernos é o mundo das comunicagdes, que
estd a unificar a humanidade, transformando-a — como se costuma dizer — na
"aldeia global”. Os meios de comunicacdo social alcangaram tamanha
importancia que sdo para muitos o principal instrumento de informacdo e
formacdo, de guia e inspiracdo dos comportamentos individuais, familiares e
sociais. Principalmente as novas geracfes crescem num mundo condicionado
pelos mass media. Talvez se tenha descuidado um pouco este aredpago: deu-se
preferéncia a outros instrumentos para o anuncio evangélico e para a formacéo,
enquanto os mass media foram deixados & iniciativa de particulares ou de
pequenos grupos, entrando apenas secundariamente na programagdo pastoral
(JOAOQ PAULO 11, 1990, p 12).

Na enciclica, Jodo Paulo Il ja dizia que os meios de comunicagdo crescem cada vez
mais e se tornaram indispensaveis na atual sociedade de massas. Nesta fase, ja percebendo

a real importancia e principalmente a influéncia da comunicacéo, a Igreja viu nela um meio

% Celebrado 50 dias depois do domingo de Pascoa, o Pentecostes é uma das celebraces mais importantes do
calendario cristdo, e comemora, segundo esta crenca, a descida do Espirito Santo sobre os apéstolos de Jesus
Cristo.



15

de dialogar com os fi€is, e comeca a compreender as mudancas que estdo acontecendo na
maneira de comunicar, o que afetou a estruturacdo também da Igreja, como afirmou o Papa
Jo&o Paulo 11 (1990):

A revolucdo das comunicacdes afeta, de igual modo, a percepcéo que se pode ter
da Igreja e contribui para a modelacdo das préprias estruturas e funcionamento.
Tudo isso tem consequéncias pastorais importantes. Esse fendmeno impulsiona a
Igreja a fazer uma espécie de revisao pastoral e cultural, a fim de ser capaz de
enfrentar de maneira apropriada a passagem de época que estamos vivendo.

Jodo Paulo Il foi o primeiro papa na era da Internet e, apesar de ver nela algumas
desvantagens, como todo meio possui, soube compreendé-la como uma grande ferramenta,
especialmente para comunicar-se com os jovens (ANDRADE, 2009).

Nesta nova era, 0 objetivo da comunicacdo para a Igreja é criar comunhdo com os
fiéis, estabelecendo vinculos através da imprensa e promovendo o bem comum nas
comunidades e na Igreja como um todo. “E conhecer a doutrina para passar aos outros que
ndo sdo seus fiéis ou fortificar os que ja sdo. Para uma comunicacao eficaz os fiéis ou 0s
crentes em potencial devem necessariamente ser atraidos pela sua forma de expressar a
doutrina™ (ALVES, 2008). Para os cristdos, os meios de comunicacdo precisam, mais do
que nunca, ser um elo de ligacéo entre os fieis, da Igreja para os fiéis e dos fiéis para a
Igreja. Frei Betto (1991) comenta entdo a necessidade da Igreja se atualizar e participar das

mudancas da sociedade, entre elas, a comunicacao:

Hoje ndo basta a pregacdo nas igrejas: é preciso usar todos 0s meios. Realmente,
em poucos anos, 0 mundo se transformou, e nds, para caminharmos com o
mundo, precisamos atualizar-nos. E necessario usar o cinema, o radio, a
imprensa, a televisdo e todos 0s outros meios que 0 progresso humano inventar,
para podermos comunicar a Boa-Nova do Evangelho (BETTO, 1991).

Desta forma percebeu-se entdo que a comunicacéo, através das grandes midias, tem
o0 poder de influenciar a opinido publica. A Igreja viu, portanto, que além de possuir seus
proprios veiculos, precisa dialogar com o0s meios de comunicacdo ndo catélicos
(ANDRADE, 2009). E mais do que isso, passou a valorizar e investir cada vez mais na

comunicagdo social, também chamada por alguns autores de comunicagcdo popular ou
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ainda comunitaria, ou seja, uma forma diferente de se fazer comunicacdo, colocando a
comunidade como centro, e transformando ela no emissor e ndo apenas como receptora do
contetdo. No préximo capitulo deste trabalho, trataremos especificamente desta forma de

comunicagéo.

1.4. Comunicacao e Igreja no Brasil

O pensamento catolico sobre a comunicacdo no Brasil iniciou na segunda metade
do século XIX, quando ocorre a separacao entre a Igreja e o Estado (ANDRADE, 2009).
A Igreja comeca entéo a utilizar a imprensa como um canal de difusdo das ideias catdlicas,
até entdo limitadas ao pulpito. Em seguida, ja no século XX, a relacdo entre a Igreja e a
comunicacdo no pais comecou a sofrer alteracdes a partir do aggiornamento® catélico
promovido pelo Papa Jodo XXIII, e depois devido a ditadura militar vigente no Brasil entre
1964 e 1985 (RODRIGUES, 2009). Houve entdo um conflito, ja que a Igreja brasileira era
estimulada por Roma para adotar posturas modernas diante da midia e, ao mesmo tempo,
censurada pelos comandos militares nacionais.

Neste periodo, alguns setores da Igreja Catolica adotaram a comunicagdo popular,
articulando-se a servico de uma reflexdo critica da sociedade. Houve nesta fase ainda um
comprometimento maior com a comunidade, ilustrada pelo apoio de alguns setores da
Igreja as organizagdes catdlicas comprometidas com programas de mudanca social no
Brasil.

Com as novas definigdes politicas e sociais derivadas na consolidacdo da ditadura
militar no Brasil, desenvolveram-se na zona rural e periferia das grandes cidades as

Comunidades Eclesiais de Base (CEBs). Segundo Frei Betto, as CEBs séo,

[...] pequenos grupos integrados por leigos e cristdos, organizadas em torno de
uma paréquia (urbana) ou da capela (rural), por iniciativa em geral, dos padres e
bispos catdlicos [...] Sdo comunidades porque relinem pessoas que tém a mesma
Igreja e moram numa mesma regido, o que permitem se conhecerem pelo nome.
Motivadas pela fé cristd essas pessoas vivem uma comum-unido em torno de
seus problemas de sobrevivéncia e subsisténcia imediatas: [...]. S&o eclesiais
porque congregadas na Igreja Catélica, como nicleo bésico de comunidade de
fé. S&o de Base porque integradas por pessoas que trabalham com as préprias
méos (classes populares) [...] (BETTO, 1986, p. 99- 100).

* Aggiornamento é um termo italiano utilizado durante o Concilio Vaticano 1l e que o Papa Jodo XXIII
popularizou como expressdo do desejo de que a Igreja Catdlica saisse atualizada do Concilio Vaticano I1.
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Embora tivessem carater religioso, ou seja, consciéncia de uma missdo
evangelizadora, as CEBs, como afirma Clodovis Boff (1985), vinculadas numa rede de
comunicacdo, constituiram-se num espaco para reflexdo e educagdo popular,
comprometidas com a conscientizacao da classe trabalhadora brasileira.

Passado o seculo XX e inicio do século XXI, a Igreja Catdlica no Brasil passou a
ser detentora de centenas de radios e a contar com pelo menos trés emissoras de TV de
destaque. S&o elas: a Rede Vida, a TV Aparecida e a TV Cangdo Nova. I1sso mostra que a
Igreja investiu e vem investindo cada vez mais na comunicacao, seja para evangelizar,
manter bem vista sua imagem ou estreitar lagos com os fiéis (ANDRADE, 2009).

Este ano, durante a 52° Assembleia Geral dos Bispos do Brasil, o arcebispo do Rio
de Janeiro (RJ), cardeal Orani Jodo Tempesta, apresentou aos jornalistas o Diretorio de
Comunicacdo da Igreja no Brasil, mostrando que ela esta atenta a importancia dos meios
de comunicacdo na atual sociedade (CNBB, 2014). No segundo capitulo do Diretério diz
que “a Igreja existe para Evangelizar e sua missdo primordial consiste em comunicar a Boa
Noticia do Reino. Isso implica, no mundo contemporaneo, uma pastoral em continuo

estado de missdo, com novo ardor, novos metodos e novas expressées” (CNBB, 2014).

1.4.1. Pastoral da Comunicagéo

Ainda falando da relacdo entre a comunicacao e a Igreja no Brasil, é preciso estudar
a Pastoral da Comunicacao (Pascom). A Pascom € a pastoral que se preocupa diretamente
com 0s novos métodos e instrumentos de comunicagdo e que busca usar todas as formas e
todos os instrumentos de comunicacdo para levar a Boa Nova a todos os homens da Igreja
(arqui)diocesana (CNBB, 2014)

Para isso, segundo o Diretorio de Comunicacdo da Igreja no Brasil, a Pascom se
estrutura a partir dos estudos, pesquisas e, especialmente, dos documentos da Igreja, além
das praticas comunicativas vividas e experimentadas pelas comunidades onde esta

presente.
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A expressdo "Pastoral da Comunicacdo” nasce da jungdo de duas realidades que
interagem reciprocamente: comunicagdo e pastoral. O universo da comunicagdo
abrange as distintas dimensfes da realidade humana, enquanto o universo da
pastoral envolve a dimenséo socioeclesial, relacionada aos diferentes ambientes
da Igreja em sua missdo de evangelizar. (CNBB, 2014, p. 159)

E importante lembrar que n&o se pode reduzir a Pastoral aos meios de comunicacgéo
pois ela é mais do que isso. E um meio de articulagio das relagdes comunitarias dos
catdlicos e deve, como lembra o Diretorio de Comunicacao da Igreja no Brasil, comunicar
valores vivenciados a partir da Palavra de Deus e da Eucaristia, pois 0 anincio sempre

deve ser acompanhado do testemunho.

A Pascom ndo se limita a a¢des isoladas, como a producdo de murais, boletins e
jornais impressos, programas de TV e radio, construgdo de sites, blogs e outros
meios. Tudo isso deve fazer parte de uma politica global que gere comunhao e
interatividade, alicercada em quatro eixos: formacdo, articulagdo, producdo e
espiritualidade, que sdo dimensdes do projeto nacional da Pascom (CNBB, 2014,
p. 160).

A Pastoral deve entdo, baseada nestes quatro eixos, estimular a reflexdo e incentivar

acdes no sentido comunicativo, que resultem principalmente na evangelizacao.

1.5. Comunicacao e Igreja na Arquidiocese de Passo Fundo

Ainda no tempo das missdes jesuiticas - ja no inicio do século XX - a regido de
Passo Fundo encontrava-se dividida pela linha do Tratado de Tordesilhas, que separava o
territorio portugués do espanhol (SIMON, 2005). Nas proximidades da atual Passo Fundo,
como comenta Pedro Ercilio Simon, em seu livio Uma diocese chamada Passo Fundo, na
localidade ainda hoje denominada Campo do Meio, surgiu em 1795 a primeira comunidade
no territdrio atual da arquidiocese de Passo Fundo, dedicada a Nossa Senhora da Imaculada
Conceicdo. De um lado ficava o chamado "Mato Portugués” e do outro o "Mato
Castelhano", hoje municipio.

A partir deste periodo, outras comunidades foram surgindo na Regido e dando

inicio as primeiras paroquias. Neste tempo, a comunicacdo como forma de dialogo entre a
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sociedade ja estava presente. Os cristdos comunicavam-se entre si e a Igreja com eles,
fazendo o processo acontecer (SIMON, 2005).

Apenas em 1951, como comenta Simon, é criada oficialmente e instalada a Diocese
de Passo Fundo, abrangendo toda a regido de Passo Fundo e Erechim. Em 1971, Erechim
desmembra-se de Passo Fundo e passa também a ser diocese. Desde entdo, a diocese de
Passo Fundo foi se formando e hoje, ja elevada a arquidiocese, € composta por
53 paréquias que abrangem 47 municipios - divididos em nove areas pastorais. Nestes
anos, a comunicacéo foi ganhando notoriedade nos espacos religiosos e tornando-se, cada
vez mais, instrumento de didlogo com o povo (SIMON, 2005).

Ainda conforme Simon (2005), a igreja de Passo Fundo, ainda na década do
Concilio Vaticano IlI, em 1969, fundou, com o intuito de se inserir nos meios de
comunicacdo em beneficio do desenvolvimento integral, a Radio Planalto, até hoje um de

seus principais veiculos de comunicacéo.

As Réadios Planalto AM e FM de Passo Fundo da Fundacdo Cultural Planalto séo
fruto da visdo pastoral e da concep¢do de desenvolvimento integral que Dom
Claudio Colling, primeiro bispo de Passo Fundo, tinha para a Diocese de Passo
Fundo e o norte do Rio Grande do Sul (SIMON, 2005, p. 259).

A Radio Planalto se caracteriza especialmente por ser uma radio jornalistica,
apresentando em sua programacao, além de contetdos catolicos, noticiarios, entrevistas,
avisos de utilidade publica, entre outros. E uma emissora regional que informa para formar
opinides e prestar servicos relevantes a comunidade, sem perder, essencialmente, seus
valores cristdos (SIMON, 2005).

A Fundagdo Cultural Planalto de Passo Fundo tem uma missdo especial: ser
empresa eficaz, informadora e formadora. Assim, ela auxilia na evangelizacéo e
na formacdo civica, moral, cristd e literaria da populagdo, registrando os
acontecimentos mais importantes da cidade e da regido (PLANALTO, 2014).

J& em agosto de 1994, conforme consta no site da instituicdo, a Fundacdo Cultural
Planalto criou também a Revista Somando, caracterizada por publicar matérias que

promovem a valorizacdo das pessoas e visa incentivar o empreendedorismo. A revista de
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circulacdo mensal possui 40 paginas e, entre elas, espacos destinados a 6rgdos da Igreja
Catolica. "A revista Somando constitui-se, também, em um instrumento de divulgacdo das
ideias do Pensamento Social Cristdo, além de ser meio irradiador do progresso Gaucho de
Qualidade e Produtividade" (SIMON, 2005).

Voltando alguns anos, ainda em abril de 1982, na posse de Dom Urbano Algayer,
segundo bispo diocesano de Passo Fundo, foi distribuido pela primeira vez o Jornal
Presenca Diocesana (PD), hoje jornal oficial da Arquidiocese de Passo Fundo. O PD
porém, tera um estudo mais detalhado no terceiro capitulo desta monografia.

Nos anos 90, a Diocese passou a utilizar as novas ferramentas da internet, como
destaca Simon (2005). Criou um site proprio com 0 registro do dominio “pastoral”, com 0
endereco www.pastoral.com.br. Nesta época, a utilizacdo das novas tecnologias de
comunicacdo a servico da pastoral diocesana, eram mantidas por um profissional da
comunicagdo formado em Publicidade e Propaganda.

Em 1999, das 25 emissoras de radio no ar nas cidades compostas pela diocese, sete
eram catolicas, ou seja, 28%. Além disso, a comunicacéo pelo radio ndo se limitava apenas
a estas emissoras, como afirmam Rubini, Turcatto e Melo (1999) em "O Futuro da
Comunicacdo”, publicado pelo Instituto de Teologia e Pastoral (ltepa) de Passo Fundo:
"além das emissoras de propriedade da Igreja Catdlica, esta utiliza espaco em outras
emissoras. Isso é muito facilitado porque a mensagem religiosa tem muita audiéncia,
especialmente no interior".

Deste ano para ca a comunicacdo a nivel geral foi sofrendo diversas
transformacdes que influenciaram também a comunicagdo dentro da Igreja. A nova cultura
de convergéncia midiatica afetou ainda a arquidiocese de Passo Fundo que, para néo ficar
para tras, foi se adaptando e, com a posse do novo arcebispo, Dom Anténio Carlos Altiere,
em 2012, o site passou a ser www.arquidiocesedepassofundo.com.br. Hoje, conforme
observacao no proprio site, vimos que ele contém as principais noticias da arquidiocese,
além de fotos, videos, informac6es de pardquias, padres, grupos e pastorais.

A Arquidiocese produz também, semanalmente, um programa chamado Palavra
Viva, veiculado em TV aberta e na internet. Conforme a descri¢do do programa, divulgada
no site da arquidiocese, ele tem duracdo de um minuto e meio, dividido em duas inser¢coes
de 45 segundos, e apresenta 0 comentario do arcebispo emérito, Dom Pedro Ercilio Simon,

além de noticias da Igreja Arquidiocesana. A exibicdo acontece aos domingos, entre
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7h30min e 8h e na internet os videos estdo disponiveis no canal da Arquidiocese de Passo
Fundo no Youtube.

O canal no Youtube, assim como uma pagina da instituicdo no Facebook, sdo
outras ferramentas que demonstram a preocupa¢do da arquidiocese em manter-se proxima
dos fiéis, inserindo-se em alguns dos principais meios utilizados pela sociedade para se
comunicar.

Ja em 2012, a arquidiocese deu um grande passo na esfera da comunicacdo. Uma
jornalista foi contratada e uma assessoria de comunicacdo foi criada dentro da Curia
Metropolitana, a fim de facilitar o dialogo com a grande imprensa local e otimizar assim, a
relacdo da Igreja com a comunidade.

A contratacdo de um profissional de comunicacdo, neste caso, de uma jornalista,
para prestar o servico de Assessoria de Imprensa, estd no fato do profissional poder
contribuir para o crescimento do processo comunicativo das Arquidioceses, como destaca
0 documento 101 da CNBB, no item 175:

A comunicagao possui varias ramificagdes que compdem um mosaico em que se
pode atuar. Sdo vérias as especializagdes e competéncias que a Igreja pode
explorar para alcancar éxito na dinamica da cultura midiatica. Nesse quadro,
insere-se a assessoria de imprensa, necessaria em todas as (arqui)dioceses. O
setor deve gerir com competéncia as relacbes com a imprensa, as eventuais
situacBes problematicas que poderdo apresentar-se no contexto da Igreja, a
divulgacio de eventos importantes que tenham ressonancia na sociedade. E
tarefa do setor preparar e conduzir as entrevistas do bispo; preparar um clipe de
informacgdes e noticias divulgadas pela midia para colocar a disposicdo dos
responsaveis pela comunicacao na Igreja. (CNBB, 2011, p. 175).

Desde entéo, todas as decisdes da Arquidiocese na esfera da comunicacdo passam
por esta profissional que é também a responsavel pela divulgacdo dos principais fatos da
Igreja local e da difusdo das ideias catélicas com o uso dos veiculos que a arquidiocese

mantém.



CAPITULO 2 - O Jornalismo Comunitario

Para falar do Presenca Diocesana (objeto de estudo deste trabalho e assunto do
terceiro capitulo), precisamos antes compreender, através de alguns autores, as
caracteristicas do Jornalismo Comunitario. Neste capitulo, portando, veremos que o
jornalismo comunitario ajuda na socializacdo do individuo como ser, e se diferencia dos
jornais da grande imprensa, sendo, por isso, uma opcao para a Igreja se inserir no mundo
da comunicagdo. Também estudaremos algumas diferencas entre o Jornalismo
Comunitério e o Jornalismo Alternativo, muito utilizado em decorréncia de questdes

politicas.

2.1. O que é o0 Jornalismo Comunitario e como se aplica

No inicio do jornalismo, como afirma Lage (2004), as publicacdes defendiam e
difundiam ideias burguesas e orientagdes politicas sobre diferentes assuntos. Ja no século
XIX, a prética jornalistica apresentava como caracteristicas, além das discussdes politicas,
a linguagem literaria e o0 engajamento dos jornalistas por alguma causa social. Com o
passar do tempo, porém, essa préatica foi se perdendo e o jornalismo foi ficando, cada vez
mais, sem aprofundamento (FREITAS, 2006). Viviane Freitas comenta em seu trabalho "O
papel social do jornalismo comunitario: Um estudo do Jornal Cantareira”, que para
recuperar os antigos valores, o jornalismo comunitario tornou-se uma alternativa para
comunicar, e uma possibilidade para a populacdo encontrar espaco e discutir assuntos de
seu interesse - que nos grandes veiculos de comunicacdo ndo eram abordados e, quando
eram, 0 Viés ndo seria 0 mesmo.

Para Marcondes Filho, o jornalismo comunitario ajuda na socializa¢cdo do individuo

como ser, diferente dos jornais da grande imprensa. "E 0 meio de comunicagdo que
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interliga, atualiza, organiza a comunidade e realiza os fins a que ela se propde”
(MARCONDES, 1987, p.149). Sendo assim, esse jornalismo ndo pode seguir as
caracteristicas das empresas jornalisticas e transformar a noticia em mais um produto no
mercado, no qual a maior preocupacéo é vender (MEDINA, 1988).

Marcondes ressalta ainda que se o jornal comunitario ndo seguir as caracteristicas
que o tornam diferente do jornalismo da grande imprensa, ele sera s6 mais um jornal no
mercado. Deste modo, o jornal pode ser valido para a populagdo de determinada
comunidade, pois pode (e deve) contribuir para melhorar as condi¢des de vida e ajudar a
reivindicar solugdes para problemas, dando mais forca politica e mais impacto junto a
sociedade (MARCONDES,1987, p. 160). “Fazer um jornal comunitario ndo é apenas
buscar grupos étnicos, religiosos, culturais, nacionais, geograficos, com mensagens ‘para
aquele publico’, como exploragdo de fatias de mercado” (MARCONDES, 1987, p. 161).
Segundo Marcondes, esse jornalismo contribui na luta por direitos e conquistas da
comunidade, o que ndo acontece com a grande imprensa. “Esses meios s3o a forma de o
individuo poder afirmar-se e fazer valer sua posicdo sem ser deglutido pelas maquinas de
informacdo oficiais, publicas ou privadas, que tudo fazem, menos solucionar os problemas
e as necessidades da populagao” (MARCONDES,1987, P. 162).

E o que também afirma Maria Cicilia Peruzzo, quando ressalta a importancia da
participacdo da comunidade na producéo de um veiculo comunitério e diferencia os varios
niveis dessa participacdo. Como a passiva, a controlada, a co-gestdo e a autogestdo
(PERUZZO, 1998, p 73). "O jornal comunitario tem como principio ser feito por membros
da comunidade, a qual conhece as caréncias e as necessidades e pode assim, noticiar o que
realmente interessa para aquelas pessoas” (PERUZZO, 1998, p. 45).

A participagdo passiva surge, conforme a autora, quando a pessoa consente, se
objetiva, se submete e simplesmente delega o poder a outra. Nesta participagdo a pessoa
recebe 0 conteddo sem ao menos questionar ou querer fazer parte do seu processo de
criagdo (PERUZZO, 1998, p. 78). Ja a participacdao controlada, para Peruzzo, torna-se a
forma mais perigosa no processo de manipulacdo, pois a pessoa tem a ‘sensacdo’ de estar
tomando decisGes, enquanto seu poder é pequeno e controlado. Essa forma de participacdo
pode fazer com que a pessoa seja mais facilmente manipulada, por ser uma oferta que vem
de cima para baixo, ndo dando muito espaco para o dialogo (PERUZZO, 1998, p.79).

No caso da co-gestdo, ela pode ser um caminho para se chegar ao objetivo maior,
pois, é, conforme a autora, 0 meio termo entre a passividade e a autogestdo. A co-gestao
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seria um falso acesso ao poder, ja que este vem com limitacGes e o poder de decisao
mesmo fica restrito a clpula hierarquica (PERUZZO, 1998, p. 83).

Para Peruzzo, a participacdo ideal seria alcancar a autogestdo, mas ela também
reconhece que isso ndo é facil: "ao que tudo indica, ela, em sua plenitude, relaciona-se com
a mais profunda utopia de igualdade, liberdade e desalienacdo, como uma fonte alternativa
na busca de uma nova sociedade e de um novo homem" (PERUZZO, 1998, p.89). A
autogestdo "refere-se a participacdo direta da populacdo nas associa¢es e nos 6rgdos do
poder publico ou dos trabalhadores nas empresas, no que se refere a tomada de decisdes"
(PERUZZO, 1998, p 89).

O jornalismo comunitario pode ser uma forma da populacéo sair do nivel de
receptor da mensagem e chegar ao nivel mais profundo de gestdo dos meios de
comunicagdo. Mas para isso, € necessario que a populacdo envolva-se com essa
arma de comunicacdo utilizando-a como uma forma de formar cidaddos mais
politizados. Portanto, o jornalismo comunitario encontra-se muito ligado a
movimentos de base, que sdo os principais interessados na busca por melhorias e
causas comum da regido onde estdo localizados. (PERUZZO, 1998, p 73).

Além do jornalismo comunitario "ser feito", através das diferentes participacdes,
Cicilia também ressalta a diferenca das pautas do jornalismo comunitario com as pautas
dos grandes veiculos de comunica¢do. No jornalismo comunitario, por exemplo, as
questBes sdo, na maioria das vezes, discutidas no micro e ndo no macro. Temaéticas que
muitas vezes sO interessam aquela comunidade e ndo teriam espaco em outros tipos de
veiculos de comunicacdo sdo trabalhados e até mesmo enfatizados nos meios de
comunicacdo comunitarios. Isso se deve ao fato, conforme Peruzzo, do jornalismo
comunitario geralmente estar ligado a uma zona geogréafica delimitada.

J&4 Regina Festa destaca que no jornalismo comunitario o mais importante € a
contextualizacdo dos fatos, ou seja, eles ndo trazem apenas a noticia, mas dizem também o
por que e como as coisas aconteceram. Além disso, o enfogue ndo busca mostrar aspectos
negativos do lugar, mas sim valorizar a cultura local (FESTA,1991).

Tendo vista todas essas caracteristicas do jornalismo e dos veiculos comunitarios,
entendemos que a comunidade e o jornalismo devem sempre atuar em conjunto, buscando
fazer o que deveria ser a esséncia de todo o jornalismo: informar com responsabilidade a

sociedade e discutir questdes importantes para a comunidade (FREITAS, 2006, p.27).
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2.2. Jornalismo Comunitério e Igreja

No primeiro capitulo deste trabalho estudamos algumas etapas da relacdo entre a
Igreja e a comunicacdo, agora, porém, precisamos novamente nos questionar: do que trata
a comunicacao religiosa?

Segundo Bernardo Alves, ao contrario da teologia, que se preocupa com a doutrina
e 0 qué dizer, a comunicacao religiosa se volta hoje para o como dizer. Busca a melhor
forma de mostrar as proposi¢des teoricas e praticas sobre a sua verdade, sem sacrificar o
conteddo teoldgico (ALVES, 2008, p.8).

Com isso, uma das iniciativas da Igreja Catdlica para inserir-se definitivamente nos
meios de comunicacdo, sem perder seus valores, foi a aposta no jornalismo comunitéario.
"O objetivo dessa comunicacdo é conhecer a doutrina para passar aos outros que ndo sao
seus fiéis ou fortificar os que ja& sdo. Para uma comunicacdo eficaz os fiéis devem
necessariamente ser atraidos pela sua forma de expressar a doutrina" (ALVES, 2008, p. 9).

Muito recentemente (nas décadas de 70 e 80), a Igreja Catolica ainda ndo possuia
meios suficientes para promover sua influéncia e havia muitos outros agentes sociais que
concorriam com ela no mundo moderno. Consciente dessas desigualdades no campo da
comunicacgdo, a Igreja se envolveu, especificamente na Ameérica Latina, & valorizagdo da
comunidade durante as ditaduras, em meio a realidade de dependéncia e de atraso
socioeconémico (RODRIGUES, 2009, p.33). Ocorre entdo, a busca por novos padrbes
pelos quais sdo incentivadas experiéncias de comunicacdo do proprio povo,
"providenciando e facilitando para que seus proprios meios sejam a voz dos que ndo tém
voz" (PUNTEL, 2009, p. 3). Desta forma, o jornalismo comunitario foi ganhando destaque
e se tornando a principal ferramenta de comunicagéo da Igreja.

"Sem ter o controle dos meios de comunicacédo, ela devia consolidar sua visdo de
mundo. Assim, era necessario reorganizar, a nivel mundial, sua pratica evangelizadora,
dentro de quatro novas dimens6es" (DELLA CAVA, 1991, p. 137)

Além de a Igreja buscar evangelizar mais para fora de si mesma, para culturas
ndo-européias e ndo-ocidentais, era preciso que sua mensagem igualmente se
preocupasse com assuntos humanos, ndo somente sobrenaturais e metafisicos. O
novo desafio que se afigurava era conciliar a possibilidade de "ampliar, quase até
ao infinito, o campo para poder ser ouvida a Palavra de Deus com a
singularidade pessoal que a conversao supde" (RODRIGUES, 2009, p. 33).
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Esbocou-se a partir de entdo, um comprometimento com a mudanca social,
adotando o carater combativo das comunicagdes comunitarias e concebendo 0 povo como
gerador de sentido, articulando e colocando-se a servico de uma reflexdo critica da
sociedade partindo das classes populares (ANDRADE, 2009).

2.3. Jornalismo Comunitario x Jornalismo Alternativo

O jornalismo comunitario, muitas vezes, € confundido com o jornalismo
alternativo, entretanto, na atualidade, os meios de comunicacdo alternativos ndo estdo
necessariamente ligados ao povo, como o caso do jornalismo comunitario. Esses meios
tem a preocupacdo quase que exclusiva em combater o discurso dos grandes veiculos de
comunicacdo, sendo muitas vezes o "outro lado" da mesma histdria. Segundo Kucinski
(2003), “o jornalismo alternativo pode ser um movimento que pode fugir do padrdo
comercial de pratica jornalistica possivel apenas fora do mercado convencional”.

A imprensa alternativa teve seu auge na ditadura militar. Com a implementacdo do
Ato Institucional nimero 5, muitos jornalistas foram perseguidos e precisavam buscar um
local, no qual fosse possivel "pensar” contra o regime (FREITAS, 2006, p 37). Sendo
assim, os profissionais acabavam seguindo para a imprensa alternativa por questfes
ideologicas. Essa imprensa era de resisténcia politica, como afirma Festa: “Eram espagos
nos quais grupos de oposicdo ou frentes politicas emitiam uma corajosa condenagdo ao
regime politico” (FESTA, 1991, p.16). Para a autora, essa imprensa alternativa era
identificada nas década de 60 e 70 como um jornal no formato tabloide ou revista de
oposicdo (FESTA, 1991). E o que também confirma Kucinski (2003):

Durante os quinze anos de ditadura militar no Brasil, entre 1964 e 1979,
nasceram e morreram cerca de 150 periddicos que tinham como tragco comum a
oposicdo intransigente ao regime militar. Ficaram conhecidos como imprensa
alternativa ou imprensa nanica. A palavra nanica, inspirada no formato tabldide
adotado pela maioria dos jornais alternativos, foi disseminada principalmente por
publicitarios, num curto periodo em que eles se deixaram cativar por esses
jornais (KUCINSKI, 2003).



27

Para Kucinski, o desejo das geracdes dos anos de 1960 e 1970 em protagonizar as
transformacdes sociais que pregavam também foi motivo para o surgimento do jornalismo

alternativo:

Em contraste com a complacéncia da grande imprensa para com a ditadura
militar, os jornais alternativos cobravam com veeméncia a restauracdo da
democracia e do respeito aos direitos humanos e faziam a critica do modelo
econdmico. Inclusive nos anos de seu aparente sucesso, durante o chamado
“milagre econdmico”, de 1968 a 1973. Destoavam, assim, do discurso
triunfalista do governo ecoado pela grande imprensa, gerando todo um discurso
alternativo. Opunham-se por principio ao discurso oficial (KUCINSKI, 2003).

Visto isso, o jornalismo comunitario difere-se hoje do alternativo, pois eles tém
principios diferentes. Para Regina Festa, a comunicacdo comunitaria € para as bases,
enquanto a comunicagdo alternativa € essencialmente de cunho politico e cultural, que
desde seu surgimento traziam os interesses da média burguesia, dos trabalhadores e da
pequena burguesia (FESTA, 1991). Para Medina, porém, o jornalismo comunitario
humaniza o sujeito e a propria noticia, o que hoje também pode ser encontrado no
jornalismo alternativo.

De acordo com Freitas (2006), "os jornais e revistas alternativos ndo estdo
necessariamente ligados ao povo, como o caso do jornalismo comunitario, mas ainda tem a
preocupacdo de combater o discurso dos grandes veiculos de comunicagdo”, 0 que neste
aspecto os compara.

Sendo assim, o jornalismo comunitario torna-se uma maneira da populacéo sair do
nivel de receptor da mensagem e desenvolver-se também como emissor. Mas para isso, é
necessario que ela se envolva e utilize esse meio como forma de criar cidaddos mais
politizados que lutam por uma causa comum, seja ela social, religiosa, econdmica ou
politica (FREITAS, 2006).



CAPITULO 3 - O Presenca Diocesana

Passaram-se trés décadas da existéncia do jornal, as comunidades cresceram e a
arquidiocese se expandiu. Foram dezenas de padres, voluntarios e até mesmo bispos
diferentes. Porém, ao longo de sua historia, o Presenca Diocesana nao perdeu seus valores.
Manteve seu objetivo inicial de "ligar e unir as comunidades e grupos da Diocese, e
proporcionar reflexdo e informacgdo™ (PRESENCA DIOCESANA, 1983). Desta forma, no
capitulo que comeca agora, o assunto é o periddico iniciado em 1982 na Arquidiocese de
Passo Fundo, sua historia, suas transformacgdes e, 0 mais importante: sua relagdo com a
comunidade - principal caracteristica que o define como um jornal comunitario.

Neste capitulo sera apresentada entdo, a metodologia da pesquisa realizada, bem

como a descrigdo e a anélise do objeto de estudo.

3.1. Metodologia

"O conhecimento cientifico surge da necessidade de o0 homem ndo assumir uma
posicdo meramente passiva, de testemunha dos fendmenos, sem poder de a¢ao ou controle
dos mesmos. Cabe ao homem, otimizando o uso da sua racionalidade, propor uma forma
sistematica, metddica e critica da sua funcdo de desvelar o mundo, compreendé-lo,
explica-lo e domina-lo" (KOCHE, 2002). Para entdo desenvolver este Trabalho de
Conclusdo de Curso, a metodologia usada foi a pesquisa bibliogréafica através da
observacao e interpretacdo do jornal como documento.

Na pesquisa bibliogréafica, ainda segundo Koche (2002), os procedimentos
utilizados séo, em um primeiro momento, a leitura, o fichamento e a sintese de texto. Ja em
um segundo momento, para a construcdo do trabalho, deve ser realizada a anélise de dados
e informac0es, a sistematizacdo das ideias e a construcdo dos argumentos. Desta forma,



29

depois de encontrar o material utilizado primeiro processo, buscamos uma rapida
contextualizacdo histérica do jornal, para entdo analisar as transformacdes sofridas por ele.

Nos dois primeiros capitulos deste trabalho, utilizamos referenciais tedricos para
contribuir na anélise do Jornal Presenga Diocesana buscando verificar se o que nele se faz
é, de fato, jornalismo comunitario, ou se ele é apenas um veiculo de comunicagéo entre a
Igreja e seus fiéis. Procuramos ainda compreender a producdo do PD e como o jornal

construiu, ao longo de sua existéncia, sua identidade, diferenciando-se da grande imprensa.

3.2. Descricdo e analise do PD

O Presenca Diocesana é, de acordo com o site da Arquidiocese de Passo Fundo
(2014), o jornal oficial da Arquidiocese, e tem como objetivo informar, contribuir na
formacdo de liderangas e na integracdo dos catolicos das mais de 900 comunidades,
organizadas nas paroquias que fazem parte da arquidiocese.

3.2.1 De 1982 a 2014: a historia do periodico Presenca Diocesana

No dia 04 de abril de 1982, a ainda diocese de Passo Fundo viveu um momento
especial em sua historia. Conforme afirma Simon (2005), neste dia Dom Urbano José
Allgayer foi empossado bispo de Passo Fundo. Allgayer foi o segundo bispo da diocese,
substituindo Dom Jodo Claudio Colling. Além disso, na ocasido, a Coordenacdo de
Pastoral, orientada pelo coordenador, padre Elli Beninca, distribuiu, pela primeira vez, o

jornal Presenca Diocesana (PD).

Temos uma presenca e um recado a dar, uma mensagem a transmitir, uma
comunicacdo a fazer. N&o é nova, pois serd o eco do Evangelho, no sentido mais
amplo. Serd um eco novo para hoje, em linguagem de hoje. Eis o boletim
Presenca Diocesana (PRESENCA DIOCESANA, 1982).

No inicio, conforme pesquisa feita no arquivo do jornal, ele foi distribuido
bimestralmente, contendo, além de noticias e avisos da diocese, mensagens do bispo e de
liderancas da Igreja, bem como da comunidade cristd comprometida em participar da

construcao da diocese, como afirmava o editorial da primeira edi¢ao do periodico:
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Sera uma presenga bimestral entre os cristdos conscientes da Diocese de Passo
Fundo, uma comunicagdo mutua. Receberemos e daremos recados, atentos a toda
caminhada da Diocese, para construirmos um Cristo novo, uma Igreja nova, um
homem novo, num mundo também novo. Presenca Diocesana sera a voz de
todos os Diocesanos, sejam padres, religiosos ou leigos. (PRESENCA
DIOCESANA, 1982).

Naquele ano, foram produzidas cinco edi¢cdes do jornal, com uma média de 12
paginas por edicdo. Neste periodo, conforme a pesquisa realizada no arquivo do jornal, a

producdo era feita por uma equipe da coordenacéo de pastoral.

O primeiro passo na acao pastoral é conhecer a realidade em que vive o povo a
ser evangelizado. Conhecida a realidade, é imprescindivel a todo evangelizador
aprofundar os contetidos da fé, pois ninguém da o que ndo tem. Depois disso,
deve-se escolher o método mais apropriado para transmitir a mensagem. Na
escolha do método deve-se ter contato com a cultura do povo a ser evangelizado.
Outrossim, € preciso reconhecer que ndo se pode transmitir 0 que ndo se vive.
Por isso, queremos inserir 0 Presenca Diocesana em cada espaco onde a
comunidade esta presente (PRESENCA DIOCESANA,1982).

O periddico tornou-se desde entdo, efetivamente, um meio estratégico de
comunicacgdo e informacdo da mitra diocesana, que passava a utiliza-lo como um veiculo
de aproximacdo com os fiéis, e de didlogo com as diversas instancias em seu interior. Foi
através dele também que o clero comecou a tornar publico os relatorios de suas atividades,
bem como as cartas pastorais, que divulgavam o posicionamento da Igreja sobre a
realidade socio-religiosa, referindo-se a assuntos de interesse da comunidade cat6lica da
arquidiocese. "O jornal aumentou a influéncia da Igreja junto a populacdo, representando
um instrumento que muitas vezes superava o pulpito quanto ao convencimento dos fi€is a
expanséo das ideias do catolicismo” (SIMON, 2005).

No seu segundo ano de distribuicdo, o Presenca Diocesana ja possuia uma tiragem
de dois mil exemplares, e sua equipe buscava cada vez mais assinantes. O numero de
paginas por edicdes, em 1983, também ja havia aumentado. A média passou de 12 para 30

paginas por edicdo, segundo observacdo feita no arquivo do PD. Neste ano também, o
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padre Elli Benincd deixou a coordenacdo da Pastoral e em seu lugar assumiu o padre

Ercilio Simon, que deu continuidade ao trabalho ja existente.

A Pastoral Diocesana sempre teve em "Presenca Diocesana” um espelho fiel de
suas atividades. Todo o inicio sempre tem um sabor de novidade. Os trabalhos
pastorais de sempre vestem roupa nova, em projetos renovados. Reassumimos
com alegria de quem sente com o seu povo. Desejo, portanto, que Presenca
Diocesana seja 0 elo a nos intercomunicar, unir, abastecer, animar e 0 mais
importante: informar. Desta forma sim seremos Presenca, e essa presenca
queremos tornar Diocesana (SIMON, 1983).

O jornal, que surgiu com o objetivo de "ligar e unir as comunidades e grupos da
diocese e proporcionar reflexdo e informacéo” (PRESENCA DIOCESANA, 1983), teve
rapidamente uma aceitacdo de toda Igreja e penetrou-se facilmente nos grupos, pastorais e
paréquias.

O PD crescia cada vez mais, e entre transicdes de padres e coordenadores, foi
ganhando destaque na formacdo de opinido dos catdlicos de Passo Fundo e regido, e um
importante instrumento na evangelizacdo da sociedade. Em 1988, seis anos depois de sua
criagéo, ele continha uma tiragem de quatro mil exemplares, e uma equipe mais articulada
e preparada para comunicar. "Nos sentimos unidos, informando, comunicando,
questionando e projetando preocupacdes e conquistas como povo de Deus” (PRESENCA
DIOCESANA, 1988).

Neste ano, porém, uma mudanca aconteceu. Foi lancado o Presenca Semanal, que
traria as noticias da diocese mais atualizadas, tornando o Presenca Diocesana um espago

para contetdos mais aprofundados e ndo apenas factuais.

Ao mesmo tempo em que sai este nimero do Presenca Diocesana, surge em
nossa diocese um novo veiculo de comunicacdo: o Presenca Semanal. Agil,
noticioso, rapido, frequente, sintético. Talvez possa suprir as deficiéncias que um
jornal bimestral como o Presenca Diocesana apresenta (PRESENCA
DIOCESANA, 1988).

Entretanto, apesar da mudanca no foco do jornal, percebeu-se através da pesquisa
que ele ndo perdeu sua esséncia e foi se adequando as necessidades da comunidade. No

inicio dos anos 90, ganhou entdo, conforme publicado em seus editoriais e observado na
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pesquisa feita para este trabalho, um importante apoio: foram formados e articulados
agentes do jornal, com o intuito de realizar a distribuicdo nas comunidades paroquiais e

areas, além de otimizar as assinaturas do periodico.

Os agentes de pastoral ddo novas forcas e um novo animo para o Presenca
Diocesana. Apesar da permanente crise brasileira, nossa presenca é e vai
continuar sendo continua, levando a todos as principais reflexdes, decisfes e
noticias pastorais, bem como ser um documentério para a historia da vida de
nossa diocese (PRESENCA DIOCESANA, 1990)

Naquele ano ainda, eram feitas cinco edigdes anuais e a assinatura do jornal custava
150 cruzeiros (moeda brasileira da época). Porém, entre o final do ano 1990 e inicio de
1993, o jornal foi deixado um pouco de lado e teve sua distribuicdo feita as vezes
bimestralmente e outras vezes trimestralmente. Foi entdo, no més de julho de 1993, que
uma nova e talvez a maior mudanca no jornal aconteceu. Segundo o editorial do primeiro

numero desta nova fase:

Apo6s uma breve auséncia sentida por alguns que recebiam o boletim Presenca
Diocesana, ele ressurge diferente. O objetivo do diferente é comunicar melhor e
mais rapido. Contribuir mais no processo de caminhada das comunidades e
formacdo de agentes, conforme objetivos estabelecidos em assembleia e
descritos no Xl Plano de Pastoral. Essa edigdo do boletim leva o nimero
seguinte da edigdo anterior para ndo interromper com a ja histdria "Presenca
Diocesana™ em nossa Igreja. Desde sua distribuicdo em 1982, na posse de Dom
Urbano como bispo de Passo Fundo, a ideia era produzi-lo bimestralmente, mas
por algum tempo, e até o final do ano passado circulou trimestralmente. A
pergunta que nos fazemos € essa: 0 que queremos com esse boletim e de quanto
em quanto tempo ele deveré circular? (PRESENCA DIOCESANA, 1993)

A partir desta edi¢cdo, na época, 0 entdo padre Otavio José Klein, coordenador de
pastoral, lancou um novo desafio e comecou a produzir e distribuir o jornal mensalmente.
Além disso, um novo formato foi iniciado. Neste recomeco, a tiragem passou a ser de mil
exemplares, 0 que ndo demorou muito para crescer e na edi¢do seguinte ja ter o dobro de
jornais impressos. A partir deste periodo também, conforme foi observado durante a

pesquisa, a producdo passou a ser responsabilidade de uma equipe de comunicacdo,
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composta pela coordenacdo de pastoral e voluntarios. Também passou a contar com um
jornalista responsavel, na época Camilo Bordignon.

Deste ano para ca, como notado na pesquisa, 0 boletim foi se consolidando e
ganhando a importancia que tem hoje, tornando-se o jornal oficial da Arquidiocese. Em
1998 sofreu uma de suas Ultimas transformacgdes, quando passou a ser impresso com
algumas paginas coloridas.

Nos Gltimos 16 anos (de 1998 até 2014) ele manteve seu formato e foi apenas
aprimorando-se em alguns aspectos, como € o caso da equipe, que a partir de 2012 passou
a contar com uma jornalista em todas as suas reunides de preparagdo. Hoje, com 32 anos
de existéncia, ele continua com edicdo mensal e apresentando as principais noticias da
Igreja Catolica, além de trazer textos e artigos formativos.

Conta atualmente com 20 péaginas e a producdo estd sob responsabilidade da
Pastoral de Comunicacdo da Arquidiocese, composta por profissionais da &area de
comunicacdo e voluntarios que se reunem semanalmente para trabalhar na redacdo e
revisao de noticias e artigos. As pautas sdo distribuidas entre a equipe responsavel, que
hoje é formada por sete pessoas: 0 padre Renato Biasi - coordenador de pastoral; Victoria
Holzbach - assessora de comunicacdo da Arquidiocese; Lurdes de David, Ivone Caon
Pereira, Mirthe Santina e Claudia Taina dos Santos - voluntarias e leigas de comunidades
da Arquidiocese; e Elizeu Moreira - seminarista da Arquidiocese.

No aspecto formativo, destacam-se os artigos publicados na Coluna Liturgica, sob
coordenacdo da Equipe Arquidiocesana de Liturgia, na Coluna Catequética, sob
coordenacdo da Equipe de Coordenagdo de Catequese, no espaco Biblico, sob
responsabilidade do Itepa Faculdades, na Palavra de Vida, escrita pelo bispo emérito Dom
Urbano Allgayer, e na Palavra do Pastor, que apresenta sempre um tema relevante da
atualidade, escrita pelo arcebispo Dom Antonio Carlos Altieri.

A distribuicdo é feita atualmente através de assinaturas anuais ao custo de R$
14,00, para os jornais retirados nas paroquias ou entregues pelos agentes do PD, e no valor
de R$ 25,00, para a assinatura enviada pelos Correios, para um pacote de 12 exemplares.
Sobre a rede de distribuicdo criada na década de 90, hoje ela envolve aproximadamente
200 agentes, responsaveis por reunir assinaturas e distribuir os jornais todos 0s meses nas
suas comunidades, além de contribuir eventualmente com o envio de noticias para a

redacgéo do jornal.
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3.2.2. O Presenca Diocesana e as influéncias tecnologicas

Trinta anos atrds, a maneira de fazer jornalismo era outra. Antigamente, o
jornalismo e especialmente o jornalismo comunitario, eram vistos de uma maneira
diferente. Com o capitalismo, a informacéo tornou-se um bem de consumo essencial e no
século XXI os meios de comunicagédo e as novas tecnologias tornaram-se indispensaveis
para a vida eclesial, pois a Igreja ndo pode estagnar-se no tempo. Ela precisou acompanhar
as novas tecnologias e usufrui-las para cativar novos fiéis e manter os que fazem parte da
crenga catdlica. Hoje, novas plataformas surgiram e com as midias digitais crescendo
instantaneamente, as transformacdes acontecem ainda mais rapido, e com uma frequéncia
cada vez maior (PIROLO, 2009).

Deste modo, os meios de comunica¢do comunitarios, e porque nao 0S meios
catodlicos, foram influenciados pelas novas tecnologias ao longo dos anos, como também
foi o caso do Presenca Diocesana. Essas transformacdes, apesar de discretas, foram
observadas durante a pesquisa realizada no acervo do jornal.

A primeira influéncia externa foi a propria criagdo do boletim. A opg¢éo em produzir
um jornal com a participacdo da comunidade, deu-se pelo fato de ter sido constatado,
inicialmente, que a pratica comunicacional da Igreja Catdlica de Passo Fundo era
fortemente marcada pelo uso dos meios de comunicacgéo internos. "O Presenca Diocesana
nasceu entdo a partir da necessidade de ampliar ainda mais a comunicacdo da Igreja com a
comunidade local, e dialogar com os fatos que ocorriam simultaneamente fora dela"
(PRESENCA DIOCESANA, 1982).

No inicio do século, o jornalismo impresso ja se consolidara como um veiculo
capaz de atingir um grande publico, em lugares diferentes, e a igreja
demonstrava consciéncia desse alcance. Tanto é assim, que se explica a sua
decisdo de apoiar a criagdo de boletins que divulgavam e, ainda divulgam, seus
principais acontecimentos para além das paredes da Igreja (TOSTA, 2007).

Depois disso, podemos observar que suas transformacgdes foram acontecendo
paralelamente as necessidades impostas pela sociedade. A periodicidade do jornal, por

exemplo, foi se adequando aos tempos, chegando a distribuicdo mensal que temos hoje.
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Outra observacéo feita através da pesquisa no acervo do jornal foi o fortalecimento
da equipe de producdo, que se aprimorou, tornando-se a Pastoral de Comunicacdo da
Arquidiocese. Além disso, a presenca de um jornalista ndo era necessaria no inicio do
periodo, porém, atualmente, com as transformacgdes e exigéncias do mundo moderno, é

indispensavel a presenca deste profissional.

Alguns veiculos de informacdo da Igreja surgem em conjunturas marcantes de
determinados periodos da histéria, com o intuito de nela se posicionar e intervir
respondendo aos desafios que sdo colocados por estas conjunturas, como
também para responder a questdes internas da propria instituicdo. Porém, depois
de algum tempo, esses veiculos perceberam a necessidade de se ampliar e
comegaram a ter caracteristicas da imprensa convencional, como € o caso dos
profissionais que faziam o jornalismo (TOSTA, 2007).

Entretanto, mesmo se adequando a algumas necessidades, vimos também que o
jornal ndo perdeu seu objetivo central, ja citado neste capitulo, fazendo com que as
mudancas sofridas apenas otimizassem o trabalho e ajudassem no alcance do objetivo.
Apesar das influéncias tecnologicas, percebemos ainda que o boletim nada mudou com o
capitalismo cada vez mais presente e com a massificacdo da imprensa, o que desvalorizou
ndo s6 o jornalismo comunitério, mas também qualquer outra forma de comunicacéo que
nado a dos grandes veiculos (FREITAS, 2006).

3.2.3. Presenga Diocesana: um jornal da comunidade

De acordo com Viviane Freitas (2006), como citamos no capitulo dois, o jornalismo
comunitario tornou-se uma possibilidade para a populacdo encontrar espaco e discutir
assuntos de seu interesse - que nos grandes veiculos de comunicacdo ndo eram abordados
e, quando eram, o viés ndo seria 0 mesmo. Visto isso, percebemos através da pesquisa
documental, que o Presenca Diocesana sempre se caracterizou por dar um grande destaque
na participacdo da comunidade. Essa participacdo se deu desde 1982, e continua até hoje,
por meio de diversas maneiras. A primeira delas é na elaboracdo das noticias. Depois da
reunido de pauta, realizada uma vez por més, a equipe da Pastoral da Comunicacéo divide
0s assuntos entre si e também encaminha, quando necessario, para que liderancas das

paréquias e comunidades produzam as noticias. Por exemplo: se a noticia se referir a um
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acontecimento na paréquia Nossa Senhora de Fatima, a Pascom iré direcionar a elaboracao
das fotos e do texto para alguém daquela comunidade, fazendo com que os fi€is participem
do processo.

Outra forma de inserir a comunidade, segundo a observacao feita para este trabalho,
é pela distribuicdo do jornal. Como ja descrito, além de distribuido pelo correio, ele é
entregue aos seus assinantes atraves de agentes, que fazem a distribuicdo conforme a
localizacdo geografica de suas comunidades. Além disso, a prdpria valorizacdo desses
agentes e também das liderangas paroquiais pode ser percebida como uma participacdo da
comunidade no jornal. H& um espaco para aniversariantes (voluntarios, agentes, liderancas
paroquiais, padres, entre outros), e ainda um espaco para a agenda da pastoral, que conta
também com eventos comunitarios e paroquiais.

Por fim, o préprio contetdo do jornal refere-se quase que exclusivamente para as
comunidades. Desde as fotografias, até as entrevistas feitas para cada noticia, buscam focar
na comunidade presente em cada fato que depois, se torna noticia no PD.



CONSIDERACOES FINAIS

Intensificar a presenca da Igreja no mundo da comunicacéo € hoje, certamente, uma
das prioridades da comunidade catélica no mundo todo, como vem se mostrando apds o
Concilio Vaticano Il em suas principais Instrucdes Pastorais como a Communio et
Progressi e o Inter-Mirifica. Com isso, concluimos através do primeiro capitulo deste
trabalho que, pouco a pouco, a Igreja deu seus passos, apds adquirir a percep¢do de que nao se
deveria lutar a favor ou contra 0s meios de comunicacao, pois eles sdo parte inerente de nossa
realidade e nossa cultura.

Além disso, vimos através dos dois primeiros capitulos que a relacdo entre a Igreja e
comunicacdo foi se modificando ao longo da histéria e hoje, o jornalismo comunitario é a
principal alternativa para que a instituicdo difunda suas ideias e valores através dos meios de
comunicagao.

No terceiro capitulo, foi possivel identificar no periédico Presenca Diocesana um
jornalismo fiel ao discurso catolico - sua proposta editorial. A linguagem predominante é
religiosa, ndo apenas nos textos que se referem diretamente ao sagrado (liturgia, oracdes,
leituras biblicas etc.), mas também naqueles empregados na cobertura de pautas sociais. E
entdo surgiu o questionamento: o jornal faz jornalismo comunitério ou seria encaixado nas
caracteristicas do jornalismo alternativo?

Conforme visto no capitulo dois, para Marcondes Filho, o jornalismo comunitario
ajuda na socializacdo do individuo como ser, diferente dos jornais da grande imprensa. "E
0 meio de comunicacdo que interliga, atualiza, organiza a comunidade e realiza os fins a
que ela se propdoe” (MARCONDES, 1987, p.149). Além disso, Cicilia Peruzzo também
ressalta a diferenca das pautas do jornalismo comunitario com as pautas dos grandes
veiculos de comunicagdo: no jornalismo comunitéario, por exemplo, as questdes sdo, na
maioria das vezes, discutidas no micro e ndo no macro. Tematicas que muitas vezes sO

interessam aquela comunidade e ndo teriam espaco em outros tipos de veiculos de
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comunicacdo sdo trabalhados e até mesmo enfatizados nos meios de comunicacao
comunitarios. Isso se deve ao fato, conforme Peruzzo, do jornalismo comunitario
geralmente estar ligado a uma zona geogréfica delimitada.

Visto isso, conclui que o Presenca Diocesana, é sim um jornal comunitério, ja que,
como descrito ainda neste terceiro capitulo, sempre valorizou as questdes da comunidade
local, que em seu caso é a Arquidiocese de Passo Fundo, e mais ainda: priorizou e ainda
prioriza a participacdo efetiva do povo na elaboracéo do contetido do periédico.

Além disso, apesar de se atualizar com o tempo, o jornal ndo perdeu seu principio e
diferencia-se dos grandes veiculos, por ndo transformar a noticia em produto. Pelo
contrario, sobrevive, ao longo dessas decadas, sem a presen¢ca de anuncios — se

caracterizando ainda mais como um jornal comunitario.
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