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RESUMO

A presente monografia tem como objetivo analisar os efeitos da manipulacdo de imagens de
um grupo de mulheres e a influencia do uso do Photoshop nos padrdes de beleza femininos.
Pretende-se analisar como as mulheres véem o resultado de suas fotos com e sem ajustes. Para
isso serd necessario fazer as imagens e analisa-las, coletando informagdes das modelos e
comparando com o padrao de beleza atual. Esse estudo pretende mostrar o quanto o uso
demasiado do Photoshop distorce a imagem que as prdéprias mulheres fotografadas tém de si

mesmas. O estudo ndo esgota o assunto, mas traz um parametro satisfatdrio sobre o tema.

Palavras-Chave: Padrio de beleza. Fotografia. Manipulagdo. Corpos Femininos. Evolugao.
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INTRODUCAO

Tornou-se cotidiano na sociedade atual a manipulacido de imagens, principalmente das
fotografias femininas, a figura da mulher fragil e indefesa deu lugar a uma mulher
independente e trabalhadora, devido ao fato dela estar cada vez mais presente no mercado de
trabalho. Diante disso essa monografia tem como objetivo investigar a utilizacdo da
ferramenta de manipulagdo Photoshop em um grupo de oito mulheres Passo fundenses com
idade entre 20 e 35 anos. Este trabalho visa ainda descobrir se esse recurso de manipulagdo de
imagens tem influéncia no imaginario de beleza desse grupo.

Para realizar esse estudo foi realizada uma entrevista, estruturada com questionario,
com doze perguntas, com cada uma das fotografadas, que foram selecionadas pela
pesquisadora, devido a todas terem conhecimento do software Photoshop e seus usos, com o
intuito de fazer uma analise da percepg¢do das mulheres a respeito das suas fotos antes e
depois da utilizagdo da manipulagdo através do programa.

A publicidade se utiliza das imagens em anuncios e campanhas publicitarias de diversas
maneiras ¢ em diversos formatos. A figura da mulher estd na midia e nos meios de
comunica¢do e o uso de recursos para modificar ¢ alterar as imagens esta cada vez mais
presente. A pesquisa tem como tema principal, avaliar o uso do principal software de
manipulagdo de imagens, o Photoshop.

O objetivo geral desse estudo ¢ analisar de que forma o recurso Photoshop influencia na
percepcao de beleza de um grupo de oito mulheres de Passo Fundo que foram fotografadas e
entrevistadas pela pesquisadora.

Os objetivos especificos sdo: Analisando de que forma os recursos de manipulagao de
imagem, influenciam na identidade, auto-imagem das mulheres e assim identificando como
as mulheres pesquisadas sentem ao ver sua imagem real e a imagem manipulada pelos efeitos
do software.

A pesquisa é relevante a pesquisadora, devido ao fato que na sua profissdo de fotografa,
a mesma percebe o quanto as mulheres que ela fotografa se preocupam em retocar suas
marcas de expressdo, tentando suavizar os efeitos do tempo. Essa questdo intriga a
pesquisadora, a grande dificuldade de aceitagdo propria, que aflige mulheres das mais

diversas faixas etarias.
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O trabalho estabelece um referencial tedrico que aborda temas relevantes ao estudo
como: fotografia, manipulacdo da imagem, Photoshop, padrio de beleza, etc. em autores
classicos e contemporaneos, como Santaella, Dubois, Barthes e Kossoy. Esse estudo ¢
relevante para quem se interessar em estudar esses temas abordados e também o
comportamento das mulheres em relagdo a manipulacdo das suas imagens.

O primeiro capitulo aborda a fotografia, desde sua composi¢@o até a sua interpretagao,
faz um resgate desde o seu surgimento até o advento da fotografia digital, os principais
elementos que compdem uma imagem e como interpretar uma fotografia, além de ressaltar a
importancia da fotografia para a publicidade, que utiliza a mesma para vender inumeros
produtos e servigos, a imagem feminina causa impacto para homens e mulheres.

O segundo capitulo traz informagdes a respeito do surgimento do software Photoshop,
como se deu sua criagdo pelos irmaos Knoll e apds a sua compra pela Adobe e o que ele
possibilita em termos de montagem e manipulacdo de imagens. Esse capitulo traz ainda
elementos que demonstram a evolugdo desse programa e o crescimento do seu uso.

O terceiro capitulo aborda o tema padrao de beleza, como a arte mostra a imagem da
mulher ao logo do tempo e a busca incessante das mulheres pelo corpo ideal, como a midia
influencia nessa questdo, além de trazer os principais padrdoes de beleza das mulheres
brasileiras.

O quarto capitulo apresenta os procedimentos metodologicos usados na formulagdo do
trabalho, bem como na coleta de dados, que foi feita através da aplicacdo de um questionario
descritivo com as oito participantes do estudo, apos a coleta de dados foi feita uma analise das
informagdes obtidas e a contextualizacdo das mesmas, tratard também dos procedimentos de
campo ¢ a amostra usada na eclaboragdo do estudo, além de definir o tipo de pesquisa
realizada, esse capitulo traz os dados e informagdes coletados durante a pesquisa e a andlise
feita pela pesquisadora.

Por fim esse trabalho apresenta as consideragdes finais, as percepgdes obtidas através
da analise e algumas dicas para homens ¢ mulheres a respeito da manipulagdo de imagens.
Esse trabalho ndo esgota o assunto, mas traz um ponto de partida para estudos posteriores a

quem deseja se aprofundar a cerca desse tema.
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CAPITULO 1

1. FOTOGRAFIA

Desde seu surgimento e ao longo de sua trajetéria o conceito de fotografia tem sua direta
associagdo com o que ¢ real, o passado registrado para o futuro. Ao termo fotografia, “escrever com
luz”, ndo pode ser delegado a um autor, pois surgiu do avango de varios pesquisadores, trabalhando
independentemente, que visavam o mesmo objetivo que era fixar as imagens. Segundo Barboza
(2013) a fotografia apos muitos anos teve em 1826 seu reconhecimento que foi atribuido ao francés
Joseph Nicéphore Niépce, que depois de oito horas de exposicao a luz, registrou uma imagem de seu

quintal usando uma placa de estanho,betume e uma camara escura.

A primeira fotografia retratava o telhado da vizinhanga de Niépce em Saint-Loup-de-Varennes,
na Franga, e foi chamada de "View from the Windowat Le Gras". Segundo Barthes (1984, p.17) “o
primeiro homem a ver a primeira fotografia (se excetuarmos Niepce, que foi quem fez) deve ter
pensado se tratar de uma pintura: mesmo enquadramento e mesma perspectiva. A fotografia foi e
ainda ¢ atormentada pelo fantasma da pintura”. Isso se deve ao fato da pintura também ser muita

vezes proxima da imagem real.

Figura 1: View from the Window at Le Gras
Fonte: Joseph Nicéphore Niépce, 1826.
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Apods Niécep vieram outros fotografos que trouxeram avangos para a fotografia como Louis
Daguerre, que aprimorou o processo iniciado por Niécep, Daguerre ficou conhecido com a invengao

, L. 1 . . . . .
do daguerredtipo, esse foi o primeiro instrumento feito em grande escala para fotografar.

Segundo Neto (2014) a captacdo de imagem era feita através de exposi¢cdo manual (cerca de
vinte e cinco minutos), para entdo grafar uma placa de prata sensibilizada com vapor de iodo. O
contato com a luz transforma os cristais de iodeto de prata em prata metélica, formando uma imagem
latente, revelada posteriormente com o uso do vapor de mercurio. Para ocorrer a fixacdo era usado o
hipossulfito de sddio, uma substancia atdxica que era usada para desintoxicag¢des por cianeto. O

resultado desse processo era uma imagem detalhada, em positivo e em baixo relevo.

Um avango significativo apds o invento de Daguerre foi o uso do papel e a invengdo do
"colddio umido" por Frederick Scott Archer, essa substancia permitia uma concentragdo maiores de
sais de prata, fazendo com que as placas fossem dez vezes mais sensiveis, este invento popularizou a

fotografia e inimeros fotdgrafos comegaram a pratica-la livremente.

Na seqiiéneia o proprio Archer aperfeicoou seu invento com a variante ambrotipia® e depois a
ferrototipiade Hannibal L. Smith, um professor de quimica da Universidade de Kenyon e mais tarde
com Maddox e sua emulsdo de gelatina com brometo de prata até chegar a descoberta da fotografia

colorida.

Desde seu surgimento muitas foram as mudancgas de sua utilizagdo e reprodugdo, que antes era
para poucos. Atualmente com o advento das tecnologias digitais e facilidade com que se podem
adquirir equipamentos fotograficos, por valores acessiveis e com recursos sofisticados, possibilitou-

se o0 acesso a fotografia e programas de edicdo de imagens a praticamente todas as classes sociais.

E costume chamar a fotografia, o cinema, a televisdo e o video de "imagens técnicas". Prefiro
chama-las de "imagens tecnoldgicas". Por qué? Pelo fato de que a feitura manual de qualquer
imagem, e grande parte do fazer humano, sempre implica uma técnica. Em palavras simples,a
técnica ¢ um saber fazer, de acordo com passos que se integram uns aos outros até a
complei¢cdo de um todo. Ja a tecnologia se da quando uma maquina integra uma técnica no
seu processo, provocando sua automatizacdo (SANTAELLLA 2012, p. 70).

1 L. . . . . . . . . .
O daguerredtipo ficou conhecido assim devido ao seu inventor Louis Daguerre, ele foi o primeiro instrumento para se
fotografar em larga escala.

2A ambrotipia foi elaborada por Ascher com a colaboragdo de Peter Wickens Fry. A partir de uma chapa de colddio

obtinha-se um positivo.
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A fotografia também pode ter uma realidade propria, ndo apenas uma copia do fato em si, mas
uma perspectiva da representagdo, construida, sedutora em sua montagem, sem perder o elo com seu
passado, algo possivel para Barthes (1984). A fotografia permite contar historias, possibilita narrar o
mundo. O processo fotografico que no inicio era mecanico, técnico e frio com o passar do tempo

tornou-se magico € misterioso € passou a encantar os seres humanos.

J& segundo Santaella (2012, p.88) “a fotografia ¢ também um rastro, que deixa pegadas e
vestigios, algo que ocorreu por isso uma emanacao do real”. Como se uma foto fosse uma copia da
realidade de um instante, que ndo sera revivido, € o um registro de um fato unico que ndo vai ocorrer
novamente daquela mesma maneira, uma fonte historica que podera servir para mostrar no futuro um

acontecimento do passado.

A fotografia possibilita uma constru¢do de realidade, podendo ter em sua producdo varias
influéncias de seu autor, tanto nas questdes técnicas quanto no ponto de vista ideoldgico de seu autor.
Segundo Kossoy (2002, p. 29) “toda imagem é construgido do primeiro ao ultimo momento, que dura
poucos segundos para um fotdgrafo profissional. Uma construgdo que envolve espago e tempo, esta

fragmenta o espago e paralisa o tempo”.

Dentro dessas possibilidades de fragmentagdo e congelamento, toda imagem ¢ uma construgao
que no seu enquadramento, na escolha do assunto ou tema, nos filtros utilizados, se constroem
realidades, cuja estética vem da interpretacdo do autor, e se configura manipulacio estética e

ideoldgica.

Ainda segundo Kossoy (2002, p. 30) “a possibilidade de intervencdo na imagem existe desde a
invencdo da fotografia, na forma de dramatizar ou valorizar cendrios, deformando a aparéncia dos

retratados, introduzindo detalhes, o fotografo sempre manipulou seus temas de alguma forma”.

A representacdo fotografica ¢ uma recriagdo do mundo fisico ou imaginado, tangivel ou
intangivel: o assunto registrado é produto de um elaborado processo de criagdo por parte de
seu autor. O fotografo constrdi o signo, a representacdo.Nessa constru¢do uma nova realidade
¢ criada (KOSSQOY, 2002, p. 43).

Em um mundo dominado pela comunica¢@o visual, a fotografia s6 vem para acrescentar. Pode
ser ou nao arte, tudo depende do contexto, do momento, dos icones envolvidos na imagem. Cabe ao
observador interpretar a imagem, acrescentar a ela seu repertorio e sentimento. Fazer uma fotografia

¢ um processo complexo desde a concepcio da id€ia até a formulagdo da imagem. Fazer uma
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fotografia ndo ¢ apenas apertar o disparador, cada fotdgrafo traz uma peculiaridade a sua

composi¢ao.

1.1 A fotografia e seus elementos

Uma imagem ¢ composta por varios elementos formais, como cor, sombras e luz, linhas,
texturas, volume, formas e espacos. Ainda para compor uma fotografia também ¢ importante seguir

alguns principios: equilibrio, contraste, ritmo, énfase, repeti¢do, proporcdo e unidade.

Segundo Maietto (2014) o equilibrio em uma composi¢do ¢ necessario para distribuir os
elementos na fotografia de forma que tenha harmonia, o elemento fundamental para criacdo de

equilibrio em uma fotografia € justamente a eliminagdo de excessos ou auséncia de itens.

O contraste ¢ basicamente a diferenca nas propriedades visuais que faz com que um objeto seja
distinguivel de outros e do plano de fundo, simplificando, de forma geral o contraste ndo se trata
apenas de cores vibrantes e marcantes, mas de elementos que se distinguem do objeto principal por

suas cores, texturas e/ou luminosidade.

A unidade ¢ a conexdo estética de elementos que contem caracteristicas iguais, ou seja,
imagens que contem formas, linhas, cores ou texturas semelhantes, acabam estabelecendo um
vinculo entre si, atraem-se, mesmo que estejam distantes uma da outra, por exemplo: duas figuras da

cor amarela podem estabelecer um vinculo entre si, pois a cor ¢ igual.

Ainda para Mainetto (2014) a propor¢ao € a arte de relacionar bem duas medidas diferentes. A
proporg¢do distribui os elementos na fotografia de acordo com a sua importancia e tamanho, porém
isso deve ocorrer de forma que duas medidas diferentes se relacionem bem. Ja o ritmoé o
responsavel por conduzir nosso olhar, ¢ o motivo pelo qual pararmos alguns instantes olhando uma

imagem, até que seu movimento seja completado, normalmente, até o fundo da composicao.

A repetig@o ocorre quando elementos se repetem, em resumo, a repeti¢ao trata os objetos como
se estivessem em uma linha de producdo, essa técnica ¢ utilizada para reforgar a mensagem da
imagem. O ultimo elemento ¢ a énfase, dar destaque ao assunto principal. Nessa situagdo o assunto
principal se distingue muito bem do fundo ou de objetos a sua volta pela aten¢do que desperta no

observador, ou seja, a figura é o que tem significado enquanto o fundo é o pouco significativo.
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1.2 Fotografia e sua interpretacio

Criar uma fotografia requer planejamento e antecipacdo para se pensar na composi¢ao € nos
elementos que estdo presentes na imagem. O fotdgrafo tem que ter sensibilidade para capturar a
esséncia do ser ou do objeto fotografado. Quando se vé uma imagem interpretamos de acordo com o
que ja se conhece a respeito do que esta a frente, a interpretagdo de uma fotografia esta ligada com a

cultura e informagdes que cada um traz consigo.

Para Barthes (1984), a foto pode ser objeto de trés praticas: fazer, experimentar e olhar. O
“operator” € o fotografo, quem captura a imagem, o portador da cdmera, quem olha através do visor e
define o melhor momento pra sua captura; O “spectador” ainda segundo Barthes (1984) ou
espectador ¢ todo aquele que consulta revistas, dlbuns fotograficos de familia, arquivos, colegdes e
toda forma de expressdo que provem da observa¢do de uma imagem; E o spectrum da fotografia, o

objeto ou referente aquele que ¢ fotografado.

Segundo Barthes (1984, p. 20) “diante da objetiva, sou o que julgo ser, aquele que eu gostaria
que os outros julgassem que eu fosse aquele que o fotografo julga que sou e aquele de quem ele se
serve para sua arte”. A fotografia mistura arte e técnica, o processo de criagdo ¢ amplo e complexo,

como descreve Kossoy:

O processo de criacdo do fotografo engloba a aventura estética, cultural e técnica que ira
originar a representacdo fotografica, tornar natural a imagem fugaz das coisas do mundo,
torna-la, enfim um documento. Seja durante o processo em que ¢ criada, seja apds a sua
materializacdo (KOSSOY, 2002, p. 27).

Em uma determinada fotografia, ha segundo Santaella (2012, p.73) “trés niveis de apreensdo:
No primeiro nivel de observacdo de uma imagem qualquer foto produz em seu espectador algum tipo

de sentimento, as vezes imperceptivel e muitas vezes muito intenso.

No segundo nivel observa-se o que nela estd representado, o motivo que nela esta fotografado;
reconhecem-se tracos, identifica-se o que foi de concreto registrado. Muitas vezes essa codificacdo

ndo ¢ imediata, por isso buscam-se pistas sobre o local e a situagdo em que nela esta representada.
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Mas conforme Santaella (2012, p.73) € no terceiro nivel que surge a diferenca entre ver e ler
uma imagem; ver ¢ diferente que ler, ler além de ver € lancar um olhar atento a constitui¢do de uma

linguagem visual.

Significa fazer do olhar uma espécie de maquina de sentir e conhecer. Assim uma vez diante
da fotografia, trata-se de buscar a unidade melddica de suas luzes, linhas e dire¢des, suas
escalas e volumes, seus eixos e suas sombras, enfim contemplar a atmosfera que ela oferta ao
olhar, pois a significagdo imanente dos motivos e temas fotografados é inseparavel do arranjo
singular que o fotdgrafo escolheu apresentar (SANTAELLLA, 2012, p. 79 - 80).

Interpretar uma imagem ¢ muito mais do que apenas vé-la, vai além do que esta ali no papel ou
na tela do computador, mexe com o subconsciente, o observador instiga o observador a pensar e

buscar mais subsidios sobre o assunto.

1.3 A Fotografia Publicitaria

Na publicidade, a imagem desempenha um papel fundamental, pois visa a divulgacdo
comercial de um produto ou servico. Ainda na fotografia publicitaria tudo ¢ pensado e programado
antes da foto ser capturada, ha um proposito para cada imagem, um sentido para a existéncia da
mesma, o fotografo ja tem uma idéia pré-concebida antes de fazer a fotografia: o cendrio, o
enquadramento, a luz, a pose dos modelos, a colocagido dos objetos sdo essenciais para se chegar ao

resultado esperado.

Existem dois tipos de fotografia publicitaria, aquela com exposicdo do proprio produto
anunciado e aquela em que o produto ¢ secundario. Segundo Camilo (2014) ha uma distingao entre as
fotografias de ostentagdo publicitiria aquelas onde hd uma presenga absoluta do objeto e as
fotografias de encenagdo publicitaria, em que “a apresentacdo dos produtos ¢ cada vez menos

importante em proveito de um esfor¢o de encenagio, de dramatizagio”.

A mensagem que serd passada através da fotografia publicitaria deve ser clara e precisa, Laham

e Lopes afirmam:
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A fotografia publicitdria deve comunicar seus conceitos e pretensdes de maneira a despertar
sentimentos, emocdes e reacdes pré-estabelecidas. Ela leva consigo a responsabilidade de
ligar a mensagem elaborada na imagem com a mente do seu publico-alvo. A tarefa ndo ¢ tdo
simples quanto parece. Para que a mensagem faca efeito através da fotografia, deve-se
transladar do olhar, da produgdo fotografica ou premeditagdo, os elementos visuais
significativos para uma superficie fotossensivel. Ha4 uma grande diferenga entre fazer uma
foto e um simples clique no disparador. Ndo se trata de apenas reproduzir, de “bater uma
foto”, mas de criar, de tornar visiveis e decodificaveis conceitos e mensagens diversas,
especificas, subliminares entre outras (LAHAM e LOPES, 2008, p. 118).

Barthes (1984) estabelece uma correlagdo entre dois processos Oticos de reprodugdo da
imagem. Um deles o autor chamou de camara clara, em que a imagem ¢é copiada pela mao do homem
(manipulacdo) e o outro a cdmara escura, em que a imagem ¢ reproduzida mecanicamente sem a

interferéncia do homem.

Para a publicidade, seus conceitos sobre a camara clara sdo inerentes a atividade, pois o recurso
de manipula¢do de uma imagem fotografica pode enriquecer uma peca publicitaria (cartaz, folder,

outdoor, etc.) para alcangar as metas pretendidas por uma agdo de comunicagao.

O fotografo normalmente trabalha junto com o produtor que dara os comandos para a foto sair
dentro do que foi planejado, para a mensagem atingir o publico-alvo € necessario ela ser bem
construida. A fotografia para a publicidade ¢é essencial para gerar impacto nas pessoas, ela traduz o
que a pega quer passar sobre aquele produto. O publicitdrio deseja fixar a imagem da marca na
cabeca dos consumidores através da fotografia, se a imagem nao condiz com o layout da pega ela ndo

vai exercer o efeito desejado.

1.4 Fotografia Digital

A fotografia digital surgiu durante o periodo da Guerra Fria, com o programa espacial norte-
americano. As primeiras imagens sem filme registraram a superficie de Marte e foram capturadas por
uma camera de televisdo a bordo da sonda Mariner Quatro, em 1965, apesar de ndo serem totalmente

digitais essas fotos marcaram o inicio da fotografia digital.

Segundo Leite (2014) eram 22 imagens em preto e branco de apenas 0,04 megapixels, mas
que levaram quatro dias para chegar a Terra. Ainda segundo o autor a Mariner Quatro foi langada
ainda em 1964, ano em que os laboratdrios da RCA criaram o primeiro circuito CMOS. Ja o CCD,

primeiro tipo de sensor usado na fotografia digital, foi inventado em 1969, nos laboratérios Bell. A
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primeira versdo comercial chegaria ao mercado em 1973, obra da Fairchild Imaging, ele foi batizado

de 201 ADC e capturava imagens de 0,01 megapixels.

As empresas logo viram o espago que poderiam ocupar no mercado fotografico. A Kodak
foi uma das pioneiras, seguida pela Sony que conseguiu alcangar uma boa parte do mercado. No
inicio do século XXI a fotografia digital teve crescimento muito expressivo, conforme a Revista Info
Exame, edi¢do de abril 2005, o crescimento da fotografia digital foi de 160% em 2004, atingindo um
milhdo de unidades vendidas. Esses numeros sem considerar o mercado informal e as cameras

trazidas legalmente por viajantes internacionais.

Com o advento da fotografia digital, esta se popularizou entre a populagdo. As cameras que
inicialmente eram muito caras com o tempo ficaram mais acessiveis. A grande vantagem desse novo
método de fotografar é de ndo precisar mais revelar as fotos, ou o uso de papel fotografico e torna
possivel o armazenamento das imagens em varios dispositivos, como CDs, Pendrives, computadores,
notebooks e tablets. Contudo a evolugdo tecnologica vem tornando tudo obsoleto e mesmo as
grandes empresas do setor tiveram que se reinventar para ndo fecharem as suas portas, as cameras

estdo com mais memoria ¢ resolucao.
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2. PHOTOSHOP

Este capitulo tratard sobre o editor de imagens Photoshop, seus principais usos e fungdes e suas
influéncias e reflexos no mundo fotografico, com um breve historico desde sua criagdo até a

atualidade, sua popularizagdo e dissemina mento.

O editor de imagens Photoshop revolucionou a fotografia e a maneira de aplicar filtros,
camadas, sobreposi¢des, efeitos, cores, ele traz inimeras possibilidade de intervengdo em uma
imagem. Segundo a Revista Galileu (2010) s. e. com advento das novas tecnologias, surgem
poderosas ferramentas de tratamento de imagem. No Brasil, a partir da década de 90, comeca o
interesse nessa area de processamento de imagem por computador. Desde entdo se tornou cada vez

mais popular e de fécil acesso.

Segundo Kerlow apud CORDEIRO (2012) o software Photoshop foi concebido em 1987 por
Thomas Knoll na Califérnia EUA, juntamente com seu irmao John Knoll que percebeu seu potencial
se encantou pelo programa. A Adobe acolheu o produto, sem adquiri-lo completamente, pagando
royalties aos irmdos. O Photoshop da Adobe foi oficialmente lancado, apds dez meses de

desenvolvimento adicional, em 10 de fevereiro de 1990, somente para Apple Macintosh.

O Photoshop ¢ um editor de imagens que pode ser usado para, criagdo de layouts, pecas de
publicidade, auxilio no web design e entre outras varias fun¢des. Caruzo (2014) traz uma defini¢ao
de Photoshop, que segundo ele ¢ um programa de edigdo profissional de imagens do tipo raster, mais
possui algumas fungdes dos programas tipicas dos programas vetoriais como Corel Draw ou o Adobe

[lustrator que sdo programas para edi¢do desse tipo de imagem.

A Adobe ¢ lider mundial em marketing digital e solugdes para midias digitais e fez o programa
tornar-se sucesso no mundo inteiro. Hoje o programa pode ser usado nas plataformas Windows e
Mac, existem na internet tutoriais que ensinam as principais ferramentas do Photoshop. Tendo-se

como, por exemplo, o site da Adobe que disponibiliza na Adobe TV videos de como usar o software.

Conforme Cardoso (2011) o Photoshop permite modificar fotografias e realizar outros
trabalhos artisticos digitalizados. E possivel usar esse editor de imagens para retocar uma imagem,
aplicar estilos especiais, trocar informag¢des entre fotos e textos, ajustar cores e melhorar foco de uma

fotografia.
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O Photoshop também oferece vérias ferramentas para criar uma “arte do zero”, ou seja, fazer
uma arte sem nenhuma imagem pronta, apenas criando elementos, formas, com as ferramentas que o

programa proporciona.

O Photoshop tornou-se popular devido a facilidade de ser copiado e pirateado. Segundo
Oliveira (2014) ele tornou-se um dos softwares mais pirateados por usudrios individuais. Apesar das
implicagdes polémicas, ¢ a difusdo ilegal do programa ajuda a manté-lo forte na consciéncia das
pessoas. Apesar da existéncia dos programas de visualizacdo de imagem que vém nos computadores
e permitem uma edi¢do elementar, e das solugdes gratuitas baseadas na Internet, sem necessidade de

instalar nada, o poder ilimitado do Photoshop prova-se, geracao apos geracao de usuarios.

2.1 Manipulacio da imagem

Na manipulagdo do programa por vezes as modificacdes sdo tamanhas que transformam a
pessoa a tal ponto que o fotografado acaba ndo se reconhecendo. Tem-se exemplo segundo Schimidt
(2014), a modelo Sasha Pivovarova, conforme entrevista dada ao UOL Estilo, disse que ndo
acreditou que fosse ela mesma em uma foto para campanha de inverno 2010 da grife Dior. A modelo
contou que pediu para que seu agente ligasse para Dior para confirmar que era de fato ela quem

estampava as imagens.

A manipulagdo exagerada em imagens tem preocupado pessoas ligadas a area da fotografia, ao
ponto de encontrar-se uma proposicdo de Lei Federal de autoria do Deputado Wladimir Costa
(PMDB-PA), em analise na Camara dos Deputados, na qual consta que "toda imagem publicitaria
que tenha sido modificada com o intuito de alterar caracteristicas fisicas de pessoas retratadas traga,
obrigatoriamente uma frase de alerta: Atencdo: imagem retocada para alterar a aparéncia fisica da

pessoa retratada" (CCSP, 2010).

O projeto de Lei 6853/ ainda nao foi aprovado na Camara dos Deputados, o0 mesmo estd sendo
analisado pelas comissdes de Ciéncia e Tecnologia, Comunicagdo e Informadtica; de Defesa do
Consumidor; e de Constituigdo e Justi¢a e de Cidadania e prevé segundo sua redagdo multa de até R$

50 mil a quem a desobedecer.

As imagens s3o manipuladas hd muito tempo. Pode-se dizer que desde seu surgimento para
alcangar os efeitos esperados, nem sempre o que se vé em uma foto € o que realmente esta presente
na imagem. Isso depende da bagagem cultural que cada um tem. Segundo Santaella (2012), ¢

possivel manipular a fotografia alterando o objeto referencial na imagem proporcionando assim uma
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ilusdo de um objeto que ndo existe, porém esse fendmeno ndo ¢ atual. Desde os primoérdios da
historia da fotografia tem-se utilizado técnicas como filtragem de cores, solarizacdo, dupla exposi¢ao

€ retoques.

Para Samanain (2005), diferente das fotografias analdgicas, a imagem digital é muito mais
manipulavel. Os dispositivos tecnologicos sdo grandes aliados, pois permite alteracdo em qualquer
imagem, mudanga de cor, de iluminagdo, de fundo. Porém a radicalizacdo da utilizagdo do recurso

altera drasticamente elementos da composigao.

Segundo Meggs (1998) movimentos como o Surrealismo e o Dadaismo, ja utilizavam da
manipula¢do de imagens; No dadaismo se produziam imagens manipuladas, sobrepostas, causando
efeitos inusitados. J& no surrealismo as imagens "brincavam" e procuravam novas regras de

estruturacdo, que fugissem da lei da gravidade e criassem uma realidade-ficgao.

Uma tnica fotografia pode ter diversas interpretacdes. Cada observador conforme sua bagagem
cultural, social e por vezes afetiva, pode ter diferentes visdes e sensagdes, de uma mesma imagem,
por isso uma imagem fotografica nunca ¢ algo fechado, acabado em sua esséncia, sempre cabe uma
nova explanacdo sobre uma imagem. Para Dubois (1994, p. 292) a partir do momento que uma foto ¢
olhada, ¢ olhada como um objeto, por alguém, num lugar e momento determinados, e em fun¢do

disso, mantém certas relagdes com aquele que olha.

E na subjetividade de cada um e no seu imagindrio que a imagem assume diversos contornos.
Uma mesma imagem pode ter diferentes significados dependendo da pessoa que a esta observando e

sempre havera algum tipo de modificag@o para alterar cor, tamanho, formato, entre outros.

2.2 Cases do uso do Photoshop

Existem varios exemplos de bom e mau uso dos recursos de manipulacdo do Photoshop, um
caso ¢ o da cantora Boggie, que langou um clipe que mostra a transformacao dela enquanto canta.A
cantora hiingara Boggie, nome artistico de CsemerBoglark , tem 27 anos e tem feito sucesso com o
chip da musica “Nouveau Parfum™ que tem direcio de NandorLorincz e BélintNagy, com pos

producdo do Studiolamb.O video € uma critica aos padrdes de beleza atuais, impostos pela midia.

? O video esta disponivel no You Tube no link a seguir: https:/www.youtube.com/watch?v=sZwmo_2D0z0.
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Segundo o site Brainstorm9 B9 (2014)Boggie optou por fazer um clipe em que ela mostra
como programas de computadores, como o conhecido Photoshop, podem transformar as pessoas em
verdadeiros principes e princesas e estimulando debates sobre a estética da beleza.

Além de o video ser bem elaborado e mostrar a transformag@o da cantora passo a passo a
cancdo “Nouveau Parfum” também ¢ poderosa pela sua ironia, ja que em seu refrdo, cantado em
francés de forma apaixonada, ouvimos algo como: “Néao sou um produto... eles nio podem mudar

0 que eu sou”.

Figura 2: Boggie

Fonte: http://www.hypeness.com.br

Outro trabalho a respeito do uso do Photoshop foi produzido pela Buzzfeed*. O video *mostra
o processo de transformacdo de quatro mulheres com maquiagem e Photoshop. As mulheres ficaram
muito surpresas com o resultado final das imagens. O video foi inspirado nas famosas pecas
publicitarias da Dove, e retrata o processo de transformag@o de quatro mulheres em “modelos de capa

de revista”, com direto a maquiagem e toque especial do Photoshop.

Segundo reportagem da TV Cultura ao final do ensaio, os relatos das participantes expdem um
ponto de vista critico e, por que ndo, de autovaloriza¢do. Ter a propria identidade alterada com
maquiagem, poses ensaiadas, intervencdo do Photoshop e outros métodos de corre¢do, nido sé
mudaram a propria aparéncia das quatro, mas a transformaram em novas pessoas — que nem elas se

reconheceram.

* A Buzzfeed é uma rede social que produz conteudo inteligente e bem humorado, como fotos, textos, videos, etc.

> 0 video estd disponivel no link a seguir:https://www.youtube.com/watch?v=zR1pIkH3b5I.
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Figura 3: Antes e depois da manipulacio

Fonte: http://cmais.com.br/

Durante a pesquisa o video que mais despertou a atengdo da pesquisadora foi produzido pela
organizacdo GlobalDemocracy.com pra mostrar como grande parte das imagens a quais somos
expostos sdo manipuladas. Nesse video °de um minuto a modelo é transformada com o uso das

ferramentas de manipulacido do Photoshop.

A modelo ¢ muito bonita e os efeitos a transformam em outra mulher, o pescogo foi alongado,
assim como as pernas, a pele modificada, entre outras intervengdes que a deixaram artificial, ndo ¢

real aquela mulher, ela so existe em capa de revistas.

e

Figura 4: Antes e depois do Photoshop

Fonte: www.youtube.com adaptado Donazzolo, 2014.

%0 video esta disponivel no link: https://www.youtube.com/watch?v=xKQdwjGiF-s.
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2.3 Principais ferramentas do Photoshop usadas na manipula¢io das imagens

Durante a manipulacdo das imagens das fotografadas foram usados os principais recursos do
Photoshop, inicialmente com a fotografia ja aberta no Photoshop, aplicacdo utilizada para as edigdes
em questdo, foram alterados os niveis da imagem, através da ferramenta Levels, disponivel em na
caixa de ferramentas Image>Adjustments. Com a janela da ferramenta aberta, os ajustes sdo
realizados diretamente no histograma da foto, uma forma de mostrar as discrepancias de cor entre o
preto e o branco na imagem. Ajusta-se o tom preto para que fique no nivel desejado, fazendo o

mesmo com o tom branco.

Em um segundo momento, através da ferramenta Patch, tirou-se as imperfei¢des da pele da
modelo, selecionando a area manchada, com espinhas ou linhas de expressdo e posteriormente

arrastando a seleg¢@o para uma area da pele que esteja limpa.

Depois disso foi aplicado um efeito que simula uma suavizacdo natural da pele, selecionando a
pele do rosto e do corpo, duplicando a camada com essa sele¢@o e aplicando a ferramenta Gaussian
Blur, com um nivel de 15%. Apos isso, aplica-se na mesma camada a ferramenta Noise, responsavel
por deixar um efeito granulado, com um nivel de 4%. Finalizado esse processo, deixa-se a camada

com uma transparéncia de 50%, para que nao fique artificial.

Com acabamento, sdo utilizadas as ferramentas Dodge (responsavel por clarear a imagem) e
Burn (responsavel por escurecer) para acentuar as linhas do rosto, a cor dos olhos, o tom dos

cabelos, além da luz e sombra da modelo.

Por fim, caso seja necessario, ¢ aplicada a ferramenta Liquify, essa responsavel por deformar a
imagem. A ferramenta ¢ utilizada para diminuir o corpo da modelo, na barriga, nas pernas, nos

bragos e algumas vezes no rosto também.
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3. PADRAO DE BELEZA FEMININO

A imagem do corpo feminino sofreu diversas modificagdes na histdria das civilizagdes, suas
referéncias sociais e historicas passaram por diferentes padrdes e medidas. O corpo feminino vem
sendo cultuado, admirado e reproduzido desde as eras mais remotas; foi através das manifestagdes

artisticas, inicialmente, pintura e escultura que iniciou a exposicdo da imagem de seus corpos.

A preocupagdo da mulher com o padrdo de beleza da sua época e com o formato do corpo
feminino ja existe ha muito tempo. Desde pequenas, as meninas ja sdo incentivadas a cultuar o corpo,
isso ja estd subentendido assim que se nasce ja ocorrem influencias da sociedade em que vivemos.

Com a evolucdo que o mundo vem sofrendo a cultura da beleza a todo custo comegou a se expandir.

Da submissdo dessas mulheres 4 domesticidade forcada, dependia a evolug@o do capitalismo
industrial. A maioria das hipdteses sobre a forma pela qual as mulheres sempre pensaram na
"beleza" remonta no maximo a 1830, quando consolidou o culto 4 domesticidade e inventou-
se o codigo da beleza (WOLF, 1992, p.18).

A mulher assumiu seu espago na sociedade, entrou no mercado de trabalho em postos que
anteriormente eram ocupados apenas por homens. Ela estd cada vez mais presente nas mais diversas
areas do conhecimento. A evolug@o da sociedade trouxe novos problemas e questionamentos, alterou
padrdes e conceitos, € a mulher como ser mutante que €, vem transformando e moldando seu corpo

conforme as influéncias que sofre através da midia e dos veiculos de comunicagio.

3.1 Padraes de beleza na historia

A arte através da histdria mostra a evolug¢ao do padrio de beleza feminino. Conforme a época

uma forma era buscada e cultuada, de acordo com a necessidade do periodo, essas mulheres
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endeusadas na época hoje nao seriam tao valorizadas, devido a mudanca no padrio de beleza, as

curvas perderam espaco e o corpo “ideal” de hoje é magro.

Segundo Moura (2010) o periodo paleolitico oferece um consideravel numero de
representacdes e signos femininos, como as Vénus - especialmente a Venus de Willendorf (fig.5)
cuja forma sugere simbolismos de fecundidade e gestagdo — estatuetas nuas com seios e ventre
exagerados, que se propagam no neolitico. Com as primeiras deusas mae, ela foi esculpida em
calcério eolitico e representa a imagem da mulher com seios e naddegas grandes, além do ventre e

partes intimas saliente, mulher na representagdo da criadora, mae.

Figura 5: Vénus de Willendorf
Fonte: Brasil Escola, 2014.

Quando a Vénus de Willendorf foi esculpida a mulher era responsavel pela perpetuagao da
espécie, era o simbolo de fertilidade, nascimento, reprodugao e precisava ser mais cheia, ter seios € o
ventre grande e forca para gerar muitos filhos. Segundo Aguiar (2014) acredita-se que a presenca da
representacdo feminina se dd em razdo da crenga de que as pequenas estatuetas femininas seriam

amuletos relacionados com o culto a fertilidade, fator decisivo para a sobrevivéncia do grupo.

Segundo Da Costa (2009) a segunda estatua ¢ da Vénus de Milo. Exposta hoje no Museu do
Louvre, em Paris na Franca, que representa a deusa grega Afrodite, que ¢ conhecida como deusa do
amor e da beleza. A escultura foi encontrada pelos anos 130 a.c., sem bragos, apesar disso representa
um simbolo de beleza e apresenta fei¢des corporeas menos voluptuoso em relagdo a Vénus que a

antecede.

Ainda segundo Da Costa (2009) a palavra Vénus foi utilizada pelos romanos, fazendo a mesma
referéncia as deusas da mitologia, nomeadas pelos gregos de Afrodite. Vénus originou a palavra

portuguesa venuso, que tem por significado a formosura, o muito belo, o que, conforme Spinelli
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(2009) corresponde juntamente com o amor e o0s prazeres, ao verdadeiro encanto e desejos

carregados por estas, simbolos da beleza de seus periodos historicos.

Quando a Vénus de Milo foi esculpida, o padrio ja havia mudado e a mulher era simbolo de
delicadeza, sensualismo, representando o amor. Seu corpo j& era mais atlético e formoso, a mulher
ndo era mais reprodutora, sendo ela valorizada como mulher e ndo mae, ela era vista com desejo,

suas formas chamavam a aten¢do masculina.

Figura 6: Vénus de Millo

Fonte: Superinteressante

Segundo Eco (2004) desde a Grécia antiga até a atualidade sempre existiu o interesse pelas
coisas e pessoas belas. Belo ¢ um adjetivo que se usa para indicar o que agrada, entretanto através
dos tempos a defini¢do do que € belo foi se modificando. Para Platdo o corpo € uma caverna escura

que aprisiona a alma, por isso nem todos podem perceber a verdadeira beleza.

A idéia da beleza consolidou-se apos a era industrial. Houve a expansdo da classe média, um
progresso no estilo de vida e a alfabetizacdo, as familias comecaram a diminuir; assim surge uma

nova classe de mulheres. Segundo Wolf (1992, p. 23) “com o surgimento da possibilidade de
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reproducdo, de fotografias, figurinos, cartdes-postais, obras de arte e com as novas tecnologias,
imagens de como deveria ser a aparéncia das mulheres ficou mais facil transmitir um padrdo de

beleza”.

Segundo Aquino, apud Jolivet (1965, p. 259) “beleza ¢ algo relativo, o autor, tedlogo e filésofo
da igreja Catdlica, definiu a beleza como ‘aquilo que agrada a visao’”, ou seja, o que agrada aos

olhos humanos. Assim dependendo de pessoa para pessoa existem itens coisas que agradam ou nao.

Segundo Vigarello (2006) no inicio do século passado, o estilo corpdreo vislumbrado pelas
mulheres, era o corpo em "S" quadril reduzido e moldado e a cintura parecendo esculpida, pelo uso
de espartilhos (atingirem esse padrao ndo era facil e as mulheres faziam loucuras para alcanga-lo). A
beleza ¢ relativa, mas quando algo ou alguém comeca a se destacar logo se transforma em icone e

comega a ser seguido e buscado pelos demais.

De acordo com Santanna (1995), a insisténcia em associar a feminilidade a beleza nao € nova.
Perrot apud SANT ANNA (1995) defende que a idéia de que a beleza esta para o feminino, assim

como a forga esta para o masculino, atravessa os séculos e as culturas.

Pode-se observar que pessoas atraentes transmitem uma mensagem de serem saudaveis e férteis
e sdo preferidas pelo sexo oposto, além de ter preferéncia no mercado de trabalho e geram mais
credibilidade nas negociagdes. Em estudos que apresentavam fotografias de pessoas bonitas e nio tdo
atraentes para bebés de dois e seis meses de idade, as criangas passavam mais tempo observando os

bonitos independentemente de género, idade ou raca.

Pessoas com semblantes arredondados, olhos grandes, nariz pequeno, testa alta, queixos
diminutos e pele e cabelo claros lembram bebés; e conseqiientemente sdo percebidos como
tendo caracteristicas de personalidade associadas as criangas: ingenuidade, desamparo,
honestidade e inocéncia. O viés se encontra em todas faixas etarias, culturas e em diversas
espécies de mamiferos (LIDWELL e BUTLER, 2001, p. 34)

Para Eco (2004) a beleza nada mais € que uma graga que nasce da propor¢do e conveniéncia, €
de harmonia entre as coisas. Existe uma subjetividade na compreensao do que € belo, que envolve
bem mais que simetria e propor¢ao. Segundo Etcoff (1999, p. 13) a midia controla e dirige o desejo e
reduz a amplitude de nossa faixa de preferéncia. Uma imagem que agrada a um grande grupo, se

torna um molde, e a beleza é seguida pelo seu imitador, e depois pelo imitador de seu imitador.
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Atualmente ¢é tendéncia que homens e mulheres estarem em reconstrugdo continua.
Transformar o corpo em territorio de espetaculares e inusitadas metamorfoses parece ser moeda

corrente, Bentolila (2005).

Desde a Grécia antiga até hoje, existiu o interesse pelo belo segundo Eco (2004), com o
advento da informacao e divulgacdo de imagens que ocorre através das midias convencionais e pela
internet, essa proliferagdo de imagens didrias contribui com a padronizagdo do belo, causando cada
vez mais uma parandia principalmente entre as mulheres, principais alvo desse mercado dentro do

pensamento coletivo.

As mulheres s3o o alvo devido a suscetibilidade e concorréncia entre o proprio, além de
consumirem mais que os homens, e historicamente a indudstria sempre voltou sua atencdo para o sexo

feminino.

A busca pelo padrao de beleza segundo Ferreira (2000) ¢ definida em trés passos: 1) Modelo
oficial de pesos e medidas; 2) Que serve de base ou norma para avaliacdo, medida; 3) Objeto que
serve de modelo & feitura do outro".Quanto a essas defini¢des a de nimero trés se concretiza em um

corpo a ser copiado, um corpo idolatrado.

Segundo o Blog "Batalha dos corpos - o que ndo tem censura nem nunca terd”, criado por
quatro estudantes para um trabalho de Antropologia Visual, retratava fotos tiradas das partes de seus
corpos que elas menos gostavam e que ndo se enquadrassem num padrao de beleza. Elas se opdem ao
uso de recursos de manipulagdo de imagem para esconder imperfei¢des nas fotografias, essa foi
pesquisa realizada no Reino Unido e faz uma abordagem sobre a manipulagdo de imagens e faz uma

critica ao atual padrdo de beleza.

Segundo matéria publicada no site do G1(2014) um estudo do instituto Nielsen que avaliou 25
mil pessoas em 56 paises os brasileiros sdo os mais insatisfeitos com seu peso. Mais de 60% da
populagdo afirma estar acima do peso ideal o que influencia muito na imagem e na auto-estima
principalmente das mulheres que vém todos os dias simbolos de beleza que sdo magras. O nosso
padrio de beleza atual € inatingivel para a maioria das mulheres, os corpos magérrimos das modelos
em capas de revistas sdo buscados a penas duras, cirurgias plasticas, exercicios forcados e

pouquissima alimentagao.

Um exemplo de como a imagem da mulher esta distorcida é a boneca Barbie, ela é um padriao
de beleza duramente criticado: as mulheres brasileiras ndo sdo compativeis com o design da boneca.
As medidas da Barbie sdo anormais: cintura, pernas, bracos quadris pequenos demais e uma mega
cabeca. A boneca inclusive ja foi alvo de grupos feministas por promover uma imagem irreal e nada

saudavel do corpo feminino.
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Segundo Varo (2014) o pesquisador NickolayLamm fez uma critica ao tema, pesquisando por
medidas reais de jovens de 19 anos, busto, cintura, bragos, perna e montou uma Barbie como ela
seria se fosse de verdade, o resultado foi uma Barbie mais cheinha até mais bonita, como demonstra a

imagem a seguir:

Figura 7: Barbie x Mulher real
Fonte: NickolayLamm.

Para tentar fugir do modelo tradicional, foi langada nos anos 80 a Barbie negra e da Barbie
hispanica para seguir o politicamente correto, mas a loirissima original ndo precisou fazer nenhuma
gindstica para manter-se no topo das vendas. O corpo da Barbie chama muita aten¢do por que as
mulheres sdo extremamente preocupadas com a propria aparéncia, 0 que aumenta a importancia de

cuidar do corpo na cultura nacional.

As mulheres recorrem a malhagdo, as tatuagens, a cortes, recortes ¢ implantes de cabelo,
cirurgias plasticas etc. A atriz Pamela Anderson tornou-se padrdo de beleza a partir dos seios
aumentados artificialmente. Como a atriz, muitas mulheres no Brasil ¢ no mundo alteram seios,

nadegas e outras partes do corpo para adequar-se a padrdes estéticos. Isso ndo ¢ apenas uma
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preocupagdo superficial com a aparéncia, mas determina também as identidades e as formas de

relacionamento atuais.

3.2 Padrao de beleza da mulher brasileira

A mulher brasileira tem um padrdo de beleza singular, influenciada pela midia que vem
atuando nas sociedades contemporaneas como principal influenciadora de comportamentos e padroes
de beleza, a midia tem mostrado uma intensificagdo do culto ao corpo, onde os individuos
experimentam uma crescente preocupacido com a imagem e a estética. A preocupagdo com 0 corpo
pelas mulheres brasileiras fez a procura por tratamentos estéticos e dietas alimentares aumentar muito

nos ultimos anos.

Sant’Anna (2000) em seu trabalho “As Infinitas Descobertas do Corpo”, afirma que “o
conhecimento do corpo € por exceléncia histdrica, relacionada aos receios e sonhos de cada época,
cultura e grupo social.” Nao ha duvida, portanto, que o homem, por si s0, é produto do seu corpo,
sobrepondo as caracteristicas estéticas a quaisquer outras, e sofre influéncia da midia para modificar

e aprimorar sua aparéncia fisica e com a mulher brasileira nao ¢ diferente.

Segundo Giddens (2001 p.367 apud CAETANO, 2006), os varios tipos de midia, como jornais
ou a televisdo, t€m uma ampla influéncia sobre nossas experiéncias e sobre a opinido publica, ndo
apenas por afetarem nossas atitudes de modo especifico, mas por ser, muitas vezes, o unico meio de

acesso ao conhecimento do qual dependem muitas atividades sociais.

Segundo uma reportagem do Fantastico exibida no dia 14/07/2013 ha no Brasil trés padrdes de
beleza predominantes conforme uma pesquisa realizada pelo SENAI: o miss, o modelo e o mulherao.
O padrido miss segue a referéncia da miss universo de 1953 Ieda Maria Vargas, cerca de um metro e
setenta de altura, quadril largo e busto grande aproximadamente noventa de busto, 60 de cintura e 90 de
quadril e 58 kg. Ja a referéncia do padrdo modelo é a modelo Gisele Bundchen, mais alta que a
anterior,quadril no mesmo padrdo e o busto ndo muito grande, as medidas de Gisele sdo 89 cm de busto,

59 cm de cintura e 89 cm de quadril, 1,79 de altura e 58 kg.

A mulher mais cheinha é o terceiro modelo de beleza brasileiro, o da mulher cheia de curvas bem
mais generosas como a dangaria de funk Valesca Popozuda com medidas maiores € um corpao com 98 cm
de busto, 73 cm de cintura, 107 cm de quadril, 1,64 metros de altura e 68 kg. Entretanto o corpo que € mais
visto nas ruas brasileiras ¢ uma mescla de todos esses padrdes, como a atriz Tais Aratjo que ¢ uma mulher

bonita de um jeito bem brasileiro, ndo é magrinha, mas também nado ¢ uma “gostosona".
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A figura a seguir demonstra os trés icones de beleza brasileira:

Figura 8: Padrées de beleza das brasileiras

Fonte: Fantastico, 2014.

E notavel que com o passar dos anos as mulheres estdo seguindo os icones de beleza que fazem
sucesso. As modelos brasileiras fazem muito sucesso devido aos seus corpos esbeltos, altas, magras e

lindissimas e isso comeg¢ou depois do surgimento da modelo Gisele Bunchen.

Os sacrificios para se alcangcar um determinado tipo de corpo sempre existiram, mas
acentuaram-se na década de 50. Apesar da busca por corpos magros ndo ser um problema, quando
acontece de maneira exagerada ela acaba se tornando uma doenca. E preciso aceitar-se, gostar de si
mesmo, a diversidade € o que torna as mulheres brasileiras desejadas e cobicadas no mundo inteiro.
Nesse contexto esse trabalho busca mostrar como as mulheres s3o afetadas pela manipulacdo nas

suas imagens, através do uso do software de manipula¢do Photoshop.
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4 PESQUISA E PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A monografia apresentada baseia-se num estudo qualitativo, que de acordo com Martins (2008,
p. 11), “[...] é caracterizada pela descri¢do, compreensao e interpretacdo de fatos e fenomenos, em
contrapartida a avaliagdo quantitativa, denominada pesquisa quantitativa, onde predominam

mensuragdes”. Trata-se ainda de um estudo de caso que pode ser descrito da seguinte forma:

[...] uma investigagdo empirica que pesquisa fendmenos dentro de seu contexto real
(pesquisa naturalistica), onde o pesquisador ndo tem controle sobre eventos e variaveis,
buscando apreender a totalidade de uma situacdo e, criativamente, descrever, compreender e
interpretar a complexidade de um caso concreto. Mediante um mergulho profundo e
exaustivo em um objeto delimitado — problema de pesquisa - o Estudo de Caso possibilita a
penetracdo na realidade social, ndo conseguida plenamente pela avaliagdo quantitativa.
(MARTINS, 2008, p. 11).

A pesquisa definiu-se ainda como descritiva a partir de seus objetivos, porque acaba por
proporcionar uma nova visdo do problema, o que a aproxima da pesquisa exploratdria, conforme

descreve Gil (1999).

Quanto aos fins, a pesquisa sera descritiva e exploratoria. Descritiva, porque visa levantar
opinides, atitudes, a manipulagdo de suas imagens. Exploratdria porque, embora haja um numero
extenso de informag¢des a respeito dos temas aqui expostos, padrdo de beleza, fotografia,
manipula¢do da imagem e Photoshop, ndo se verificou a existéncia de estudos que abordem essa

relacdo entre padrdo de beleza e o software em questao.

Ja& quanto aos meios, a pesquisa ¢ também bibliografica. Bibliografica porque se utilizou, na
pesquisa, material de varios autores, enfocando os temas relativos ao contexto. Também foram

utilizados materiais obtidos em jornais, revistas e internet.

A pesquisa foi realizada com oito mulheres, moradoras de Passo Fundo/RS, com idade entre 20
e 35 anos. Foram observados os seguintes critérios na selecdo das fotografadas: as fotografadas ja
atuaram como modelos e fizeram fotos para fins comerciais, elas conhecem e sabem os usos do

software Photoshop, e tem uma preocupagio consideravel com suas imagens.
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Apds ter sido feita as imagens, elas foram manipuladas e mostradas as oito entrevistadas, que

responderam um questionario descritivo com 11 perguntas sobre fotografia e imagem, e como elas

viam sua fotografia apds a mesma ter passado por ajustes digitais.

O quadro a seguir traz um panorama com as principais respostas das participantes:

Quadro 1: Analise dos questionarios

Perguntas

Respostas

Gosta de fotografia?

Todas as oito entrevistadas responderam que gostam

de fotografia.

Gosta de ser fotografada?

Todas as oito entrevistadas gostam de ser

fotografadas.

Quando se vé em foto recente sem retoque, sente

satisfagdo com sua imagem?

Cinco entrevistadas responderam que n2o se sentem

satisfeitas quando véem sua imagem sem retoque.

Duas entrevistadas responderam que se sentem

satisfeitas com a sua imagem em fotos recentes.

E uma entrevistada respondeu que as vezes se sente

satisfeita com a sua imagem em fotos recentes.

Gosta de efeitos utilizados para amenizar marcas de

expressdo e imperfeicdes?Por qué?

Todas as entrevistadas responderam que gostam dos
efeitos usados para amenizar marcas de expressdes,

apenas uma disse gostar do uso sem exageros.

Para as entrevistadas o motivo principalde elas

gostarem do wuso desses efeitos é que eles

possibilitam melhorar aparéncia, deixando a pele

mais uniforme, além de esconder imperfeicdes.

Quando se vé com tais efeitos o que sente?

Seis entrevistadas responderam se sentirem satisfeitas

quando se véem em fotos com efeitos.

Uma entrevistada respondeu que se sente muita

satisfacdo ao ver suas fotos manipuladas.

Uma entrevistada respondeu que ndo sente satisfacao

ao ver suas fotos manipuladas.

Vocé mostra as fotos com efeitos de retoque? Em

caso positivo para quem?

Seis entrevistadas responderam que mostram suas

fotos com retoque principalmente nas redes sociais.

Uma entrevistada responde que mostras as fotos com
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retoques apenas algumas vezes para os amigos.

E uma entrevistada respondeu ndo mostrar as fotos

com retoques.

Ja ocorreu de as pessoas ao verem suas fotos

manipuladas, comentarem que vocé esta mais linda?

Todas as oito entrevistadas responderam que ja
ouviram comentarios que elas pareciam mais bonitas

nas fotos manipuladas.

E comentario do tipo, ndo parece vocé? Se a

resposta for afirmativa, o que isso causa?

Duas entrevistadas responderam ja terem ouvido
comentario do tipo, ndo parece vocé,masnio sentem

satisfacdo com isso.

Seis entrevistadas responderam ndo terem ouvido

comentario do tipo, ndo parece voceé.

Quando vocé observa os efeitos obtidos pelos
Photoshop chega a pensar em passar por uma
cirurgia plastica para que esses efeitos sejam

permanentes?

Trés entrevistadas responderam que ao verem o0s
efeitos obtidos pelo Photoshop, pensam em fazer
uma cirurgia plastica para que os efeitos do mesmo

sejam permanentes.

J& cinco das entrevistadas ndo pensam em passar por
cirurgias plasticas para ficar parecidas com os efeitos

do Photoshop em suas imagens.

Fonte: Donazzolo, 2014.

Os graficos a seguir mostram os dados coletados para uma melhor visualizagdo, neles esta a

porcentagem das respostas, a percepcdo das entrevistadas para as principais perguntas do

questionario. Foi usado nesse trabalho o grafico em modelo de pizza, em um grafico de pizza os itens

sdo exibidos como um percentual de toda a pizza, em trabalhos cientificos eles sdo de grande valia

para a apresentacdo da pesquisa.

Os graficos auxiliam na demonstracdo dos dados coletados, eles ajudam a esclarecer os

resultados da pesquisa, as informagdes ficam mais legiveis, agregam ainda na compreensdo do

trabalho.




Gosta de fotografia e de serem
fotografadas?

5 100% Gostam

Figura 9: Gostam de fotografia e de serem fotografadas

Fonte: Donazzolo, 2014.

Satisfacdo com fotos sem retoque

® Insatisfeitas 62,5 %
B Satisfeitas 25%

" As vezes 12,5 %

Figura 10: Satisfacido com fotos sem retoque

Fonte: Donazzolo, 2014.
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Gosta de efeitos usados para
amenizar marcas de expressio e
imperfeicoes?

H100% gostam dos efeitos

Figura 11: Gosta de efeitos usados para amenizar marcas de expressiio e imperfeicdes?

Fonte: Donazzolo, 2014.

O que sente quando vé suas fotos
com retoques?

H75% sentem-se
satisfeitas

12,5 sentem-se muito
satisfeitas

©12,5% ndo sentem-se
insatisfeitas

Figura 12: O que sente quando vé suas fotos com retoques?

Fonte: Donazzolo, 2014.
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Vocé mostra as fotos com efeitos
de retoque? Em caso positivo para
quem?

B 75% mostram suas fotos
nas redes sociais

12,5 mostra para amigos
algumas vezes

©12,5 ndo mostra suas
fotos

Figura 13: Mostra as fotos com retoque

Fonte: Donazzolo, 2014.

Ao verem suas fotos
comentam que vocé
bonita?

as pessoas
esta mais

H100% ja ouviram
comentarios que estavam
mais bonitas

Figura 14: As pessoas comentam que vocé esta mais bonita?

Fonte: Donazzolo, 2014.
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E comentario do tipo, ndo parece
vocé? Se a resposta for afirmativa,
0 que isso causa?

B 75% nunca ouviram esse
tipo de comentario

¥ 25% ouviram mas nao
sentiram satisfeitas com
esse tipo de comentario

Figura 15: Ja ouviu comentarios do tipo niio parece vocé?

Fonte: Donazzolo, 2014.

Quando vocé observa os efeitos
obtidos pelos photoshop chega a
pensar em passar por uma
cirurgia plastica para que esses
efeitos sejam permanentes?

¥ 62,5% nunca pensaram
em passar por cirurgias
plasticas

B 37,5 j4 pensaram em
passar por cirurgias
plasticas

Figura 16: Pensa em passar por cirurgias plasticas?

Fonte: Donazzolo, 2014.
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Os graficos mostraram o todo da pesquisa, o que as participantes responderam demonstra a
insatisfacdo pessoal com a prépria imagem. Mesmo sendo bonitas, jovens e atraentes elas querem

mudar sua imagem, gostam dos efeitos usados nas suas fotografias para alterar sua imagem.

O padrao de beleza ¢ algo mutante. Estamos todos em constantes transformacgdes, o padrao de
beleza mundial atual d& énfase a corpos magros, altos e belos, no Brasil essa tendéncia também ¢
seguida, mas também valorizamos os corpos mais sarados, para alcangar isso se buscam academias,

massagens redutoras, tratamentos estéticos, cosméticos e uma alimentacdo saudavel.

As mulheres estdo mais sujeitas a buscar se assemelhar a um icone de beleza, historicamente
elas vem buscando um corpo que seja desejado pelos homens e invejado pelas outras mulheres. Vive-
se em uma época que a midia é a principal influenciadora feminina, a televisdo ¢ o meio de
comunicagdo mais abrangente no Brasil e no mundo e o padrio de beleza que ela mostra é copiado e

imitado por homens e mulheres.

O padrao de beleza mundial ¢ dificil de atingir, pois mesmo quando se estd muito préximo do
cobicado, as pessoas ainda ndo se sentem satisfeitas, ¢ preciso entender que a perfei¢do ndo existe,
todos tem sua singularidade, que é o que difere uma pessoa de outra. E dificil encontrar uma mulher
que esteja satisfeita com seu corpo e sua imagem, essa busca insana pela magreza faz com que se

esqueca de viver, aproveitar o que se €.

O municipio de Passo Fundo tem uma caracteristica marcante que ¢ a grande quantidade de
pessoas de outras cidades da regido que vem para a cidade estudar e trabalhar e acabam constituindo
familia aqui, as mulheres passo-fundenses sdo belissimas e tem uma diversidade muito grande devido
a essa miscigenacdo da populagdo. Segundo dados do IBGE Passo Fundo de 2014 tem 96.776

mulheres, elas estdo em maior numero e ocupam um espago cada vez maior na sociedade.

As participantes deste trabalho mostram a diversificagdo e a beleza da mulher passo-fundense,
as oito entrevistadas ja trabalharam como modelo, elas tem uma grande preocupagdo com a sua
imagem, pois elas se utilizam ou se utilizaram de sua imagem para vender algo, as mesmas conhecem

os principais recursos de manipulagdo usados no tratamento das imagens.

A seguir estdo as imagens das fotografadas antes e depois da utilizagdo do Photoshop, com as

principais percepgdes e informagdes de cada uma.
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A primeira entrevistada tem 31 anos, ela é nutricionista. Ela gosta de fotografia e também de ser

fotografada.

Figura 17: 1* participante
Fonte: Donazzolo, 2014.

Ao se ver em fotos recentes sem efeitos de Photoshop ela ndo se sente satisfeita com sua
imagem, ela afirmou ainda que gosta dos efeitos utilizados para amenizar marcas de expressdo e
imperfei¢des, porque ela busca sempre melhorar a sua aparéncia e ao ver-se nas fotos com uma

imagem melhor ela se sente satisfeita.

A entrevistada costuma mostrar suas fotos com retoques em suas redes sociais, para seus
amigos verem, segundo ela diversas pessoas ja comentaram que ela parece mais bonita nas fotos
manipuladas com o Photoshop, e ja ouviu até comentarios do tipo: “ nem parece voc€”, mas que ao
ouvir isso ndo se sente satisfeita, isso se deve pelo fato que ela quer ser reconhecida, quer ser vista

mais bela mas ndo uma outra pessoa.

A entrevistada pensa inclusive em passar por cirurgias plasticas para que os efeitos alcancados

com o0 uso do Photoshop em suas fotos sejam permanentes, isso ocorre principalmente a insatisfagdo
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dela com sua imagem, quando vé suas fotos transformadas ela quer buscar aquilo, essa nova figura

que ela quer atingir para ela so € possivel através de uma intervengao cirargica.

A segunda fotografada tem 21 anos, ¢ estudante de odontologia e além de gostar de

fotografia, ela também gosta de ser fotografada.

R

Figura 18: 2 participante
Fonte: Donazzolo, 2014.

Ela estd plenamente satisfeita com sua imagem sem retoques, entretanto gosta dos efeitos e
ajustes feitos em suas fotografias para amenizar efeitos naturais do tempo e diminuir algumas
imperfeigdes, isso segundo a entrevistada a deixa plenamente satisfeita com sua imagem, ja que para

ela os efeitos do Photoshop ajudam a corrigir algumas imperfei¢des que ela ndo gosta em si mesma.

A entrevistada disse ainda que gosta de mostrar suas fotos manipuladas nas redes sociais, a
mesma disse ainda que ja ouviu comentdrios que ela estd mais bonita nas fotos retocadas, mas que

nunca lhe disseram que ndo parecia ela nas fotos.

Apesar de se sentir mais bonita nas fotos manipuladas a entrevistada ndo demonstra interesse

em passar por cirurgias plasticas para ficar semelhante as fotos tratadas, para que os efeitos da
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manipulagdo sejam permanentes, pois se sente satisfeita com esses efeitos, mas sabe que eles sao

ficticios, que ¢ uma realidade criada.

A terceira entrevista tem 31 anos, ¢ empresdria. Ela gosta de fotografia e também de ser

fotografada.

Ao se ver em foto recente sem retoque ela se sente satisfeita com sua imagem,ainda assim ela
gosta dos efeitos e ajustes feitos em suas fotografias para amenizar efeitos naturais do tempo e

diminuir algumas imperfei¢des, mas ndo informou o porque de gostar desses efeitos.

Quando ela se vé com efeitos do Photoshop ela se sente satisfeita com a sua imagem, ela
costuma mostrar essas fotos retocadas para seus amigos, as pessoas ao verem suas fotos manipuladas
j& comentarem que ela estd mais linda nessas fotos, mas nunca lhe disseram que ndo parecia ela nas

fotos.

Apesar de também se sentir mais bonita nas fotos manipuladas a entrevistada ndo demonstra
interesse em passar por cirurgias plasticas para ficar semelhante as fotos tratadas, para que os efeitos
da manipulac¢do sejam permanentes. Ela acredita que a intervengdo cirdrgica seria um passo muito

radical na busca pela imagem ideal.
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A quarta entrevistada tem 33 anos, ¢ publicitaria, a mesma gosta de fotografia e em algumas

ocasides gosta de ser fotografada.
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Figura 20: 4* Participante

Fonte: Donazzolo, 2014.

Ela nao esta satisfeita com sua imagem em fotos feitas, recentemente, sem o uso do
Photoshop. Ela comentou ainda que gosta dos efeitos e ajustes realizados em suas fotografias, pois
essas ferramentas sdo empregadas para amenizar efeitos naturais do tempo e diminuir algumas

imperfei¢des, mas que ndo devem haver exageros nessas manipulagdes.
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Quando a entrevistada se vé em fotos retocadas com o auxilio do Photoshop ela fica
plenamente satisfeita com essas fotos, além de postar essas fotos em suas redes sociais,

principalmente no instagram’, para amigos, familiares e parentes poderem ver essas imagens.

As pessoas ao verem suas fotos manipuladas comentaram que ela estd mais bonita nessas fotos,
entretanto ndo chegaram a dizer que ndo parecia ela. A entrevistada ja pensou em passar por cirurgias
plasticas para ficar semelhante as fotos tratadas, para que os efeitos da manipulagdo sejam
permanentes. Isso se deve ao fato de que seria mais facil e rapido para alcangar o corpo desejado do

que praticar exercicios e cuidar da alimentagao.

A quinta entrevistada tem 32 anos e ¢ jornalista, ela gosta de fotografia e também gosta de ser

fotografada.

Ela ndo estd satisfeita quando se vé em imagens recentes sem retoques, € gosta do uso de
efeitos para amenizar marcas de expressdo e imperfeicdes em suas fotos, pois ela acredita que esses

efeitos deixam a pele mais uniforme e com efeito natural.

Quando ela se vé em fotos manipuladas ela se sente satisfeita com sua imagem e costuma
mostrar essas imagens para outras pessoas através das redes sociais. Ela ja ouviu comentarios que

estd mais bonita nas fotos com retoques, mas nunca lhe disseram que nio parecia ela nas fotos.

Apesar de também se sentir mais bonita nas fotos manipuladas a entrevistada ndo demonstra
interesse em passar por cirurgias plasticas para ficar semelhante as fotos tratadas, para que os efeitos

da manipulagdo sejam permanentes.

’0O Instagram ¢ uma das redes sociais de compartilhamento de fotos e videos mais populares do
mundo.
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A sexta entrevistada tem 30 anos e ¢ jornalista, ela gosta de fotografia e também de ser fotografada.

Ela ndo se sente plenamente satisfeita com sua imagem quando se vé em fotos recentes sem
retoque, algumas vezes ela se sente insatisfeita. Ela gosta dos efeitos utilizados para amenizar marcas
de expressao e imperfei¢des. Por que acredita que quando o Photoshop ¢ bem empregado ele s6 tem a

acrescentar.

Ao ver suas fotos com retoques ela relatou que se sente satisfeitas com sua imagem, e costuma
mostrar em algumas ocasides essas fotos a amigos. Ela expds ainda que ja ouviu comentérios que
estava mais bonita nas suas fotos manipuladas, mas que ninguém lhe disse que ndo parecia ela nas

suas imagens.

A entrevistada nunca pensou em passar por cirurgias plasticas pra alcangar o resultado dos
efeitos do Photoshop em suas fotos. Na sua profissdo ela se utiliza da sua imagem e para fazer uma

grande mudanca ¢ preciso pensar muito bem antes.

A sétima entrevistada tem 24 anos e € estudante, ela gosta de fotografia e também de ser

fotografada.

Quando se vé em fotos recentes sem o uso do Photoshop ela ndo se sente satisfeita com a sua
imagem. Ela gosta dos efeitos utilizados para amenizar marcas de expressdo ¢ imperfeigdes,pois
segundo ela por vezes as fotos mostram coisas que ndo sdo visiveis e ela ndo gosta de se ver em uma

foto que considere feia ou ruim

Ao ver suas fotos com retoques ela relatou que se sente satisfeita com sua imagem, e costuma
mostrar em algumas ocasides essas fotos a amigos. Ela expds ainda que ja ouviu comentarios que
estava mais bonita nas suas fotos manipuladas, mas que ninguém lhe disse que ndo parecia ela nas

suas imagens.

A entrevistada ja pensou em passar por cirurgias plasticas pra alcangar o resultado dos efeitos
do Photoshop em suas fotos, ela sabe que a imagem ¢é fundamental nos dias atuais ¢ o mercado de
trabalho estd cada vez mais competitivo e que para se estabelecer € necessario ter uma boa aparéncia

e imagem.

A oitava entrevistada tem 30 anos e ¢ administradora, ela gosta de fotografia e também de ser

fotografada.
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Ela ndo esta satisfeita com sua imagem sem efeitos de Photoshop, ela gosta dos efeitos
utilizados em suas fotos para amenizar as marcas de expressao e as imperfei¢cdes, mas mesmo ao ver
suas fotos manipuladas no Photoshop ainda assim ela ndo se sente satisfeita com sua imagem, e
mesmo quando suas fotos sdo manipuladas com o auxilio do Photoshop ela ndo costuma mostrar
essas fotos para outras pessoas, isso se deve a essa insatisfacdo pessoal da participante com seu corpo

e sua imagem.

Quando outras pessoas véem suas imagens manipuladas ja comentaram com ela que a mesma
estd mais bonita, entretanto ninguém lhe falou que ndo parecia ela nas fotos. Apesar do grande
descontentamento que ela sente a respeito da sua figura ela ndo pensa em passar por cirurgias

plasticas para que os efeitos obtidos com o uso do Photoshop sejam permanentes.
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CONSIDERACOES FINAIS

Através desse estudo buscou-se abrir uma discussdo a cerca de um assunto pouco explorado no
meio académico que ¢ a utilizagdo exagerada do Photoshop. Poucas publica¢des sobre o tema visto
da perspectiva critica social foram encontradas, o que existem sd3o muitas publicagcdes e livros

referentes a tutoriais de sua utilizacao.

Na busca por algumas respostas que intrigam a pesquisadora, encontra-se o fato da fotografia
ser para Santaella um rastro que deixa pegada e vestigios e uma "emanag@o do real", o que se pode
concluir que o real nas fotografias manipuladas ¢ algo mutdvel e de caracteristica ilusdrias.Nesse
caso as fotografias com manipulagdo, ndo servem como registro de uma época ou de uma realidade e

sim de uma projecdo para o ideal que cada um busca deixar como rastro e registro.

Além do que se pode constatar sobre o tema da beleza e seus padrdoes é que a busca pela
aceitacdo e aprovacgdo continua interferindo na forma de aceitacdo das mulheres, pelo menos deste

grupo analisado.

A pesquisa levou em conta as caracteristicas do grupo,que apesar de ter a experiéncia como
modelo,sendo consideradas bonitas pelo padrdo atual e algumas afirmarem estarem satisfeitas com
sua imagem sem retoques, todas elas gostam e ficam muito mais satisfeitas com a utilizagdo dos

retoques.

Na questdo que aborda para quem as entrevistadas mostram as fotos manipuladas, o resultado
ja era esperado, ja que a maioria gosta de postar as imagens manipuladas nas suas redes sociais, onde

as imagens sdo vistas e aprovadas.

Apesar de ndo ser de 100% do grupo a resposta sobre o desejo de tornar definitivos os efeitos
obtidos pelo programa através de cirurgia plastica, ainda € possivel afirmar que existe a possibilidade

dessa influéncia.

E possivel um software de edi¢do de imagens como o Photoshop ter a capacidade de aumentar
a satisfagdo pessoal, porém se a beleza ¢ algo relativo e depende da interpretagdo e avaliagdo das
caracteristicas do que ¢ considerado belo para cada um, seria desnecessario instituirem-se padrdes de

beleza, seria mais coerente uma aceitagao pessoal natural.
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ANEXO A

QUESTIONARIO

1. Idade:

2. Profissao:

3. Gosta de fotografia?

() sim () ndo

4. E de ser fotografada?

() sim () ndo

5. Quando se vé em foto recente sem retoque, sente satisfacdo com sua imagem?
() sim () ndo

6. Gosta de efeitos utilizados para amenizar marcas de expressdo e imperfei¢des?
() sim () ndo

Por qué?

7. Quando se vé com tais efeitos o que sente?

() satisfacdo () muita satisfacdo ( )n2o sente satisfacdo

8. Vocé mostra as fotos com efeitos de retoque?

() sim ()ndo

Em caso afirmativo para quem?

9. Ja ocorreu de as pessoas ao verem suas fotos manipuladas, comentarem que vocé estd mais linda?
() sim ()ndo

10. E comentario do tipo, ndo parece voce?

() sim () ndo

Se a resposta for afirmativa, isso causa:

() satisfacdo () muita satisfacio () ndo sente satisfagdo

11. Quando vocé observa os efeitos obtidos pelos Photoshop chega a pensar em passar por uma

cirurgia plastica para que esses efeitos sejam permanentes?

( ) sim ( ) nao
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ANEXO B

AN
‘ U P E UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO

FACULDADE DE ARTES E COMUNICACAO
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Vocé esta sendo convidado (a) a participar da pesquisa intitulada “O USO DAS
FERRAMENTAS DO SOFTWARE PHOTOSHOP E SUA INFLUENCIA ESTETICA EM UM
GRUPO DE MULHERES DA CIDADE DE PASSO FUNDQO?”, de responsabilidade da pesquisadora
Silvana TresDonazzolo. Esta pesquisa justifica-se devido a utilizagdo deste recurso de manipulagdo

de imagem estar sendo cada vez mais difundido pela publicidade e em retratos de mulheres.

O objetivo desta pesquisa € analisar a influéncia desta ferramenta em um grupo de 08 mulheres,
com faixa etaria entre 20 e 40 anos, que ja tiveram fotos publicadas em trabalhos publicitarios,como
encarte, ¢ ja passaram pelo processo de manipulagdo de imagem Photoshop e residentes na cidade de

Passo Fundo.

A sua participacdo na pesquisa sera feita através da resposta de um questionario que sera

enviado via e-mail, juntamente com uma imagem que sera a base para a resposta de tal questionario.

Vocé tera a garantia de receber esclarecimentos sobre qualquer duvida relacionada, a pesquisa
e podera ter acesso aos seus dados em qualquer etapa do estudo. Recebera também, se tiver interesse,
copia de toda a pesquisa realizada, com seus resultados finais, ¢ contribuird com o projeto de
pesquisa da académica Silvana TresDonazzolo. Sua participagdo nessa pesquisa ndo ¢ obrigatdria e

vocé pode desistir a qualquer momento, retirando seu consentimento.

O questionario ¢ simples e ndo oferece nenhum tipo de risco fisico, ético ou moral aos

participantes.
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Caso vocé tenha duvidas sobre o comportamento dos pesquisadores ou sobre as mudangas
ocorridas na pesquisa que nao constam no TCLE, ou se considere prejudicado (a) em sua dignidade e
autonomia, vocé pode entrar em contato com a pesquisadora Silvana TresDonazzolo pelo telefone
(54) 9975 9563, com o curso de Publicidade e Propaganda da UPF, (54) 3316 8183 ou também pode
consultar o Comité de Etica em Pesquisa da universidade, pelo telefone (54) 3316 8370, horario de

funcionamento de segunda a sexta das 08h as 12h e das 13h30 as 17h30min.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas explicagdes e

orienta¢des acima, coloque se nome no local indicado abaixo.

Desde ja, agradeco a sua colaboragdo e solicitamos a sua assinatura de autorizagdo neste termo,
que serd também assinado pelo pesquisador responsavel em duas vias, sendo que uma ficard com

vocé e outra com o (a) pesquisador (a).

Passo Fundo de de 2014.

Nome do (a) participante:

Assinatura:

Nome do (a) pesquisador (a):

Assinatura:




