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RESUMO

A comunicacdo digital € um meio propicio para interagir e potencializar as relacoes
sociais. Sendo assim, as instituicbes como a Igreja Catdlica estdo utilizando esta ferramenta
para anunciar sua mensagem. Frente a isso, este trabalho buscou compreender a
evangelizacdo da juventude no site Jovens Conectados. Para atingir tal objetivo, o seguinte
trabalho consiste em uma pesquisa bibliografica que apresenta de forma sucinta a posicéo da
Igreja em relacdo aos meios de comunicagdo e 0 seu exercicio comunicacional, além disso,
utiliza-se de uma metodologia descritiva e analitica qualitativa, para assim entender como o
site Jovens Conectados contribui na evangelizacdo da juventude. A pesquisa utilizou uma
amostragem intencional das noticias postadas no site jovens conectados por meio das
categorias estabelecidas sobre os critérios noticiosos de Gislene Silva e outros autores. Assim,
0s resultados apontam que, por meio de estratégias interacionais proporcionadas pelo
ambiente online, as matérias publicadas no site Jovens Conectados favorecem a evangelizacédo

da juventude.

Palavras-chave: Comunicacéo. Igreja catolica. Juventude. Evangelizac&o. Jovens Conectados.



ABSTRACT

The digital communication is an enabling environment to interact and potentialize
social relations. Therefore, institutions like the Catholic Church are using this tool to
announce your message. Because of that, this study sought to understand the youth
evangelization on the site Youth Connected. To achieve this goal, the following work consists
of a literature search. It presents, briefly, the Church's position in relation to the media and
their communication exercise, moreover, makes use of a qualitative descriptive and analytical
methodology, to thereby to understand how the site Youth Connected contributes to youth
evangelization. The research used an intentional sampling of news posted on young people
connected site by means of the established categories on the news criteria of Gislene Silva and
other authors. Thus, the results point out that by means of interactional strategies provided by
the online environment, the materials published on the site Youth Connected favor of youth

evangelization.

Keywords: Communication. Catholic Church. Youth. Evangelization. Young Connected.
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INTRODUCAO

Este trabalho trata da importancia da comunicacdo digital para a evangelizacdo da
juventude. Sabemos que o surgimento das novas tecnologias digitais possibilitaram aos
individuos diferentes formas de se relacionarem e interagirem, assim os meios digitais se
tornaram indispensaveis para a sociedade atual.

Dessa forma, as instituicOes percebem que esta nova ambiéncia proporcionada pelos
meios digitais sdo instrumentos favoraveis para comunicar suas mensagens (TERRA, 2006).
Sendo assim, a Igreja catolica ao se inserir no universo da comunicacao digital, reconhece que
este é também um espaco propicio para realizar sua evangelizacdo como um todo, em especial
junto a juventude (BENTO XVI, 2014).

Nesse sentido, a Igreja percebe a necessidade de ser presenca nos meios de
comunicacéo digital, assim como a importancia de anunciar a Boa Nova nesta nova ambiéncia
que agrega multidoes de fi¢is. “O ambiente digital ndo ¢ um mundo paralelo ou puramente
virtual, mas faz parte da realidade cotidiana de muitas pessoas, especialmente dos mais
jovens” (BENTO XVI, 2014).

Por isso, neste trabalho vai se estudar como a Igreja Catdlica se relaciona com 0s
meios de comunicacao e suas estratégias comunicacionais em vista da evangelizacdo, como
também vamos tentar compreender como as noticias do site Jovens Conectados que é o
corpus desta pesquisa desenvolve seu processo de evangelizagéo junto a juventude.

Para melhor aprofundar este estudo, vamos analisar uma amostragem delimitada
intencionalmente das noticias publicadas pelo site Jovens Conectados que mais se identifica
com a proposta de nossa pesquisa e que vem de encontro ao nosso problema de pesquisa —
Como é a evangelizacdo da juventude no site Jovens Conectados? Este estudo sera realizado
por meio de uma metodologia descritiva e analitica qualitativa, na busca de entender como a
Igreja cumpre sua misséo evangelizadora junto aos jovens.

A pesquisa justifica-se pela necessidade em examinar como a Igreja Catdlica realiza a
evangelizacdo da juventude no site Jovens Conectados, sua forma de utilizar este meio de
comunicacdo digital para estabelecer um dialogo interativo com o publico jovem que esta
continuamente presente no ciberespaco. Esta pesquisa permite ainda compreender como estas
novas midias digitais podem abrir diferentes caminhos para a propagacdo da fé junto a
juventude e ao mesmo tempo ser um veiculo de evangelizagdo juvenil. A pesquisa possui
relevante papel social, uma vez que permitira conhecer como a Igreja realiza sua missédo de

evangelizar a juventude contemporanea nesta nova ambiéncia digital. Este estudo ainda
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possibilita a pesquisadora conhecer um pouco mais a relacdo da instituicdo com a
comunicagdo com a qual esta tdo envolvida diretamente como religiosa salvatoriana.

Este trabalho tem como objetivo geral compreender a evangelizacdo da juventude no
site Jovens Conectados. Além disto, apresenta 0s seguintes objetivos especificos: analisar
como o site Jovens Conectados pode ser instrumento de evangelizacdo para a juventude;
identificar as modalidades de interacdo proposto pelo site Jovens Conectados e o quanto
contribui no processo da evangelizagdo juvenil; verificar os assuntos que mais despertam
interesse nos jovens que visitam a pagina dos Jovens Conectados; entender como a
midiatizacdo digital, esta nova ambiéncia favorece a construcdo de novas formas de
evangelizacdo ao jovem.

O primeiro capitulo apresenta a trajetoria historica da relacdo que a Igreja Catolica
estabeleceu com a comunicacgéo, destacando sua posi¢do por meio dos documentos oficiais a
sua evolucdo na compreensdo mais abrangente dos meios de comunicagdo sociais. Ainda
neste capitulo, pretende-se mostrar como a Igreja utiliza o ciberespaco como instrumento para
sua evangelizacao e também traz uma rapida contextualizacao do site Jovens Conectados.

O segundo capitulo aborda a metodologia e os procedimentos para sua aplicacdo. No
capitulo trés, apresentar-se-a a descricdo da andlise empirica desta pesquisa de campo,
realizada com base nas noticias publicadas no site Jovens Conectados, examinando em
especial os critérios de noticiabilidade e suas interfaces interacionais, para assim compreender
como acontece a evangelizacdo da juventude no Jovens Conectados.

Por fim, o quarto capitulo trata de apresentar algumas consideragdes finais sobre a
tematica estudada neste trabalho e a analise dos dados, sinalizando que as matérias postadas
no site Jovens Conectados realmente podem servir de instrumentos para a evangelizacdo da

juventude.
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CAPITULO 1
INTERFACES COMUNICACIONAIS: A COMUNICACAO NA IGREJA CATOLICA

Este capitulo apresenta conceitos de como a comunicacdo pode auxiliar na missdo
evangelizadora da juventude realizada pela Igreja Catdlica. Para isso, sera abordado a postura
da Igreja frente aos meios de comunicacdo por meio de documentos, a sua pratica
comunicacional em especial na Internet como meio de evangelizacdo da juventude. Descreve
também um breve histérico do site Jovens Conectados que é objeto de nossa pesquisa

empirica.

1.1 Comunicagio em meios digitais

A Comunicagdo segundo Marques de Melo significa “... estabelecer comunhio,
participar da comunidade, através do intercambio de informagdes” (MELO, 1970, p. 140).
Com isso, pode-se dizer que a comunicacdo faz parte da vida de todas as pessoas
independente de sua cultura ou posicao social, ou seja, € um requisito fundamental para se
viver em uma sociedade.

A comunicacdo aliada as novas tecnologias ¢ um meio eficaz para a estrutura social e
politica dos povos, ja que favorece a democratiza¢do da informacdo e facilita novas formas de
comunicar e interagir (TERRA, 2006, p. 12). A autora afirma que a comunicagdo digital “é
uma das formas mais poderosas de comunicacdo ja inventadas na histéria humana, pois
integra os individuos” (TERRA, 2006, p. 27).

Para Castells, o que distingue este novo sistema de comunicagdo digital é “a sua
capacidade de inclusdo e abrangéncia de todas as expressoes culturais” (CASTELLS, 2002, p.
460). Além disso, o autor afirma que para participar deste sistema digitalizado é preciso
adaptar a sua logica e linguagem, mas também revela que a importancia do novo sistema de
comunicagdo estd em produzir efeitos sociais positivos.

Nesse sentido, Terra (2006, p. 27) ressalta que esta nova forma de comunicacdo é
capaz de potencializar as relagbes sociais, pessoais, interpessoais, no trabalho, nas
instituicOes, pois estamos todos interligados de forma direta ou indiretamente nesta relacao de
comunicacgdo digital. A autora conceitua que a comunicacao digital se d& com a utilizacdo das
Tecnologias Informativas da Comunicacédo (TICs) e de todos 0s seus instrumentos.

Dessa forma, as instituicbes encontram na comunicacéo digital uma escolha favoravel

para transmitir suas mensagens comunicacionais. A influéncia da comunicacao digital nas
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organizacOes se da devido a facilidade de utilizar estes meios para disseminar informacgdes e
conhecimentos, alem de ser um reforco para comunicar-se com seus diferentes publicos de
forma agil e rapida.

Neste contexto de comunicagdo digital, vale ressaltar 0 que disse Negroponte ao
afirmar que ““a vida digital exigira cada vez menos que vocé esteja num determinado lugar em
determinada hora, e a transmissdo do proprio lugar vai comecar a se tornar realidade”
(NEGROPONTE, 2001, p. 159). Sendo assim, as novas tecnologias digitais estdo
transformando 0 modo como nos relacionamos e comunicamos, ja que permitem as pessoas a
se conectarem ao ciberespaco com outras pessoas em lugares diferentes, além disso estes
espacos digitais sdo cada vez mais interativos e facilitam o acesso ao mundo de informacdes
(TEMP, 2014).

Ao conceituar o que € o ciberespaco Lévy define como um “espago de comunicagdo
aberto pela interconexao mundial dos computadores e das memorias dos computadores”
(LEVY, 2010, p. 94). Para o autor, este novo espaco ¢ formado por transmissdes digitais e
sua principal funcdo é colocar este novo meio em convergéncias comunicacionais. Segundo
Lévy, a codificagdo digital ¢ o que faz o ciberespaco “o principal canal de comunicagédo e
suporte de memoéria da humanidade” (LEVY, 2010, p. 95).

Com relacdo aos meios de comunicacao digital, Machado e Mortari (2014) revelam
que o valor deste “novo espaco de relagdo socio-interativa na contemporaneidade se da pelo
imenso poder simbolico dessas relagbes que se estabelecem no ambiente virtual, atreladas as
praticas socioculturais dos individuos”. Com isso, ¢ possivel afirmar a importancia que
existem nos meios de comunicacdo digital, para a mediagéo relacional das organizagfes com
seus publicos de interesse.

Contudo, a comunicacdo digital segundo Terra possibilitou que todo o cidaddo com
acesso a internet, possa divulgar suas ideias de forma livre utilizando as novas tecnologias,
uma vez que vivemos em uma cultura que permite a “interatividade, interconexao, inter-
relagdo entre homens, informagdes, € imagens dos mais variados géneros” (TERRA, 2006, p.
22).

Ao falar da cultura digital a autora ressalta que ¢ “a cultura dos filtros, da sele¢ao, das
sugestdes e dos comentarios” (TERRA, 2006, p. 22). Nesse sentido, a interagdo ¢ um dos
aspectos mais importantes desta cultura, pois permite que as pessoas se comunigquem com
diferentes interfaces do universo digital que possibilitam maior dinamicidade nestes

ambientes virtuais.
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As midias digitais além de proporcionar uma maior interatividade, permitem
aproximar as organizacfes de seus publicos através do dialogo e por estar acessiveis a
qualquer hora do dia, 0 que antes ndo era possivel com os meios de comunicacdo tradicionais.
Como diz a autora “a comunicagao digital trabalha de forma dialética, permitindo a interacao
e a troca de papéis entre emissores e receptores” (TERRA, 2006, p. 68).

Desse modo, as organizagdes ao utilizar uma comunicacao digital precisam pensar sua
relacdo e dos seus publicos com este ambiente digital e tecnoldgico, para assim combinar este
meio digital com as caracteristicas do seu publico alvo. As institui¢fes inseridas neste meio
encontram outra forma de divulgacao institucional, além de desenvolver e crescer na sua
propria comunicacéo.

A eficacia da comunicacdo digital de uma instituicdo se da a partir de sua:

[...] visibilidade genérica com um maior cuidado no tratamento do conteddo das
mensagens. Gestdo das informacdes, organizacdo hierarquica dos dados, cuidados
com o0s aspectos de identidade visual [...] informacgdes digitalizadas (mensagens e
conteidos) produzem conhecimento no publico-alvo, além de relacdo com o mundo
real, interacdo, geracdo de competéncias e capacidade de aplicacdo do conhecimento
em diferentes situacfes do mundo real (TERRA, 2006, p. 75).

Com relacdo a isso, as organizagOes dependem de sua habilidade em utilizar a
comunicagdo digital para informar e comunicar suas mensagens, conquistar a confianga e
adquirir sentidos diante de seus publicos.

Assim como, a maioria das instituicdes estd buscando atualmente conectar-se ao
mundo digital, a Igreja Catdlica também vé neste novo espaco, um meio apropriado para
realizar sua evangelizagcdo. Em 2010, o préprio Papa Bento XVI ja alertava que “o mundo
digital representa um grande recurso, tanto para a humanidade no seu todo como para 0
homem na sua singularidade do seu ser, e um estimulo para o confronto e o dialogo” (BENTO
XVI1, 2014).

Sendo assim, as novas midias sdo consideradas instrumentos favoraveis para
estabelecer dialogos abrangentes, além de abrir novos caminhos para anunciar o Evangelho
aos jovens. Neste contexto, Bento XVI destaca que “hoje, para dar respostas adequadas a
estas questdes no ambito das grandes mudancas culturais, particularmente sentidas no mundo
juvenil, tornaram-se um instrumento Gtil as vias de comunicacdo abertas pelas conguistas
tecnologicas” (BENTO XVI, 2014).
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1.2 A pratica comunicacional na Igreja Catolica

Ao longo da historia é possivel notar que a Igreja Catdlica sempre buscou se
comunicar com seus publicos, uma vez que sua missdao € anunciar o Evangelho. Nesta
trajetéria que atravessa séculos, MELO (2005) aponta quatro fases bem definidas da relacédo
da Igreja com a comunicacao.

Para Melo, a primeira fase revela uma Igreja centrada no exercicio da censura e da
repressdo por meio da Inquisicdo. Durante esta fase, a Igreja passa a ser intermediaria da
producdo do conhecimento, ndo soO teoldgico, mas da reproducdo da palavra escrita e a sua
difusdo na sociedade. Neste periodo extenso, a Igreja esta fechada em si mesma e, sua pratica
comunicacional é marcada pela repressdo, controle excessivo e perseguicdo (MELO, 2005, p.
25).

Na segunda fase, Melo evidencia uma transformacgdo profunda caracterizada pela
aceitacdo desconfiada dos novos meios de comunicacdo. Neste momento historico, a Igreja
manteve um controle sobre a imprensa e uma vigilancia nos novos meios de comunicacao que
nasciam, em especial o cinema e o rddio. Em meio a essa transformacao da sociedade, a Igreja
também sente-se interpelada a adaptar-se aos novos tempos. Dessa forma, a Igreja passa a
aceitar mesmo que desconfiando, os meios eletronicos como também passa a utiliza-los para
transmitir a mensagem evangélica ao maior numero de pessoas (MELO, 2005, p. 25).

Apbs ter aceitado os novos meios de comunicacdo, surge a terceira fase que
corresponde a aceleracdo com que se d&o as transformacdes sociais e tecnoldgicas. Para tanto,
a igreja percebe a necessidade de “acertar o passo” e se adaptar as novas exigéncias do mundo
contemporaneo. Esta fase provocou uma brusca mudancga de rota em relacdo a postura da
Igreja com a comunicacdo, pois ela admite que os modernos meios de comunicacdo tém
condigdes de expandir a mensagem do Evangelho (MELO, 2005, p. 25-26).

A quarta fase, mostra o reencontro do povo com a Igreja, em especial na América
Latina, como também reflete a redescoberta da comunicacdo em toda sua plenitude. Com isso,
a Igreja permite que o povo de Deus possa ter voz por meio dos seus proprios meios de

comunicacgdo, bem como incentiva a criacdo de meios populares de comunicacéo.

Essas quatro fases indicam a caminhada da Igreja no seu relacionamento com a
sociedade, na sua integracdo como o povo de Deus, na sua familiarizacdo com as
inovacOes tecnoldgicas, mas, sobretudo, na sua profunda transformacgdo pastoral
(MELO, 2005, p. 26).
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Assim, a historia da comunicacdo na Igreja vem fortalecer a compreensdo de que a
acdo evangelizadora ndo pode ser realizada sem estar vinculada aos modernos instrumentos
de comunicagéo.

Para a Igreja Catolica, os meios de comunicagdo social sdo “maravilhosas invengdes
técnicas” (PONTIFICIO, 2014), pois sdo capazes de estabelecer lacos de solidariedade entre
os seres humanos. Por isso, a Igreja encara os meios de comunicacdo como “dons de Deus” e
acredita que estes sdo meios propicios para propagar 0 Reino de Deus, bem como considera
que os modernos meios de comunicacdo sao importantes instrumentos de evangelizacao.

Diante disso, vale acentuar que a Igreja Catdlica na sua trajetoria histérica sempre
buscou manter uma estreita relacdo com a comunicacao, para ser fiel ao mandato de Jesus de
anunciar a Boa Nova a todas as nagdes (cf Marcos 16, 15 e Mateus 28, 19). Para isso, ela se
amparou da arte, da escrita, da impressao da Biblia, do uso da réadio e da televisdo até chegar a
utilizar as novas midias para divulgar a mensagem de Jesus (SBARDELOTTO, 2011, p. 12).

Segundo Gomes, a Igreja Catolica percebe a comunica¢do ndao como um problema,
mas como uma solu¢do, pois 0s meios de comunicacao eram vistos como um espaco eficaz
para a transmissdo da mensagem de evangelizagdo. A Igreja ao apropriar-se da midia, passa a
ganhar mais visibilidade e a ampliar a divulgagdo de suas mensagens ao diversos publicos de
interesse. Mesmo que a Igreja catdlica no principio tinha uma visdo mais cautelosa ao uso da
midia, foi uma das instituicdes confessionais que mais refletiu e escreveu sobre a
comunicagéo social (GOMES, 2010, p. 157).

1.3 A comunicacao nos documentos da Igreja

Nos seus documentos a Igreja Catolica vem ratificando a importancia dos meios de
comunicacgéo para a evangelizagdo e a transmissdo dos valores cristdos. Para tal afirmacéo, a
Igreja aprovou em 04 de dezembro de 1963, o primeiro documento oficial que trata sobre a
comunicacdo, intitulado Inter Mirifica. O documento é resultado do Concilio Vaticano Il e
apresenta a necessidade e o direito da Igreja em utilizar os diferentes meios de comunicacao
social (PUNTEL, 2008, p. 122).

Para a autora, o decreto também vem servir de orientacdo para as acles
comunicacionais de toda a Igreja assim como para todos os sacerdotes, religiosos e leigos.

Além disso, a Igreja apresenta para 0 mundo sua posicao frente a comunicacao:
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A Igreja Catolica, tendo sido constituida por Cristo Nosso Senhor, a fim de levar a
salvacdo a todos os homens e, por isso, impelida pela necessidade de evangelizar,
considera como sua obrigacdo pregar a mensagem de salvagdo, também com o
recurso dos instrumentos de comunicagdo social, e ensinar aos homens seu correto
uso. Portanto, pertence a Igreja o direito natural de empregar e possuir toda sorte
desses instrumentos, enquanto necessarios e Uteis a educacgdo cristd e a toda a sua
obra de salvagdo das almas [...] (IM 3 apud PUNTEL, 2008, p. 122).

Este decreto para Puntel’ deu um novo animo e um novo rosto s acdes pastorais da
Igreja, pois possibilita a formacao e atuacao dos lideres catolicos nos meios de comunicacao
social como réadio, televisao, imprensa, cinema e outros. O Inter Mirifica, foi um documento
que provocou diferentes debates dentro e fora do Concilio ndo sé pelos bispos participantes,
mas também pelas manifestacfes dos jornalistas franceses, americanos e alemdes que
acompanhavam os esbo¢os do documento e o considerava impréprio no campo eclesiastico,
como também no campo comunicacional (PUNTEL, 2008, p. 123-124).

Deste modo, o documento foi aprovado com o maior nimero de votos negativos e teve
seus textos de 114 paréagrafos reduzidos para apenas 24 pardgrafos. Em meio a tanta
controvérsia o documento ganhou destaque e passou a ser referéncia para outros documentos
que orientam as ac¢des pastorais na area da comunicacao. De acordo com Puntel, o documento
traz uma significativa contribuicao referente ao direito a informacdo que todo ser humano
deve ter e, que este ndo seja visto como um objeto mercadol6gico, mas como um bem social
(PUNTEL, p. 123-125).

Para Silva, o Inter Mirifica faz com que a Igreja avance na sua acdo evangelizadora
com o mundo, pois permite que 0s meios de comunicagdo Sejam parceiros na sua missao.
Com isso, o documento representou “uma virada de pagina na percepcdo conceitual e pratica
da Igreja em relacdo ao seu discurso sobre a tematica da comunicagao” (SILVA, 2010, p. 93).

Frente a isso, a Igreja abre espago para uma nova interagdo com a comunicagéo social,
rompendo assim com uma relagdo marcada por conflitos e censuras, oferecendo portanto
impulso a um novo agir comunicacional dentro da sociedade. O documento ainda assegura
que a formacdo critica é uma acao apropriada para que 0s meios de comunicacdo estejam a
servico do ser humano contribuindo no seu desenvolvimento social, cultural, politico e
religioso (SILVA, 2010, p. 94).

! Joana T. Puntel pertence & Congregacéo das Irmés Paulinas. E jornalista, mestra em Comunicagéo Social pela
Universidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP), doutora em Comunicagéo Social pela Simon Fraser University
(Vancouver, Canada) e pds-doutora pela The London School of Economics and Political Science (Londres,
2002), além de coordenadora e orientadora pedagdgica do Servico a Pastoral da Comunicacdo (SEPAC), onde
atua como docente em nivel de p6s-graduacéo, e também professora de Comunicacdo no Instituto Teoldgico Sao
Paulo (ITESP) e no Studium Theologicum (Curitiba-PR). E ainda membro da Equipe de Reflexdo de
Comunicacdo na CNBB, faz conferéncias e dirige seminarios na Pastoral da Comunicacdo em diversas dioceses
do Brasil.
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Para Puntel, outro ponto relevante que o documento Inter Mirifica proporcionou foi a
criacdo do Dia Mundial das Comunicagdes que serve como instrumento para orientar os fiéis
e toda a populagdo por meio de reflexdo as préaticas pastorais em relacdo a comunicacao
(PUNTEL, 2008, p. 127). A cada celebracdo do Dia Mundial das Comunicacfes, o Papa
dirige ao povo uma mensagem que indica o pensamento do magistério da Igreja a respeito da
comunicagdo. Com a inteng¢do de aprimorar o servico de comunicagdo na Igreja, o papa Paulo
VI criou em 1964, uma Comissdo Mundial atualmente reconhecida como Pontificio Conselho
para as Comunicacdes Sociais.

Ao dar continuidade as reflexdes no campo comunicacional, o papa Paulo VI promulga
em 1971, o segundo documento da Igreja sobre a comunica¢do — Instrucdo Pastoral
Communio et Progressio. Este documento é avaliado como um dos documentos oficiais da
Igreja que mais traz textos positivos em relagdo a comunicagdo social, apresenta um discurso
mais pastoral indicando o uso dos meios de comunicagéo na acdo pastoral, bem como revela a
comunicagdo por outra perspectiva, ou seja, com um olhar mais otimista e esperan¢oso em
contraponto  aos documentos anteriores marcados por uma cardter mais dogmatico e
moralizador (PUNTEL, 2008, p. 127-128).

De acordo com Puntel, outro fator importante do documento é revelar a preocupacéo
que a Igreja tem em conhecer a reacdo dos fieis catolicos frente ao cenario do mundo atual.
Outra caracteristica apresentada pela autora é o destaque que o documento apresenta em
relagdo a percepgdo que a lIgreja tem acerca da comunicagdo social como ferramenta que
exerce influencia na formag&o da opinido publica (PUNTEL, 2008, p. 128).

Entre os anos de 1971 a 1989, nenhum documento sobre comunicacdo foi publicado
pela Igreja Catolica. Neste periodo de 18 anos, a sociedade passou por significativas
mudancas estruturais no campo midiatico, neste tempo se deu a transicdo do processo
analdgico para o digital, revolucionando o mundo da comunicagdo (PUNTEL, 2008, p. 129).

Para recomecar o dialogo, em 1992, a Igreja publicou a instrucdo pastoral Aetatis
Novae, um documento conciso que faz a sintese dos pontos fundamentais no mundo da
comunicacdo € busca relatar a importancia de constituir uma pastoral “da” e “na”
comunicacdo. O documento Aetatis Novae em seu texto deixa claro que € urgente a criacao de
uma pastoral de comunicagéo que vem responder as necessidades do seu tempo, por isso tem
como objetivo animar e encorajar para tal agdo (PUNTEL, 2008, p. 129).

Na mesma direcdo reflete Silva ao dizer que este documento vem romper com 0
“siléncio”, possibilitando a volta do discurso comunicacional da Igreja neste novo cenario

midiatico.
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Com esse documento se retoma a questdo das grandes inovacfes ou revolucGes da
tecnologia e a percepgdo da onipresenga dos mass media ndo somente em lugares
geograficos, mas também no imaginario individual e social, incluindo a religido e
todos os setores da ordem social. A instrucdo pastoral Aetatis Novae, resgata a
doutrina dos documentos conciliares e pds-conciliares e pretende sua aplicabilidade
as novas realidades que emergem na sociedade da informacéo e da midia (SILVA,
2010, p. 117).

Mesmo o documento ndo apresentando inovagdes no pensamento da Igreja sobre a
comunicacdo, ele designa parte do seu texto exclusivamente para os profissionais de
comunicacdo que buscam inserir-se na acdo pastoral da comunicacdo. Da mesma forma,
Aetatis Novae aponta que todas as liderangas da Igreja precisam aprofundar no conhecimento
da comunicagdo e de como utilizar este meio a servigo da evangelizagdo (SILVA, 2010, p.
117).

Para tanto, Silva reconhece que o documento reafirma a percepcdo da Igreja em
relacdo a comunicacdo como meio eficaz para a construgdo de uma sociedade constituida na
justica e fraternidade (SILVA, 2010, p. 118). Na realidade, estes documentos tem uma
relevancia para compreendermos como a Igreja se posiciona frente a comunicacao, faz-se
necessario ressaltar que o Inter mirifica transformou o pensar e o0 agir da Igreja em relacao
aos instrumentos comunicacionais, pois o decreto defende a utilizacdo destas ferramentas

como um meio indispensével para a sua acado evangelizadora.

1.4 Relagéo Igreja - Internet

Ao dar continuidade a reflexdo da trajetdria da relacdo entre Igreja e Comunicacao,
entende-se que a Igreja esta atenta as inovages comunicacionais proporcionadas pela internet
para a sua acao evangelizadora. Para atender os apelos que provém deste universo digital, a
Igreja promulgou diferentes documentos que servem para orientar a agdo pastoral neste
campo comunicacional. Para isso, o documento Igreja e Inernet publicado no ano 2002, vem

servir de iluminacdo para esta reflexdo.

Um dos elementos novos desse documento é a percepcdo que a Igreja assume da
comunicagdo como um processo social historico-cientifico e os engloba no universo
da acdo de Deus no mundo, e disso resulta que na percepcdo da Igreja a
comunicacéo e os meios de comunicacdo devem estar ordenados ao estabelecimento
de vinculos solidos e convivéncia pacifica e solidariedade entre as pessoas (SILVA,
2010, p. 119).
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A Igreja ao reconhecer a internet como uma grande poténcia nestes novos campos
comunicacionais, devido sua capacidade de integrar diferentes tipos de linguagens e
possibilidades de interacdo, vé& neste novo ambiente um espaco privilegiado de evangelizacéo.
Contudo, o documento chama a atencdo para as a¢des no ambiente virtual que alavancam a
violéncia, difamam grupos religiosos e étnicos e ferem a dignidade humana. “A Igreja insiste
para que 0s seus membros se fagam presentes na internet para povoar o ciberespaco com 0s
valores cristaos e a auténtica mensagem da Igreja” (SILVA, 2010, p. 120).

Segundo o Pontificio Conselho para as ComunicacGes Sociais, a Igreja ndo s6 apoia,
mas também incentiva o uso da Internet pelos fiéis que a utilizam para divulgar a mensagem
cristd ao dizer que “os catdlicos ndo deveriam ter medo de abrir as portas da comunicacao
social a Cristo, de tal forma que a sua Boa Nova possa ser ouvida sobre os telhados do
mundo!” (PONTIFICIO, 2014).

Nesta perspectiva, este novo espaco criado pelas novas midias € para a Igreja uma
nova forma de anunciar a mensagem evangélica ao mundo juvenil, é o que destaca Jodo Paulo
I:

A Internet pode oferecer magnificas oportunidades de evangelizacdo, se for usada
com competéncia e uma clara consciéncia das suas forcas e debilidades. Sobretudo,
oferecendo informagOes e suscitando o interesse, ela torna possivel um encontro
inicial com a mensagem cristd, de maneira especial entre os jovens que, cada vez
mais, consideram 0 espaco cibernético como uma janela para 0 mundo (JOAO
PAULO II, 2014).

Dessa forma, tudo nos leva a acreditar que os meios de comunicacdo digital sdo para a
Igreja importantes ferramentas para a evangelizagdo dos jovens. Como também afirma o
documento da CNBB que ¢ preciso valorizar e utilizar os “meios de comunicacio social de
forma ética, tendo em vista sua contribui¢do na evangelizac¢do da juventude” (CNBB 2007, p.
118). A partir desta reflexdo historica e de alguns conceitos sobre o fendmeno da
comunicagdo e a evangelizagdo, percebemos que as revolugdes tecnologicas dos meios de
comunicagdo proporcionaram a Igreja um novo modo de desenvolver sua missdo
evangelizadora junto a sociedade midiatizada e, tomando como referéncia a juventude que
cada vez mais estd familiarizada com estes novos meios, a Igreja se propde ser presenca
nestes espacos para realizar sua missao. Assim, 0 nosso estudo vai buscar compreender como

é a evangelizacdo da Juventude no site Jovens Conectados que € corpus da nossa pesquisa.



21

1.5 O site Jovens Conectados como ferramenta de evangelizacao da juventude

A internet € um meio de comunica¢do mais utilizado em todo o mundo, pois é um
instrumento que melhor favorece a producéo e publicacdo de contetdo nas paginas da rede.
Considerando a histdria deste espago virtual, que tem o site como “modelo tradicional” para a
disseminacédo de informacdes, na década de 90, todos o0s sites eram criados de forma que suas
paginas eram estaticas sem nenhuma dinamicidade e seus conteidos eram esporadicamente
renovados (ZAGO, 2015).

Com as transformac@es sofridas no decorrer dos anos, os sites a partir do ano 2000
passam a oferecer conteudo mais dindmico e atualizado constantemente. Para Zago, “as
paginas da web passaram a se tornar plataformas de interacdo, espacos abertos os quais
permitem que qualquer um possa nao s6 consumir como também produzir conteudo” (ZAGO,
2015).

Desse modo, com o surgimento das novas tecnologias e considerando em especial o
papel da internet como facilitadora no processo comunicativo no mundo de hoje, Pulga (2006)
reflete que a popularizacdo da internet provocada no inicio da década de 90 vem ganhando
cada vez mais espaco na vida da sociedade. Este aspecto evolutivo na capacidade humana de
se comunicar permite a disseminacdo de informagdes com mais velocidade para um maior
numero de pessoas (PULGA, 2006, p. 93).

De acordo com a pesquisadora, a nova forma de acesso aos meios de comunicagdo
facilita a producdo e a emissdo de informacdes. Frente a esta realidade, percebemos o
aumento de ferramentas comunicativas como portais, sites, blogs, redes sociais e outros,
constituindo “uma sociedade em comunica¢do acelerada e versatil onde o processo de
formacdo de opinido torna-se cada vez mais auténomo, difuso, complexo ¢ sofisticado”
(PULGA, 2006, p. 93).

Outro ponto destacado pela autora é a interatividade que a rede proporciona ao
ressaltar que:

A interatividade que a rede traz leva as tecnologias de colaboragdo, de
compartilhamento, de producdo de conteldo, que dispensam a mediacdo
instrumentalista, de mao Unica. Questionam e desregulamentam os modelos
piramidais da familia, escola, igreja, desfazendo qualquer “topo™ para reorganizar os
nicleos em nés de conexdo. A expectativa € de que o sistema de comunicacdo em
rede seja propicio para a construcdo de um laco de confianca, fundamental no
intercdmbio de valores significativos para a jornada humana (PULGA, 2006, p. 93).
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Diante disso, pode-se afirmar que a internet provocou mudancas tanto na esfera
publica quanto na privada, porém, estas novas tecnologias precisam estar a servico do
desenvolvimento humano. A rede, para Spadaro®, é definida como um novo “ambiente”
cultural que provoca um estilo de pensamento e gera novos territorios, novas formas de
educacdo e de estreitar os relacionamentos, ou seja, ¢ um forma de habitar no mundo. “Assim,
a rede é necessariamente uma realidade que cada vez mais diz respeito a vida do crente e
influi em sua capacidade de compreensdo da realidade e, portanto, da fé e de seu modo de
vivé-la” (SPADARO, 2012, p. 22).

Seguindo sua reflexdo Spadaro revela que a internet desafia constantemente a prépria
compreensdo do cristianismo, pois a conexdo da web pode modelar o sentido teoldgico,
devido a necessidade intrinseca da Igreja integrar-se a esta nova cultura impulsionada pelos
novos meios de comunicacdo. Por outro lado, o autor ressalta que um dos pilares da Igreja é o
anuncio da mensagem evangélica e aponta o cristianismo como um evento essencialmente
comunicativo, uma vez que a revelacdo cristd e a as paginas biblicas transpira comunicacao.
Em seu discurso o autor destaca que “o desafio ndo deve ser de que forma “usar” a rede, como
geralmente se acredita, mas como “viver” bem nos tempos da rede” (SPADARO, 2012, p.
25).

Neste novo mundo de comunicacdo, a Igreja Catolica tem como desafio inserir no
centro de seu discurso e acdo pastoral a cultura midiatica para assim, realizar em especial a
evangelizacdo® da juventude que é o foco direto de nossa pesquisa, que traz como objeto de
estudo o site Jovens Conectados. De acordo com Pulga, a Igreja necessita migrar para “as
novas linguagens interativas e a soltar-se no espaco virtual para transitar nos diversos
contextos do cenario atual com maior agilidade” (PULGA, 2006, p. 100). Os diferentes sites e
portais disponiveis para acesso na rede pela instituicdo tem revelado esta capacidade de
abertura da Igreja em colocar-se no processo de aprendizagem, pois a Igreja “que foi mestre e
detentora do cddigo escrito, tem muito mais para aprender do que para ensinar nesta nova
interface digital” (PULGA, 2006, p. 101).

Na opinido desta pesquisadora, ha ainda outros desafios que a Igreja enfrenta nesta

nova ambiéncia comunicacional ao questionar-se:

2 Antonio Spadaro, padre jesuita, é diretor da revista La Civilta Cattolica e professor na Pontificia Universidade
Gregoriana, na qual obteve seu doutorado em Teologia; consultor do Pontificio Conselho da Cultura e do
Pontificio Conselho das Comunicag@es Sociais; e autor de muitas obras sobre cultura contemporanea e de ensaio
sobre a internet (SPADARO, 2012).

® A evangelizacdo ndo deve ser concebida como propaganda de uma determinada ideologia, mas como a
apresentacdo de uma Pessoa, o anincio de fatos salvificos, o convite em aceitar essa Pessoa e esses fatos como a
salvacgdo oferecida por Deus, aceitacdo que compreende o compromisso de colocar em prética as exigéncias da
vida que tal salva¢do implica (RAMOS, 1992. p. 424 apud SILVA, 2015a).
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Como ajudar as subjetividades a entrar na dimensdo do sagrado hum mundo de
excessivos apelos maximizados justamente pelos meios de comunicacdo? Como
instigar seus adeptos, usuarios dessa tecnologia, a serem participes dessa
evangelizacdo, com atitudes cooperativas, responsaveis e solidarias numa cultura
tecnoldgica que os isola em telinhas personalizadas e, em muitos casos, é adversa a
esses principios? Se tudo nos chega ao clique de um mouse, por que nos
sensibilizarmos com o outro a ponto de nos tornarmos agentes de transformacéo de
suas vidas, crencas e valores, tais como prega o Evangelho cristdo? (PULGA, 2006,
p. 104).

Para isso, a Igreja Catdlica necessita empenhar-se cada vez mais na reconstrugdo de
sua identidade a fim de que possa continuar exercendo de forma eficaz a sua missao
evangelizadora na cultura midiatica. Pulga ainda afirma que a internet estd provocando
mudancas na pratica da Igreja, pois permite a construcdo de novos espagos para a propagacao
da fé e que estes podem ter maior adesédo das novas geracdes (PULGA, 2006, p. 108).

Nesta perspectiva, a Igreja e 0s cristdos ao assumir sua missao em tempos de rede séo
chamados a reconhecer e a0 mesmo tempo contribuir para que a rede se torne cada vez mais
um espaco de conexdo significativa das pessoas, bem como um lugar para estabelecer
relacbes de comunhdo em uma sociedade que se apresenta fragmentada. Para a Igreja
atualmente que estd comprometida com a “nova evangeliza¢do”, a rede se transforma também
em um lugar de conexdo onde as pessoas podem se aproximar da fé e construir relacdes mais
profundas e de fraternidade (SPADORO, 2012, p. 80-81).

De acordo com Puntel, as novas tecnologias e o Evangelho devem convergir, ou seja,
manter um didlogo continuo, para isso, a Igreja catdlica necessita “conhecer, refletir e
iluminar esse revoluciondrio “lugar teolégico”, que cada vez mais provoca a mudanga de
paradigmas e de linguagens e métodos pastorais na evangelizagdo atual” (PUNTEL, 2008, p.
134).

Nesta perspectiva, a comunicacdo e a evangelizacdo devem manter continuamente um
estreito e efetivo didlogo, ou seja, caminhar juntas de mados dadas. Sendo assim, a Igreja
assume este desafio que € realizar uma comunicacdo que corresponda aos tempos atuais,
dando espaco para mais participacdo, dialogo e colaboracgdo tdo presente na cultura midiatica
(PUNTEL, 2015).

Por outro lado, Spadaro considera que “a rede ndo ¢ um novo “meio” de
evangelizacdo, mas antes de tudo um contexto no qual a fé é chamada a se exprimir ndo por
uma vontade de presenca, mas por uma conaturalidade do cristianismo com a vida dos
homens” (SPADARO, 2012, p. 25).

Ao relacionar a internet como uma grande janela para o mundo, Pulga revela que a

j i ortunidade para “marcar posi¢ao, entrar para
Igreja deve olhar a internet como uma grande oportunidade para “ posi¢ trar p
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incutir seus valores, reascender suas crencas e intensificar sua presenga nos lares cristaos”
(PULGA, 2006, p. 106). Dessa forma, esta nova presenca da Igreja na cultura digital vai
exigir de sua pratica pastoral “coragem e determinagdo para repensar seus conceitos ¢
metodologias, ndo apenas no sentido teoldgico, mas no ambito de técnicas de producéo,
design, linguagem, programacao e persuasdo” (PULGA, 2006, p. 106).

Por sua vez, Pulga relata que a Internet além de facilitar a agdo evangelizadora pode

também “provocar uma revolu¢do” ao dizer que:

[...] a Internet, mais do que permitir a disseminacdo da mensagem cristd pode
provocar uma revolucdo na forma de a Igreja produzir e partilhar significados,
provenientes ndo apenas de uma fonte credenciada, mas da consciéncia de cristdos
comprometidos na tarefa da evangelizacao e que estdo em sintonia com os principios
e valores defendidos e promovidos pelo Evangelho, estejam onde estiverem, em
qualquer ponto do planeta. Cabera a fonte credenciada — leia-se Vaticano — ndo mais
o controle das producgdes e a divulgagdo unilateral da mensagem cristd, mas o
estimulo para a construcdo do didlogo, da justica, da solidariedade e da partilha
nessa grande rede universal (PULGA, 2006, p. 107).

De qualquer forma, € possivel notar que a Internet esta provocando transformacées nas
diferentes praticas da Igreja. Neste contexto, Spadaro relata que na rede existe um aumento de
necessidades religiosas que a “tradigdo” religiosa ndo consegue agradar e que tenha sintonia
com o publico jovem. Pois, na atualidade o ser humano néo so Ié sobre religido na rede, como
também fala desta tematica escreve, compartilha e participa. Trata-se entdo, que 0 homem de
hoje ao buscar Deus utiliza as diferentes ferramentas tecnoldgicas que propiciam uma
navegacao que vai ao encontro do sagrado (SPADARO, 2012, p. 48).

Entretanto, o autor destaca que nao devemos ter a ilusdo de que “o sagrado ou o
religioso” esteja ao alcance de um clique. E relata que “o cristdo ndo ¢ um “consumidor de
servigos religiosos”, nem uma pessoa que tem uma resposta a8 mao” (SPADARO, 2012, p.
53). Com isso, 0 autor considera que a presenca crista na rede precisa servir para nos transpor
para a vivéncia e testemunho do Evangelho.

A partir da contribuicdo de Shardelotto , que na sua pesquisa sobre a comunicagao e a
experiéncia religiosa na internet, nos aponta que a Igreja Catolica impulsionada pelas novas
tecnologias digitais busca transformar suas estruturas comunicacionais para ndo se tornar
“anacronica” frente a esta nova ambiéncia. O seu estudo busca colaborar na compreensao do
fendmeno comunicacional religioso. Segundo o autor, a Igreja Catdlica “se faz presente na
Internet como um complexo dispositivo para a sua evangelizagdo” (SBARDELOTTO, 2011,
p. 73).
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No ambito dessa perspectiva, Pulga (2006) afirma que a Igreja reconhece que nao pode

ficar indiferente as novas midias. Frente a isso, aponta que:

A Igreja, hoje, coloca seu empenho para cumprir sua missao de proclamar a Palavra
de Deus, e enfrenta o grande desafio de evangelizar esta nova cultura, expressando a
imutavel verdade do Evangelho nesta linguagem. Uma vez que todos os crentes
estdo envolvidos nestas mudancas, cada um de nds é chamado a adaptar-se as
situacOes que mudam e a descobrir modos eficazes e responsaveis de usar 0s meios
de comunicacdo social (DARIVA apud PULGA, 2006, p. 108-109).

Nesse sentido, a autora revela que a Instituicdo catdlica precisa ser presencga neste novo
espaco, para assim estar apta a dialogar com o publico que cada vez mais esta inserido e
imbuido das novas tecnologias digitais. E evangelizar nesta nova ambiéncia requer outras
estratégias de comunicacdo capaz de promover os valores cristdos a partir das novas
linguagens interativas, respondendo assim de forma positiva as geragOes jovens, como
também aos desafios da sociedade contemporanea (PULGA, 2006, p. 109).

Ao entrar no campo da evangelizacdo, Melo em seu discurso revela que é preciso
entender que evangelizar “é traduzir a mensagem biblica a partir da realidade, identificando
no cotidiano dos cristdos articulados comunitariamente sinais que conduzam a uma correlacdo
fervorosa com os ensinamentos de Cristo, em consequéncia as praticas de comunicacdo a
distancia” (MELO, 2005, p. 31). Nesse sentido, o autor ressalta que a comunicacao
comprometida com a evangelizagdo, deve unir as praticas teolégicas com as praticas
comunicacionais.

A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil — CNBB, ao publicar o documento
Evangelizagdo da Juventude - Desafios e Perspectivas Pastorais define o termo

evangelizacdo da seguinte maneira:

A evangelizacdo exige testemunho de vida, anincio de Jesus Cristo e adeséo a ele,
adesdo a comunidade, participacdo na missdo da Igreja e transformacdo da
sociedade. Evangelizar implica, em primeiro lugar, proporcionar o anincio
querigmatico da pessoa de Jesus Cristo. Em seguida, esta experiéncia devera ser
aprofundada em grupos de convivéncia que devem conduzir catequeticamente a uma
maturidade na fé e prontiddo para ser discipulo e protagonista na construgdo do
Reino de Deus por toda a vida, buscando a transformacdo da sociedade (CNBB,
2007, p. 13).

A Igreja ao buscar uma verdadeira evangelizagdo da juventude reconhece que o0s
jovens s@o protagonistas e sujeitos na acdo evangelizadora de outros jovens. Com isso, a
Igreja se propde a realizar este anuncio querigmatico que € apresentar a pessoa de Jesus e 0

seu projeto para a juventude, como também ser “portadora do amor de Deus” para os jovens.
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Contudo, o documento ressalta que para evangelizar o jovem é preciso antes conhecé-lo. “Nao
se pode amar nem evangelizar a quem ndo se conhece” (CNBB, 2007, p. 15).

Ao apresentar a realidade da juventude atual, o documento destaca que “a juventude €
a fase do ciclo de vida em que se concentram 0s maiores problemas e desafios, mas &,
também, a fase de maior energia, criatividade, generosidade e potencial para o engajamento”
(CNBB, 2007, p. 23). No Brasil é considerado jovem a pessoa com idade entre 15 e 29 anos,
porém o convite que o documento faz é para contemplar a juventude na sua diversidade
socioecondmica, cor, sexo, etnia, local de moradia e outros (CNBB, 2007, p. 24).

Diante deste cenario, o documento também apresenta o perfil religioso do jovem na
atualidade e, revela que este estd marcado pela busca de uma demonstracao de fé que ofereca
sentido a vida. Contudo, reconhece que na Igreja existe a falta de uma proposta
evangelizadora que atenda as necessidades dos jovens em cada realidade. Frente a este desafio
a lgreja reconhece a necessidade de resgatar sua experiéncia acumulado de trabalho com a
juventude, ja que é uma das instituicdes na historia que mais tem trabalho voltado para os
jovens, sendo sensivel aos sinais dos tempos e adaptando sua acdo evangelizadora para
melhor interagir com os jovens (CNBB, 2007, p. 34; 36).

O documento revela que a evangelizacdo da juventude é uma prioridade na misséo da
Igreja, pois 0 jovem precisa ser visto como uma fonte teoldgica que impulsiona a Igreja para a
novidade de Deus. Dessa forma, a evangeliza¢do precisa “motivar o envolvimento com as
grandes questdes que dizem respeito a toda a sociedade, como a economia, a politica e todos
o0s desafios sociais de nosso tempo” (CNBB, 2007, p. 57).

Entre as linhas de acbes apontadas pelo documento para a evangelizagdo das novas
geracOes estdo algumas prioridades que direciona a Igreja para o dialogo com o jovem uma
delas refletem a importancia da utilizacdo de uma nova linguagem para se comunicar com 0
jovem, pois ao compreender a mensagem do “Evangelho, como uma Boa Noticia, ele quer
partilha-la com os outros. O discipulo se torna missionario. O jovem, como apostolo de outros
jovens, tem um poder de comunicagéo e de convencimento peculiar” (CNBB, 2007, p. 93).

Uma das pistas de acOes relatadas pelo documento para melhor fortalecer as estruturas
que acompanham no processo formativo na fé dos jovens é buscar cada vez mais investir na
comunicagdo por meio da internet para melhor acompanhar e fortalecer os diferentes grupos
de jovens. Um desafio apontado pelo documento é o impacto que 0s meios de comunicacao

causam a vida da juventude ao dizer que:
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Desafia a pedagogia evangelizadora a utilizagdo ética dos meios de comunicacéo
que causam impacto profundo na vida da juventude e, especialmente, na percepcéo
de seus direitos bésicos, principalmente a televisio e a Internet. E essencial uma
adequada formacdo para o entendimento da importancia e utilizacdo destes meios na
evangelizacdo da juventude (CNBB, 2007, p. 116).

Esta afirmacdo revela mais uma vez a importancia da utilizacdo do ciberespaco como
meio propicio para a evangelizagdo da juventude, o que é o tema desta pesquisa e que utilizara
uma amostragem de mensagens (noticias) publicadas no site Jovens Conectados, com a
intengdo de descrevé-las e analisé-las, buscando compreender e esclarecer como a ideia da
evangelizacdo esta presente nestes novos espagos midiaticos. Dessa forma, vale destacar que
para a Igreja as novas midias podem contribuir para que 0s jovens possam assumir sua missao
de evangelizar. O pontifice Bento XVI ao lancar seu olhar sobre 0s novos tempos expressa:
“A vos, jovens, que vos encontrais quase espontaneamente em sintonia com estes novos
meios de comunicacdo, compete de modo particular a tarefa da evangelizacdo deste
‘continente digital’” (BENTO XVI, 2015).

1.6 Principais caracteristicas do jornalismo online

De acordo com alguns autores como Bardoel e Deuze (apud ATAIDE, 2015), o
jornalismo na web apresentam quatro elementos basicos que sdo: interatividade, customizacgéo
de conteldo, hipertextualidade e multimidialidade. A autora valendo-se de estudos realizados
por Palacios (1999) aponta que o jornalismo online tem cinco caracteristicas:
multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, personalizacdo e memoria.
Ao destacar as principais caracteristicas do jornalismo online citadas pelos autores, vamos
apenas detalhar uma das caracteristicas do jornalismo online que sera analisada neste trabalho
que ¢ a interatividade presente nas noticias publicadas no site Jovens Conectados que é corpus

desta pesquisa.

1.6.1 Interatividade

Na internet a interatividade € parte essencial, pois permite que o usuario interaja por
meio de ferramentas que possibilitam melhor comunicacdo. Uma dessas ferramentas é o
hiperlink conhecido também como link. O link ¢ caracterizado como um “vinculo” capaz de

gerar uma interconexao entre diferentes elementos em uma estrutura de dados. Desta forma,
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os links possibilitam uma melhor navegacao dentro de uma pégina online, pois permite que o
internauta receba diferentes informagBes a partir de documentos hipertextual (ATAIDE,
2015).

Para a autora o hiperlink € considerado a base da midia interativa, uma vez que permite
uma interacdo mais simples, ja que ao clicar em um link o usudrio movimenta-se para
diferentes paginas de uma maneira facil e agil. Sendo assim, a noticia no ambiente online

possui a capacidade de:

[...] fazer com que o leitor/usudrio sinta-se parte do processo jornalistico. Isso pode
acontecer em diversos niveis de interacdo, como a troca de e-mails ou informaces
em chats entre leitores e jornalistas, a publicacdo da opinido dos leitores e até a
possibilidade de acrescentar informacdes a prépria noticia. (BARDOEL e DEUZE,
2000 apud ATAIDE, 2015).

Com isso, pode-se dizer que a interatividade € um valor indispensavel dentro do
ciberespaco. Para Oliveira e Glanzmann (2015) outra forma de interatividade presente no
jornalismo online é a capacidade que o leitor tem em interagir com a noticia por meio de
comentarios, criticas e sugestdes, provocando entdo em tempo real um feedback. Além disso,
0s autores ressaltam que estd a disposicdo do jornalismo online o uso de tags, uma
ferramenta interativa que possibilita “uma organizacao rapida, facil e bastante informal do
conteddo [...] potencializa as chances de sucesso na localizagdo da informagdo,
disponibilizando uma classificacdo que ndo é isolada do vocabulario da comunidade”
(OLIVEIRA E GLANZMANN, 2015).

Segundo Paiva (2015), outro canal de interagéo que facilita a participagdo instantanea
dos internautas é a possibilidade de interagir com os leitores por meio das redes sociais, pois
estas tem um grande potencial de compartilhar e difundir as noticias publicadas. “O ato de
convidar o leitor para interagir nas redes sociais ¢ hoje uma ferramenta bastante divulgada na
interface do jornal e tem sido eficaz para a partilha das noticias entre leitores em rede”
(PAIVA, 2015).

Outra ferramenta que proporciona interatividade ¢ o mecanismo de busca, ja que
permite o internauta ter acesso a todas as matérias publicadas com muita facilidade e rapidez
(ATAIDE, 2015). Segundo Ataide, a personalizacdo é outra forma de interatividade, pois
possibilita 0 usuario um acesso personalizado. Esta personalizagdo pode ser oferecida de

diferentes maneiras como:
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Configurando péginas de acordo com seus interesses para que a cada acesso
obtenham-se informacGes atualizadas referentes aos temas previamente escolhidos;
indicando preferéncias por hierarquia de dados, formatos de apresentacdo visual,
cores, tipos e tamanhos de fontes; recebendo por email noticias sobre assuntos
anteriormente indicados como sendo de seu interesse (ATAIDE, 2015).

Ainda de acordo com os autores citados, a interatividade presente no ciberespago da
novo significado ao jornalismo online, pois permiti que 0s internautas possam ser a0 mesmo
tempo leitores e produtores, como também possibilita a renovacgéo do proprio jornalismo.

1.7 Site Jovens Conectados

Jovens Conectados é o site oficial da Comissao Episcopal Pastoral* para a Juventude,
da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil. A ideia de criar o site Jovens Conectados se
deu em marco de 2010, quando a Comisséo para a juventude pensou em instituir uma Equipe
Jovem de Comunicagdo. Apds uma pesquisa realizada no campo cibernético, a equipe pode
identificar o que os jovens catdlicos internautas desejariam encontrar na pagina para assim
atingir o seu objetivo que é a evangelizacdo da juventude.

O site teve seu langamento marcado durante o 1° Encontro Nacional de Movimentos
Juvenis, realizado em Vargem Grande Paulista (SP), no dia 03 de dezembro de 2010. Logo
depois do seu langamento, o nimero de visitantes teve um crescimento consideravel e, em
pouco espaco de tempo alcangou cerca de mil visitas diarias na pagina. Vale destacar também
que o site desde o0 seu langamento conta com a presencga nas redes sociais como no Twitter,
com mais de 40 mil seguidores; no Facebook, mais de 300 mil fds, como também esta
presente no Instagran, Flickr e no Youtube.

Desde a sua criacdo, o principal objetivo do site € “servir como canal para que as
varias expressoes eclesiais que trabalham com a juventude se conhecam e se articulem, a fim
de melhor evangelizar os jovens”. Ao cumprir 0 seu objetivo, o site € um ambiente propicio
para trocar experiéncias, partilhar ideias e divulgar noticias, mas as noticias precisam estar de
acordo com os principios doutrinais da Igreja Catolica e seja de interesse da juventude. O site
também preza para que a expressdo eclesial da diversidade juvenil presente no pais seja

respeitada e valorizada.

* A Comissdo Episcopal Pastoral para a Juventude, da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), é o
espaco que articula, convoca e propde orientacdes para a evangelizagdo da juventude, respeitando o
protagonismo juvenil, a diversidade dos carismas, a organizacao e a espiritualidade para a unidade das forcas ao
redor de algumas metas e prioridades comuns (CNBB, Doc. 85, n. 193) a luz do Documento 85 “Evangelizacao
da Juventude”, das Diretrizes Gerais da A¢ao Evangelizadora da Igreja no Brasil e do Documento de Aparecida.
(JOVENS CONECTADOS, 2015).
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O contetdo publicado pelo Jovens Conectados é produzido pela equipe nacional de
comunicagdo, formada por voluntarios de todo o pais, mas também o site possibilita a
publicacdo de noticias enviadas por diferentes representantes das organizacGes juvenis,
tornando assim um espacgo onde 0s jovens possam ser atores da prépria acdo evangelizadora.

Em reportagem comemorativa dos dois anos de existéncia dos Jovens Conectados,
destacou-se que atualmente o site € um dos mais importantes portais de noticias sobre as
diversas atividades eclesiais realizadas pela juventude. Ao comemorar 0 segundo aniversario
do site, a equipe nacional de comunicacdo lancou em 08 de dezembro de 2012, Dia da
Imaculada Conceigdo, um novo layout do site, tornando-o mais interativo, moderno e também
com mais contetdo.

Segundo o site Jovens Conectados, o que é mais expressivo na dinamicidade do site é a
cooperacdo da juventude de todo o pais, que compartilham suas diferentes acdes juvenis em
prol da evangelizacdo da juventude, seja ela por meio de producdo e envio de noticias, videos,
ilustracOes e fotos. Dessa forma, o site é considerado um espaco aberto para a participacdo
ativa e coativa da juventude.

Partindo desse ponto, o site € um meio propicio para a juventude comunicar-se
mutuamente e assumir o papel de protagonista da sua prdpria evangelizacdo. Assim, os Jovens
Conectados reserva o direito de publicar somente material que se referencia a juventude,
porém estes devem estar atualizados e seguir o formato jornalistico. Para isso, no site o
internauta encontra um texto explicativo que contém varias dicas que ajudam o jovem a
comunicar suas noticias de maneira clara, objetiva e eficiente.

No proximo capitulo iremos explicitar a forma como, metodologicamente,
analisaremos as noticias retiradas do site Jovens Conectados, as quais representam a
amostragem por nos escolhida para empreender esta analise empirica para assim, melhor
compreender como acontece a evangelizagdo da juventude por meio desta interface digital

que é o site Jovens Conectados.
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CAPITULO 2
METODOLOGIA

O presente estudo trata-se de uma pesquisa que inclui uma analise de uma amostragem
das noticias publicadas pelo site Jovens Conectados. Para melhor compreender e descrever 0s
processos de comunicagdo que o Jovens Conectados utiliza para a evangelizagédo da
juventude, valemo-nos da metodologia descritiva e analitica qualitativa.

Entende-se por pesquisa descritiva aquela que revela as caracteristicas de determinada
populacdo ou fendmeno, mas ndo tem a obrigacdo de esclarecer por meio de explicacdes 0s
fendmenos que apresenta, mesmo que esta sirva de fundamento para tal explicacdo. A
pesquisa descritiva possibilita estabelecer correlacdo entre varidveis e definir sua natureza
(VERGARA, 2000, p. 47).

Dessa forma, ao analisar esse objeto de pesquisa que sdo as noticias publicadas no site
Jovens Conectados, vamos buscar descrever o que a noticia apresenta em seu corpo de texto
desde os principios de evangelizacdo da juventude, bem como o seu formato e seu processo
de interacdo com o publico alvo que é os jovens.

A pesquisa qualitativa tem como finalidade a busca de compreenséo de uma realidade,
de uma instituicdo, de um fenébmeno social. Dessa forma, esta pesquisa trabalha com o
universo simbolico, com valores, crencas, representacdes, atitudes, habitos e opinides.
Portanto, a pesquisa qualitativa segue um conjunto de regras interpretativas, que tem como
objetivo valorizar determinados aspectos em detrimento de outros (GERHARDT; SILVEIRA,
2009, p. 32).

O uso do método analitico qualitativo apresenta algumas caracteristicas como:

[...] objetivac@o do fenémeno; hierarquizacéo das ages de descrever, compreender,
explicar, precisao das relagdes entre o global e o local em determinado fendmeno;
observancia das diferengas entre 0 mundo social e 0 mundo natural; respeito ao
carater interativo entre os objetivos buscados pelos investigadores, suas orientagfes
tedricas e seus dados empiricos; busca de resultados os mais fidedignos possiveis;
oposicdo ao pressuposto que defende um modelo Unico de pesquisa para todas as
ciéncias (GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p. 32).

Com base nesta narrativa, vamos analisar neste trabalho a tematizacdo da pauta como
ferramenta metodologica em pesquisa qualitativa, pois permite compreender as caracteristicas
fenomenoldgicas que possibilitam as noticias publicadas no site Jovens Conectados

transformarem-se em um meio de evangelizagao juvenil.
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2.1Critérios de noticiabilidade e técnica jornalistica

Para andlise deste objeto de pesquisa, vamos considerar os critérios de noticiabilidade,
bem como verificar se a técnica jornalistica esta sendo utilizada na publicagdo das noticias no
site Jovens Conectados. Para Cardoso (2015), a noticiabilidade é composta por uma série de
pré-requisitos que se estabelecem dos acontecimentos antes de serem apresentados ao publico,
estes critérios foram selecionados e estruturados pelos proprios jornalistas e 6rgdo de
informagao. Porém o autor relata que “a noticiabilidade depende sempre dos interesses e das
necessidades do veiculo de comunicacgdo e dos proprios jornalistas” (CARDOSO, 2015). De
certo modo, os critérios sdo flexiveis e varidveis, no entanto, precisam ser observados para
gue ndo se perca o cunho informativo. A seguir vamos visualizar diferentes critérios que estdo

ligados aos valores-noticias:

Tabelal — Elencos de valores-noticia

Stieler: novidade, proximidade geografica, proeminéncia e negativismo.

Lippman: clareza, surpresa, proximidade geografica, impacto e conflito pessoal.

Bond: referente a pessoa de destaque ou personagem publico (proeminéncia); incomum
(raridade); referente ao governo (interesse nacional); que afeta o bolso (interesse
pessoal/econémico); injustica que provoca indignacao (injustica); grandes perdas de vida ou
bens (catéstrofe); conseqiiéncias universais (interesse universal); que provoca emocao
(drama); de interesse de grande nimero de pessoas (nimero de pessoas afetadas); grandes
somas (grande quantia de dinheiro); descoberta de qualquer setor (descobertas/invengdes) e
assassinato (crime/violéncia).

Galtung e Ruge: frequéncia, amplitude, clareza ou falta de ambiglidade, relevancia,
conformidade, imprevisdo, continuidade, referéncia a pessoas e nagdes de elite,
composicao, personificacdo e negativismo.

Golding-Elliot: drama, visual atrativo, entretenimento, importancia, proximidade,
brevidade, negativismo, atualidade, elites, famosos.

Gans: importancia, interesse, novidade, qualidade, equilibrio.

Warren: atualidade, proximidade, proeminéncia, curiosidade, conflito, suspense, emogéo e
consequéncias.

Hetherington: importancia, drama, surpresa, famosos, escandalo sexual / crime, nimero de
pessoas envolvidas, proximidade, visual bonito / atrativo.

Shoemaker et all: oportunidade, proximidade, importancia / impacto, consequéncia,
interesse, conflito /polémica, controvérsia, sensacionalismo, proeminéncia, novidade /
curiosidade / raro.

Wolf: importancia do individuo (nivel hierarquico), influéncia sobre o interesse nacional,
numero de pessoas envolvidas, relevancia quanto a evolucéo futura.

Erbolato: proximidade, marco geogréafico, impacto, proeminéncia, aventura / conflito,
consequéncias, humor, raridade, progresso, sexo e idade, interesse pessoal, interesse
humano, importancia, rivalidade, utilidade, politica editorial, oportunidade, dinheiro,
expectativa / suspense, originalidade, culto de herdis, descobertas / invencdes, repercussao,
confidéncias.
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Chaparro: atualidade, proximidade, notoriedade, conflito, conhecimento, consequéncias,
curiosidade, dramaticidade, surpresa.

Lage: proximidade, atualidade, identificacdo social, intensidade, ineditismo, identificagéo
humana.
Fonte: Gislene Silva, 2015b

Com base no estudo realizado por Paiva (2015), a interatividade proporcionada pela
internet & um valor noticia para o jornalismo online, pois viabiliza o feedback e permite o
leitor entrar no processo comunicacional por meio da interacdo, valorizando assim o didlogo e
transformando o modelo de comunicagao “de muitos para muitos e, ndo mais somente, de um
para muitos, como no modelo tradicional de comunicacgéo unidirecional”.

Apresentados os critérios de noticiabilidade os quais determinam os valores-noticias,
decidimos por elencar apenas alguns destes, os quais estdo mais de acordo com o objeto de
pesquisa e amostragem. Para isso, elegemos seis valores-noticia que sdo: importancia,
interesse, atualidade, relevancia, impacto e interatividade.

Neste trabalho, também vamos avaliar se a técnica jornalistica esta sendo empregada,
uma vez que esta faz parte dos critérios para que a noticia seja publicada no site Jovens
Conectados. A técnica analisada serd o uso do lead® (ou lide) nas matérias, pois ele é
responsavel de direcionar o leitor para as informac6es mais relevantes. Para Sousa ( 2015, p.
221), o lead deve responder as seguintes perguntas: "Quem?”, "O Qué?", "Quando?", "Onde?,
Como?"e "Porqué?”. Contudo, o0 autor ressalta que as perguntas mais importantes a serem
respondidas no lead sdo “Quem? e O Qué?”, as quais ja estdo associadas na maneira que
responde as questdes “Quando? ¢ Onde?”. De acordo com o pesquisador as perguntas

“Como? e Porqué?”, podem ser respondidas ao longo da noticia.

2.3 Pesquisa de Campo

A pesquisa de campo serd feita por meio de uma amostragem escolhida
intencionalmente devido ser mais apropriada aos objetivos deste estudo. Para executar esta
pesquisa de campo escolhemos o site Jovens Conectados disponibilizado no endereco
eletronico (www.jovensconectados.org.br) como estratégia de comunicagdo e evangelizacéo
da juventude e, selecionamos cinco noticias publicadas pelo Jovens Conectados no periodo de

13 a 18 de abril de 2015, que servirdo de fio condutor para a nossa analise. Vale ressaltar, que

® 0 lead é o primeiro paragrafo da generalidade das pecas jornalisticas, mas esta designagéo é mais apropriada ao
primeiro paragrafo de uma noticia ou de uma reportagem. H4, inclusivamente, pecas 221 jornalisticas que podem
ndo ter um verdadeiro lead, como certas entrevistas "pergunta-resposta” (SOUSA, p. 220-221, 2015).
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0 numero de noticias publicadas no site depende do encaminhamento pelas diferentes grupos
de jovens e colaboradores. Este nimero pode variar e, como constatado, encontramos uma
variacdo no periodo de 13 a 18 de abril de 2015.

Como referenciado anteriormente, a abordagem desta pesquisa é de carater descritivo e
analitico qualitativo, pois se preocupa em entender como as noticias do site Jovens
Conectados contribui na evangelizacdo da juventude. Portanto, € necessario que utilizemos
como técnica metodoldgica os critérios de noticiabilidade, para melhor compreender a
evangelizacdo da juventude no site Jovens Conectados que é o objetivo geral desta pesquisa.

A relevancia desta pesquisa esta em conhecer como se realiza a evangelizacdo da
juventude com o uso das midias digitais e como estes novos meios de comunicacdo
favorecem a interacdo e o dialogo da Igreja com o jovem que esta continuamente conectado, e
compreender como esses novos vinculos comunicacionais podem abrir diferentes caminhos
para a propagacao da fé junto a juventude e sua evangelizacdo.

Por sua vez, a pesquisa vai também buscar colaborar na compreensdo da presenca
religiosa nas novas midias e sua relacdo comunicacional com o jovem a partir das ferramentas
disponiveis no meio digital. Além disso, este estudo sera Util para a comunidade académica
que deseja fazer pesquisas posteriores, bem como para a sociedade em geral, em que poderédo

conhecer como acontece a evangelizacdo da juventude nos meios digitais.
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CAPITULO 3
ANALISE DAS NOTICIAS PUBLICADAS NO JOVENS CONECTADOS

Este capitulo dedica-se em apresentar a descri¢do e a analise do objeto desta pesquisa,
por meio do material recolhido do site Jovens Conectados. O material selecionado que sdo as
noticias, seguiu o critério de uma amostra aleatéria, com isso foram analisadas
individualmente cinco noticias publicadas nos dias 13, 15, 17 e 18 do més de abril de 2015. A
partir disso, possibilitara compreender a evangelizacdo da juventude no site Jovens

Conectados.

Tabela 2. Amostragem das noticias publicadas no site Jovens Conectados para analise

Més Dia Noticias

ABR |13 Jovens mineiros fazem evangelizagéo na rua

ABR |13 Provincia Eclesiastica de Pelotas realiza CDL

ABR |15 JUFRA oficializa fraternidade em Anépolis (GO) e volta a ser presenca
no Regional Centro

ABR |17 Juventude Missionaria: Agora é hora de compromisso!

ABR |18 Projeto Rota 300 é apresentado aos bispos do Brasil

Fonte: Lidiane Vitor Ribeiro, 2015

3.1 “Jovens mineiros fazem evangelizacio na rua”

3.1.1 Descricgao

A noticia “Jovens mineiros fazem evangelizagdo na rua”, foi publicada dia 13 de abril
de 2015 pelo Jovens Conectados e, tem como foco a evangelizagdo. A pauta apresentada traz
como tema principal a evangelizagdo missionaria realizada pelos jovens e valorizou a
coragem e abertura da juventude em criar outros espacos que vao além das fronteiras da
propria Igreja, para que a mensagem do Evangelho chegue a outras pessoas e em especial a
outros jovens, como revela o objetivo desta acdo destacada na matéria que ¢ “realizar varios
encontros a céu aberto nos centros urbanos, promovendo a evangelizacdo missionaria que
ultrapassa as portas das igrejas”.

O assunto ¢ abordado desde o titulo da matéria, pois este chama a atencdo do
internauta e instiga a leitura do lead e da noticia completa. O lead é construido de forma

sintética, traz informacdes de quando aconteceu esta agdo juvenil, também explica o que é e
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quem fez parte deste projeto que permite evangelizar na rua. No decorrer da noticia é
explicado como acontece a aplicagdo deste projeto, bem como apresenta o porqué desta acao
que leva a cumprir o0 mandato do Papa Francisco o qual convida a constru¢do de uma Igreja
“em Saida”.

Para a construcdo da matéria foi utilizado apenas a fonte que escreve a noticia e
subtende-se que esta esteve presente na acdo e tem conhecimento sobre o projeto devido as
informagdes contidas no texto e sua contextualizacdo. A matéria contém apenas quatro
pardgrafos curtos e um texto de fécil leitura, escrita por Tarick David representante do
Ministério Jovem de Minas Gerais.

A imagem que a noticia traz vem fortalecer a acdo evangelizadora dos jovens e
estimula outros jovens para fazer parte deste projeto de levar a todos a Boa Noticia, além

disso, a imagem ilustra e d& credibilidade ao anunciado. Ver a noticia completa no anexo A.

Figura 1 — Grupo de jovens reunidos para evangelizar

v -

Fonte: http://www.jovensconectados.org.br/jovens-mineiros-fazem-evangelizacao-na-rua.html

3.1.2 Analise

A matéria cumpre seu papel evangelizador ao difundir a dindmica evangelizadora
presente no meio juvenil, que supera fronteiras e possibilita outras pessoas aproximar da fé e
vivencia-la. A noticia é desenvolvida com base na acdo dos jovens que promovem por meio
de encontros a evangeliza¢do na rua, com o intuito de favorecer uma maior participacdo das
pessoas e ampliar a divulgacdo da mensagem evangélica. Além disso, a matéria desperta
interesse e curiosidade na juventude, pois coloca o jovem como protagonistas da Boa Noticia,
pois evangelizar é anunciar a “Boa Noticia do Reino”, como revela o documento da
Evangelizacdo da Juventude da CNBB e que também desafia o jovem a evangelizar e
participar da missao da Igreja.
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Ao aprofundar os critérios de noticiabilidade citados por Gislene Silva, fica claro que a
noticia traz como principal critério noticioso a relevancia, uma vez que o tema evangelizacdo
é foco fundamental do site Jovens Conectados e tem certa importancia para o publico que
visita o site. Com isso, pode-se dizer que € uma noticia que apresenta certo grau de atualidade,
pois remete a necessidade dos tempos atuais de que a Igreja precisa ir ao encontro dos fi€is e
nao s6 esperar que eles busquem por si mesmos.

O tema abordado na noticia promove impacto, pois revela a préatica evangelizadora e
missionaria dos jovens mineiros que montam sua tenda na rua da cidade para conectar-se com
outros jovens e apresentar Jesus e 0 seu Projeto, colocando em prética o convite que o proprio
Jesus fez de anunciar “a Boa Nova do Evangelho” a todo o mundo (cf Lucas 9, 6). Portanto, €
uma atitude ousada e demonstra dinamismo da juventude no seu jeito e modo de evangelizar.

As acles interativas que o site oferece na publicacdo desta noticia sdo da possibilidade
de fazer comentério da prépria noticia, o compartilhamento por meio das redes sociais e no
final da noticia é disponibilizado duas tags e a opcao “Leia Mais”, onde o internauta encontra
quatro diferentes noticias que abordam temas semelhantes. Contudo, uma forma de interacao
que merece destaque é a possibilidade que o jovem internauta tem de enviar noticia, dar
sugestbes e fazer criticas por meio das redes sociais e pelo e-mail
noticias@jovensconectados.org.br, com isso pode-se afirmar que pelas diferentes propostas
de participacdo o site é evangelizador, pois desafia os jovens de diversos grupos e
organizacgOes juvenis serem atores da evangelizagéo.

Nesta matéria a interatividade por meio de comentarios foi fraca e merece receber
especial atencdo, jA que nao existe nenhum comentéario, com isso vale ressaltar que 0s
comentarios sdo moderados pelo jornalista responsavel que publicou a noticia e, o internauta
tem a liberdade de preencher ou ndo um breve formulario para comentar a noticia. Embora
ndo seja objetivo desta pesquisa, observou-se que o nivel de interatividade por meio de
comentérios das matérias publicadas na fan page® do Jovens Conectados é bem diferente, uma
vez que os links para as matérias geram muitos comentarios entre os proprios leitores ou
entre o Jovens Conectados e os leitores.

Por outro lado, esta noticia teve 264 curtidas no link do Facebook , uma “tuitada” e

trés compartilhamentos em outras redes sociais néo identificadas, pois o site oferece mais de

® As paginas de fas (fan pages) existem para que as organizacdes, empresas, celebridades e bandas transmitam
muitas informac@es aos seus seguidores ou ao publico que escolher se conectar a elas. Podem ser aprimoradas
com aplicativos que ajudem as entidades a se comunicarem e interagirem com o seu publico e adquirirem novos
usuarios por recomendacdes de amigos, histéricos dos Feeds de noticias, eventos do Facebook e muito mais
(SILVA e COUTINHO, 2015).
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100 formas diferentes para difundir a noticia. Desse modo, a interatividade que esta noticia
provocou, nos leva acreditar sobre a sua importancia para o publico jovem, bem como
confirma o que diz Carmem Maria Pulga ao referir-se que a Igreja nos tempos atuais ao
utilizar-se dos modernos meios de comunica¢do como a internet para a evangelizacdo esta

cada vez mais envolvendo todos os crentes na disseminacdo da mensagem evangélica.

3.2 “Provincia Eclesiastica de Pelotas realiza CDL”

3.2.1 Descrigao

O Jovens Conectados publicou esta noticia no dia 13 de abril de 2015, o texto
noticioso tem como foco fundamental a importancia da formagdo para fortalecer o
protagonismo juvenil. Dessa forma, o titulo da matéria “Provincia Eclesiastica de Pelotas
realiza CDL” apresenta de modo claro e objetivo o que o leitor vai encontrar na noticia e,
também, cria expectativa, desperta curiosidade e provoca a continuar a leitura da matéria.

Do mesmo modo, a noticia segue a normatizacdo técnica do lead, o qual nos mostra
no primeiro paragrafo o assunto principal do fato, respondendo as perguntas basicas (quando,
quem, onde, o qué), depois desta introdugdo a matéria segue respondendo as outras perguntas
do lead (como e porgué). Dentro do que € noticiado, estd em destaque o objetivo desta acao
que ¢ “vivenciar a formacdo para depois aplica-la em suas dioceses”.

A noticia em questdo é conduzida por meio de uma descricao rapida e sucinta do que
aconteceu neste encontro formativo, a matéria foi escrita por Diego Damas Fernandez e Edna
Machado do Eai?Tché Noticias. O marco desta matéria esta nos depoimentos dos jovens
participantes que falam sobre o valor do Curso de Dinamicas para Lideres (CDL). A primeira
fonte a ser trazida na noticia é da Taionara, uma jovem que acredita em uma formacdo capaz
de tornd-la mais preparada na sua acdo evangelizadora. A sua participacdo d& mais
credibilidade para o curso, além de motivar outros jovens para participar desta formacao.

Outra fonte utilizada no texto é do jovem Wislehn que, revela seu encanto pelo curso
devido sua proposta de formar jovens lideres do seu tempo, como também seu compromisso
missionario de estar sempre a servico da missdo como forma de atender ao apelo do papa
Francisco que convida a juventude para partir em missdo, como discipulos de Jesus Cristo
sem medo para servir.

A matéria apresenta um dado importante que é o numero de participantes das trés

dioceses. Este dado por si s6 é significativo e, demonstra a articulacdo da juventude que
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anseia por uma formacdo que a potencialize como liderangas juvenis. A imagem que
acompanha a noticia vem prender a atencdo do leitor na noticia do site Jovens Conectados, é
uma imagem um tanto expressiva, visto que demonstra a alegria e satisfacdo dos jovens ao
fazer o curso e, principalmente por sentirem-se atores principais do seu protagonismo juvenil.

Verificar a matéria completa no anexo B.

Figura 2 — Participantes do Curso de Dindmicas para Lideres

3.2.2 Anélise

A formacéo de liderancas jovens é o tema que permeia toda a noticia e, na medida em
que entendemos o valor de uma capacitacdo focada para o protagonismo juvenil que permite o
jovem comprometer-se cada vez mais com a construcdo do Reino de Deus e a
missionariedade, € sim um ato com forte potencial evangelizador. Uma vez que, o documento
Evangelizacédo da Juventude da CNBB, aponta que a evangelizacdo também esta ligada com a
formacéo catequética que favorega o jovem amadurecer na fe, ser protagonista do Reino e se
comprometer socialmente. Com isso, pode-se dizer que esta noticia obedece aos critérios de
noticiabilidade da importancia e relevancia, segundo Gislene Silva.

Na mateéria, é ressaltado que 30 jovens participaram do Curso de Dinamicas para
Lideres, este por sinal, € um namero expressivo de jovens que estdo exercendo sua lideranca
junto a juventude, na Igreja e na prépria sociedade. Frente a isso, esta noticia atende ao
critério de interesse, pois desperta a populacdo jovem para a necessidade de uma formacéao
que garante seu protagonismo e 0 prepare para uma acdo evangelizadora no meio juvenil de
forma inculturada na realidade em que vive.

Outro fator a ser destacado é dos proprios jovens que produziram a matéria e,
perceberam que a comunicagdo ligada a “Boa Noticia” que é 0 proprio Evangelho, devem ser

sim anunciada ao mundo, como afirma Marques de Melo (2005, p. 27) ao dizer que a Igreja
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“precisa recorrer a instrumentos de comunicagdo que amplie sua voz, permitam levar sua
mensagem para todos os quadrantes da sociedade”. Assim sendo, é possivel afirmar que 0s
meios de comunicacao e neste caso a internet é Gtil para a evangelizacdo, pois cria condi¢des
favoraveis para a multiplicacdo da mensagem evangélica.

A interatividade manteve-se presente por meio da prépria postagem dos jovens
colaboradores que produziram a noticia, como também dos jovens que foram fontes e deram
seu depoimento sobre o curso. Novamente nesta matéria os comentarios sao deixados de lado
e os internautas sO curtiram a noticia, sem emitir nenhum comentério sobre a mesma,
totalizando 13 curtidas, no entanto, o curtir também revela uma interagdo com o publico-
internauta, mas os comentarios sdo indispensaveis para gerar discussdes ao redor da noticia.

Mesmo proporcionando diferentes oportunidades de interacdo, a matéria ndo garantiu
de forma eficaz a interatividade com seus publicos, pois s6 teve uma “tuitada” e cinco
compartilhamentos em outras redes sociais. Da mesma forma, o internauta encontra abaixo da
noticia a opcao “Leia Mais” que apresenta quatro diferentes hiperlinks que direcionam para
matérias com tematicas afins e uma tag. Contudo, as interacdes existentes revelam que esta
publicagdo atingiu um determinado numero de pessoas, possibilitou inimaginaveis
interpretacdes e como diz o Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais que os fiéis
por meio da internet estdo colaborando para que a mensagem da “Boa Nova possa ser ouvida

sobre os telhados do mundo”.

3.3 “JUFRA oficializa fraternidade em Anapolis (GO) e volta a ser presenca no Regional

Centro”

3.3.1 Descrigao

Publicada no dia 15 de abril de 2015 no site Jovens Conectados, a matéria “JUFRA
oficializa fraternidade em Andpolis (GO) e volta a ser presenca no Regional Centro”, tem
como linha condutora a busca da juventude para seguir Jesus Cristo e viver o seu Evangelho a
partir do testemunho vivido por Francisco de Assis. A noticia se utiliza do lead, que de forma
objetiva da o embasamento sobre o que esta sendo noticiado, além de chamar a aten¢do do
leitor para a noticia. A matéria apresenta um fato pontual que é a fundagdo da “Fraternidade
Frei Ledo de Assis”.

Apos a introducdo da tematica, a noticia busca trazer diferentes informacGes para

explicar o caminho preparatério que os nove jovens: Ana Maria, Déborah, John Maico,
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Gabriel, Gabriela, Geovana, Patrick, Pedro Henrique e Rafael Henrique passaram antes de
assumirem o compromisso para viverem o0s valores evangélicos, seguindo o exemplo de Sao
Francisco e tornarem-se “jufristas”. A noticia foi escrita por Frei Wellington Buarque,
assistente espiritual Nacional da JUFRA.

Na matéria as fontes sdo citadas de forma indireta e estdo todas ligadas a Familia
Franciscana, contudo em momento algum no texto encontra-se uma fonte que traz
depoimentos pessoais acerca do que é pertencer a Juventude Franciscana (JUFRA), neste caso
poderia ter dado voz aos proprios jovens e, com isso, a noticia ficaria mais humanizada e
despertaria mais interesse e identificacdo junto ao pablico jovem que tem o desejo de assumir
este estilo de vida.

Novamente a imagem vem acrescentar significado na matéria e prender a atencédo do
leitor na noticia, uma vez que apresenta 0s jovens no momento em que estdo assumindo seu
compromisso e tornando-se membro da JUFRA, bem como de fundo uma grande assembleia
gue acompanha atentamente este momento impar na vida destes jovens. A matéria completa

encontra-se no anexo C.

Figura 3 — Jovens assumem compromisso de viver o carisma franciscano

D .
Fonte: http://www.jovensconectados.org.br/jufra-oficializa-fraternidade-em-anapolis-go-e-volta-a-ser-presenca-
no-regional-centro.html

3.3.2 Anélise

Novamente a analise da amostragem vem revelar o0 compromisso que o site Jovens
Conectados tem em atender as diversas organizacGes juvenis e, assim melhor informar,
orientar e evangelizar a juventude. Dessa forma, a matéria mais uma vez cumpre o seu papel
evangelizador, pois apresenta com o testemunho dos noves jovens, uma juventude

compromissada em propagar ao mundo os valores evangélicos. A partir disso, pode-se afirmar
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segundo as categorias trazidas por Gislene Silva, que a noticia provoca impacto, dado que
chama atenc¢&o do publico alvo e provoca nele uma reflexdo sobre o assunto abordado.

Nos dias de hoje, cada vez mais cresce a descrenca em relacdo aos jovens, acredita-se
que a Juventude Franciscana bem como o Jovens Conectados perceberam a importancia desta
tematica que é um contraponto, pois apresenta uma juventude que luta por seus ideais e se
compromete com a construcdo do Reino de Deus doando-se sem reservas, atendendo assim ao
critério do interesse humano e também da relevancia, pois reforca uma imagem positiva de
uma juventude convicta e entusiasmada para anunciar e viver os valores do Reino de Deus.

A matéria ainda se preocupa em descrever de forma simples as diferentes informac6es
acerca desta tematica, revelando ao publico leitor o caminho que os jovens fizeram em
preparacdo para assumir o compromisso franciscano de vida, como também de oficializar a
“Fraternidade Frei Ledo de Assis”, com 0 intuito de atrair a atengdo do jovem internauta e ao
mesmo tempo despertar interesse em aprofundar o assunto.

A Juventude Franciscana ao inserir sua matéria no site Jovens Conectados,
potencializou a transmissdo de sua mensagem comunicacional, além de ampliar sua acéao
evangelizadora junto aos jovens. Como afirma Antonio Spadoro ao dizer que a rede € um
espaco privilegiado para fazer alavancar a palavra do Evangelho. Essa experiéncia também é
entendida por Moisés Sbhardelotto como um meio estratégico para cumprir o mandato de Jesus
de fazer chegar a Boa Nova a todos os recantos do mundo.

Constata-se a partir desta postagem que a interacdo com o0s leitores tem sido
abrangente, devido a possibilidade do leitor em interagir de forma instantdnea nas redes
sociais e de forma eficaz compartilhar a noticia com outros internautas. Sendo assim, esta
noticia gerou 583 curtidas no Facebook e quatro “tuitadas”.

Da mesma forma, a matéria ndo provocou uma interacdo mais ativa entre os leitores,
pois ndo teve nenhum comentario, e assim, ndo é possivel pressentir as impressées dos
leitores sobre a matéria publicada. Mais uma vez, a noticia traz a op¢ao “Leia Mais”, em que
possibilita o leitor obter novas informagdes referentes ao tema e quatro tags que permitem o

usuario filtrar por meio das palavras outras postagens relacionadas.



43

3.4 “Juventude Missionaria: Agora é hora de compromisso!”

3.4.1 Descricao

A noticia publicada no dia 17 de abril de 2015 no site Jovens Conectados tem como
foco principal o compromisso missionario da juventude. Sendo assim, a pauta apresenta uma
temética que atrai atencdo do leitor desde o titulo “Juventude Missionaria: Agora é hora de
compromisso!” que cumpriu seu papel fundamental de apreender o publico leitor para a
noticia. O tema é introduzido com o lead que oferece informacgdes prévias acerca do
acontecimento a ser narrado, respondendo as perguntas (Quem? Quando? Onde? e O qué?), ja
as outras perguntas (Como? e Por qué?) sao respondidas ao longo da narrativa do texto.

Logo apos a introdugdo, a noticia revela dados importantes como o numero de
participantes deste encontro estadual da Juventude Missionaria totalizando 54 jovens bem
como as dioceses envolvidas que sdo ao todol0. A seguir a matéria destaca que objetivo do
encontro ¢ “apresentar 0 que € 0 projeto da Juventude Missionaria, Seus compromissos e
objetivos”.

Durante toda a matéria o autor Diego Raposo, coordenador estadual da Juventude
Missionaria de Sao Paulo, segue descrevendo, narrando 0 que 0S jovens vivenciaram nestes
dias de encontro formativo, dando énfase aos momentos de espiritualidade, partilha de vida e
compromisso com a missdo da Igreja. Esta noticia tem como finalidade mostrar a juventude
como missionaria do Reino, em que o jovem € convidado a levar a Boa Noticia a outros
jovens.

A matéria utiliza diferentes fontes de forma indireta para relatar de maneira objetiva e
sintética 0 que cada uma debateu durante o encontro. Mesmo assim, a noticia nao utiliza
nenhuma fonte de apoio, como depoimentos de jovens que participaram do encontro estadual
da Juventude Missionaria, deixando entdo de fornecer ao leitor as impressdes dos
participantes e, também de ampliar a compreenséo do fato noticiado.

Diferente das trés primeiras matérias esta noticia vem acompanhada por um subtitulo
“Agora ¢ hora de compromisso”, que é retirado da chamada principal da noticia e vem
quebrar a sequéncia da narrativa e colaborar na separacéo do texto e ideia, além disso, € uma
estratégia para atrair leitores. No final da matéria, o publico leitor encontra informac6es da
divulgacdo dos 10 anos da Juventude Missionaria no Brasil, como data, local e de como se

preparar para celebrar essa data historica.
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A noticia ainda é composta por duas imagens, a primeira imagem mostra todos 0s
participantes com expressdes alegres segurando firme a bandeira da Juventude Missionaria. A
outra imagem revela apenas parte do grupo em que todos aparecem vibrantes e em suas maos
estdo a bandeira da Juventude Missionaria, o globo e a vela. Com isso, as imagens presente na
matéria serve como complemento ao enunciado, como também acrescenta significado na

noticia. Mais detalhes no anexo D.

Figura 4 — Jovens missionarios participando do encontro

Fonte: http://www.jovensconectados.org.br/juventude-missionaria-agora-e-hora-de-compromisso.html

3.4.2 Anélise

Ao cumprir sua missdo de articular a evangelizacdo da juventude, o Jovens Conectados
ao publicar esta noticia vem afirmar mais uma vez que o site é sim um espago aberto para
divulgar e promover o protagonismo juvenil dentro da Igreja e na sociedade, como também as
diferentes experiéncias de evangelizacdo vivenciadas pelos grupos de jovens existentes. Esta
publicacdo esta focada na potencialidade do jovem em contribuir na missdo de anunciar o
Evangelho a outros jovens. Sendo assim, a matéria segue a categoria ditadas por Gislene Silva
que é a relevancia para o publico alvo, pois mostra uma juventude comprometida em difundir
a Boa Nova ao mundo.

A noticia apresenta outros critérios relacionados como: a importancia, devido o
numero significativo de jovens missionarios participando do encontro formativo e do
interesse, sabendo que a matéria vai atingir diretamente o publico leitor do Jovens
Conectados. Sendo assim, a noticia ndo so atrai a atengdo dos leitores, mas também cumpre o
seu objetivo de despertar o espirito missionario em outros jovens.

Outro topico abordado na matéria é o debate que 0 encontro promoveu em torno da
tematica social da reducdo da maioridade penal. O tema por se tratar de um enfoque atual,

acaba por atender ao critério da atualidade e vem confirmar mais uma vez o que a CNBB
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(2007, p. 13) revela ao proferir que a evangelizacdo exige ndo s participar da missdo da
Igreja, mas também deverd buscar a transformacao da sociedade.

A interface do site onde as noticias sdo publicadas ja carrega em si mesma um tipo de
interacdo, uma vez que permite gerar interatividade entre os internautas, por meio dos
recursos disponibilizados. Diferente das matérias anteriores, essa noticia traz a interatividade
por meio de comentario, em que o leitor pode interagir com a publicagdo. A noticia foi
comentada por Guilherme Silva, o jovem ao fazer o seu comentério dividiu com outros
leitores seu sentimento e ideia sobre o que foi noticiado. O usuario Guilherme fez a seguinte
consideragdo: “O encontro foi de grande ajuda, pois missdao ¢ a esséncia da igreja, € nosso
Papa Francisco nos mostra a desfasagem [sic] que temos neste assunto. Parabéns Juventude
Missionaria”. Na frase o internauta deixa sua opinido acerca da matéria e a0 mesmo tempo
revela a sua participagdo no encontro, bem como a sua indignacdo frente a realidade
missionaria da Igreja.

Compreende-se, entdo, que o ciberespaco € este novo lugar para a Igreja realizar sua
evangelizacdo (missdo) como aponta Joana Puntel (2008, p. 146) ao dizer que “a missdo da
Igreja, neste campo, ja ndo é opcional. Ela é um dever e oxala pudesse estar no topo de suas
prioridades, pois tudo passa pela comunica¢do”. Esta noticia desencadeou um dialogo
interativo por meio das 22 curtidas no Facebook, trés “tuitadas” e trés compartilhamentos
desta postagem nas outras redes sociais.

Assim como as noticias anteriores, o site possibilita outra forma de interacdo que € o
uso de tags e a opg¢do “Leia Mais” que disponibiliza quatro hiperlinks identificados com uma
imagem e chamada da matéria, ao acessar estes hiperlinks o internauta é direcionado a novos
ambientes com outras informagdes, podendo entdo ampliar seu conhecimento sobre o assunto

abordado, uma vez que todos os hiperlinks estdo relacionados com a noticia.

3.5 “Projeto Rota 300 é apresentado aos bispos do Brasil”

3.5.1 Descrigdo

Publicada no dia 18 de abril de 2015, a matéria traz como tema o projeto Rota 300
assumido pela juventude do Brasil que, na matéria, também traz o nome oficial do projeto que
¢ “300 anos de béngdos: com a mae Aparecida, juventude em missdo”. A matéria foi
desenvolvida a partir do lead que trouxe informacdes relevantes de forma direta para assim,

guiar o leitor e atrai-lo para o texto.
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A noticia em questdo utiliza basicamente quatro fontes para abordar o assunto. A
primeira fonte a aparecer no texto é de Dom Eduardo Pinheiro, presidente da Comisséo
Episcopal para a Juventude, que ao falar do projeto ressalta que esta iniciativa vai dar novo
vigor ao trabalho junto a juventude, bem como faz um apelo para que os bispos possam apoiar
0 projeto na sua diocese. A participacdo dele permite que a matéria transmita credibilidade,
confianca e cative o publico leitor.

Outra fonte utilizada na noticia é de Dom José Luiz Majella que apresenta informagdes
referentes ao projeto, ressaltando que este ndo deve ser assumido somente pela juventude, mas
sim por toda a Igreja. Para criar empatia e sensibilizar o publico leitor, a matéria traz como
fonte o jovem Lago Ervanovite representante da coordenacdo da Pastoral Juvenil Nacional,
que, através de sua apresentacdo na Assembleia Geral da CNBB sobre a Rota 300, conquistou
ndo s6 aplausos, mas também apoio dos bispos em “fazer o projeto acontecer”, com isso a
noticia ganha também um carater mais humanizado.

Tendo em conta a facilidade da leitura, a matéria foi dividida com um subtitulo
intitulado “O projeto”, sendo assim a noticia tornou-se mais dindmica, pois separou textos e
ideias. Por ser um subtitulo pequeno e informativo ele atrai o publico leitor que tem o
interesse de conhecer o funcionamento do projeto. Nessa segunda parte da matéria, a fonte
utilizada foi do padre Antonio Ramos, assessor nacional da Comissdo que destacou a
esperanca que o projeto suscita para fortalecer a evangelizacéo da juventude.

A mateéria traz ao leitor informages relevantes sobre o projeto Rota 300 como quem
idealizou em que estd fundamentado e sua durabilidade, desse modo o conteddo fornece
informacdes de utilidade publica, uma vez que o projeto vai atingir todas as dioceses do
Brasil. A imagem que vem junto a noticia vem de certa forma ilustrar 0 momento em que o

projeto Rota 300 foi apresentado aos bispos do Brasil. Mais informag6es no anexo E.

Figura 5 — Apresentacéo do projeto Rota 300 aos bispos do Brasil

Fonte: http://www.jovensconectados.org.br/projeto-rota-300-e-apresentado-aos-bispos-do-brasil.html
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3.5.2 Analise

Novamente, por meio da andlise da amostragem, é apreendida a preocupacdo das
matérias publicadas no Jovens Conectados em trazer informagdes com o objetivo de orientar,
articular e informar o publico leitor quanto a questdo da evangelizacdo juvenil. A matéria é
desenvolvida com base no projeto Rota 300 que tem o0s jovens como 0S principais
colaboradores para fazer com que a Imagem de Nossa Senhora Aparecida possa peregrinar
por todo o pais. Dessa forma, a Igreja ao acreditar no potencial da juventude para dar vida
esse projeto, vem confirmar mais uma vez que ela reconhece 0s jovens como protagonistas da
acao evangelizadora.

Partindo disso, o profissional que produziu a matéria notou a importancia social e
interesse humano dessa abordagem, pois é um assunto que atrai a atencdo do publico leitor,
uma vez que Nossa Senhora Aparecida é proclamada a padroeira do Brasil. Outra categoria
citada por Gislene Silva como critério noticioso é o impacto, pois a tematica trazida envolve
de forma direta e indireta um grande numero de pessoas, além de produzir reacGes na
juventude brasileira, bem como na sociedade em geral. Isso conduz a conclusdo de que a
Igreja passou sim “a servir-se dos instrumentos de difuséo coletiva para atingir maior nimero
de pessoas, multiplicando os efeitos da mensagem evangélica” (MELO, 2005, p. 27).

A matéria também esta ligada ao critério da atualidade, pois trata de um tema que esta
em pauta, como também esta vinculada ao valor noticia da relevancia, devido a matéria
oferecer um sentido e significado junto ao leitor. Outro enfoque destacado na noticia é o
espaco e confianca conquistado pelos jovens em poder participar de forma ativa da
programacdo em preparacdo aos 300 anos da aparicdo de Nossa Senhora Aparecida e, com
isso fortalecer o seu espirito missionario e serem portadores da Boa Nova. A partir disso,
“dizer que para a Igreja, a juventude é uma prioridade em sua missdo evangelizadora, é
afirmar que se quer uma Igreja aberta ao novo” (CNBB, 2007, p. 56).

E importante ressaltar que o site também tem outros elementos considerados
provedores de interatividade como o mecanismo de busca por matérias, a nuvens de tags no
final da pagina que tem por finalidade mostrar ao usuario por meio das palavras-chave 0s
principais assuntos abordados pelo site Jovens Conectados e a possibilidade do internauta
personalizar a pégina do site ao escolher uma das trés cores que formam a logomarca dos

Jovens Conectados.
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Da mesma forma, essa noticia contém quatro hiperlinks destacados como “Leia Mais”,
onde o internauta ao clicar é direcionado para outras matérias sobre a mesma tematica e seis
tags, em que o leitor é livre para escolher as palavras que considera relacionada ao tema.

Outra forma de interacdo encontrada nesta matéria € o comentario postado pela
internauta Celia Oliveira, onde a leitora usa 0 espaco para emitir sua apreciacao e adesdo
sobre o tema da noticia, ao comentar que “....tamo junto (COMUNIDADE BOA NOVA) com
a juventude de Campo Grande/MS com nosso Bispo Dom Eduardo PINHEIRO....”. Além
disso, mais uma vez, é percebida a intensa interacdo por meio das redes sociais que nesta

postagem atingiu 329 curtidas, cinco “tuitadas” e trés compartilhamentos.
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CAPITULO 4
CONSIDERACOES FINAIS

Dentro deste trabalho foram abordados conceitos fundamentais para melhor
compreender a evangelizacdo da juventude no site Jovens Conectados. Para isso, encontra-se
nesta pesquisa um perfil historico da comunicacdo da Igreja Catdlica, destacando em especial
as fases pelas quais a Igreja passou em que se constata que a sua pratica comunicacional tem
modificado ao longo do tempo, pois vai desde a desconfianca até a aceitacdo dos diversos
instrumentos de comunicacao para realizar sua missao evangelizadora.

Diante disso, a Igreja reconhece a importancia dos modernos meios de comunicacdo
para dialogar com as novas geracOes, além do seu valioso auxilio para anunciar o Evangelho a
juventude. Por isso, neste trabalho também verificou-se os documentos oficiais da Igreja
Catdlica sobre a comunicacdo, que revelam a posicdo da Igreja frente a comunicacdo, bem
como demonstram um progressivo incentivo para que os fiéis utilizem os diferentes meios de
comunicacdo em especial o ciberespaco como ferramenta eficaz para a evangelizacao.

A partir da descricdo e analise das cinco matérias publicadas no site Jovens
Conectados, que compdem o objeto desta pesquisa, pode se dizer, que o Jovens Conectados
preza pela publicacdo de matérias que orientam para a evangelizacdo da juventude e
contemplam a diversidade de expressdes eclesiais juvenis. Isto porque, em todas as noticias
foi possivel notar uma variedade de assuntos voltados para o publico jovem e a valorizagdo
das diferentes organizacOes que trabalham com a juventude.

Diante disso, foi possivel constatar que o Jovens Conectados além de servir como
instrumento de evangelizacdo da juventude € um espaco que proporciona 0 proprio jovem ser
protagonista da evangelizacdo, uma vez que a maioria das matérias analisadas foram
produzidas pelas maos dos jovens. Além disto, muitas vezes nas matérias a juventude teve
uma participagdo ativa como fonte para endossar o assunto tratado, fazendo com que o
publico jovem sinta-se atraido para a temética abordada.

Ao longo desta analise, pode-se dizer que as matérias do site contemplam os critérios
de noticiabilidade como impacto, relevancia, importancia e interesse no publico leitor, pois
trata de temas de grande abrangéncia e, acima de tudo possibilita uma identificacdo com 0s
leitores, como tambeém sdo assuntos que transmitem uma mensagem evangelizadora. Além
disso, percebe-se que o site Jovens Conectados € interativo, uma vez que abre diferentes

espacos para que o internauta possa interagir a partir da publicacdo da matéria.
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A interatividade esta presente no Jovens Conectados na profusdo dos hiperlinks, pois
cada matéria divulgada vem acompanhada por quatro hiperlinks. Outra interacdo a ser
destacada é a participacdo do usuario na sugestdo de matérias bem como na producdo de
noticias, ou seja, as dinamicas interativa do site proporciona uma participacdo diferenciada
das diversas expressdes juvenis que podem compartilhar seus feitos por meios de noticias e,
assim o Jovens Conectados passa a ser esse canal para melhor articular e evangelizar a
juventude.

Ainda, nota-se que o site possui outras formas de interacdo por meio das midias
sociais, destacando o Facebook e o Twitter, por serem as redes sociais mais populares no
Brasil. E importante destacar que existe também a forma de interacdo por meio da ferramenta
de busca, os tags, além disso, o internauta encontra a possibilidade de interagir por meio dos
comentarios e, assim garantir uma interacdo de forma mais direta com a noticia, como
também com outros usuérios. Porém, nas matérias analisadas foram raros os comentarios,
pois apenas duas foram comentadas. Sendo assim, foi constatado que a interatividade por
meio de comentarios é menos explorada pelo publico leitor no site.

A partir da analise realizada e todo o processo de estudo tedrico sobre comunicag&o,
religido e evangelizacdo, pode-se dizer que o objetivo geral e os objetivos especificos da
seguinte pesquisa foram alcangados. Com isso, é possivel concluir que as matérias publicadas
no site Jovens Conectados, as quais compde o corpus desta pesquisa, contribuem para que o
site cumpra seu papel de evangelizar a juventude.

Conclui-se com este trabalho que por meio do site Jovens Conectados e seu potencial
interativo, a Igreja Catolica estabelece um didlogo e realiza sua evangelizacdo de forma
dindmica e participativa junto e com a juventude. Ao finalizar este trabalho, ressalto a

importancia de realizar pesquisas que aprofundem a discussdo sobre internet e religido.
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ANEXOS

ANEXO A — Pagina da matéria “Jovens mineiros fazem evangelizacdo na rua”, de

13/04/2015 do site Jovens Conectados.
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ANEXO B — Pagina da matéria “Provincia Eclesiastica de Pelotas realiza CDL”, de

13/04/2015 do site Jovens Conectados.
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ANEXO C - Pagina da matéria “JUFRA oficializa fraternidade em Anapolis (GO) e volta a
ser presenca no Regional Centro”, de 15/04/2015 do site Jovens Conectados.
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volta a ser presenca no Regional Centro

[CUTTCR  MAISLIDAS | COMENT/

Artigo: Dar passos em
diregdo & felicidade!

™ Dia Mundial das
Comunicagdes Sociais

ol 2015: tema destaca
familia como primeira

“escola” de comunicagio
Mundia] das

CARTAS DE DOM EDUARDO

A Juventude Franciscana (JUFRA) do Brasil celebrou mais um marco referencial em sua histéria
Ao Glima final de semana, de 10 a 12 de abri A Fratemidade FreiLedo de Assis, de Anapols
(GO), foi pficiakzada. O Marco reinaugura mass um capitulo da presenca da JUFRA no Estado do
Goids e, consequentemente, no Regional Centro, que ha alguns anos no contava com a

uma Fraternidade oficiaizada

JDJ em Rio Branco é
realizada pela primeira
vez e contou com
apresentagao de
e skatistas

O final de semana foi permeads de varios momes
ficaments s varics ramos da Fa:
noite, 10, deu-se abertura ao Retiro Inicial da Forma

s signficativas, e que foram vivenciados
Franciscana anapolna. Na sexta feira &
o Base da JUFRA, com a presenca do
fssimo Nome de Jesus, Frei Marco Auréiio da

0 Ministro Provincial da Provincla Franciscana do Sar

Gruz, OFM, que conduziu Um momento de Adorag3o 3o Santis:
EEE  renexio a partir de texios das Fontes Francis
franciscanes

mo. A ocasiso fol uma profunda

nas, acompanhados de diversos cantos

“Estai sempre alegres.
No sabado, 11, o Refir prosseguiu com um momenta conduzido pelo Assistente Nacional da . Orai continuamente. Dai
JUFRA, ne qual os jovens iniciantes foram motivados a ‘refazerem o caminhe’ que o levou gragas, em toda e
querer abracar o compromissa franciscano de vida, através de simbolos que marcaram todo o qualquer situagdo”
periodo da Etapa de FormagAo Inicial que eles tragaram. Outros momentos foram ainda Brasil

iha de vida, contando com a

conduzidos, todos no espirita da aberura ao siéncio e 4 pa
presen;a dos Assistentes Lucass. Frei Danio & Frei Tako, akém de Renato Rocha. OFS, Anmador o o
Fralemo Regianal, que motivaram os jovens a uma profunda reflexdo acerca dos valores da vida

fratema, avavés de dindmicas e momentos de vivéncia & da partiha de alguns textos das Fontes
Ma tarde deste dia, os imaos foram motvados a um momento de deseno, a parti de uma
reflexdo sobre 3 Carta de Guaratinguets - A JUFRA que queremos ser!

Amanha de dominge, 12, foi dedicada a uma ‘caminhada pelas Diretiizes de Formagaa da
onal para a Area

Gentro-Oeste, apresentou qual o nerario formativo a ser feito pelos ovens nas proximas etapas
0 QiR VDR e gt TR0 e ke gt P ke e al s

famm] duvidas quanto &
Avfcializagio da Fratemidade Frei Ledo de Assis se deu pela Celebragio da Rifo do
Compromisso, que foi reakzado na C
de S30 Francisco, & foi presidida pelo Minstro Provinclal e concelebrada por diversos frades

JUFRA do Brasit, na qual o im#a Henrique Bruno Ribeir, Secretaria Nac

rmagao

bracio Eucaristca, s 10h, na lgreja Matrz da Pardquia

Menores

esenles Apos uma breve exotagdo sobre o carisma franciscano, felta durante a
homiia, segui-se o Rita da Compromisse, abragade por nove jovens da Pardquia de Sao
Francrsco de Assis, em Anapoks, a saber. Ana Mana, Déborah, John Maico, Gabnel, Gabriela,
Pedra Henngue, Rafael Henrique, Patrick e
Az de Fundagdo da Fratemidade

ovana. Ac fnal da Gelebragio foi feda a leitura da

05 que se seguiram foram- a eleicio do Secretariado Fra

Jois momentos muita signih

Local celebrada na Capela do Mostero das Irmas Clanssas de Anapolis., com a escola da im3
L

Déborah por parte dos
o fest

s pa
o, reakzado na Sede da Frate

| e o jantar
a de toda a
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A coordenagso na
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Corns desejos de perseveranta & vigor
o diante do compromisse assumida e nossas boas-vindas a JUFRA do Brasil
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Aurélio, os mais sinceros agradecimentos porlodo o apoio

aos frades
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ANEXO D - Pagina da matéria “Juventude Missionaria: Agora é hora de compromisso!”, de
17/04/2015 do site Jovens Conectados.
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FIQUELIGADO! | Delegaciio brasileira rep opais Juvenil

juveniude. Missiondria: Agora é hora de

A duventude Missionana de Sio Pauls esteve
reunida entre os dias 10 a 12 de abril para seu
enconlro estadual de nivel 1. O evento
acanteceu no Centro Missionano 5ao Paulo, o
CMSP fica dentro da casa da Obra dos
Cenaculos Missionarios (OCM) na Lapa

Participaram do encontio 54 jovens, vindos de

10 diceses: Franca, Guaruhos, Braganca

Paulista, Preseente Prudents, S3o Miguel, S&o

José do Rio Preto, Jundial, Sao José dos

Campos, Aquidiocese de Sao Paulo - Regidio
Brasiidndia e Limeira. Ainda participaram dentro do encontro o Padre José Stella — OCM, Nadia
Fusinato (Coordenadora Estadual da Infincia e Adolescéncia Missionana — AM), Fatminha
(Coordenadora do Conselho Missionano Regional - Comere Regional Sul 1), Cesar Campos

g (Detor do Centro Missionario Sao Faulo) e Padre Paula de Coppi (Fundador do Jomal Messao
Jovem e hoje Responsavel pela Web Radio Wissao Jovem)

G encontro que teve como pauta apresentar o que & 0 projeto da Juventude Missiondna, seus

compromissos e objetivs, comegou na sexia (10) com o acohimento e orag3o de aberura, Em
sequida, aconteceu a apresentacio dos membros da equipe estadual e dos jovens de cada
diocese presente. Apés, o jovem Diego Raposo, coordenador estadual da juventude missionaria
do Regional Sul 1 da CNBB falou sobre as atividades que iiam acontecer durante todo o
encontio e o objetvo do mesmo.

No sabado, o encontra comegou com & santa missa presilida pelo Padre José Stella da OCM
Deposs, Tiago Scakeo, assessor esiadual da JW no regional, comegou as palestras falando sobre
a organizagio missionaria na Brasi e sobre as Pontificias Obras Missionarias. Dentro da fala do
Tiago falando sobre a organizagio das pontificias obras messiondrias, apés el falar um pouco
sobre 3 ponbficia obra da propagagio da i, a coordenadora estadual da Infancia & Adolescéncia
Missionaria (IAM), Nadia Fusinato, se fez presente no encontro e falou sobre o que & a IAM e sua
historia No final, Nadia fez a consagracao dos membios da equipe estadual da I na 1AM Ainda

o no sabado, foifalado sobre a oganizago da pontiicia obra da propagagAo da fé. histéria da

juventude missionaria, perfi do jovem missionario & identidade da JM
g
De nofte os jovens prepararam s oragdo do terpo missionirio, que foi rezado com todos andando
3 pela casa do centro missionaric a cada dezena Apds a reza da teigo, Cicero Cosmo, membro da

equipe estagual no regional,

EEE  rsordude penal

No dominga o dia comegou com & aragdo da manhd Tiaga nesse dia falou sobre a metodologia
da JM (as 4 Areas ntegradas), o assessor, o coordenador e os subsidios missianarios existentes
1o Brasi. No final, Gesar Campos, Diretos do Centro Missionario, falou sabre 0 que & o céntro
missionrio & apresentou o curso de missiologia que comegara denira do centra na proxima
semana Esse curs & uma parceria do centro missionano com o ITESP (insttuls
Estudos Supenores)

alzou um debate com todos sobre o tema da redugfio da

30 Paulo de

Agora & hora de compromisso.

O encontr chegau ao fm com o sentiments
e que & hora de ASsum Compramissas,
Nesse sentido, cada pariicpante fo convocado
a se compromeler com o projeto da JM. Para
inicio das atividades e foralecimenta de agOes
que ja vem acontecenda, foi pedida uma
pessoa como referencia nas dioceses aonde
ainda nio existe a JM. Essa referencia seré o
cantato com a coordenagao estadual para ser
fmarcada uma data para fazer a nplantacao
da JM em cada diocese Foifalado também
sobre a Jomada do Jovem Missionario, essa jomada serve para ser refletda alguns temas
deconentes aos 10 anos de JM no Brasil Foi disponibazado no ste das Ponlificias Obras
Missiondrias material do primeiro tema para ser rabahado com os grupos da JM de todo @ Brasil
durante dois meses, esses mateniass serdo disponibilzado no sie da POM a cada més Esse
primeire tema serd o lema esculta. Oulro compromisso fol com o evento celebrative de 10 anos
de JM ne Brasilque acontecera no centro diocesano da diocese de Guaruhos no dia 18 de
outubiro, dia mundial das missbesFol falado para todos os presentes ser essa animagsa e
suas dioceses, para odos comparecer nesse dia e trazer os jovens das dioceses. Nesse dia de
celebragdo todas as dioceses se apresentardo com danga, tealio ou musica para celebramas
esses 10 anos de Il no Brasi

o
= O encerramento das atvidades aconleceu com a celebragdo da santa missa de envio
= missionano, presidida pela Padre José Stella-OCM. No final, o envio missionario foi feito pelo

3 Padra Paulo de Coppl, No momenta do envio a equipe estadual entregou UM pulseira com as

cores dos cinco contnentes com o infuito que todos rezem por tados os missionarios no mundo e
[EE  evem essa boanova a fados 05 jovens em suas dioceses

Colaborou: Diego Raposa — Coordenador Estadual da Juventude Missiondria SP

ovens caticos f juventude Wissiondria
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ANEXO E - Pagina da matéria “Projeto Rota 300 é apresentado aos bispos do Brasil”, de

18/04/2015 do site Jovens Conectados.
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FIQUELIGADO! | Vock sabia que a igreja no Brasil é contra a redugio da maloridade penal?

Projeto Rota 300 € apresentado aos bispos do
Brasil

Faramec

BAsemanny

O MincAcs
£ AP ARECH o
LY 1o

A

o O projeto *300 anos de béngaos: com a mae Aparecida, juventude em missao” foi apresentado
gu ofcamente 20s bspos brasieros na manhd dests sabado (18),na 53¢ Assembleia Geral da
CNBB. Além do presidente da Comiss3o Episcopal para a Juventude, Dom Eduardo Prheiro,
3 conduziram a apresentag3o o referencial da juventude no Regional Centro Oeste, Dom José Luiz

Majella, e o jovem da Pastoral da Juventude Estudantil (PJE), lago Ervanovite. que representou 3
EEE  coordenaco da Pastoral Juveni Nacional

Dom Eduardo falou sobre como o “Rota 300° - nome de apresentag3o do projeto — se relaciona
em sintonia com o Jubleu promovido pelo Santuario Nacional, sendo algo direcionado aos jovens.
& assumido pela Comissao_ Para 550, 0 apoio dos bispos de todas as regides & fundamental

se projeto tem a finaidade de potencialzar o rabaho com a uventude 3 na diocese Entao o

laci

Dispos precisam conhecer bastante o projelo, vestirem a can
padres, religioscs e adutos que tem um compromisso séno em suas realidades’, reforg

€ passaren isso 305 seus

Um pouco antes do momento, o
R
béngios’, do Santuario Nacional de Aparecida e que recebe o apowo da lgreja do Brasil Segundo
Dom Damasceno, as dioceses s5o chamadas a viverem com atensidade esse momento, com

cebispo de Aparecida (SP) e presidente da CNBB, Dom
anos de

undo Damasceno, inkoduziu o lema explcando a0s bispos o Jubleu 306

n eventos e a peregrinagio da imagem de Nossa Senhora Aparecdda em suas realidades eclesiais,

g 'O projeto agora sai das nossas mAos e ¢
do encantamento. Aquio que jd nos encantou, a que i estamos convencidos, & o que queremos
3 sensibAzar os bispos, de que este encantamento jovem & uma realdade que precsa acontecer

ega até 05 bispos, entao podemos dzer que & a fase

nas dioceses. Esperamos que o projel tenha sensibizado o corac3o dos bispos para eles
EERE)  senivem que o Rota 300 ndo & apenas da juventude, & de toda a e’ expicou Dom José Luz
Majella, sobre a mportinca do momento de apresentagda na Assembleia Geral

Areceptivdade dos bispos a0 projeto ja foi senbda pelo jovem lago, que falou sobre o
onograma e deu outras consideragbes gerais. Cartihas com as informagdes foram distribuidas
entre 05 presentes e a aleng3o que 0s bispos deram 3 apresentaao fol considerada positva
010 palco era possivel perceber eles prestando muta atencdo, acompanhando os sides & lenda
3 cantiha, procurando saber com fazer 0 projeto acontecer”, descreveu apos receber aplausos
paia explicacio

0 projeto

o Para celobrar os 300 anos do encontfo da imagem de Nossa Senhora Aparecida, a Comiss3o
Episcopal Pastoral para Juventude, da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB)

84 W <
promove o projeto “300 anos de béngaos. com a mie Aparecida, pventude em miss3o” Uma
= das primeras agdes sers uma vigiia no Santuario Nacional, vokada 3os jovens, nos dias 18 & 19

de abril

A ceiebragio dos 300 anos da apangdo de Nossa Senhora & uma micativa da coordenagdo do
Santuario Nacional, e do Conselho Pastoral da CNBB (Consep) O projeto, fundamentado no
Documents 85, inspirado pelo dinamismo missionano da JMJ e pelas conclusdes do Encontro de
Revaaizagio da Pastoral Juvenil (2013), se realzara a partr da peregnnacio da imagem de
Nossa Senhora Apar
7

1d3, pelas m3os dos jovens. nas dioceses brasteras, no periodo de 2015

De acordo com o assessor da

omiss3o, padre Antonio Ramos, a ideia de Uma programago
que contemple o jovem surgi de uma reunido da coordenag3o nacional da Pastoral Juveril,
onde se observou 2 necessidade de sé dar continuidade 3o projeto de revializagao, e fomentar o
espirito de misso. assim como aconteceu no Bote Fé. que antecedeu a JMJ Rio 2013

Ele explica que o trabalho da Comiss3o para esses 300 anos parte dos rés eixos propostos pelo
0 Encontro Nacional de Reviaizacio, que aconteceu em 2013 missdo, capactagio e estrutura de
acompanhamento.

Para cada exo, serdo formulados subsidios e dinamicas de dferentes formatos, que se
3 completam “Esperar 30 & chegar em 2017 mais
QEmmy  orecios na evangeizacio da

Fabiola Goulart

LA Ass
JUBILEU . X
= 300 ]
UAPARFCIDAIOANGH ﬂm% s
004 vem Fi AT
- A A LR

S A2
a Mo Santuino
Maconal 03 inico A
Celebragio Dos 300 Anos De
Aparecida Com A aventiode

300 Anes De Aparecid:
Discesa Ds S3o Miguel
Organiza Carzvana

Aparecida 100 Anos: Setor
Joventode Do Camgo Limpo
Organiza Caravana

Langado Em Apwrecida

B Celia Ofivelen Campo Crande (M y
tamo BOANOVA ) com a jvertude
asso Besgo Dom E duds PINHEIRO

Responder et

[RUTU  wasuoas | comenTARIOS

Conectados no amor e em
Deus

O Jovens Conactados recebie

A Espera do Amor
© amor espera. Espers sem
pressa. 0 amor espe

e b o

Diocese de Montenegro
(RS) realiza 1" etapa de
formagdo do Eai?Tché

CARTAS DE DOM EDUARDO

“Estai sempre alegres.
Orai continuamente. Dai
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