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RESUMO

O trabalho pretende verificar se existem diferengas na transmissdo de partidas de futebol em
TV aberta e em TV por assinatura. Para tanto a pesquisa aplica uma andlise de contetido a um
jogo entre Sport Club Corinthians Paulista e Chelsea Football Club, valido pela final do
campeonato Mundial Interclubes do ano de 2012. Para melhor entender e compreender as
variaveis envolvidas no objeto de estudo, realiza-se um conciso historico sobre a histéria das
transmissdes esportivas no Brasil, iniciadas no radio, bem como a histéria da TV aberta e TV
por assinatura no pais, trazendo dados e estatisticas que demonstrem o alcance da TV aberta e
da TV por assinatura em todo o territorio nacional. A partir da base conceitual adquirida, o
trabalho apresenta uma analise que verifica o ritmo de narragdo, equipes de transmissdo,
comentarios e chamadas publicitarias, que comprova a existéncia de diferengas marcantes
entre duas transmissdes, derivados principalmente, entre outros fatores constatados, da
composicado diferente no publico espectador de cada um dos tipos de TV envolvidos.
Portanto, por se tratar de duas perspectivas de televisao diferentes, uma com grande audiéncia
e outra com publico mais limitado, existem diferencas nas transmissdo de uma partida de
futebol, que serdo analisadas e apontadas no trabalho.

Palavras chave: Jornalismo Esportivo, Narra¢do, Televisdo e Futebol.



ABSTRACT

The study aimed to assess whether there are differences in the transmission of football
matches on TV and opened in pay TV. For this research applies a content analysis of a game
between Sport Club Corinthians Paulista and Chelsea Football Club, valid for the World Club
Championship final of 2012. To better understand and comprehend the variables involved in
the object of study, carried out a historical concise about the history of televised sports in
Brazil, initiated on the radio, as well as the history of broadcast television and pay TV in the
country, bringing data and statistics showing the extent of open TV and cable TV throughout
the territory National. From the acquired conceptual basis, the paper presents an analysis
which verifies the pace of narration, teams transmission, reviews and advertising calls, which
proves the existence of significant differences between two transmissions, derived mainly
observed among other factors, the different composition spectator in the audience of each TV
types involved. Therefore, for the case of two modes of different TV, one with a large
audience and one with more limited audience, there are differences that will be analyzed and
identified in the.

Keywords: Sports Journalism, Storytelling, Television and Football.
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INTRODUCAO

A transmissdo de uma partida de futebol envolve varios aspectos. Desde o
deslocamento de reporteres, comentaristas, narradores, equipe técnica e todos os
equipamentos necessarios para que o jogo seja transmitido. Os narradores sdo considerados os
“ancoras” das transmissdes de jogos de futebol, e sdo conhecidos como “vendedores de
histdrias”.

Obviamente, a conduta e desenvoltura dos narradores, comentaristas e reporteres nao
sdo padronizadas. Portanto, cada um possui peculiaridades e ferramentas que tentam de
alguma forma prender a atenc¢do dos telespectadores.

O futebol se tornou um negdcio, onde emissoras de televisdo investem “pesado” para
adquirir os direitos de transmissdo de partidas de futebol de diversos torneios. A televisdo a
cabo (TV por assinatura) estd em ascensido no Brasil. De acordo com dados da ANATEL' —
Agéncia Nacional de Telecomunicagdes - A cada 100 domicilios no pais, 28,05 contam com o
servico de TV por assinatura. O Brasil fechou o més de fevereiro de 2014 com 18,26 milhoes
de assinantes de TV a cabo. Por outro lado, de acordo com ANATEL, a televisdo aberta
atinge 190 milhdes de pessoas em todo o Brasil, mais de 90% da populagdo nacional.

O objetivo principal deste trabalho € apurar se existem diferencas na transmissao de
uma mesma partida de futebol, transmitida em TV aberta e em TV por assinatura. Outro
objetivo € conhecer a historia das transmissdes esportivas no Brasil, sendo possivel apreciar
melhor a histéria da imprensa esportiva no Brasil, fomentando o interesse pelo jornalismo
esportivo.

O jogo escolhido para ser analisado ¢ a final do Campeonato Mundial de Clubes,
realizado em dezembro de 2012, entre a equipe brasileira do Sport Club Corinthians Paulista e
o Chelsea Football Club, equipe de Londres, na Inglaterra. Esta partida foi transmitida em
rede nacional pela emissora de TV Aberta, Rede Globo de Televisdo e pela emissora de TV
por assinatura, SporTV. A escolha por essa partida remete a grande repercussao que ela teve,
uma vez que o Corinthians possui uma das maiores torcidas do futebol Brasileiro. O jogo
transmitido pela Rede Globo e pelo SporTV na integra e sem cortes foi obtido através de

download da internet.

! http://www.anatel.gov.br/Portal/exibirPortalNoticias.do?acao=carregaNoticia&codigo=33184 Acessado em

18/04/2014
? http://www.youtube.com/watch?v=0cyBeYGe8FM Corinthians x Chelsea —Transmissdo Rede Globo, acessado
em 08/03/2014




Serdo analisadas varidveis como o tempo consumido pelos narradores, para narrar o
jogo em si, bem como, o tempo utilizado por eles para tecer comentarios. Também sera
analisado o numero de chamadas publicitarias durante a partida. Além disso, sera realizada
uma pesquisa bibliografica em livros e artigos, que dardo o suporte teorico a esse trabalho de
analise de contetdo.

Este trabalho sera divido em 4 capitulos. O primeiro relembrando o surgimento e a
consolidacdo da televisdo aberta e da TV por assinatura no Brasil, com material bibliografico
obtido em sites e arquivos em PDF, além de obras de autores brasileiros. O segundo capitulo
relembrando as transmissdes de futebol, desde o radio até a ascensdo da transmissdo esportiva
na televisdo, levantamento que teve o aporte bibliografico obtido através de obras de autores
brasileiros especialistas no jornalismo esportivo. O terceiro capitulo trazendo a metodologia
do trabalho, quais os métodos que serdo utilizados na andlise, uma vez que sera realizada uma
analise de conteido amparada no livro Andlise de Conteuido de Bardin (2011). O ultimo e
quarto capitulo, sera constituido pela andlise das duas partidas que foram escolhidas para

compor esse trabalho.




1. TV ABERTA E TV POR ASSINATURA DUAS HISTORIAS DISTINTAS

A televisdo surgiu com a perspectiva de mudar o universo das comunicagdes no Brasil.
Em uma época que o radio era o veiculo de comunicagdo com maior incidéncia no territdrio
nacional, a prosperidade da TV era considerada uma utopia. Mesmo diante de um cendrio de
incertezas, no dia 18 de setembro de 1950, Assis Chateaubriand 3 inaugurou em Sao Paulo a
TV Tupi, a primeira emissora de televisdo brasileira. Chaté como era conhecido na época, foi
visiondrio, € ao langar a emissora garantiu que um dia a televisdo iria superar o radio e os
jornais, se tornando o veiculo de comunicacdo mais rico e potente do pais, como destaca
Ribeiro (2007, p. 136).

Mattos (1990, p. 6) ressalta que no inicio a televisdo se amparou no radio para
prosperar. A programagao era semelhante a do radio, e era constituida somente por noticiarios
e programas informativos, tudo ao vivo, pois na época ainda ndo existia o recurso de video
tape. Além disso, os apresentadores de programas televisivos eram profissionais oriundos das
radios paulistanas. Durante a programacao, as noticias e os fatos importantes eram lidos no ar
por um apresentador. Resumidamente a televisdo em seu inicio era uma espécie de radio,
onde a tnica diferenga era que a imagem do comunicador aparecia para o espectador

A programacdo era bastante limitada, e o alcance da TV era restrito. Nos primeiros
meses de atividade, a TV Tupi atingia pouquissimas pessoas. Conforme Ribeiro (2007, p.
135), no ano de 1950, existiam apenas 200 televisores no Brasil. Mesmo com pouca demanda,
Chateaubriand ndo hesitou em gastar cerca de 5 milhdes de dolares para viabilizar a Tupi em
Sao Paulo. No ano seguinte, o empresario investiu pesado novamente, convicto que os seus
constantes investimentos resultariam em um excelente retorno, e no dia 20 de janeiro de 1951
foi lancada a TV Tupi Rio de Janeiro. Apesar do alto custo para implantar uma emissora de
televisdo, nos anos seguintes diversas concorrentes da emissora de Chateaubriand surgiram.

Em 1951 surge a TV Paulista, precursora da TV Globo, na sequencia em 1953 entra

® Assis Chateaubriand conhecido popularmente como “Chat6”, nasceu em 1982 na cidade de Umbuzeiro no
estado da Paraiba. Chateaubriand ¢ considerado um dos maiores empresario das comunica¢des Sa surgido no
Brasil. Chat6 era proprietario do “Didrios Associados”, grupo de comunicagio que era constituido por 34 jornais,
36 emissoras de radio, 10 revistas infantis, uma editora, e a revista “O Cruzeiro”, que era a revista mais vendida
no Brasil nas décadas de 40 ¢ 50. O empresario foi responsavel pela primeira emissora de televisdo a se instalar
no Brasil, a TV Tupi, nascida em 1950 em Sao Paulo, consultar Ribeiro (2007)
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no ar em Sao Paulo a TV Record, do também empresario do ramo da comunicagdo, Paulo
Machado Carvalho. Em 1955 surge aliada a TV Record a TV Rio do Rio de Janeiro, que
entrara no ar para fazer concorréncia com a Tupi de Chateaubriand. Assim as televisdes foram
se alastrando inicialmente por Rio de Janeiro ¢ Sdo Paulo. Quatro anos se passaram e o
surgimento de emissoras de TV teve uma queda acentuada, até que em 1959 surge a TV
Continental no Rio de Janeiro, abrindo as portas para novas emissoras que viriam nos anos
seguintes.

De acordo com Matheus (2014, p. 2) no ano de 1959 a televisdo passou a se
massificar, atingindo uma camada maior da populacdo. Os televisores se alastravam
rapidamente pelas grandes cidades brasileiras. Além disso, a industria televisiva se
estabeleceu como negocio, uma vez que as emissoras passaram a celebrar contratos de
publicidade com empresas nacionais ¢ internacionais. Esse fato aumentou o poderio
financeiro das emissoras de televisdo, que passaram a investir em melhorias na programacio
para levar um contetido de qualidade aos telespectadores. Ribeiro (2007, p. 180) disserta que
no ano de 1960 surgiu a TV Excelsior em S@o Paulo. A politica desta emissora era voltada
para o lucro, a qual inovou na forma de programacao, sendo a primeira emissora brasileira a
utilizar-se do recurso de video tape. O uso do VT possibilitou a reprodu¢o de novelas didrias,
além da implantacdo de uma estratégia de programacdo horizontal. A veiculagdo de um
mesmo programa em vdrios dias da semana criou nos telespectadores o habito de assistir
televisdo rotineiramente, prendendo a sua atengdo. A partir deste passo, foram criadas as
telenovelas, as minisséries e os programas de entretenimento gravados em estidio. Em menos
de dois anos, a TV Excelsior ja se instala no Rio de Janeiro, e assim como em Sao Paulo,
também se tornou lider de audiéncia. No entanto, em 1964 apds o golpe militar, a maioria das
emissoras de televisdo passaram por momentos de turbuléncia financeira.

A crise financeira e a tensdo politica que acometia o Brasil também afetava a midia.
Mesmo lutando bravamente, muitas emissoras de televisdo tiveram que fechar as portas. Em
1965 a TV Paulista foi a primeira a anunciar que encerraria as sua atividades, contudo, o
poderoso empresario do mundo das comunicag¢des, Roberto Marinho, adquiriu a Paulista
criando a Rede Globo de Televisdo, que anos depois se tornaria a emissora de televisdo mais
assistida pelos brasileiros.

Em 1966 a TV Excelsior mergulhou em uma crise financeira sem fim. Com o inicio do
governo militar a tolerancia com os veiculos de comunicag@o era pequena. A Excelsior que

possuia um padrao de operacdo com custos altos, viu a sua arrecadacao cair de forma drastica.
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Além disso, outros fatores internos movidos pela falta de dinheiro resultaram no encerramento

das atividades da lider de audiéncia no Brasil, no ano de 1970.

A crise no governo refletia-se diretamente nas redagdes de jornais, radios e
televis@o. A poderosa TV Excelsior, que voava alto no mercado das comunicagdes
teve fim melancolico. Dois anos apds o golpe, o controle acionario do grupo ja
pertencia ao grupo Folha da Manha. Mério Wallace Simonsen, proprietario da
empresa, suicidou-se em Paris, em 1965. No dia 30 de setembro de 1970, a
Excelsior fechou as portas. (RIBEIRO, 2007, p. 192)

Leal (2009, p. 6) explica que apds a crise econdmica e politica, estancada em 1971, o
Brasil passou a se recuperar financeiramente em diferentes esferas. Foi a partir deste ano que
o governo da época passou a incentivar a producao televisiva no pais. Além disso, o governo
passou a investir em tecnologia, como a instalagdo de mais antenas de transmissdo de sinal,
equipamentos e cabos, com intuito de melhorar a qualidade das transmissdes.

As emissoras possuiam o apoio total do Governo Militar no inicio do ano de 1971, no
entanto, a programagdo que ia ao ar deveria contar com a aprovagdo do Ministério das
Telecomunicagdes. Portanto, podemos concluir que o sistema funcionava como uma troca de
favores. O governo apoiava e incentivava as emissoras de televisdo, e em troca elas
auxiliariam na construcdo de uma imagem positiva do regime militar, sobretudo porque a

imprensa brasileira ainda vivia sobre regime de censura.

A ditadura militar contribuiu para o impulso no desenvolvimento da TV no Brasil,
ao criar varios orgaos estatais que lidavam com a produgio cultural, ao formular leis
e decretos, ao congelar as taxas dos servigos de telecomunicagio, ao dar isen¢@o das
taxas de importagdo para compra de equipamento, ao proporcionar uma construgio
de uma estrutura nacional de telecomunica¢des em redes e ao fazer uma politica de
crédito facilitado. (LEAL, 2009, p. 8).

Mattos (1990, p. 20) disserta que no periodo de 1971 ja existiam no Brasil cerca
de 20 emissoras de televisdo, entre emissoras grandes como a Globo, e emissoras afiliadas.
No ano de 1981, ano do surgimento da emissora SBT em Sao Paulo, o Brasil ja possuia 47

emissoras, deixando claro que o incentivo dado pelo governo em meados de 1971 havia
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gerado resultados. Com o passar do tempo o leque de emissoras que entraram no ar no Brasil
sO aumentou, e se tornou ainda maior com a chegada da TV por assinatura surgida no inicio

da década de 1990, e consolidada a partir dos anos 2000.

1.1 Aspectos quantitativos: O crescimento da televisdo aberta no Brasil

A partir de 1971 a venda de televisores no Brasil aumentava ano a ano, assim como o
interesse da populagdo, em acompanhar os noticiarios didrios pela televisdo. Mattos (1990, p.
11) ressalta que o crescimento no numero de aparelhos de TV no Brasil foi consideravel,
saltando de 200 em setembro de 1950, para 30 milhdes de televisores em 1990. Desde o
surgimento do video tape no ano de 1960, as emissoras de televisdo passaram a investir no
entretenimento como elemento fundamental para atrair a audiéncia.

No entanto, mesmo com o crescimento no numero de televisores espalhados pelo
Brasil, existia um problema. Assistir televisdo era uma atividade presente no cotidiano da
populagdo que vivia nos grandes nucleos urbanos. Na area rural e em cidades pequenas,
distantes das capitais, o sinal ainda ndo chegava. Mesmo assim, a venda de televisores no pais
continuou crescendo, € a televisdo se fixando cada vez mais nos lares brasileiros, visto que no
fim de 1966 ja existiam no Brasil 3 milhdes e 200 mil aparelhos de televisores, conforme
(Mattos, 1990, p. 11). No ano de 1970 a televisdo passou a custar menos, sendo fabricada em
longa escala. Esse fato teve grande influéncia no universo das emissoras de televisdo,
contribuindo para ampliar o mercado e atrair cada vez mais os investimentos publicitarios.

Leal (2009, p. 11) afirma que a partir de 1972 a televisdo passou a se massificar, uma
vez que neste ano a televisdo estava presente em cerca de 6 milhdes de lares brasileiros.
Percebe-se que a televisdo ja era uma realidade na vida dos brasileiros, é por isso que o
periodo do inicio de 1970 até o ano de 1975 ficou conhecido como a fase populista da
televisdo no Brasil.

No periodo de 1976 a 1985 o sistema de televisdo foi melhorado de forma efetiva,
inclusive com investimentos do governo. Essas melhorias se deram através do
desenvolvimento tecnologico, sofisticagdo dos aparelhos, e investimentos em tecnologia
oriunda dos Estados Unidos. Além disso, as emissoras investiram em estrutura, melhorando
seus equipamentos e suas instalagcdes, com estudios para produg¢do de contetido. Esses
avancos também beneficiaram a populacdo do interior do Brasil, visto que antenas de
transmissdo eram instaladas em cidades do interior, possibilitando um alcance maior do sinal,

como descreve Lopes (2009, p. 4).
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A Rede Globo, lider de audiéncia, foi a primeira emissora a chegar no interior do pais,
conforme (Mattos, 1990 p. 15). A programacdo da emissora era direcionada para a classe C,
maioria no Brasil em 1980. A grande audiéncia era o principal atrativo para que as maiores

campanhas publicitarias fossem veiculadas na emissora.

Um dos fatores do crescimento da Rede Globo foi o de jamais haver desdenhado sua
relagcdo com o mercado real. Se a classe C constitui a base da audiéncia, nela se da a
decisdo majoritaria; também em sua fungdo devem ser montados os padrdes de
producgdo e mercadoldgicos. S6 depois de obtido esse amalgama poder-se-a cogitar
do atingimento dos padrdes artisticos e cultural. (MATTOS, 1990, p. 15).

Conforme mapeamento da televisdo aberta nos ultimos 50 anos, realizado pelo
ANCINE — Agéncia Nacional do Cinema4, o crescimento continuo na venda de televisores, €
a maior abrangéncia do sinal de televisdo a partir de 1980, refletiram na programagao das
emissoras, que passaram a adotar um padrdo de programacgao.

A pioneira foi a Rede Globo que criou um formato com conteido voltado para
criangas, pela parte da manha, noticias e esporte ao meio dia, variedades a tarde, novela das
seis, das sete, jornal nacional, novela das oito, filmes no final da noite durante os dias de
semana, e no final de semana programas de auditério e jogos de futebol. Nos anos seguintes
emissoras como a Rede Record, SBT e Bandeirantes espelharam-se na Rede Globo, para
definir um padro de programagao que seguisse a mesma linha, com intuito de atrair cada vez
mais audiéncia.

O grande avancgo da televis@o no Brasil foi registrado em pesquisa. Conforme Mattos
(1990, p. 18), no ano de 1989 o pais possuia aproximadamente 93 milhdes de habitantes, e
dos quase 35 milhdes de domicilios brasileiros, 64% estavam equipadas com televisores. Esse
avanco fica destacado pelo aumentou acelerado no nimero de televisores e de emissoras de
televisdo aberta, que ja eram 48 emissoras espalhadas por todos os estados brasileiros. A
média anual de venda de televisores no Brasil no ano de 1989 era de 600 mil equipamentos,
entretanto, de maio de 1989 até maio de 1990 o nimero de televisores no Brasil saltou de 28

milhdes para 30 milhdes, registrando o recorde nas vendas, conforme Mattos (1990, p. 8).

* Informagdo retirada do site da agéncia Nacional do Cinema e pode ser acessada através do link:
http://www.ancine.gov.br/media/SAM/Estudos/Mapeamento_TVAberta Publicacao.pdf p. 22 acessado em
11/04/2014
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No inicio do século XXI, a televisdo passou a se tornar um artigo presente na grande
maioria dos lares brasileiros. De acordo com Torves (2007, p. 15) o sinal de TV aberta ja
atinge 99% do territorio nacional, sendo que 95.1% das residéncias do pais possuem aparelhos
televisores. No Brasil atualmente existem 498 emissora de TV aberta. Em pesquisa realizada
pelo Governo Federal, mais de 80% dos cidaddos brasileiros assistem somente Tv aberta. O
grafico abaixo apresenta os numeros oficiais de forma clara, e estd disponivel no site da
Fenapro — Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda, apresentando a porcentagem de

quantas pessoas assistem TV aberta e quantas pessoas assistem TV por assinatura no Brasil.

Costuma assistir televisdo (%

Azsiste apenas TV aberta

Aszsite Tv aberts e Tv por
assinatura i |
Mo assite Ha‘d

Azziste apenas TV por
assinatura

Figura 1: Habito de assistir TV no Brasil. (Fonte: Fenapro — Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda,
relatdrio de pesquisa p.18)

1.2 Década de 90, surge a TV por assinatura

A televisdo por assinatura foi consolidada no Brasil a partir do ano de 1990. Antes
disso, ja existia televisdo paga, porém, diferente do conceito que conhecemos atualmente.
Possebon (2009, p. 19) afirma que as primeiras manifestacdes de TV paga no mundo surgiram
nos Estados Unidos, no ano de 1940, quando pequenas comunidades no interior do pais com
dificuldades de recepcdo dos sinais da TV aberta, se uniram e instalaram antenas com maior

potencial para transmitir sinal. Os sinais, entdo, eram distribuidos até as residéncias por meio
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de cabos coaxiais.

No Brasil, o processo foi semelhante. Comegou ha mais de quarenta anos em funcao
da necessidade de resolver um problema técnico; fazer com que o sinal das emissoras de
televisdo localizadas na cidade do Rio de Janeiro chegasse as cidades de Petrdpolis,
Teresopolis, Friburgo e outras, situadas na Serra do Mar, com boa qualidade de som e de
imagem. As cidades serranas passaram a ser servidas por uma rede de cabos coaxiais que
transportavam os sinais até as residéncias depois de recebidos por antenas que funcionavam
instaladas no alto da serra.

Os usuarios que desejassem o servigo pagavam uma taxa mensal, a exemplo do que
ocorre hoje com o moderno servico de TV por Assinatura. No entanto, Brittos (2009, p. 8)
ressalta que o molde de TV por assinatura que conhecemos hoje, surgiu no fim do ano de
1989. Com a liberag@o e a regulariza¢do dos servigos de TV a cabo surgiram os primeiros

canais pagos.

O pioneirismo na programacdo e operagdo de TV via satélite foi da Key TV, que
desde 1988 transmite corridas de cavalos. As operadoras de cabo comecaram a ser
implantadas, chegando, em 1988, a Santo Anasticio, em Sido Paulo; em 1989, a
Campo Grande, na Paraiba, a primeira capital cabeada; em 1989, a Londrina, no
Parang; e, em 1990, a Capao Novo, no Rio Grande do Sul. (BRITTOS, 1999, p. 8)

A grande maioria dos canais de TV por assinatura em 1990 eram estrangeiros, com
destaque para as emissoras norte-americanas CNN e ESPN e a Italiana RAI TV. Em 1990,
surge em Brasilia o canal “TV Filmes”, da familia brasiliense Lins de Albuquerque, que
decidiu investir neste mercado que ainda engatinhava. A TV Filmes reproduzia filmes
nacionais e internacionais, durante todo o dia. No ano seguinte entra no ar a “TV Show”, com
conteido voltado para o universo da musica, exibindo clipes musicais e shows de artistas
nacionais € internacionais.

No inicio de 1992, existiam no Brasil 13 mil assinantes de TV por assinatura, que
recebiam em suas residéncias canais exclusivos, de noticias, esportes e entretenimento,
conforme Possebon (2009, p. 62). O autor também destaca que o servico de televisdo por
assinatura sé estava disponivel para poucas cidades brasileiras. Entre as cidades do interior do

pais que contavam com servi¢o de TV por assinatura estavam, Barueri, Franca, Presidente
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Prudente e Ribeirdo Preto, todas do estado se Sao Paulo. Entre as capitais brasileiras estavam,
Brasilia, Belo Horizonte, Campo Grande, Cuiaba, Curitiba, Floriandpolis, Fortaleza, Goiania,
Porto Alegre, Recife, Rio de Janeiro e Sdao Paulo.

Neste mesmo periodo surge a Globosat, pertencente a Rede Globo de televisdo. A
partir do segundo semestre de 1992 o grupo inicia suas atividades, langando de forma
simultdnea 4 novos canais, com conteudos de diversos tipos e gostos. A principio os
profissionais que atuavam nos canais Globosat eram deslocados da Rede Globo para trabalhar

no universo da TV por assinatura.

Foi langado o GNT dedicado a noticias e ja sob direcdo de Leticia Muhana. A sigla
significava Globosat News Television. O canal tinha conteudos da BBC, NBC ¢
WNT, e abria mao dos contetidos da CNN (ainda exclusivos da TVA). O Telecine
nasceu voltado para filmes ( mas sem a sociedade com os estudios estabelecida
posteriormente) e para enfrentar o canal TVA Filmes. J& o Multishow buscava
programas variados que ndo existiam na TV aberta; e no quarto canal, chamado de
Top Sports (depois alterado para SporTV), modalidades como badminton, patinagdo
no gelo, hdquei e golfe, por exemplo, eram parte dominante da grade nos primeiros
meses. Logo as transmissdes de futebol ganharam espago, gragas a alguns acordos
com a TV Globo. (POSSEBON, p. 47).

No ano de 1993, a Net Brasil e TVA Distribuidora se tornaram as operadoras de TV a
cabo no Brasil, formando uma espécie de oligopdlio. Foram celebradas parcerias com
estudios e canais de televisdo americanos, como HBO, Warner Bros e Sony Picurtes,
oferecendo mais opcdes aos brasileiros. E esse constante crescimento continuou nos anos
seguintes, uma vez que parcerias eram celebradas anualmente e novos canais surgiam com

frequéncia, conforme destaca Brittos (1999, p. 10).

1.3 O Crescimento da TV por assinatura em nimeros

No ano de 1995 o numero de assinantes de TV por assinatura no Brasil chegou a
marca de 1.5 milhdes. Numero expressivo na percepc¢ao das operadoras. Foi neste ano que
surgiu a Direct TV, logo apds, em 1997 surge a Sky, que em poucos anos se consolidou como
a maior operadora de TV por assinatura do pais, como destaca Brittos (1999, p. 11).

Os servigos de TV a cabo eram aprimorados constantemente, bem como o numero de

canais oferecidos aos assinantes. Possebon (2009, p. 125) afirma que no ano de 1995 a média
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de canais oferecidos aos assinantes era 40, independente da operadora. O assinante que
quisesse ter acesso a todos os canais oferecidos teria que desembolsar mensalmente 90 reais,
valor considerado alto para o padrio econdmico da época. As operadoras buscaram
alternativas para recrutar um nimero maior de assinantes e diminuir o pre¢o da assinatura.
Como solugao foi criado um novo pacote no valor de 30 reais, onde o cliente teria acesso a 20
canais da grade de programacdo. Mesmo com as mudangas nas tabelas de precos, a TV por
assinatura era restrita as camadas mais ricas da populagdo. No ano de 1998 as classes
economicas C e D estavam estagnadas economicamente, e que, portanto, o publico assinante
de TV a cabo era oriundo das classes A e B.

Nessa época, o Brasil ja chegava a uma marca de 2 milhdes de assinantes, € a maioria
dos assinantes ndo estavam satisfeitos com o valor pago na mensalidade. Um dos principais
fatores desse descontentamento era a crise financeira que o pais vivia em 1998 e que se
estendeu até o ano de 1999. Possebon (2009, p. 162) afirma que como resposta, as operadoras
diminuiram o valor das mensalidades de televisdo por assinatura. Além disso, nesse momento
foi implantado o pay-per view, servico onde o assinante teria que pagar um valor além do
cobrado na mensalidade, para ter acesso a outros canais.

Em maio de 1999 o Brasil ja possuia 2.5 milhdes de assinantes de TV a cabo. Na
época o valor médio da mensalidade era de 30 reias, ja que havia sofrido reajuste devido a
crise financeira do pais. De todos os assinantes 51% estavam insatisfeitos com o prego pago,
considerando o valor absurdo e muito alto. Além disso, a classe média, e classe baixa, ndo

assinavam o servi¢o por nao ter dinheiro, conforme destaca Possebon (2009, p. 163).

1.4 Século XXI — As classes C e D continuam sendo minoria entre os assinantes de TV a
cabo

Na chegada do ano 2000 as expectativas das operadoras era que o numero de
assinantes chegasse a casa dos 10 milhdes no ano de 2005. O Brasil se recuperava
economicamente, € essa evolug¢do era o que alimentava a esperanga das operadoras. Rosseto
(2008, p. 41) destaca que ao fim do ano 2000, o Brasil possuia cerca de 3.5 milhdes de
assinantes de TV a cabo. Em 2001 as operadoras ofereciam em média 103 canais de 17
géneros diferentes. Nesse ano, a televisao por assinatura chegava a 495 municipios brasileiros,

e tinha cerca de 12 milhdes de espectadores.
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O autor destaca que conforme pesquisa da Anatel realizada nos Ultimos meses de
2003, dos 4 milhdes de assinantes de TV por assinatura da época, 68% eram da classe
economica A, 23% da classe B, 6% eram da classe C ¢ 3% eram da classe D. Os servigos de
televisdo por assinatura foram inflacionados devido ao grande niimero de canais oferecidos
pelas operadoras. No entanto, no ano de 2005 a TV por assinatura foi impulsionada, ¢ a
ascensdo economica da classe C esta totalmente interligada a este fato.

A partir do ano de 2005, o numero de assinaturas em TV paga aumentou rapidamente.
A ascensdo econdmica da classe C mudou o panorama das assinaturas. Conforme Lopes
(2013 p. 2) em 2005 existiam 5 milhdes de assinaturas de Tv a cabo no Brasil. Esse nimero
atingiu a marca de 10 milhdes em 2010, e de 13.5 milhdes em 2012, como descreve Lopes
(2013, p. 2), baseado em dados a Anatel e do IBGE. A mesma pesquisa realizada em 2012
mostra que 51 milhdes de brasileiros possuem servigo de TV por assinatura em suas
residéncias, além disso, a adesdo da classe C a este servigo, que em 2003 era de apenas 3%,
chegou a 25%. No entanto, as classe alta e média alta (A e B) sdo responsaveis por 70% das
assinaturas, os outros 6% sao de cidadaos da classe D.

Mesmo com o crescimento no numero de assinantes de TV a cabo da classe c, as
classes A e B continuam sendo dominantes. 86% dos cidaddos da classe A possuem servigo
de TV por assinatura em seus domicilios. Para deixar mais claro, o grafico abaixo mostra a

porcentagem de cidaddos por classe, que possuem Tv por assinatura em suas residéncias.
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Figura 2: Penetracdo da TV assinatura por classes. (Fonte: IBOPE, revista Midia Fatos, p. 21)
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Deste modo, através de uma pesquisa baseada em nimeros € possivel perceber que as
classes com maior poder econdémico sdo a maioria em termos de audiéncia da TV por

assinatura.
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2. A HISTORIA DAS TRANSMISSOES ESPORTIVAS E O INiCIO DA IMPRENSA
ESPORTIVA NO BRASIL

Na década de 1920 o futebol ja era o esporte mais popular do Brasil. A ascensio do
futebol teve reflexo nas redagdes dos jornais impressos, que passaram a reservar um espacgo
para esse esporte que se consolidava no pais. Os pioneiros na divulgacdo do futebol no Brasil
foram os diarios Cariocas “O Imparcial” e “O Paiz”, uma vez que os dois didrios inovaram na
forma de trazer informagdes acerca dos campeonatos realizados na cidade do Rio de Janeiro.
Ambos traziam impresso uma grande foto da partida noticiada em si, e algumas informagdes
basicas, como destaca Ribeiro (2007, p. 57).

Os proprietarios de outros jornais seguiram os exemplos do “O Imparcial” e do “O
Paiz”, e passaram a noticiar o futebol de forma sucinta. O crescimento acelerado deste esporte
ndo era acompanhado pelos jornais, ou seja, a divulgacdo de resultados e informagdes dos
jogos de futebol passou a se tornar cada vez mais deficiente, ja que os torcedores s saberiam
o resultado das partidas se fossem até o estddio onde estava sendo realizada a disputa, ou no
dia seguinte, através de jornais que ndo entravam em grandes detalhes sobre as partidas.

A procura por informagdes por parte dos torcedores era maior que a demanda,
acarretando na falta de jornais nas bancas. De acordo com Ribeiro (2007, p. 57), o sucesso do
futebol em todos os gramados mexia muito com os torcedores, que comecavam a ter pressa
para receber noticias sobre o andamento dos jogos, ainda mais em dia de decisao.

Foi entdo que os empresarios donos de jornais da época perceberam que os leitores
tinham grande interesse no futebol, pois o noticiario do dia seguinte dos jogos era o mais

procurado pela populagao.

Os estadios viviam lotados, com rendas jamais vistas, e, claro, os jornais vendiam
feito agua. Novas revistas especificas sobre esporte eram criadas, como as revistas
Sport Ilustrado e Revista do Esporte. Os jornais dedicavam mais espago, textos e
criticas. O futebol era o assunto da moda. (RIBEIRO, 2007, p. 58)
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O crescimento dos jornais cada vez mais interessados em noticiar o futebol, refletiu na
composicdo dos periodicos, visto que as paginas esportivas ganhavam mais espagos a cada
ano. O futebol era o esporte que estava em maior evidéncia, além disso, eram noticiados
resultados de competi¢cdes esportivas de outras modalidades, como por exemplo, natagdo e
turfe. Esse fato incidiu em mudangas na forma de divulga¢do de noticias. No ano de 1921 o
jornal “O Paiz” passou a publicar estatisticas, e informacdes mais aprofundadas dos
campeonatos de futebol da época, tais como; nimeros gols, melhores ataques, artilheiros,
melhores defesas e confrontos. Logo, diversos jornais de todo o pais passaram a usar o
mesmo expediente, como ressalta Ribeiro (2007, p. 59).

Soares (1994, p. 17) destaca que com o crescimento espantoso do publico fiel ao
futebol, ndo demorou também para que os jornais ganhassem a concorréncia de um veiculo
poderoso, que em breve seria responsdvel por uma auténtica revolug¢do na divulgag¢do do
futebol brasileiro. O radio apenas engatinhava no ano de 1922, mas os donos de radios do Rio
de Janeiro e Sao Paulo ja viam com bons olhos a inser¢do do futebol na programagao das suas
estagdes. Conforme Ribeiro (2007) o jornalista Leopoldo Santana teve o privilégio de realizar
a primeira irradiag@o esportiva no Brasil.

Convidado por empresarios das comunicagdes da época, Leopoldo, que estava
desempregado, foi até o estddio das Laranjeiras no Rio de Janeiro para transmitir na radio
Difusora do Rio de Janeiro, o jogo entre Brasil e Argentina, valido pelo campeonato Sul-
Americano de 1922. “Na verdade, ndo era uma transmissdo na integra, mas uma série de
boletins recebidos por telefone e transmitidos por alto-falantes espalhados por
estabelecimentos comerciais do Rio de Janeiro e Sao Paulo” (RIBEIRO, 2007, p. 59).

Entretanto, essa pratica ndo se consolidou nas radios da €poca, que optaram pelos
boletins curtos realizados apos as partidas de futebol. Esse habito durou até o inicio de 1931,
quando um homem decidiu revolucionar o universo do futebol no radio, realizando a primeira
transmissdo de uma partida de futebol inteira, do primeiro minuto de jogo ao apito final do
arbitro.

Soares (1994) destaca que em 1931, o jovem de apenas 20 anos de idade, Nicolau
Tuma, estudante de direito e locutor da Radio Sociedade Educadora Paulista (primeira
emissora de radio da cidade de Sdo Paulo, fundada em 1923), convenceu seus patrdes a
transmitirem na integra, pela primeira vez no radio, uma partida de futebol. Tuma e sua

equipe pegaram os equipamentos que viabilizavam a transmissdo da partida, embarcaram em
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um taxi e foram até o estddio da Floresta, regido central da cidade de Sado Paulo, onde fariam

ali a histdrica transmissdo do primeiro jogo de futebol do radio brasileiro.

A primeira transmissdo de uma partida de futebol ocorreu na 8° Edi¢ao do
Campeonato Brasileiro de Futebol, em 1931. Jogaram as sele¢cdes de Sao Paulo e do
Parana. Nesse dia foi criada uma técnica para a transmissao direta do futebol. E teve
inicio a simbiose, que dura até hoje, entre radiojornalismo esportivo e o futebol.
(SOARES, 1994, p. 17)

O resultado da partida foi de 6 a 4 para a equipe paulista. A cada gol marcado Tuma
proferia um grito seco de “GOL”, definindo um padrdo que ¢ usado até hoje por narradores de
futebol. Ribeiro (2007) explica que Nicolau Tuma deixou um legado que ¢ seguido no mundo
contemporaneo. Na época Tuma teve que improvisar, entdo falou sobre a atmosfera que
envolvia a partida, o animo dos torcedores, descrevendo situagdes que aconteciam no estadio

da Floresta.

Sempre achei que o ouvinte queria saber logo quem tinha marcado, o nome do
jogador, como ele estava comemorando. Durante todo o jogo a minha unica
preocupagdo era ndo parar de falar. Eu achava que se o ouvinte ficasse um segundo
sequer sem ouvir nada, mudaria de estagdo. Entdo, ndo parava. (TUMA apud
RIBEIRO, 2007, p. 76).

O objetivo do jovem narrador era ndo parar de falar, para que os ouvintes pudessem se
inserir no jogo, imaginando e montando em sua mente uma partida imagindria, a partir do que
Tuma descrevia no momento. Eram entre duzentas e trezentas palavras por minuto,
pronunciadas com a mesma velocidade. O jeito inédito de transmitir o futebol acabou
imortalizando um apelido que carregaria por toda a carreira: “speaker metralhadora”.
Conforme Ribeiro (2007, p. 76), a caracteristica de falar rapido na transmissdo de futebol em
radio ainda ¢ utilizada, bem como o habito de falar constantemente, uma vez que o siléncio no
radio soa como algo incdmodo para quem esta ouvindo, levando o ouvinte a trocar de estagao.

Ribeiro (2007, p. 79) explica que o sucesso de Tuma comandando as transmissdes da

Radio Sociedade Educadora Paulista, despertou o interesse da fortissima concorrente Radio
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Record, nascida em 1928 e que pertencia a Paulo Machado de Carvalho’, um homem que
faria historia no radio e na televisdo brasileira. Paulo Machado era um apaixonado pelo
esporte desde os tempos de garoto, quando, aos 11 anos, chegou a montar um time de futebol
chamado América Futebol Clube. Conhecia todos os campos de varzea proximos a Rua das
Palmeiras, onde morava, na regido Central de Sao Paulo. Em sua nova emissora de radio, o
futebol tinha espago fixo nas tardes de domingo.

No inicio do ano de 1932 Nicolau Tuma o “speaker metralhadora” foi contratado por
Paulo Machado de Carvalho, para ser a grande estrela das transmissdes da promissora Radio
Record. No entanto, o futebol foi deixado de lado, logo apds a chegada de Tuma, devido a
eclosdo da revolugdo constitucionalista em Sdo Paulo no ano de 1932. O radio passou a ser
usado como potente veiculo de comunicagdo, uma vez que os microfones das estagcdes de
radio na €poca eram abertos para os lideres da revolucdo. “Sem jogos para narrar, Nicolau
Tuma, transformou—se na voz da Revolucdo Constitucionalista se destacando mesmo longe
das transmissdes esportivas”, (RIBEIRO, 2007, p. 79).

Soares (1994, p. 38) descreve que mesmo com a paralisacdo das competicdes de
futebol na época, o esporte ndo perdeu popularidade. Em 1933 com o fim da revolucdo as
emissoras de radio voltaram a suas atengdes para transmissdo de partidas de futebol na
integra. Tuma voltou a soltar a sua voz nas transmissdes, agora nas ondas da Radio Record. A
publicidade nas radios era proibida pelo Governo. Portanto, as emissoras de rddio ndo
poderiam levar ao ar o nome de empresas, muito menos receber bonificagdes financeiras para
anunciar algum produto ou alguma marca no ar. Além disso, o narrador era isolado na cabine
sendo o unico personagem da narracdo. A Radio Record se expandiu, instalando uma rede de
raddios que atingia o interior paulista, levando o futebol para um numero maior de pessoas,
como salienta Soares (1994, p. 39).

No final do ano de 1932 uma boa noticia surpreendeu todos os empresarios donos de
radios. O Governo Vargas havia regulamentado e liberado a publicidade nas radios
brasileiras. Esse fato despertou o interesse de estagdes de radio que viam nas transmissoes de
futebol uma grande oportunidade para atrair anunciantes, como descreve Ribeiro (2007). Os
empresarios da época estavam cada vez mais dispostos a investir em anuincios nas radios.

Portanto, as emissoras iniciaram uma verdadeira batalha para garantir patrocinios e recursos.

® Paulo Machado de Carvalho nasceu em Sdo Paulo no ano 1902. Faleceu no ano de 1992. Foi o fundador da
Rede Record televisdo. Antes disso, o advogado e empresario da comunicagao ja havia construido um império,
sendo proprietario e fundador das radios Record, Panamericana e Jovem Pan, consultar Ribeiro (2007).
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Este fato resultou na abundancia de transmissdes oferecidas na época. Jogos de futebol
validos por diversos campeonatos eram transmitidos frequentemente, e quem saiu ganhando
foi a populacdo, que também viu o radio se espalhar pelo interior do Brasil.

A alta arrecadagdo das radios que transmitiam o futebol foi o principal motivo para o
surgimento de fortes concorrentes. Em setembro de 1933 as radios Record e Educadora de
Sdo Paulo e a Radio Clube do Brasil do Rio de Janeiros, dominavam o cenario nacional se
consolidando como as grandes estacdes de radio do Brasil. Contudo, com o sucesso destas
estacdes, diversos empresarios revolveram entrar neste universo extremamente lucrativo,
inaugurando diversas estagdes de radio. O curioso € que essa diversas radios estrearam de

forma simultanea, saturando o radio brasileiro

Record e Educadora em Sdo Paulo € Radio Clube do Brasil do Rio de Janeiro, ndo
estavam mais sozinhas. Surgiram fortes concorrentes como América, Cultura, Sado
Paulo, Difusora, Cruzeiro do Sul, Cosmos, Excelsior, ¢ Gazeta, além de duas
gigantes com grandes estruturas, o caso da Tupi em Sao Paulo e da Tamoio, no Rio
de Janeiro. (SOARES, 2007, p. 85)

Soares (1994, p. 26) ressalta que as radios brasileiras passaram a adotar uma politica
mais competitiva de apelo as massas, e o futebol era o produto que atraia a audiéncia e
principalmente os anunciantes. Os grandes empresarios de diferentes esferas investiam
pesado, desde que a marca da sua empresa fosse potencializada durante as transmissoes. Neste
mesmo periodo, inicio do ano de 1935, as emissoras de radio inovaram na busca pela
audiéncia, criando atrativos durante as transmissdes de jogos de futebol, e sem davidas os
grandes personagens destes acontecimentos eram os narradores, como destaca Ribeiro (2007,

p. 89).
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2.1 Narradores, as grandes estrelas da transmissao

Nicolau Tuma abandonou em 1935 a radio Record para atuar na Difusora de Sao
Paulo. Amador Santos® continuava na Radio Clube do Brasil, sendo o grande narrador do
estado do Rio de Janeiro. No ano de 1936, surgia Ari Barroso que fazia sua estreia como
narrador na Radio Cruzeiro do Sul do Rio de Janeiro. Ribeiro (2007, p. 110) salienta que a
chegada de Barroso mudou o panorama econdmico da Radio Cruzeiro do Sul, e por sugestao
do proprio narrador a radio passou a utilizar vinhetas, com musicas que atuavam
concomitantemente aos anincios.

Isso impulsionou a venda de publicidade nas transmissdes da Cruzeiro do Sul, que
passou a arrecadar mais que a concorrente gragas a brilhante ideia do novato. A Radio
Cruzeiro do Sul de Sao Paulo, motivada pelo sucesso da matriz do Rio de Janeiro, apostou
também em um novato, recrutando Blota Junior, paulista e também muito jovem. Além disso,
novos nomes surgiram em outras radios, como Oduvaldo Cozzi da Cosmos, Aurélio Campos
da Tupi, e Rabello Junior, que teve a missao de substituir Nicolau Tuma, que havia trocado a
Difusora pela radio cultura no ano de 1939.

Ribeiro (2007) afirma que a partir do ano de 1940, os narradores se consolidaram
como as grandes estrelas das transmissdes. Cada um com seu estilo préprio com frases que
estavam na “ponta da lingua” dos ouvintes. Além disso, os salarios pagos aos narradores dos
espetaculos eram extremamente elevados para os padrdes da época, este fato incidiu na troca
das cadeiras entre narradores, que trocavam de estagdes a todo momento.

Oduvaldo Cozzi era o grande exemplo de narrador que trocava frequentemente de
emissora. Depois de iniciar na radio Cosmos, Cozzi foi para a Radio Nacional do Rio de
Janeiro e posteriormente assumiu as transmissdes da Radio Gaucha de Porto Alegre, no ano
de 1939. Foram 9 meses na Radio Gaucha, até ser contratado pela Radio Tupi de Sao Paulo.
No entanto, o narrador que de acordo com Ribeiro (2007, p. 107) era o grande nome das
transmissdes na época, trocou novamente de emissora, retornando para a Radio Gaucha, onde
se consolidaria como um dos grandes nomes do rédio esportivo brasileiro no inicio do ano de
década de 1940.

O movimento de troca de estagdes por parte dos narradores era continuo, pois as

radios atraiam os profissionais pelos grandes salarios pagos. Além disso, eles eram adorados

® Amador Santos foi o primeiro radialista do Brasil a se dedicar inteiramente ao esporte. Amador era o repdrter
esportivo da Rédio Clube do Brasil do Rio de Janeiro, onde se destacou como narrador esportivo, se tornando
um dos maiores da histdria do pais. Consultar Soares (1994).
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pelos ouvintes, pela emocdo e pelos jargdes que proferiam, isso, os tronavam populares,
mexendo com o sentimentos dos torcedores por todo o Brasil. Percebendo essa popularidade,
os narradores também atuavam nos bastidores, em busca do reconhecimento profissional, € o
reconhecimento para eles era garantir bons salarios, e privilégios que outros profissionais nao

tinham acesso.

2.2 - Surge a primeira radio completamente esportiva e as equipes de transmissao

Soares (1994, p. 45) ressalta que o surgimento da Radio Panamericana de Sao Paulo,
no ano de 1944 foi um passo importante para fortalecimento do radio esportivo como um
todo. A Panamericana foi a primeira radio a produzir unica e exclusivamente conteiido sobre
esporte, servindo de exemplo para que outras emissoras posteriormente pudessem reaproveitar
ideias surgidas com a nova emissora de radio. Mas a grande transformac¢do da Rédio
Panamericana ocorreu no ano de 1946, quando Paulo Machado de Carvalho adquiriu a
estacao.

O empresario do ramo da comunicagdo foi o grande responsavel por instituir coisas
novas no radio esportivo, como programas de debate sobre futebol, com discussdes acerca de
numeros, estatisticas e retrospecto das equipes, além de entrevistas com os maiores jogadores
da época, contando a sua vida, os seus anseios, € como conseguiram se tornar jogadores
profissionais de futebol. Esse padrdo chegou a outras estacdes de radio de todo o Brasil.

De acordo com Soares (1994, p. 46), Paulo Machado montou uma poderosa equipe de
transmissdo, inédita no Brasil, com reporteres e comentaristas, que davam suporte ao
narrador. A ousadia do empresario paulista marcou as transmissdes esportivas no Brasil, logo,
todas as radios que transmitiam futebol passaram a formar uma equipe de transmissao,

seguindo a ideia do dono da Rédio Panamericana.

Paulo Machado reuniu um time de primeira linha para conduzir as transmissdes. O
primeiro time estava composto pelo Locutor Pedro Luis, por Méario Moraes, Hélio
Asnaldo, Otavio Muniz, Anibal Fonseca, Raul Tabajara, Blota Junior, Salém Jr.,
Nelson Spinelli. Havia também um “juiz do juiz”, Flavio lazetti, incumbido de
criticar a atuagdo do arbitro do jogo. A equipe ainda contava com Narciso Vernizzi
no Plantdo Esportivo e Carlos Costa, que comandava o ‘Jornal Esportivo do Interior.
(SOARES, 1994, p. 46).
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Com esse trabalho pioneiro da Panamericana estava criada a infraestrutura para
realizar uma jornada esportiva. Essa estrutura implementada em 1946 era composta por
plantdo esportivo, narragdo do jogo, reportagem de campo e de vestidrio, além de
comentarios. Organizada desta forma, a equipe de profissionais passou a se dedicar
integralmente as transmissdes esportivas, caracteristica que compde as transmissdes
futebolisticas até hoje.

As estacdes passaram a adotar os modelos de transmissdo e de programagdo que
faziam sucesso. Os proprietarios de radio ndo tinham o pudor de imitar o concorrente,
seguindo a mesma linha, com intuito de atrair a audiéncia. Ribeiro (2007, p. 113) destaca que
o sucesso da equipe esportiva da Radio Panamericana logo chamou a atencdo de outras
estacdes, que sem perder tempo formaram equipes esportivas para as transmissoes de futebol.
A atribuicdo dos repdrteres de campo era entrevistar jogadores e treinadores, para que o0s
ouvintes tivessem conhecimento do pensamento daqueles que entravam em campo. O
comentarista do jogo trazia informagdes e estatisticas acerca da partida, bem como
comentarios do posicionamento dos times, € o que cada equipe poderia fazer para melhorar na
sequéncia da partida, caracteristica presente ainda nas transmissdes atuais.

O comentarista de arbitragem, que falava sobre a conduta do arbitro, além de uma
equipe de jornalistas que acompanhava todos os detalhes, de fora e de dentro de campo, e que
renderiam pautas para os programas de radio durante a semana toda. Em pouco tempo, no ano
de 1947 a grande maioria das radios brasileiras ja possuia uma equipe de transmissdo. Esse
aspecto aumentou o campo de trabalho ¢ a demanda profissional, ou seja, o trabalho de

reporteres e de comentaristas passou a ser extremamente valorizado.

2.3 Apesar dos problemas técnicos, as transmissées continuavam em constante
crescimento

As transmissdes de radio, que ja estavam de certa forma inseridas no cotidiano dos
brasileiros na década de 50, ainda passavam por alguns problemas de cunho técnico. Schinner
(2004, p. 21), explica que a maior causa dos problemas de transmissdo era causado pelo
excesso de estagdes de radios, isso sobrecarregava o sistema de transmissdo, causando
problemas como falha no som, chio, interrupgdes, problemas associados a falta de qualidade

dos equipamentos existentes na época. Contudo, mesmo com as falhas, os ouvintes tinham
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conhecimento de quem marcava os gols e dos destaques da partida, gracas ao trabalho
eficiente dos locutores e reporteres da época.

Mesmo com os problemas de transmisséo, o radio foi o grande astro na transmissao da
Copa do Mundo do Brasil no ano de 1950. Pessoas se reuniam em locais publicos, nas casas
dos vizinhos, tudo para ouvir as grandes jornadas esportivas, com entrevistas com Zizinho,
Bauer, Nilton Santos, craques do futebol Brasileiro na época. Além da grande abrangéncia, as
principais estagdes de radio brasileiras encheriam os cofres de dinheiro, ou seja, a Copa de

1950 garantiu a saude financeira das principais radios do Brasil.

Desde seu surgimento, no inicio do século XX, jamais os empresarios da midia
esportiva faturaram tanto com o futebol. Participar da cobertura da primeira Copa do
Mundo realizada no Brasil significava garantir, no futuro, um lugar na historia da
imprensa esportiva. Ganhando ou perdendo, todos os veiculos de comunicagdo e
profissionais sairiam lucrando. (SOARES, 2007, p. 130)

A grande final da Copa do Mundo reuniu radios do Brasil inteiro. Todos queriam
acompanhar a sele¢do brasileira se tornar campea mundial pela primeira vez, e, o fato de jogar
em casa era o que alimentava a esperanga dos torcedores e dos jornalistas brasileiros. Na
grande final, com o estddio do Maracand no Rio de Janeiro lotado, os brasileiros viram e
ouviram uma das derrotas mais marcantes da historia da sele¢do nacional. O Uruguai venceu
0 Brasil por 2 a 1 e se sagrou campedo mundial de futebol no de 1950.

Como Ribeiro (2007) destaca, Ari Barroso, um dos grandes narradores brasileiros
decidiu abandonar o radio esportivo, deixando evidenciado o quao dolorido foi aquela derrota.
Os narradores, comentaristas e torcedores brasileiros estavam desolados com o resultado, e
mesmo com esse reves, uma certeza ficou: A transmissdo de partidas de futebol no radio
brasileiro estava consolidada, sobretudo pelo fato de que os maiores nomes do jornalismo

brasileiro na época eram os narradores das principais radios do pais.

2.4 - Década de 50: a televisio surge no Brasil, e com ela a primeira transmissao
esportiva em TV

Poucos meses apos a derrota na final da Copa do Mundo, que decepcionou boa parte

dos brasileiros o Brasil viu a televisdo surgir. No dia 18 de setembro de 1950 entrou no ar a
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TV Tupi de Sao Paulo. O seu proprietario era o maior empresario das comunicacdes no pais,
Assis Chateuabriand, que gastou 5 milhdes de dolares em equipamentos para instalar a TV
Tupi. Soares (2007, p. 135) ressalta que desde o primeiro dia no ar, o futebol tinha seu
destaque na programacio. No domingo, dia 29 de setembro de 1950, 3 cinegrafistas da TV
Tupi foram até o estddio do Paecambu em Sao Paulo, para captar imagens da partida entre
Sdo Paulo e Portuguesa. O juiz da partida observou aquele objeto estranho na lateral do
campo, e expulsou os homens que operavam a camera de video.

Contudo, poucas semanas depois, foi realizada a primeira transmissdo de uma partida
de futebol pela televisdo no Brasil. No dia 15 de outubro de 1950 o estadio do Paecambu na
cidade de Sao Paulo recebeu toneladas de equipamentos responsdveis pela transmissdo de
uma partida de futebol na televisao.

O publico que teve o privilégio de assistir pela primeira vez uma partida de futebol ao
vivo na TV, era restrito, j4 que na é€poca, existiam no pais apenas 200 televisores. O jogo
transmitido foi entre Palmeiras ¢ Sdo Paulo, as duas equipes mais tradicionais da cidade
naquele momento. Aurélio Campos ‘e Wilson Brasil *foram os narradores pioneiros da tevé,
que levaria ainda muitos anos para se consolidar entre os torcedores, como ressalta Schinner
(2004, p. 25).

Mesmo com o surgimento da televisdo, as estagdes de radio continuavam soberanas.
“O fendmeno televisdo era visto como apenas mais uma ferramenta para atrair cada vez mais
torcedores, pois o radio continuava soberano, com novos programas ¢ audiéncia acentuada”.
(RIBEIRO, 2007, p. 137). As receitas de publicidade voltadas para o futebol na época eram
unica e exclusivamente das estacdes de radio, que gastavam verdadeiras fortunas para manter
os astros da narracdo atras dos seus microfones.

Entretanto, Ribeiro (2007, p. 143) afirma que proprietarios de empresas de
radiodifusdo ja viam o avan¢o da televisdo como uma ameaga iminente ao império do radio.
Esse receio dos empresarios era explicado pelo surgimento de outras emissoras de TV. Logo,
a TV Tupi de Chateaubriand teve a concorréncia de uma nova emissora, que surgiu no ano de

1952. A TV Record, do empresario Paulo Machado de Carvalho, entrou no ar em Sao Paulo,

7 Aurélio Campos tornou-se em 1945 Diretor Artistico da Radio Tupi e se envolveu no setor esportivo, onde era
locutor e diretor de esportes. Ele estava presente no show inaugural da Televisdo TUPI, em 18 de setembro de
1950. Apresentou o quadro “Video Esportivo”. Comandou a primeira transmissdo de futebol na televisdo
brasileira. Consultar Ribeiro (2007).

8 . . L, 1. . . .. . . .
Wilson surgiu na Radio Panamericana, como um narrador promissor. Participou da primeira transmissdo de

uma partida de futebol na televisdo, auxiliando na narrag¢@o. No entanto, o narrador seguiu no radio, trabalhando

em diversas radios paulistas como locutor e narrador. Em 1965 abandonou a carreira, e foi estudar odontologia
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concorrendo com a Tupi. O visiondrio Chateaubriand abriu em 1951 uma filial da TV Tupi no
Rio de Janeiro. O ano seguinte entrou no ar no Rio a Rede Globo de televisdo, do também
empresario das comunicacdes, Roberto Marinho. Em 1953 em Sao Paulo, surge mais uma
emissora de televisdo, a TV Paulista. O langamento dessa nova emissora deixava claro que em
poucos anos as televisdes dominariam o Brasil, € que consequentemente o radio sucumbiria.

Ribeiro (2007, p. 155) afirma que mesmo sendo mais atrativa, a televisao continuou
muito atras do radio, uma vez que o custo de um aparelho televisor em meados de 1960 era
muito elevado. Esse fato aumentou o félego do rddio brasileiro, que continuou sendo o
protagonista das transmissoes de partidas de futebol.

Se nessa época as ondas do radio e as transmissdes ultrapassavam fronteiras, com
coberturas de jogos internacionais, a televisdo ainda sucumbia. Em 1956, a TV Record de Sdo
Paulo e a recém surgida TV Rio do Rio de Janeiro, promoveram a primeira transmissdo de
uma partida de futebol interestadual.

Ribeiro (2007, p. 157) ressalta que os novatos Silvio Luiz e Hélio Asnaldo, foram os
responsaveis pela narragdo e cobertura do jogo entre Brasil e Italia. Esse jogo marcou a
primeira transmissdo interestadual da histéria da televisdo brasileira, sendo transmitida ao
vivo e de forma simultdnea para as cidades de S@o Paulo e Rio de Janeiro, diretamente do
Estddio do Maracana. Essa transmissdo alavancou a venda de televisores, principalmente
nestas duas cidades. Em suma, as vendas de televisores crescia aos poucos. Schinner (2004, p.
26) ressalta que a televisdo sO se consolidaria no Brasil a partir dos anos 70. Antes disso o
radio ainda era unanime entre os brasileiros. As transmissdes de jogos de futebol na televisao
eram extremamente burocraticas onde os narradores descreviam de forma simplificada o que

viam nas imagens.

2.5 — O radio ainda soberano nas transmissdes a0 vivo

Se a Copa do Mundo de 1950 foi importante deixando evidenciada a evolucdo da
imprensa esportiva brasileira, na Copa do Mundo da Suécia, realizada em 1958, as estagdes de
radio planejaram a cobertura do torneio, com a inteng¢do de realizar uma cobertura qualificada,
para atrair os torcedores. Novidades foram apresentadas em diferentes esferas das maiores
radios do Brasil, que viajariam até a Europa para transmitir a competicao.

Equipamentos novos e mais modernos foram adquiridos por radios, bem como, as

equipes de transmissdes, que eram preparadas para levar uma cobertura completa, com
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entrevistas com os principais jogadores da selecdo brasileira de futebol, e estatisticas
referentes aos jogos realizados na Copa do Mundo de 1958. O grande nome da narragdo
Brasileira na Copa do Mundo da Suécia foi Pedro Luis, que havia sido contratado e treinado
para ser o astro da Rédio Bandeirantes nas transmissdes dos jogos da selecdo Brasileira. Essa
aposta deu certo, ¢ a Bandeirantes era a radio mais ouvida no Brasil, sendo sintonizada em
1958 por mais de 70% dos radiouvintes do pais, justamente no ano em que a Selegdo
Brasileira conquistava a Copa do Mundo de futebol pela primeira vez.

Mesmo sendo em outro continente, € com a radio Bandeirantes dominando a
audiéncia, a imprensa brasileira realizou uma cobertura completa, levando contetido a mais
80% dos 64 milhdes de habitantes do Brasil na época, conforme Soares (1994, p. 55).

Ribeiro (2007, p. 165) ressalta que mesmo com o dominio da Bandeirantes, e apesar
da distancias, muitos veiculos de comunicagao brasileiros se destacaram nas transmissoes das
partidas realizadas nas distantes cidades de Gotemburgo e Estocolmo na Suécia. A Rede
Globo, a TV Tupi e a TV Record foram as emissoras brasileiras presentes na Copa do Mundo
de 1958, no entanto, o alto custo impossibilitou que as emissoras transmitissem jogos na
integra, ou seja, as emissoras veiculavam no Brasil os gols marcados pela sele¢do brasileira
em forma de boletim. Portanto, mais uma vez, o radio foi o grande veiculo de comunicagdo de
uma Copa do Mundo.

Na década de 1960 o futebol ainda era o centro das aten¢des no Brasil, sobretudo pelo
fato de que a Selegdo Brasileira conquistou o bicampeonato em 1962, enterrando de vez o
trauma vivido em 1950. Soares (1994, p. 55), afirma que assim como na Copa do Mundo de
58, as emissoras de Radio voltaram a se planejar com antecedéncia para a cobertura da Copa
do Mundo do Chile em 1962, adquirindo novos equipamentos e preparando os narradores. A
televisdo ainda encontrava dificuldade nas transmissdes a longa distdncia, e continuou
utilizando os boletins com gols e melhores momentos, que muitas vezes eram levados ao ar
24 horas depois do jogo.

Apo6s o término da Copa do Mundo de 62, observando que as radios recebiam grandes
quantidades em dinheiro com a cobertura do mundial, e com o sucesso vivido pela Selecdo
Brasileira de futebol, os empresarios da TV iniciaram os trabalhos para tornar suas emissoras
mais fortes e com potencial para transmitir grandes eventos de forma simultdnea. Ribeiro
(2007, p. 155) afirma que as emissoras de televisdo passaram a investir mais em estrutura,
melhorias de equipamentos. Além disso, no fim de 1962, pela primeira vez na imprensa

brasileira as emissoras de televisdo passaram a captar verbas publicitdrias que antes
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pertenciam a radios e jornais impressos.

Foi nesse momento que a televisdo passou por um momento de plena ascensio,
inserindo-se cada vez mais no universo do futebol, ou seja, as transmissdes esportivas eram
mais frequentes, bem como, a venda de televisores que crescia anualmente. Porém, no ano de
1964 a imprensa esportiva brasileira teve seu crescimento freado, devido a implantagdo do
Regime Militar, como destaca Ribeiro (2007, p. 181)

Além disso, as competi¢des de futebol ndo eram realizadas com frequéncia, e isso foi
refletido na Copa do Mundo de 1966, onde o Brasil fez uma campanha péssima, para ser
esquecida. O fraco desempenho da sele¢do brasileira, que foi eliminada na primeira fase da
competi¢do, refletiu na imprensa, que ndo se envolveu na cobertura da competi¢do devido ao
momento de turbuléncia financeira vivida na época. A crise na imprensa esportiva brasileira
foi amenizada no ano de 1969. Roberto Marinho e Paulo Machado de Carvalho, poderosos
empresarios do ramo das telecomunicagdes utilizaram-se do seu respaldo para reerguer as
suas emissoras. Posteriormente, outras emissoras seguindo o mesmo rumo voltaram a se

“arrumar’’.

2.6 — 1970: iniciam os avanc¢os nas transmissdes esportivas

No ano de 1970 o Grupo Globo de Comunicacdes foi até o México para negociar os
direitos de transmissdo da Copa de 70. De acordo com Ribeiro (2007, p. 210), os Mexicanos
liberaram poucas linhas de transmissdo para que a Copa do Mundo fosse transmitida no
Brasil. Roberto Marinho, dono do Grupo Globo tinha a intengdo de transmitir os jogos da
selecdo brasileira de futebol, ao vivo. Depois de uma longa negociagdo, ficou definido que as
emissoras de TV e Radio deviam formar um grupo para transmissdo, ou seja, cada emissora
teria um tempo para transmitir a sua parte. No caso da televisdo, a TV Globo, a TV Tupie TV
Record tinham 23 minutos de narragdo para cada uma. No radio, o tempo também era

dividido igualmente para cada estacao.

Na Tupi Walter Abrado foi o narrador, dividindo as narragdes com Oduvaldo
Cozzi que estava se aposentando. O comentarista foi Rui Porto. O restante do
tempo era destinado a Geraldo José de Almeida com comentarios de Jodo
Saldanha, pela Tv Globo, e Fernando Solera e Leonidas da Silva, pela TV
Record. (RIBEIRO, 2007, p. 210)”
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A Copa do Mundo de 1970 ficou marcada por ser a primeira competi¢do internacional
a ser transmitida ao vivo na televis@o brasileira. O jogo que abriu as transmissdes no Brasil,
foi entre Peru e Bulgéria. Além disso, foram transmitidos todos os jogos da selecio Brasileira
na competicdo mundial. Schinner (2004, p. 24) afirma que a Copa do Mundo de 1970
representou uma nova era no universo das transmissdes esportivas no Brasil. Sistemas de
radio foram aprimorados, novas tecnologias melhoraram de forma significativa a qualidade
das transmissdes. Apds a Copa do Mundo, a televis@o viveu um crescimento acentuado.

O preco dos televisores baixaram, e cada vez mais brasileiros possuiam em seus lares
um aparelho televisor. O radio continuou as suas transmissdes, agora com muito mais
qualidade, sem tantos problemas no sinal, € com maior alcance no territorio nacional. Porém,
a televisdo continuava evoluindo.

As receitas com publicidade ja eram superiores ao que o radio recebia, além disso,
com um numero elevado de subsidios, as emissoras de televisdo investiam frequentemente em
equipamentos que melhoravam a qualidade das transmissdo. Na Copa do Mundo de 1974 as
televisdes passaram a reproduzir imagens coloridas, atraindo ainda mais os telespectadores.
Com a popularizacdo acentuada, a TV passou a ser vista como uma ameaga ao radio, uma vez
que os televisores estavam cada vez mais presentes nos lares do Brasil. “Com a valorizagdo da
imagem, o radio comecava a correr s€rios riscos de perder sua forca, que desviou ndo sé a
atencdo do publico espectador, como também o sentido migratorio dos anunciantes”.

(SCHINNER, 2004, p. 24).

2.7 — As transmissdes de jogos de futebol se tornam verdadeiros espetaculos

A consolidagdo da televisdo coincidiu com o surgimento de grandes nomes da
narrag@o no Brasil, homens que marcaram histdria na televisao brasileira, como os narradores
Galvao Bueno, Luciano do Valle e Silvio Luiz, que, jovens, substituiram de forma natural os
veteranos narradores da época. Além da televisdo, nomes importantes surgiram no radio. Os
narradores que mais se destacaram na década de 70 no radio brasileiro foram, José Silvério,
Osmar Santos, José Carlos Araujo.

Ribeiro (2007, p. 245) declara que tanto estagcdes de radio quanto emissoras de
televisdo, se adaptaram criando novas alternativas para atrair a audiéncia. Se antigamente
radio e TV eram aliados em uma transmissao esportiva, no final da década de 70 os veiculos

eram concorrentes, ¢ de fato a televisdo “roubava” a audiéncia do radio. Os narradores
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veteranos foram demitidos, substituidos por jovens, com novas caracteristicas e
personalidades. Foi neste momento que as transmissdes passaram a viver uma grande
transicdo, iniciada na televisdo e que posteriormente foi deflagrada no radio brasileiro.

Os salarios pagos a reporteres, comentaristas e principalmente narradores, sofreram
reajustes novamente, € esses profissionais passaram a receber verdadeiras fortunas na época.
A politica desenvolvida por estagdes de radios e emissoras de TV era simples, enquanto mais
“estrelas” conduzirem uma transmissdo de futebol, mais os anunciantes investiriam, ou seja,
os jornalistas da época eram as verdadeiras estrelas do espetdculo. Entretanto, o rddio ndo
resistiu aos altos investimentos e foi deixado para tras pela televisdo, que ja era soberana no
império das comunicagdes.

Além disso, os profissionais que trabalhavam nas transmissdes televisivas eram
considerados personalidades, pois o estilo mais despojado e tranquilo de uma transmissao
televisiva era o que a maioria dos cidaddos simpatizavam. “Silvio Luiz e Flavio Prado eram as
estrelas das transmissdes no Brasil. Silvio comegava a impor o seu estilo bem-humorado de
narragdo, com borddes que cairam nas gracas dos telespectadores”. (RIBEIRO, 2007, p. 246).

Borddes como, por exemplo, “pelo amor dos meus filhinhos”, “pelas barbas do
profeta”, “olho no lance”, “foi foi foi foi dele”, eram marca das transmissdes do principal
nome da narrag¢do no Brasil na época. Schinner (2004, p. 25) também recorda o surgimento e
consolidacdo de nomes como Luciano do Valle e Galvao Bueno, que se destacaram narrando
ndo apenas o futebol, mas também esportes como basquete, voleibol, formula 1 entre outros.
Assim como no inicio da televisdo nos anos 50, profissionais do radio sdo recrutados
frequentemente para trabalhar na televisao.

Os narradores tinham em mente que o seu desempenho era fundamental para segurar a
audiéncia. Em 1990, a TV Globo e TV Bandeirantes duelavam ponto a ponto pela audiéncia
brasileira, ¢ nesse ponto que a postura e desenvolvimento do narrador é fundamental para
simpatizar com os telespectadores. No inicio da década de 90 as Organizacdes Globo
passaram a ter o dominio das transmissdes de partidas de futebol na televisdo brasileira. A
Rede Globo passou a investir pesado nas transmissdes, transformando-as em verdadeiros
espetaculos, se tornando a grande proprietaria das transmissdes de partidas de futebol pela
televisdo. Através de parceria celebrada com o Grupo Globo, a Bandeirantes passou a
transmitir jogos de competicdes nacionais. Cabe ressaltar que mesmo que a TV tenha
evoluido e arrebatado a aten¢@o da maioria dos brasileiros, o rddio se mantém firme no seu

padrdo de transmissdo, com a mesma originalidade. E nesse aspecto que Ribeiro (2007, p.



35

295) cita que a originalidade da transmissao do radio, até certo ponto foi mantida e que esse ¢
um dos elementos que mantém o futebol vivo no radio, além da sua mobilidade que se tornou
ainda mais intensa com o advento de novas tecnologias.

Os primeiros investimentos em tecnologia de ponta, para transmissdo de futebol se
iniciaram a partir de 1992, os investimentos para melhorar a qualidade das transmissdes
passaram a ser cada vez mais frequentes. Equipamentos novos, tecnologia de ponto, tudo isso
passou a fazer parte da transmissdo de uma partida de futebol. A audiéncia dos jogos de
futebol com o passar dos anos era cada vez mais elevada, isso de certa forma serviu como
combustivel para que as emissoras de televisdo investissem pesado na qualidade da
transmissdo, para chegar ao padrdo que chegamos hoje. Um exemplo a ser citado foi a
transmissdo da final da Copa do Mundo de futebol do ano de 2010. De acordo com o site da
revista “Isto ¢””, foram instaladas 35 cAmeras para captar todos os lances da partida final,
realizada entre Espanha e Holanda. Os telespectadores que acompanharam a partida ndo
perderam nenhum lance, uma vez que o nimero elevado de cameras garante uma cobertura

completa de tudo o que acontece dentro de campo.

°  http://www.istoe.com.br/reportagens/81848_O+SHOW+DAS+IMAGENS+NA+TEVE ~ Acessado  em
15/04/2014
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3. METODOLOGIA

Este trabalho pretende apurar se existem diferencas na transmissdo de uma partida de
futebol em TV aberta e em TV por assinatura. Para que a avaliacdo seja realizada de uma
forma mais exata, e com as mesmas circunstancia, foi escolhido o mesmo jogo, que foi
transmitido ao vivo pela Rede Globo de Televisdo e pela emissora de TV por assinatura,
SporTV.

Os jogos na integra foram obtidos através de download do youtube. O embasamento
tedrico para elaboracdo deste trabalho se deu através de pesquisa bibliografica em livros e em
artigos em PDF, disponibilizados na internet, os quais carregavam informagdes importantes e
fundamentais sobre o universo das transmissdes de partidas de futebol, tanto no radio quanto
na televisdo. Para chegar a conclusio desejada, foram estipuladas varidveis que serfo
explicadas neste capitulo e apontardo ao fim do trabalho, se existem diferencas na transmissao
de futebol entre TV aberta e TV fechada.

As transmissdes serdo analisadas a partir do apito inicial do arbitro que marca o inicio
do jogo, até o encerramento do primeiro tempo do jogo. O segundo tempo de jogo também
segue os mesmos moldes, sendo analisado a partir do pontapé inicial até o apito do arbitro
encerrando o jogo. O primeiro tempo de partida teve quarenta e seis minutos, € o segundo foi
mais longo, tendo durag¢do de quarenta e nove minutos, visto que o arbitro do jogo deu quatro
minutos de acréscimo. A somatoria dos dois tempos chega a noventa e cinco minutos, tempo
que sera o de andlise. Cabe ressaltar que o resultado final desta pesquisa serd parcial, ja que
analisar apenas uma partida ndo sera suficiente para chegar a um resultado solido e
consistente. O ideal seria analisar um numero maior de partidas, cerca de quinze ou até vinte,
para que a partir desta analise macica fosse possivel chegar a um resultado em suma, mais
preciso e veemente. Essa andlise preliminar serve como primeiro passo para uma pesquisa que
podera serd aprofundada futuramente. Esta andlise teve como referéncia o livro “Andlise de

conteudo” da autora Laurence Bardin (2011).
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3.1 As variaveis de analise

a) Ritmo:

O Ritmo ¢ o tempo em que a transmissdo fica em silencio, sem nenhuma intervenc¢ao do
narrador, comentaristas e repdrteres, e da emissora com introducdo de sons. Essa varidvel
pretende avaliar quanto tempo cada transmissao fica sem intervengao do narrador, lembrando
que em alguns momentos a falta de narragdo pode causar algum estresse no telespectador, que

podera eventualmente de canal, caso a narrag¢@o do jogo ndo seja continua.

b) Anunciantes:

Serd realizado o levantamento de quantas vezes anunciantes e patrocinadores dos canais
serdo chamados pelo narrador durante a transmiss@o. O fato de a TV aberta possuir maior
audiéncia do que emissoras de TV por assinatura pode ser um atrativo a mais para que
anunciantes optem por divulgar as suas marcas e produtos na TV aberta, que possui maior

alcance no territorio nacional.

¢) Equipe de transmissio:

A TV aberta ¢ mais popular do que a TV por assinatura, visto que a maioria dos
assinantes de TV paga no Brasil sdo oriundos das classes econdmicas A e¢ B, conforme
comprovado no capitulo anterior deste trabalho, através de levantamento de dados estatisticos.
Este fato instiga a pesquisa para avaliar qual das transmissdes possui maior apelo popular, ou
seja, qual das transmissdes tenta de diferentes formas atrair a audiéncia, criando lagos e
afinidades com os telespectadores em geral. Portanto, sera avaliado quem s3o os
comentaristas da transmissao, se sdo ex-atletas, ou sdo profissionais do jornalismo.

A tendéncia € que os ex-atletas possuam maior afinidade com o publico, pelo legado
construido durante a sua carreira como futebolista. Ja os jornalistas possuem maior
embasamento teorico, mas em relacdo a simpatia com publico ficam atras dos ex-jogadores de
futebol, pois sabe-se que no Brasil jogadores de futebol sdo tratados como verdadeiras

celebridades.
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d) Tempo utilizado consumido pelo narrador para narrar o jogo e para comentar o

jogo:

Pretende-se apurar qual o narrador utiliza mais tempo para narrar o jogo em si,
descrevendo o que acontece dentro de campo, e qual utiliza mais tempo para fazer
comentarios sobre o jogo e sobre assuntos que fogem do contexto da parida. Por ser mais
popular, a tendéncia ¢ que o narrador de Tv aberta efetue comentdrios mais populares, que na
maioria das vezes fujam do contexto do jogo, tudo isso na busca pela audiéncia, comandando
a transmissdo como uma espécie de espetaculo. Pelo lado da Tv por assinatura, a forma de
conducdo da narracdo pode ser mais intensa, onde o narrador narra o jogo de forma mais
“fiel”, sem se ater a muitos comentarios. Isso pode ser explicado pelo fato de o telespectador
estar pagando pelo servico de Tv, e querer assistir a um jogo mais narrado, com mais ritmo e
menos comentarios sejam eles relacionados a partida, e principalmente aqueles que ndo

possuem ligagdo com 0 jogo.

3.2 Analise de conteudo quantitativa

A andlise de conteudo ¢ uma metodologia utilizada em estudos de comunicagio e
textos, tendo como ponto de partida perspectivas quantitativas ou qualitativas, analisando
diversos aspectos que englobam o universo da comunicagdo, seja ela visual, auditiva, ou
escrita. Bardin (2011, p. 37) destaca que a andlise de conteiido pode ser definida como um
conjunto de técnicas de analise das comunicagdes. A andlise oferece um vasto leque de
opgdes as quais serdo aplicadas no campo comunicacional, em diferentes segmentos.

A andlise de conteudo deste trabalho tem como intuito apurar se existem diferencas
entre dois objetos semelhantes, produzidos a partir do mesmo principio, mas exibidos de
forma simultanea cada um com a sua caracteristica, por se tratar de duas emissoras de
televisdo distintas. De acordo com Bardin (2011, p. 125), o primeiro passo ¢ escolher o objeto
que sera analisado. Posteriormente, selecionar o material que serd utilizado, se possivel
sempre na integra, para que a andlise seja efetuada de forma completa, sem falhas.

Na sequencia, definir indicadores (varidveis) que serdo levadas em consideragdo, para
que seja possivel obter €xito na analise, chegando ao objetivo central do trabalho. No caso
deste trabalho, apurar se existem diferencas na producdo do mesmo conteudo, por dois

veiculos de comunicacido diferentes. O passo seguinte € por em pratica aquilo que foi
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preparado. Com todas as diretrizes definidas, o material deve ser explorado, lapidado, e
analisado, para que os resultados desejados sejam obtidos. E a partir deste ponto que se
chegara a conclusdo do trabalho, e posteriormente aos seu resultados, que s6 sera obtido
através deste processo de andlise de conteudo.

Bardin (2011, p. 131) destaca que os resultados devem ser interpretados de forma
aprofundada, para que se chegue a etapa de conclusdo da pesquisa. Eles podem ser elencados
através de tabelas, graficos, figuras ou quadros com os resultados. “O analista tendo a sua
disposicdo resultados significativos e fiéis, pode entdo propor inferéncias e adiantar
interpretagdes a propositos dos objetivos previstos” (Bardin, 2011, p. 131).

As abordagens que comummente sdo utilizadas na andlise de contetdo, sdo a
quantitativa e qualitativa. A andlise utilizada neste trabalho serd quantitativa. De acordo com
Bardin (2011, p.145) a abordagem quantitativa ¢ mais fiel, e mais objetiva, visto que a andlise

sera amparada em quantidade, nimeros.

3.3 Objeto de estudo

O jogo que sera utilizado nesse trabalho ¢ o duelo entre o Sport Club Corinthians
Paulista, clube brasileiro, e o Chelsea Football Club, equipe inglesa. As duas equipes se
enfrentaram pela final do Campeonato Mundial Interclubes, no dia 16 de janeiro de 2012, no
estddio de Yokohama no Japdo. O duelo foi transmitido ao vivo pela Rede Globo de
Televisdo e pelo canal de TV por assinatura, SporTV. O narrador designado para comandar a
narrac¢do pela Rede Globo foi Galvao Bueno. O canal SporTV por sua vez, escalou o narrador
Milton Leite como ancora da transmissdo. A partida terminou com o placar de 1 a 0 para o
Corinthians Paulista, que conquistou o titulo mais importante de sua histéria. O gol do jogo

foi marcado pelo atacante peruano, Paolo Guerrero.

3.3.1 As equipes de transmissao

A equipe de transmissdo da rede Globo comandada pelo narrador Galvao Bueno, tinha
como comentarista do jogo, o ex-jogador de futebol, Walter Casagrande. O comentarista de
arbitragem era Arnaldo César Coelho. Em campo os reporteres eram Mauro Naves, da Rede

Globo de Sao Paulo, que realizava a reportagem do time do Corinthians Paulista, ¢ Renato
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Peters, correspondente da Rede Globo na Europa, e que acompanhava a equipe do Chelsea
Football Club.

Pelo canal SporTV, o narrador da partida foi Milton Leite. Vagner Vilardén, e Paulo
Cesar Vasconcellos, jornalistas do canal, foram os comentaristas. Roger Flores ex-jogador do
Corinthians, também comentou a partira. A reportagem ficou por conta dos repdrteres André
Hernan, que acompanhou o time do Corinthians Paulista, e Felipe Brisola, que fez a

reportagem do Chelsea Football Club.

3.3.2 Rede Globo

A Rede Globo iniciou suas atividades no ano de 1965. De acordo com o site
institucional da Rede Globo '°de Televisdo, a emissora alcanca 99,50% do territério nacional,
atingindo 5.482 municipios brasileiros. Cerca de 183 milhdes de pessoas assistem a Rede
Globo diariamente, sejam cidaddos brasileiros que moram no pais, a brasileiros e estrangeiros
que residem em outros continentes. Segundo a Ancine'' — Agéncia Nacional do Cinema, no
horario nobre, a partir das 20 horas, cerca de 47.92% dos aparelhos de televisores ligados
diariamente no Brasil, estdo sintonizados na Rede Globo.

A emissora leva ao ar uma programacao bastante variada. O jornalismo € o que ocupa
mais espaco na programacao da emissora. Em uma andlise mensal, baseada em numeros, 20,3
% do conteudo que ¢ levado ao ar é programacdo jornalistica, telejornais e noticiarios. Em
segundo lugar vem o cinema (filmes) com 14,6,%. Programacao infantil 14%, as telenovelas
com 13 %, e os programas de variedades com 12,5% vem logo atrds. O esporte ocupa apenas

5% da programacdo da Rede Globo, conforme dados da Ancine.

3.3.3 SporTV

O SporTV foi um dos canais lancados pelo grupo Globosat no ano de 1992. O canal

que inicialmente era conhecido como canal Top Sports, s6 foi batizado de SporTV em 1994.

' http://redeglobo.globo.com/Portal/institucional/foldereletronico/g_globo_brasil.html Acessado em 25/05/2014

" http://www.ancine.gov.br/media/SAM/Estudos/Mapeamento_TV Aberta_Publicacao.pdf P. 26 - Acessado em
25/05/2014
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De acordo com o site institucional do SporTV'?, a produgdo de conteudo esportivo ¢
100% nacional, somada a cobertura dos principais eventos esportivos internacionais.
Atualmente, o canal transmite mais de 5000 eventos de mais de 30 modalidades ao vivo
durante o ano, em 72 horas didrias de programagdo esportiva nos trés canais: SporTV,
SporTV2 e o SporTV3. Ainda segundo o seu site institucional, o SporTV ¢ assistido por mais
de 29 milhdes de telespectadores, sendo um dos lideres de audiéncia dos canais de TV por

assinatura no Brasil.

3.3.4 Narradores

a) Galvao Bueno:

Galvao Bueno define a si proprio como “um vendedor de emog¢des”. Carlos Eduardo
Santos Galvao Bueno, nascido no Rio de Janeiro no dia 21 de julho de 1950, ¢ um dos
maiores narradores do pais, como destaca Schinner (2004, p. 56). Atuando a praticamente 40
anos na profissdo de narrador, Galvao j& narrou grandes fatos esportivos da histdria do Brasil.
Como por exemplo, os titulos mundiais de formula 1 e a morte de Ayrton Senna, tetra € o
pentacampeonato da selecdo brasileira de futebol, entre outros grandes fatos historicos do
esporte no pais. Todos esses grandes momentos, Galvao Bueno narrou segurando o microfone
da Rede Globo de Televisdo. Schinner (2004, p. 56) afirma que Galvao Bueno ¢ considerado
uma espécie de comandante de um avido gigante chamado Rede Globo, com milhdes de
passageiros a bordo. Nem todos os narradores tém o dom da comunica¢?o, além de estrutura
psicoldgica e a preocupacdo extrema em administrar os altissimos indices de audiéncia de
uma emissora como a Globo.

Galvao continua como o principal narrador da Rede Globo, e ja estd escalado para
narrar a final da Copa do Mundo de Futebol 2014, que serd realizada em julho de 2014 no

estadio do Maracani na cidade do Rio de Janeiro.

12 http://sportv.globo.com/site/institucional.html Acessado em 25/05/2014
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b) Milton Leite

Milton Rodrigues Leite nasceu em Sao Paulo no dia 5 de mar¢o de 1959. Iniciou sua
carreira como narrador em 1990. Atuou por mais de 10 anos no canal de TV por assinatura
ESPN Brasil, até ser contratado pelo SporTV em abril de 2005. De acordo com o site
institucional do SporTV, Milton Leite ja participou de coberturas de duas Copas do Mundo,
duas Olimpiadas, dois jogos pan-americanos, entre outros eventos esportivos de grande porte.
Atualmente Milton € o principal narrador da emissora, foi ele 0 mentor do programa Linha de
Passe, programa de debate sobre futebol, o qual é um dos programas de maior audiéncia do

canal.
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4. ANALISE DAS TRANSMISSOES

Este capitulo apresentara a analise de conteido elaborada a partir de variaveis pré-
definidas sobre o jogo entre Sport Club Corinthians Paulista ¢ Chelsea Football Club, valido
pela final do Campeonato Mundial Interclubes, realizado no dia 16 de dezembro de 2012. A
partida foi transmitida pelos canais de televisdo, Rede Globo de Televisdo, canal de TV
aberta, e pelo canal SporTV, canal de TV por assinatura. O intuito principal desta pesquisa ¢
apurar se existem diferengas na transmissao de uma partida de futebol, na TV aberta, a qual
possui maior audiéncia, e na TV por assinatura, que possui menor audiéncia, conforme
demonstrado na pagina 14.

A escolha pelo mesmo jogo de futebol, tem como objetivo realizar uma analise mais
precisa, uma vez que as duas transmissdes foram executadas sob as mesmas circunstancias.
No entanto, esta pesquisa ¢ sabedora de que os resultados da andlise que serdo expostos aqui
servem para introduzir uma melhor compreensao dessas diferencas, e ndo como uma reflexao
definitiva acerca dessas diferencas, ja que ha diferente circunstancias que podem trazer
resultados diferentes, a considerar, caracteristicas especificas de narracdo € mesmo as
circunstancias do jogo escolhido. Portanto, o presente trabalho nao ¢, de forma alguma, uma
conclusdo definitiva, e sim um objeto de estudo que permite maiores aprofundamentos
posteriores.

Para apurar se existem diferengas nas transmissdes, foram estipuladas varidveis, as
quais buscam evidenciar a forma como os jogos s3o transmitidos, e assim chegar ao resultado
final desejavel, ou se as transmissdes sdo semelhantes, mesmo sabendo que a Rede Globo
atinge cerca de 98% do territério nacional, mais de 186 milhdes de brasileiros, conforme
dados da Ancine — Agéncia Nacional do Cinema, e a TV por assinatura, que ¢ mais privada,
atingindo cerca de 54 milhdes de pessoas no pais, de acordo com dados da Anatel — Agéncia

Nacional de Telecomunicagdes.

4.1 Ritmo

O ritmo da narragd@o entre as duas transmissdes ¢ muito similar. Durante a conclusdo
de cada frase, ou de cada jogada, tanto Galvdo Bueno, narrador da partida pela Rede Globo,

quanto Milton Leite, narrador pelo canal SporTV, fazem efetivo siléncio por um tempo que
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varia de 4 a 7 segundos. Cabe ressaltar que durante todo o transcorrer da partida o siléncio, ou
seja, a falta de fala, dos narradores, comentaristas, falta de som ou qualquer intervencdo da

transmissdo, ndo ultrapassa a marca de 7 segundos.

4.2 Chamadas publicitarias

As chamadas publicitarias estiveram presentes em apenas uma das duas transmissdes.
Na transmissdo da Rede Globo, durante os 95 minutos avaliados, foram realizadas oito
chamadas publicitarias, cada uma com duracdo exata de 15 segundos. No primeiro tempo,
foram chamados 3 anunciantes. Na segunda etapa do jogo, os 3 anunciantes foram chamados
novamente, ¢ além disso, mais 2 anunciantes que nao estiveram presentes no primeiro tempo,
também foram anunciados. Totalizando um numero de 5 anunciantes. As marcas eram
anunciadas por uma voz off, mantendo o tempo de exposi¢ao na tela de 15 segundos, seguidos
rigorosamente em todas as chamadas publicitarias. No canal SporTV, durante a transmissao

do jogo, ndo foi realizada nenhuma chamada publicitaria durante os 95 minutos analisados.

Figura 3: Chamada publicitaria canto esquerdo superior da tela. 15 segundos de exposi¢ao
A partir deste dado, fica nitido que o fato de a TV aberta possuir maior audiéncia,
sendo direcionada para um publico mais homogéneo e maior, atrai mais anunciantes. A TV

por assinatura, que possui menor audiéncia, parece ndo ser um campo atraente, mesmo



45

quando se trata de uma transmissao de uma partida de futebol. Entende-se que pelo fato de ser

mais popular, a Rede Globo atrai um nimero maior de anunciantes.

4.3 Formacao da equipe de transmissiao

Além de Galvao Bueno, locutor, narrador e apresentador, a equipe para transmissao
desta partida foi formada pelo ex-arbitro Arnaldo Cezar Coelho, e pelo ex-jogador de futebol,
Walter Casagrande. Cabe ressaltar, que esses dois comentaristas ndo sdo jornalistas, e atuam
como comentaristas pela vivencia e experiéncia no meio do futebol. Arnaldo César Coelho foi
arbitro de final de copa do mundo, Casagrande possui intensa ligagdo com o Corinthians, por
ter jogado no passado na equipe, e por ser torcedor declarado do time paulista. Além disso,
Casagrande ja atuou na selegao brasileira de futebol. O fato de ser idolo durante a sua carreira
como jogador, de alguma forma estreita os lacos coma audiéncia, por ja ser um nome
conhecido. Os profissionais da drea do jornalismo, que também participaram da transmissao
pela Rede Globo, foram os reporteres Mauro Naves, que realizou a reportagem da equipe do
Corinthians, e Renato Peters, jornalista, correspondente internacional da Rede Globo, que fez
a reportagem do time do Chelsea.

Ja pelo lado do SporTV, Milton Leite, jornalista, locutor, narrador, comandou a
partida. A equipe foi formada, por Vagner Vilaron, jornalista, especializado em esporte, que
teceu comentarios sobre o jogo, aspectos taticos, e comentarios acerca da arbitragem. Paulo
César Vasconcellos, editor chefe do canal SporTV, jornalista da drea esportiva, e
comentarista, que também comentou a partida, além de Roger Flores, ex-jogador de futebol,
com passagem pelo Conrinthians, € que atua como comentarista no canal. Os repdrteres
Felipe Brizola, reportagem Corinthians, ¢ André Hernan, reportagem Chelsea, também
participaram da transmissao.

A presenca de mais profissionais do jornalismo por parte do SporTV, deixa claro que a
emissora preza pela qualidade da transmissdo, utilizando mais profissionais da drea do
jornalismo, com senso critico superior a um ex atleta com pouca instru¢do. Ja a Rede Globo
apela para o mais popular, com nomes envolvidos diretamente com o futebol, no caso
Armaldo Cezar Coelho e Walter Casagrande, que sdo conhecidos no Brasil pelo legado

construido dentro de campo, cada um com as suas atribui¢des. Isso cria uma afinidade com o
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publico em geral, pois ex-atletas e personalidades do esporte, sdo mais conhecidas

nacionalmente do que os jornalistas especialistas em esporte.

4.4 Tempo de narracio

Representando em nimeros o narrador Galvdo Bueno da Rede Globo de televisdo,
utiliza 81 minutos e 3 segundos do tempo em que o jogo transcorre para narrar 0 jogo €
comentar. A partida somando os dois tempos, teve 95 minutos de durag¢do. Durante os mais de
81 minutos em que fez o uso da palavra, Galvdo Bueno utilizou 17 minutos e 33 segundos
para tecer comentarios sobre a disposi¢do tatica dos times dentro de campo, caracteristicas de
cada jogador, e dados acerca da partida, enquanto o jogo transcorria normalmente.

Comentario como esse, efetuado aos 35 minutos de partida do primeiro tempo.

O menino Oscar talento da selegdo brasileira fica no banco de reservas. O técnico
do Chelsea Rafa Benitez optou por um meio de campo mais sélido, ai ele escalou o
Ramires, que tem mais for¢a defensiva que o Oscar, por ser marcador. A Unica
valvula de escape ofensiva do Chelsea, ¢ o Hazard, que tem velocidade e habilidade.
Mas o Oscar poderia muito bem realizar essa fungido! (BUENO)

Galvao Bueno também utiliza um tempo de 3 minutos e 45 segundos para fazer
observagdes, e comentarios que fogem do cendrio da partida. Ou seja, comentarios aleatdrios
sobre assuntos diversos envolvendo o universo do futebol, mas que ndo estdo ligados com o
jogo que estd sendo transmitido. No caso, Galvdo faz um breve histdrico dos titulos
conquistados no Japao pela selecdo brasileira e clubes do Brasil. Como por exemplo, esse

comentario no minuto 38 do primeiro tempo da partida.

Yokohama, local que o futebol brasileiro tem boas lembrancas, aqui a sele¢do
brasileira foi pentacamped mundial. O Sao Paulo foi campedo Mundial de Clubes
em 2005, no ano seguinte foi a vez do Internacional de Porto Alegre levantar a taga.
O Japao d4 sorte para o futebol brasileiro. (BUENO)

Galvao Bueno também faz comentdrio acerca de outro esporte judd, ressaltando que os

atacantes do futebol que estdo a todo o momento em contato com os zagueiros, devem ter
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nocdes basicas de judo para evitar lesdes de ombros e bragos, como ele ressalta no minuto 15

do segundo tempo de partida.

O atacante em lance de bola aérea divida com o zagueiro tem que ter nogdes de judo.
Porque o zagueiro costuma deslocar o atacante no ar, quando ele sobe para cabecear,
pode cair desequilibrado, e isso causa lesdes. E importante o atacante ter nogdo de
judd, para fazer o rolamento certo quando cai, assim como os judocas, evitando
contato direto do ombro com o chéo, pra ndo se machucar. Lesdo no ombro ¢ muito
frequente em atacantes. (BUENO)

Portanto, Galvdo Bueno utiliza 59 minutos e 35 segundos para narrar a partida,
descrevendo as situacdes e jogadas que acontecem enquanto a bola rola. Essa participagdo do
narrador, tecendo comentarios, e assuntos que as vezes fogem do contexto do jogo, tem como
objetivo criar uma identidade com os telespectadores, uma vez que uma opinido formada,
pode ser semelhante a de milhares de pessoas, criando uma relagdo de simpatia com o
narrador. Além disso, Galvio Bueno cita o Internacional de Porto Alegre e o Sido Paulo
Futebol Clube, durante a transmissdo, isso de certa forma também chama a atengdo de
torcedores desses dois times, criando um ambiente familiar na transmissdo, despertando
interesse dos telespectadores. O tempo utilizado na narracdo da partida, por Galvao Buneo
descrevendo o que acontece dentro de campo

Ja o narrador Milton Leite, do canal SporTV ¢é mais comedido nos comentérios do
ponto de vista. Dos 95 minutos de partida, o narrador utiliza-se de tempo maior que Galvao
Bueno para narrar a partida, chegando a marca de 87 minutos e 26 segundos de narracio.
Milton Leite se dedica mais tempo pra narrar os fatos e as jogadas executadas ao transcorrer
do jogo, do que comentédrios sobre disposicdo tatica das equipes, e caracteristicas dos
jogadores, fatos e dados acerca da partida. Milton Leite utiliza menos tempo que Galvao
Bueno, como os numeros comprovam. O narrador do SporTV utiliza 10 minutos e 8 segundos
para tecer comentarios com teor tatico, técnico sobre atletas e fungcdo desempenhada dentro de
campo, e dados acerca da partida. Comentdrio como esse, proferido aos 19 minutos de partida

no primeiro tempo.

O time do Corinthians esta conseguindo se organizar melhor dentro de campo, em
comparagio ao jogo da semi final. A equipe esta partindo em velocidade quando tém
a posse de bola, e quando ndo t€m a bola se recompde defensivamente do jeito que o
Tite gosta, bem rapidinho. (LEITE)
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Cabe ressaltar que o narrador Milton Leite, ndo efetuou comentéarios sobre assuntos
que fugissem do contexto da partida. Diferentemente do narrador Galvao Bueno, como foi
citado anteriormente. Este fato deixa claro que o narrador Galvdo Bueno participa mais da
partida como uma espécie de “mestre de cerimonias” que além de narrar faz comentarios
sobre o jogo e sobre assuntos que fogem do contexto da partida. Esse posicionamento cria
uma identidade mais popular do narrador, simpatizando com torcedores de todo o Brasil,
independente do clube que torcem. Isso se d4 pela maior popularidade da TV aberta, visto que
a narracdo deve seguir um padrdo mais simples sem tantos fundamentos técnicos. O reflexo
disso ¢ a formacdo da equipe de comentaristas, j& que a Rede Globo ndo possui nenhum
comentarista com formag¢do na area do jornalismo com especializacdo na drea do esporte. Os
seus comentaristas sdo personalidades que atuaram como profissionais no meio do futebol por
muitos anos, no caso, Arnaldo Cezar Coelho ex-arbitro, e Walter Casagrande ex-jogador de
futebol.

Na contramio disso, o SporTV possui uma transmissdo mais técnica. O narrador
Milton Leite usa mais o tempo para narrar o jogo, descrevendo o que acontece dentro de
campo com mais frequéncia. Além disso, comentarios elaborados durante o jogo sdo
exclusivamente embasados no contexto da partida, em nenhum momento o narrador efetua
comentarios que fogem do contexto do jogo, diferentemente da narracio em TV aberta.
Portanto, pode-se concluir que a transmissdo em TV por assinatura ¢ mais técnica, deixando
de lado o apelo popular. O que reforga essa tese ¢ a formagdo da equipe de transmissao, a qual
possui trés comentaristas, sendo que dois desses sdo profissionais do jornalismo com
especializagdo na area esportiva. Isso se deve ao fato de a TV por assinatura ser mais
elitizada, conforme comprovado no capitulo 1, pagina 18. Deste modo, o canal SporTV preza
por uma transmissao mais consistente, com maior tempo de narracdo e com comentarios mais

voltados para o jogo em si, deixando de lado o apelo popular, ao contrario da Rede Globo.

Tabela 1: Tempo consumido por cada narrador, comentarios e narragao.

Comentarios Comentarios sobre assuntos Tempo
NARRADOR Tempo de narragdo sobre 0 jogo nao referentes ao jogo consumido
Galvao Bueno |59m35s 17 min 33s 3m45s 81m 3s

Milton Leite 77 min 18 s 10 min 8 s &87m 26s
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Lembrando, que o tempo destinado a reporteres e narradores ndo foi levado em
consideragdo na analise, somente o tempo consumido pelos narradores que sd3o os ancoras da
transmissdo. Cabe ressaltar também que pesquisa n3o levou em conta o uso ou nao de
vocabulario especifico do futebol, como o uso de jargdes entre outros fundamentos de
linguagem, sendo que esses fundamentos sdo caracteristicas de cada narrador, e variam de um

para o outro.

4.5 Analise das diferencas constatadas nas transmissodes

As duas transmissdes se mostraram diferentes em grandes partes das varidveis
elencadas para chegar a conclusio desta pesquisa. O primeiro quesito que aponta a diferenca é
em relacdo as chamadas publicitarias, as quais sdo frequentes na transmissdo de TV aberta, e
sdo inexistentes na TV por assinatura. Os anunciantes que patrocinam a transmissao optam
por investir na TV aberta por ser um mercado mais amplo e diversificado, atingindo uma
maior camada da populagdo, e todas as classes econdmicas de uma forma mais efetiva. Esse
fato pode explicar o porque da transmissdo da Rede Globo de televisdo ter oito chamadas

publicitarias durante os 95 minutos de bola rolando.

Tabela 2: Varidveis que mostram as diferengas nas transmissdes em nimeros

VARIAVEIS REDE GLOBO SPORTYV

Chamadas Publicitarias: 8 0

Comentaristas: Personalidades (ex-altetas, ex-

arbitros, etc...) 2 1




50

Comentaristas: Profissionais do jornalismo,

especialistas em esporte: 0 2

Narrador: Tempo consumido em comentarios

dentro do contexto da partida 17 min 33s 10 min 8 s

Narrador: Tempo consumido em comentarios

fora do contexto da partida

3m4Ss
Narrador: Tempo dedicado para narrar o jogo.
Descreve os fatos que acontecem dentro de
campo 59m35s 77 min 18 s

Enquanto o canal SporTV durante a sua transmissdo ndo teve nenhuma chamada
publicitaria. Por ter menor audiéncia e pelo fato de a maioria da audiéncia possuir maior
poderio financeiro econdmico, sendo oriundos das classes econdomicas A ¢ B, de certa forma
ndo atrai tanto os anunciantes. Além disso, a audiéncia dos canais de TV por assinatura ¢
bastante segmentada, por oferecer um vasto de leque de opgdes de programacio, como filmes,
séries, entretenimento, jornalismo, entre outros diversos géneros de televisdo. Conforme
pesquisa do Ibope Midia'®, os canais de séries e filmes sdo o principal alvo do mercado
publicitario, este fato talvez explique o motivo de o canal SporTV ndo possuir insercdes de
anunciantes durante a sua transmissdo. Ao contrario da Rede Globo, que ¢ a emissora com

maior audiéncia no Brasil, conforme comprovado na pagina 40.

13

http://www.meioemensagem.com.br/mediaObject/home/indicadores/TV_por_assinatura/original/TV
ura.pdf Acessado em 23/05/2014
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Partindo para a formacdo da equipe de transmissdo, outra diferenca entre as
transmissdes. A Rede Globo opta por comentaristas com maior apelo popular, no caso ex-
profissionais do meio futebolistico. Walter Casagrande ja atuou pela sele¢do brasileira e
também pelo Sport Club Corinthians Paulista, durante a sua carreira como jogador
profissional, deste modo, Casagrande possui maior popularidade com a audiéncia, por ser
conhecido por aquilo que fez dentro de campo, quando ainda era atleta. O comentarista de
arbitragem da Rede Globo na transmissdo, Arnaldo Cezar Coelho, foi o primeiro arbitro de
futebol brasileiro a apitar uma final de Copa do Mundo. Também sendo uma figura popular
no pais, por ter se consolidado com um dos maiores arbitros de futebol ja surgidos no pais.

O canal SporTV deixa de lado o apelo popular, buscando uma transmissdo mais
técnica. A sua equipe € constituida por dois profissionais do jornalismo, especialistas em
esporte; Wagner Villaron e Paulo Cesar Vasconcellos. No entanto, o SporTV também conta
com um ex-atleta na sua equipe, Roger Flores, ex-jogador de futebol, com passagem pelo
Corinthians. Mesmo assim, os aspectos técnicos sdo mais comuns na TV por assinatura. Os
narradores também possuem diferengas, baseadas nessas diretrizes. Galvao Bueno faz o perfil
mais popular, com comentarios que fogem ao contexto do jogo. Além disso, BEUNO
consome mais tempo comentando a partida do que o narrador Milton Leite, que por sua vez
utiliza a maioria do tempo da partida para narrar o jogo, descrevendo o que acontece dentro de
campo. Milton ndo efetua durante os 95 minutos de bola rolando nenhum comentério que fuja
do contexto da partida.

Assim sendo, a transmissdo da Rede Globo possui maior apelo popular, em busca da
maior parte da audiéncia, com uma transmissao voltada para um lado menos técnico, criando
lacos com telespectadores. J& o SporTV mantém uma base mais técnica apresentada uma

transmissdo mais didatica e fiel a partida.
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CONSIDERACOES FINAIS

Apos a elaboragdo e conclusdo deste trabalho foi possivel apontar aspectos que até
certo ponto estavam despercebidos e que agora vieram a tona. Realmente existem algumas
diferencas na transmissio de uma partida de futebol em Tv aberta e em Tv fechada. A maior
audiéncia da Tv aberta contribui muito para que essas diferencas sejam caracterizadas. A
forma com que Galvdo Bueno conduz os 95 minutos analisados da transmissdo remete ao
popular. Galvao gosta de comentar o jogo, de fazer colocagdes, de pautar assuntos que nao
sdo coerentes com a partida que estd transmitindo, mas que de certa forma atraem a atengao
daqueles que ndo possuem interesse no jogo. Isso se deve a grande audiéncia e o enorme
alcance que a Rede Globo tem no pais.

A narragdo de Milton Leite pelo canal de Tv por assinatura é mais voltada para o jogo
em si, para aquilo que acontece dentro de campo, com comentarios elaborados a partir das
situagdes que o jogo propde. O narrador do SporTV tece comentérios durante o jogo, porém,
ndo na mesma intensidade e frequéncia que Galvdo Bueno. Esse lado mais didatico mostra
que o canal SporTV nido se apega ao apelo popular, e tenta ser mais técnico e fiel a partida.
Essa diferenca se da pelo fato de o canal possuir uma audiéncia mais limitada em nimeros, ou
seja, menos alcance, além de ser mais seletiva, pois a maioria dos telespectadores sdo de
classe média alta.

E importante ressaltar que foram analisadas apenas duas transmissdes, e essas
demonstraram diferengas em seus andamentos. Porém, para se chegar a um resultado mais
efetivo propde-se, para um melhor aprofundamento a partir dos resultados obtidos, a andlise
de um corpus maior de partidas com outros profissionais envolvidos.

O levantamento historico sobre as transmissdes esportivas no Brasil que se iniciaram
no radio no ano de 1931, mais de duas décadas depois foram preconizadas na televisdo, foi
extremamente importante para conhecer a historia do radio e da televisdo esportiva no Brasil,
e a sua relacdo com as transmissdes de jogos de futebol. Essa abordagem histdrica serviu
como suporte para que a analise fosse elaborada da melhor maneira possivel. Esse tema ¢
extremamente amplo e devera ser abordado futuramente através de novos estudos e de
analises mais aprofundadas com maior embasamento e uma quantidade maior de material a
ser explorado. No entanto, como a andlise de uma transmissdo de futebol ¢ um estudo
minucioso e bastante amplo. Diversos elementos devem ser levados em consideragdo para

diferenciar uma transmissao esportiva. Essa pesquisa inicial serve como pontapé de partida
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para novas pesquisas que nos levardo até um resultado definitivo e absoluto.

Existem diferencas na transmissdao de uma partida de futebol em TV aberta e em TV
fechada. O ponto de partida para que essas diferengas sejam consolidadas ¢ que as duas
emissoras de televisdo que transmitem o jogo sdo diferentes no ponto de vista de audiéncia. A
televisdo aberta pode ser assistida por qualquer cidaddo, sem nenhum custo, basta ter em sua
residéncia um aparelho de televisor. Ja o acesso a TV por assinatura sé € possivel mediante a
pagamento de mensalidade, e muitos cidaddos brasileiros ndo possuem condi¢des de arcar
com esse servigo em sua residéncia. Essa diferenca na popularidade e no alcance das duas
transmissdes fica evidenciada nas inser¢does de publicidade durante a partida, onde a Rede
Globo teve oito chamadas publicitarias € o SporTV nenhuma.

A transmissdo de uma partida em TV aberta se mostra mais popular, com fundamentos
que buscam criar uma identidade e aproximacdo com a audiéncia. E nesse aspecto que os
profissionais designados para comandar a transmissdo, no caso da Rede Globo, sdo estrelas,
que atuaram por anos no universo do futebol e sdo conhecidas por todos os brasileiros que
acompanham o esporte. Além disso, o narrador, no caso Galvdo Bueno, tenta ser o mais
popular possivel tecendo comentarios sobre diversos assuntos para atrair a atencao de todos,
at¢ mesmo de quem ndo acompanha muito o futebol. Um exemplo desta afirmacdo ¢é o
comentario que o narrador faz sobre judd em meio a partida. Galvao também fala de titulos da
selecdo brasileira, de titulos de clubes brasileiros, como do Sport Club Internacional e Sao
Paulo Futebol Clube, criando identificagdo com torcedores de todo o pais. Esse apelo que o
narrador da Rede Globo faz para atrair a audiéncia estd ausente na transmissdo do canal de
TV por Assinatura SporTV. Milton Leite ndo tece nenhum comentario que fuja do contexto
do jogo, comentarios semelhantes aos de Galvdo Bueno. O tempo consumido por Milton
Leite para narrar a partida ¢ maior que o utilizado pelo narrador da Rede Globo.

A andlise das duas transmissdes mostrou que existem diferencas na transmissdo de
uma partida de futebol em Tv aberta e em Tv fechada, partindo da perspectiva da diferenca de
audiéncia e alcance das emissoras de televisdo. Cabe ressaltar que para se chegar a um
resultado mais efetivo seria necessdrio analisar um nimero maior de jogos, porém, essa

pesquisa ¢ preliminar, e terd continuidade no futuro.
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