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RESUMO

A presente pesquisa aborda as relagdes da Folkcomunicacido e o Grafite no ambito da cultura
popular, com énfase especial na Cidade de Passo Fundo/RS. Conceituando e aprofundando o
tema grafite, mostra-se que esta arte tem seu papel comunicacional na sociedade, pois trabalha
com mensagens diretas e, da mesma forma, com desenhos propensos a diferentes interpretacoes.
As categorias da Folkcomunicagdo ajudaram a explicar a dimensdo desta arte, uma vez que o
grafite é uma arte urbana, diretamente vinculada a ideia do popular. A pesquisa ainda reproduz,
brevemente, o historico do grafite na cidade de Passo Fundo/RS, e como este cresceu a partir da
conquista de espagos, seja na midia, seja nos muros. Ainda possui como objetivo principal
compreender a real relevancia que a arte do grafite oferece na comunica¢do com os passo-
fundenses, por meio dos estimulos gerados através deste. Este trabalho traz, entdo, a relacdo entre
Folkcomunicag@o e o grafite passo-fundense, aliando este ao conceito de cultura popular por estar
inserido no movimento Aip-hop, ou seja, uma cultura periférica.

Palavras-chave: Comunicag¢@o. Folkcomunicagio. Grafite.
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INTRODUCAO

O grafite é uma arte urbana nascida em Nova York/EUA, nos anos 70, com
caracteristicas proprias, tendo como tela os muros, metrds e demais espacos publicos. Com o
passar do tempo, juntamente com a evolugo técnica e estética, o grafite tornou-se uma forma de
expressdo artistica e cultural, chamando aten¢fo para diferentes interpretagdes das obras criadas
nos muros. Apds tal evolucdo alcangar as grandes cidades brasileiras, o grafite surge na Cidade
de Passo Fundo/RS, meados dos anos 90, através de um grupo de amigos que, esporadicamente,
praticava essa arte. Alguns anos apos, criou-se a primeira crew’ na cidade, composta por nove
integrantes, os quais ascenderam a ideia do grafite e espalharam-na pelos muros da cidade.

A presente pesquisa traz uma abordagem que referencia o grafite como forma de
comunicacdo. Abrangendo, sumariamente, a comunicagdo como um encontro social para
determinada pratica, demonstra-se que o grafite pode ser revelado através da folkcomunicagio,
uma vez que representa a manifestagao artistica popular, seja pela sua emissao até sua recepgao.

Nesse sentido, a pesquisa revela que a folkcomunica¢do é a comunicagdo em nivel
popular, ou seja, a comunicacio exercida pelo povo, tanto informativa quanto artistica, e néo
aquela diretamente ligada aos meios de comunicacdo de massa. Ou seja, por esta definigdo, ¢
possivel perceber que a pratica do grafite adentra na espécie de comunicagdo, pelo seu viés de
manifestacdo de uma cultura popular.

Em se tratando da cultura popular, levando em consideragdo a premissa da
folkcomunicagdo, conceitua-se esta como a expressdo que caracteriza os habitos, gostos e
manifestacdes criadas por um grupo de pessoas que participam ativamente nelas. Através do
subcapitulo presente nesta pesquisa, demonstra-se a representatividade das periferias pela cultura,
os movimentos e expressoes culturais desenvolvidos pelos integrantes periféricos, expressdes
estas que envolvem, entre outros exemplos abordados, o hip-hop.

Ao tratar sobre o hip-hop, adentra-se ao tema supracitado: o grafite. Apds expor o grafite
como atividade comunicacional, fundamentada pela folkcomunicagdo, a presente pesquisa tem
por objetivo demonstrar a relacdo do grafite e a folkcomunicagdo na cidade de Passo Fundo/RS,
tendo como problematica o caminho para a aceitacdo desta atividade como manifestagio artistica,

ou seja, como comunicac¢do popular.

1 r . . , .
Crew é um conjunto de grafiteiros que se reune para pintar a0 mesmo tempo.



Expondo as dificuldades enfrentadas pelos precursores dessa pratica, seja pelo viés
estrutural no sentido de abertura de espaco para realizar os seus trabalhos, ou pelo preconceito
enfrentado, resulta-se na contextualizagdo do grafite nos dias atuais, em que vem ganhando
espago at¢ mesmo nos meios de comunica¢do de massa, obtendo, finalmente, o titulo de
manifestacdo artistica popular.

Para tanto, realizou-se uma pesquisa bibliografica focada nos assuntos pertinentes a
pesquisa, utilizando as técnicas de leitura e fichamento. Também, fora levantado um registro
documental através de depoimentos de dois pioneiros desta arte na cidade, reproduzindo a
realidade do problema da pesquisa.

Vinculado ainda as observagdes de cunho pessoal do crescimento do grafite ao longo do
tempo como arte (urbana) popular, justifica-se a escolha do assunto em tela pela
representatividade dos ideais politico-sociais dos artistas e pelos estimulos comunicacionais

gerados por esta arte nos cidadaos, reproduzindo a comunicacio estudada pela folkcomunicagio.



1. COMUNICACAO

A Comunicacdo ¢ o principio fundamental de uma sociedade. Na sociedade moderna,
comunicar-se pode se dar de diversas formas. Neste capitulo sera tratado o conceito de
comunicag@o, assim como um breve histérico do termo. Ainda havera um subcapitulo que trata
diretamente da Folkcomunicagio.

Segundo Martino (p.12-13, 2001), o termo comunicagdo vem do latim communicatio,do
qual distinguem-se trés elementos: uma raiz munis, que significa “estar encarregado de”, que
acrescido do prefixo “co”, o qual expressa simultaneidade, reunido, temos a ideia de uma
“atividade realizada conjuntamente”, completada pela terminagéo tio, que por sua vez reforca a
ideia de atividade. Resumindo, o autor revela que “A originalidade dessa pratica fica por conta
dessa ideia de romper o isolamento”.

O autor prossegue, afirmando que o nome communicatio aparecera pela primeira vez ao

nomear a pratica de “tomar a refeicdo da noite em comum”. Ele confirma a afirmag¢ao dizendo:

[...] cuja peculiaridade evidentemente ndo recai sobre a banalidade do ato de “comer”,
mas de fazé-lo “juntamente com outros”, reunindo entdo aqueles que se encontravam
isolados. A originalidade dessa pratica fica por conta dessa ideia de “romper o
isolamento”, e nisto reside a diferenca entre communicatio eclesiastica e o simples jantar
da comunidade primitiva. Nao se trata pois de relagdes sociais que naturalmente os
homens desenvolvem, mas de uma certa pratica, cuja novidade de se forjar uma nova
palavra, para exprimir a novidade dessa nova pratica.(MARTINO, 2011, p. 13)

O autor continua e diz que alguns sentidos importantes se encontram implicados nesse

sentido original:

1) o termo comunica¢do nio designa todo e qualquer tipo de relagdo, mas aquela onde
haja elementos que se destacam de um fundo de isolamento; 2) a intengdo de romper o
isolamento; 3) a ideia de uma realizacdo em comum. (MARTINO, 2011, p.13).



Ainda, Martino (p.14, 2001) entende que "deve-se distinguir comunicacdo de dois outros
termos. O primeiro ¢ "participacdo", no sentido platonico". Esta expressa a relagdo dos seres
sensiveis com as ideias, como por exemplo, as folhas das arvores e a esmeralda participam do
verde, da ideia do verde. Porém, comunicar ndo ¢é "ter algo em comum" na questdo de
caracteristicas ou propriedades semelhantes, o termo néo se refere a esséncia ou atributos. Assim

pode-se afirmar que:

[...] a constatagdo de que duas coisas tenham as mesmas propriedades ndo ¢ suficiente
para caracterizar uma relagdo comunicativa. Ndo é porque as folhas das arvores sdo
verdes e a esmeralda também ¢ verde, que elas se comunicam. E, por outro lado,
comunicar n3o ¢ "ter algo em comum", apenas por ser membro de uma mesma
comunidade.

Pode ser percebido, assim como Martino (p.14 2001) afirma, “no proprio sentido
etimoldgico do termo ja aparece a comunicacdo como o produto de um encontro social, a
comunica¢do designa um processo bem delimitado no tempo, mas ela ndo se confunde com a
convivialidade”.

Assim sendo, Martino (2001), conclui que, em sua acepg¢do mais fundamental, o termo
“comunica¢do” refere-se ao processo de compartilhar um mesmo objeto de consciéncia, ele

exprime a relacdo entre consciéncias.

1.1 Folkcomunicacao

A folkcomunicagdo abrange as formas populares de comunicagio, sejam elas meramente
informativas, que expressem algo ou até mesmo artisticas. Diferentemente dos meios de
comunica¢do de massa, a folkcomunicacdo tem como finalidade estudar a comunicago exercida
pelo povo. Neste sub-capitulo este assunto sera tratado diretamente, utilizando conceitos e

pesquisas de autores que sdo estudiosos da comunicagao.

De acordo com Beltrdo (2001, p.8 - 73), “pode-se dizer que folkcomunicacio ¢é
comunica¢do em nivel popular. Por popular deve-se entender tudo o que se refere ao povo, aquele

que ndo se utiliza de meios formais de comunicacdo”, afirmando ainda que a folkcomunicacio ¢é



o processo de intercdmbio de mensagens através de agentes e meios ligados direta ou
indiretamente ao folclore e, entre suas manifestacdes, algumas possuem carater e conteudo
jornalistico, constituindo-se em veiculos adequados a promog¢do de mudanca social. Beltrdo
(2004, p.11) completa, ao dizer que objeto de estudo constitui uma disciplina cientifica dedicada

ao “estudo dos agentes e dos meios populares de informacédo de fatos e expressao de ideias”.

Pode-se dizer, ainda, que a folkcomunicagdo ¢ uma forma de comunicagdo de pessoas a
margem da sociedade, ou seja, marginalizadas, uma forma folcldrica. Beltrdo completa essa ideia

ao dizer que:

Para alguns, dar ouvido a esses individuos teria sido perda de tempo. E que eu nio
esquecera da licdo da Lazarsfeld de que os lideres de opinido n3o se encontram
particularmente nas classes mais cultas ou entre pessoas de maior prestigio da
comunidade “mas distribuem-se de forma bastante equilibrada por todas as classes e
profissdes.” [...] Essas formas de expressdo se firmavam em costumes e praticas vindas
dos antepassados e pertenciam agora ao folclore — menosprezado pelos senhores, que
atribuiam a ele o valor de circo romano. Essa visdo veio em conseqiiéncia da
fragmentac@o da sociedade que acontecia que prosseguia por todo o século IV e teve o
apice com a aboligdo da escravatura, uma vez que os escravos engrossaram a camada
“marginalizada” da sociedade. Incorporando a ela vigoroso patrimonio sociocultural que
ndo era entendido pelas elites. (2001, p. 76-77)

O processo comunicacional criado a partir dessas estorias e lendas, transmitidas através
de simbolismo para o povo, acontecem até hoje na forma de folhetos impressos, na literatura de

cordel, nas celebragdes, entre outros (Beltrao, 2001, p. 78).

Entéo, conforme Beltrdo, folkcomunicag@o € “o processo de intercambio de informacdes
e manifestagio de opinides, ideias e atitudes da massa, através dos agentes e meios ligados direta

ou indiretamente ao folclore.”

Como descrito por Sousa ¢ Pedrosa (2012, p.84), enquanto Hohlfeldt observava os
andamentos dos estudos de Beltrao na década de 1960, percebeu que o mesmo “mantinha certa
aproximagao conceitual com os estudos difusionistas norte-americanos, principalmente levando
em consideracdo o que ele chama de duplo fluxo da realidade latino-americana, na qual o Brasil

estd inserido”. Realidade que estd marcadamente permeada, de um lado, pelas tradi¢des populares
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e, por outro, pela informalidade nos processos comunicacionais. (SOUSA e PEDROSA, 2012,

p.-84).

Segundo Hohlfeldt (2002, p.1), a folkcomunicagdo ndo é mais apenas o estudo da

cultura popular ou do folclore. O autor atualiza o conceito de folkcomunicagdo:

A folkcomunicagdo ¢ o estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifestagdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se sociabilizam, convivem
com outras cadeias comunicacionais, sofrem modificagdes por influéncia da
comunicagdo massificada e industrializada ou se modificam quando apropriadas por tais
complexos. A folkcomunicagdo, portanto, ¢ um campo extremamente complexo,
interdisciplinar — necessariamente — que engloba em seu fazer saberes varios, as vezes
até contraditorios, para atingir seus objetivos e dar conta de seu objeto de estudo.
(HOHLFELDT, 2002, p. 1).

Conforme descrito por Sousa e Pedrosa, pode-se perceber, claramente, que os autores
nao divergem sobre o conceito de folkcomunicagdo, o que ocorre entfo, ¢ uma atualizagio

conceitual de um tema em constante evolug@o. Os autores afirmam que:

Beltrao define-o como um processo em que ha um intercimbio de informagdes que se
manifestam em opinides, ideias e atitudes da massa por meio dos agentes e meios
ligados de maneira direta ou indireta ao folclore. Na visdo de Hohlfeldt, o conceito
anteriormente definido por Beltraovai ficar mais complexo com a incorporagio de outros
elementos como a comunicagdo massificada e a industrializacdo, que vao influenciar a
convivéncia e a socializagdo com outras cadeias comunicacionais. (SOUSA e
PEDROSA, 2012, p.85)

Tendo como base a pesquisa acima descrita, percebe-se que folclore e cultura popular
estdo inseridos em folkcomunicagdo, apesar desta ndo estudar apenas estes dois conceitos. O

proximo item a ser estudado serd o conceito de Cultura Popular.
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2. CULTURA POPULAR

Cultura popular significa, em suma, a expressdo que caracteriza, de acordo com a regido,
pais ou contexto social, os habitos, gostos e manifestagdes criadas por um grupo de pessoas que
tém uma participacdo ativa nelas.

O homem criando determinado comportamento e/ou pensamento que se dissemina para
seu coletivo, tem-se uma cultura territorial, marcada pela tradicdo desses pensamentos e
comportamentos para as proximas geracdes e, da mesma forma, para os demais grupos territoriais
(sociais).

Na concepgio de Rocha (2009):

O modo como o conceito de cultura popular € concebido pelos intelectuais da época
permite perceber algumas oscilagdes de sentido nos quais ora esta significa alienagao,
ora significa resisténcia, ora ainda significa a possibilidade de, nos termos de Bakthin e
Roberto DaMatta, “carnavalizagdo”. Esta oscilagdo de sentido também seria dramatizada
pelos intelectuais do CPC (Centro Popular de Cultura) que véem entdo, trés modos de
pensar a cultura como arte: arte do povo como equivalente do folclore; a arte popular
como aquela relacionada a industria cultural e caracteristica dos meios urbanos; e, por
fim, a arte popular revoluciondria como sendo a arte produzida pelos intelectuais e
artistas com o proposito de produzir a consciéncia de classe e, por conseguinte, a
transformagao da realidade social.

A matéria ¢é frequentemente discutida em disciplinas como Ciéncias Sociais,
Antropologia e Historia. Significa dizer que, desde o surgimento do homem, a ideia de cultura se
encontra presente, pois se trata, como supramencionado, de habitos e manifestacdes criados por

pessoas, sobretudo, um conjunto de individuos que convivem no mesmo territdrio.

2.1. A representatividade das periferias pela cultura

A monopolizacdo dos meios de producdo cultural por aqueles que possuem maior poder
aquisitivo reflete a desigualdade ainda presente em nossa sociedade, seja pelo aspecto financeiro,

ou pela (vasta) diferenca educacional. Entretanto, mesmo com maiores dificuldades, os centros



periféricos, formados
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por aqueles que ndo tiveram acesso pleno a educacdo formal e ndo

possuem, por isso, o padrdo cultural determinado por parcela da sociedade, obtiveram

reconhecimento da sua produgio cultural, sendo esta uma forma de expressarem sua identidade

contextual, reproduzirem sua realidade, expressando sua intengdo de, muitas vezes, comunicar-se

com os demais contextos que ndo os escutam.

Mais uma vez,

Rocha (2009) resume que:

A “cultura popular” tem merecido a aten¢do dos intelectuais ocidentais desde fins do
século XVIII, momento em que a Europa viveu inumeras ¢ profundas transformagdes em
todos os niveis da vida social. Desde entdo, a divisdo cultural entre o erudito e o popular
se estendeu a outros niveis da realidade social, por exemplo, entre o rural e o urbano, o
oral e o escrito, o tradicional e o moderno. Frente ao processo civilizatorio, imaginado
como inelutavel pelos defensores do Iluminismo e, por conseguinte, do Evolucionismo
aplicado a sociedade, os valores e os costumes correspondentes ao mundo da cultura
popular considerados ameacados de desaparecimento passaram a merecer a defesa de
inimeros intelectuais que, em concorréncia aqueles movimentos intelectuais, viram nas
festas, na poesia, nos jogos, nas musicas e nas dangas das classes subalternas, ndo s
uma forma de resisténcia cultural, sendo um sistema cultural de preservagio do “espirito
do povo” - base de muitos nacionalismos emergentes

A necessidade da criagio de uma cultura “prépria” vem da auséncia de

representatividade dos centros periféricos na “cultura tradicional”. A gravidade estd no sentido de

que a cultura tradicional, elencada, como anteriormente destacado, pela elite social, ndo reflete a

realidade da maioria dos brasileiros. Hermano Vianna, em um texto de divulgacdo do programa

Central da Periferia®, descreve com bastante clareza tal situacio:

O minusculo pais cultural oficial, mesmo o retratado nos programas mais "populares" da
midia de massa, parece uma pequena e claustrofobica espaconave, em rota de fuga
através de buracos negros, cada vez mais afastado do pais real, da economia real, da
cultura da maioria. (VIANNA, 2006, p. 02)

*Central da Periferia foi um programa exibido pela Rede Globo no ano de 2006. Exibido aos sibados e apresentado
por Regina Casé, ele tinha o objetivo de mostrar e divulgar a cultura feita nas periferias e dar voz aos artistas

periféricos de todo o Brasil.
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E possivel perceber, entio, que surgiu, na parte da populagio que nio se via
representada pela cultura imposta pela classe dominante, a necessidade de mostrar, também, a sua
identidade, sua voz, seu gosto musical, e, eis 0 mais interessante para o presente estudo, mostrar
sua arte.

Catenacci (2001), citando Canclini (1989), ressalta que:

[...] a historia do popular sempre foi relacionada com a histdria dos excluidos, que nao
tém patrimonio ou nfo conseguem que ele seja reconhecido e conservado. Por
conseguinte, na maioria dos estudos feitos sobre a cultura, o avango ¢ considerado como
promovido unica e exclusivamente pelos setores hegemonicos, ja que no tradicional
estdo arraigados os setores populares. [...]

Catenacci (2001), ainda citando Canclini (1989), salienta que:

A proposta de desconstru¢do do conceito popular passa, segundo o autor, pela
necessidade de desfazer as operagdes cientificas e politicas que levaram a cena opopular:
o folclore, as industrias culturais, o populismo politico.Em todas essas operagdes,
Canclini destaca que o popularé algo construido, mais que preexistente. Hoje, o popular
na América Latina ndo ¢ o mesmo quando apresentado pelos folcloristas e antropdlogos
nos museus, nos anos 20 e 30; pelos comunic6logos nos meios massivos,

desde os anos 50; ou pelos politicos, para o Estado oupartidos e movimentos de
oposic¢do, desde os anos 70. Para esse autor, a crise atual da investigacdo do popular se
da devido a forma pela qual os paradigmas sdo construidos nas Ciéncias Sociais.
Segundo ele, essa construcio é feita de forma desconectada, e essa cisdo que condiciona
as divisdes interdisciplinares é a mesma que confronta tradi¢do e modernidade.

Corroborando com o alegado pelo autor, é importante frisar que as manifestagdes
culturais das periferias sempre existiram (nas musicas, desde o samba até o mais atual rap, na
danga, com o breakdance ¢ hip-hop, entre outros exemplos), porém, ndo havia o reconhecimento
como manifestagdo artistica de um contexto social.

A periferia sempre foi culturalmente relevante para o pais. De acordo com Salles (2004),
ela oferece um ingrediente importante ao cendrio cultural brasileiro, pois ¢ um espaco de
significativa producdo de bens simbolicos que tem a capacidade de representar minorias da

sociedade que, na verdade, quando juntas formam a maioria dos brasileiros.
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O autor ainda explica:

Essa ndo ¢ uma grande novidade, uma vez que desde seu surgimento a favela ndo tem
sonegado os multiplos aspectos de sua criatividade, o que se expressa desde o samba até
o funk. A novidade é como isso se da agora no contexto das relagdes sociais, como ¢ em
que sentido elas se modificaram. Nao por acaso, muitos rappers incluem em seus
repertorios cangdes dedicadas a homenagear favelas. Esse ¢ um procedimento que os
aproxima de Bezerra da Silva, que compds um samba — “Aqueles morros” — em que
homenageia as favelas do Rio de Janeiro.

Veja-se, a cultura popular revela-se, portanto, a intengdo do individuo (ou do coletivo)
em ter sua realidade, sua identidade, representada. Da mesma forma que, por muitos anos,
somente se reproduzia o ideal cultural da Igreja, posteriormente da burguesia, atualmente, a
cultura popular se difundiu para todos os contextos sociais.

Um grande exemplo de representacdo dos centros periféricos ¢ a cultura do hip-hop, que
tem seu lugar no Brasil a partir da década de 70, importada dos Estados Unidos. Essa cultura
ganhou espaco inicialmente na favela e periferias, por conta de seu carater de resisténcia
(marcado pelo rebatimento politico e social, buscando cada vez mais a aceitagdo do negro, pobre,
favelado e demais sujeitos menosprezados pela “alta sociedade”), ascendendo, ao longo do
tempo, para todas as classes sociais.

O grafite (que sera tratado no proximo capitulo), que ¢ uma das grandes marcas dessa
cultura, vem ganhando valoriza¢do no mundo das artes plasticas, sendo que ja passou a ocupar
espacos em galerias de arte, atingindo altos pregos no mercado, indo além das paredes ¢ muros
das areas urbanas que, inicialmente, eram as “telas” gratuitas dos “desenhos”. Ou seja, o grafite
pode ser considerado como a arte de rua, acessivel para todos aqueles que a buscam,

independendo a classe social, a realidade de vida e, tampouco, a renda e o stafus na sociedade.
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3. GRAFITE

O grafite esta inserido no ambito marginal por se tratar de uma forma de expressio
transgressora. Além da transgressdo, o grafite também se comunica com tudo ao seu redor, e,
juntamente da pichac¢do e outras formas de arte de rua atuam de forma intervencionista no
ambiente urbano.

Entende-se que, segundo muitos pesquisadores, o grafite ¢ tido como uma arte e forma
de expressdo, oriundos desde a pré-historia, porém “[...] nos muros das cavernas, esses se valiam
de simbologias e desenhos, mas ndo possuiam um alfabeto padronizado para, de fato, escreverem
textos” (GONCALVES, 2014, p.24-25).

Segundo Gitahy (1999) o grafite ¢ uma forma de expressdo e comunicagdo que esta no
ambito artistico e da interven¢@o urbana. Ambientado nas ruas, o grafite, juntamente da pichagao,
se comunica de forma transgressora, a qual permitiu, indiretamente, a grande disseminagdo e
evolugdo destas vertentes da arte urbana. Porém, definir o que é o grafite conhecido atualmente

ndo ¢ algo tdo simples, pois,

[...] tantas sdo as suas definicdes e aplicagdes, que tém origem em contextos
diversificados a que, os proprios protagonistas, nio conseguem responder de forma
inequivoca. Diferentes representacdes impendem sobre o termo e os seus horizontes
imaginarios. Tal ndo me impede de proceder a uma analise detalhada da sua evolugio
enquanto terminologia, pratica e artefactocolectivo. (CAMPOS, 2007, p. 250).

Segundo, Campos, o termo grafite, para o cidaddo comum, “refere-se, usualmente, as
inscrigdes executadas no espago urbano citadino, em suportes diversos, como 0s muros, as
paredes e varia do mobiliario urbano, através da utilizagdo de diferentes instrumentos.” (p. 252).
Completa, ao dizer que “o grafite, tomado no seu sentido lato, seja por uns, qualificado de
obsceno e indecoroso, absurdo, feio e dispensavel, um verdadeiro ato de vandalismo, quando para
outros ¢ uma forma de arte, de reivindicacdo politica, de cidadania e liberdade ideologica” (p.

253).
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O termo grafite, entdo,

[...] deriva do italiano graffiare, que significa algo como riscar. Grafite, palavra
entretanto banalizada, corresponde ao plural de graffito e designa «marca ou inscrigdo
feita num muro/parede». E a denominagio dada as inscri¢des feitas em paredes desde o
império romano (inscrigdes presentes nas catacumbas de Roma ou em Pompeia). O
termo aqui tratado é, etimoldgica e conceptualmente, indissociavel de um processo
histérico em que € utilizado, reformulado e institucionalizado enquanto expressio de uso
comum. O termo grafite passou aser utilizado para o singular e plural, indistintamente.
Se podemos identificar varios espécimesdegrafite na rua, temos de reconhecer que
apenas alguns o sdo legitimamente, de acordo com aquilo que, historicamente, se
convencionalizou chamar grafite, com base numa especificidade de linguagens, modos
de produgdo e atmosfera cultural. Nao sendo, portanto, facil circunscrever o grafite
enquanto conceito, algumas dimensdes permitem-nos adensar o discurso, contribuindo
para uma analise mais sistematizada. (CAMPOS, 2007, p. 251).

Como afirmado por Gitahy, os praticantes do grafite foram os responsdveis por espalhar
para todo o mundo esta forma de arte. Os primeiros artistas do movimento permitiram que isto
fosse possivel, “pois foi pela primeira amostra de graffiteiros que o gosto por esta atividade
aflorou”. O autor completa em seguida que “levou um certo tempo para que estes artistas
conseguissem uma produgdo de rua e seus respectivos registros fotograficos e, entdo, o grafite de
qualidade pudesse conquistar o espago que tem conquistado e se tornado historia”. (1999, p. 34).

A seguir apresentam-se duas figuras ilustrando um artista pioneiro do grafite nova-

. . 3 . .
iorquino, Cope 2°, considerado por muitos como uma lenda:

*Nascido em 1968 como Fernando Carlo Jr. na cidade de  Nova York. As pinturas de Cope 2 foram exibidas em
exposi¢des individuais e coletivas em galerias e museus em todo os Estados Unidos e internacionalmente. E um
artista autodidata que ¢ uma lenda célebre contribuindo com mais de 30 anos para a cultura do graffiti e de arte de
rua. Um dos mais prolificos artistas de graffiti de Nova York, ele comegou a marcar seu nome no South Bronx, em
1978. Ele desenvolveu seu estilo nos metros e ruas do Bronx, criou producdes de graffiti em toda a década de 1980 e
1990 e alcangou o reconhecimento internacional por seu estilo distinto.(COPE2. About. Disponivel
em:<http://cope2art.com/about>. Acesso em: 3 jun. 2015).
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Figura 01. Cope2 e sua assinatura.

salgénico
riunfadores

Fonte: Arquivo pessoal do autor.

Figura 02. Trabalho realizado por Cope2 em um vagao de trem.

Fonte: Arquivo pessoal do autor.
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Certo tempo atras, por se tratar de uma arte considerada marginal, ou seja, a margem da
sociedade por ser transgressora, o grafite se tornou, juntamente com a pichagdo, um crime
ambiental pelo artigo 65 da Lei 9.605/1998. Porém no dia 25 de maio de 2011 o presidente da

Republica sancionou uma nova Lei de numero 12.408, descriminalizando o grafite,

Nao constitui crime a pratica de grafite realizada com o objetivo de valorizar o
patrimonio publico ou privado, mediante manifestacdo artistica, desde que consentida
pelo proprietario e, quando couber, pelo locatario ou arrendatario do bem privado e, no
caso de bem publico, com a autorizagdo do d6rgdo competente e a observancia das
posturas municipais e das normas editadas pelos 6rgdos governamentais responsaveis
pela preservagdo e conservacdo do patrimdnio histdrico e artistico nacional. (BRASIL,
2011)

O grafite ndo deixou de se desenvolver pelo fato de ter se tornado um crime, o que
aconteceu foi exatamente o oposto. Segundo Gitahy, “paradoxalmente, esse impedimento do
exercicio coletivo de liberdade de criagdo contribui para que o artista continue na busca da
perfeicdo, superando-se, firmando-se acima das possiveis criticas e da aceitagdo maior do
publico”.

Conforme Baudrillard em seu estudo Kool Killer ou a Insurrei¢do pelos signos (1996)
escreve que o grafite deixava em Nova York, um “grafismo rudimentar ou sofisticado cujo
contetdo ndo ¢é politico nem pornografico, compondo-se apenas de nomes, sobrenomes retirados
de gibis underground”.

Segundo Gongalves (2014, p.25), “O grafite, como conhecemos hoje, surge, portanto, a
partir da escrita e ainda ¢ fortemente conhecido por expressar critica e insatisfacdo social. Essa
marca de linguagem revolucionaria tem a ver com a sua disseminag@o a partir, essencialmente, do
movimento hip-hop”. Entretanto, assim como Souza (2011), reconhecendo-se que o hip-hop ¢
composto de quatro elementos, sendo eles: o MC, o DJ, o Break Dance ¢ o Grafite ¢ que os
mesmos constituem a base da cultura hip-hop, o foco do trabalho se da sobre a visdo do grafite.

O grafite como ¢ conhecido atualmente, é ambientado, geralmente, nos grandes centros
urbanos. Para que se possa perceber o possivel motivo do mesmo estar inserido desta forma no

cenario de grandes e pequenas cidades, pode-se ter como base a afirmacao de Souza (2011):
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A marca do hip-hop como cultura de rua revela que, para além de se caracterizar como
um modo de intervengdo artistica, 0 movimento impde um modo de viver ¢ de se
expressar, usando os lugares publicos como espagos de praticas sociais e culturais.
(SOUZA, 2011, p. 73)

Esta vertente artistica surgida nos guetos de Nova York, independente da proibicao,
continuou a se espalhar e a evoluir estética e politicamente através da insisténcia e do amor pelo
que se fazia. Baudrillard (1996,p.99) diz também que, “apagam-se os desenhos, detém-se os
grafiteiros, prendem-se grafiteiros, proibe-se a venda de spray e outros artefatos — isso em nada
os afeta: eles os fabricam artesanalmente e recomec¢am todas as noites”.

Completando, Campos (2007, p. 255) escreve que, “agir no territorio do proibido parece
ser, invariavelmente, algo que distingue o grafite de outras formas de comunicagdo no espaco
publico. E aqui surge o ato de rebelido. E surge, igualmente aquilo que ¢ fundamental, e
provavelmente justifica a agdo dos jovens nestes territorios, o prazer da transgressao”.

Para Gitahy, “o grafite reflete multiculturalidade na producéo de estilos diversificados
[...]”, completando a ideia de que grafitar também ¢ uma forma de se fazer arte e de se comunicar
com as pessoas, independente se 0 mesmo se da de forma aceitavel e permitida pela sociedade ou
de forma transgressora, marginal e ilegal como a pichagao.

O grafite divide-se em estilos, que vdo dos mais simples aos mais sofisticados e

trabalhosos. Estilos estes que terdo um maior aprofundamento no proximo topico.

3.1. Estilos de grafite

O grafite como ¢ conhecido hoje tem uma historia relativamente curta, porém, conforme
afirma Ganz (2008, p.7), “ele ja alcanca quase todos os cantos do globo”. Pode-se notar que esta
afirmacao feita pelo autor se comprova através dos meios de comunicacio. (GANZ, 2008)

O grafite obteve notoriedade sendo considerado, inclusive, como Fine Art* e tendo
alguns de seus artistas com maior destaque, convidados para participar da 1* Bienal Internacional

de Graffiti Fine Art. Conforme pode ser observado na figura que segue:

FineArt de arte € uma arte visual criada com fins estéticos e apreciada pela sua beleza e significados. A pintura, a
escultura, o desenho, a arquitetura e mais recentemente a fotografia, sao meios utilizados para demonstrar a beleza da
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Figura 03. Print Screen do site da MUBE”.
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12 Bienal Internacional Graffiti Fine
Art

Atento as novidades gue surgem no cendrio da cultura urbana, o MUBE -
Museu Brasileiro da Escultura - realizara, de 2 de setembro a 3 de outubro
de 2010 {(Vernissage dia 2 de setembro, as 19 horas, para convidados),
a ™12 Bienal Internacional Graffiti Fine Art™, que val apresentar os tragos
de alguns dos mais talentosos e influentes artistas do Graffiti mundial.

Desembarcam no museu grafiteiros dos Estados Unidos, Inglaterra, Japdo,
Portugal, Alemanha, Argentina, Chile, Australia, Africa do Sul, Dinamarca &
Repliblica Tcheca. Serdo, ao todo, mais de cinguenta grandes nomes desta
arte que vem encantando o mundo inteiro,

12 Bienal Internacional

Gratfiti Fine Art

Fonte: http://mube.art.br/expos/la-bienal-internacional-graffiti-fine-art/

Esta manifestacdo artistica obteve muita visibilidade até entdo, porém pouco se fala

sobre os estilos pioneiros do grafite. Diversos estilos acabam ficando de fora dos padrdes

“aceitaveis” pela sociedade. E perceptivel a evolugdo de tragos e estilos dentro da cena do grafite

mundial, assim como afirma Ganz (2008, p.7):

O que dominava antigamente eram as letras. Hoje temos uma cultura que se expandiu:
novas formas sido exploradas, e personagens, simbolos e abstragdes comecam a
proliferar. Durante os ultimos anos, os grafiteiros tém utilizado um campo mais amplo
de expressdo. O estilo de cada artista ¢ desenvolvido sem nenhuma restri¢do, com a
utilizagdo de stickers (etiquetas), posteres, esténceis, acrografos, pastéis oleosos, todas as
variedades de tintas e até mesmo de esculturas. Muitos artistas se libertam do mero uso
das latas de spray. (GANZ, 2008, p.7).

ARTE. Sao vertentes artisticas que promovem o sentido estético. (CONCEITO, Puro. Fine Art. Disponivel em:<
http://www.puroconceito.com/pt/servicos/fotografia/fine-art>. Acesso em: 3 jun. 2015).

> O MuBE — Museu Brasileiro da Escultura é uma instituicio privada de interesse piblico criada para promover a
arte em seus diversos segmentos, escultura, pintura, fotografia, grafite, desenho, musica, cinema. Localizado em Sao
Paulo, abriga uma ampla programagdo, com especial aten¢do a produgdo escultorica brasileira. O museu recebe,
anualmente, de 80 a 100 mil pessoas, para ver seu acervo, visitar suas exposi¢des, participar de suas atividades
educativas, ou conhecer a arquitetura do edificio. (MUBE. O Museu. Disponivel em: < http://mube.art.br/o-museu/>.

Acesso em: 3 jun. 2015).
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A partir dessa afirmacdo, Ganz ressalta que “muitos falam atualmente de um movimento
pos-grafite, caracterizado por abordagens mais inovadoras quanto a forma e a técnica, que vao
além das percepg¢des tradicionais do estilo classico do grafite”(2008, p.7).

Independentemente de alguns falarem de movimento pds-grafite, esta arte permanece
com seus estilos e fiéis praticantes dos mesmos. Estilos estes que perduram até hoje, seguindo a
linha criativa e técnica de cada artista e muitas vezes das regides que estes se encontram.

Ainda segundo o autor (2008, p. 10), “o modelo nova-iorquino do grafite girava em
torno da distorcéo de letras, mas muitas abordagens surgiram desde entdo — expandindo os limites
da cultura do grafite”. Até os dias atuais o estilo preferido dos grafiteiros sdo as letras, como

podem ser observados nas figuras a seguir:

Figura 04. Icone Kill pintando em Sao Paulo.

e
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Fonte: Facebook: Arquivo pessoal do artista Icone Kill.
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Yret)

Fonte: Facebook: Arquivo pessoal do artista Does.

A partir da introdugdo acima realizada, pode-se notar que, apesar dos preferenciais, o
grafite ainda possui um grande conjunto de estilos. De acordo com Ganz (2008), dentro do

grafite,

Com o passar dos anos, o estilo original de letras se desenvolveu até abarcar uma grande
variedade de formas tipograficas: a legivel “letra de forma”, o distorcido wildstyle, os
conhecidos bubble style e 3D. As personagens, que comegaram como um subsidio para
as letras, hoje formam uma categoria autonoma do grafite e variam desde as comicas até
aquelas de perfeito fotorrealismo. Os grafites com logotipos e icones, por outro lado,
caracterizam-se pelo uso de emblemas bem vivos ¢ de simbolos, respectivamente.
(GANZ, 2008, p.10).

O grafite ndo se atém apenas aos estilos classicos da arte, mas também a “técnica do
esténcil (que envolve o uso de pincel ou da lata de spray para pintar imagens ou palavras atraveés
de um gabarito)” (GANZ, 2008 p.10), que obteve grande evidéncia, juntamente com a

propagacdo dos trabalhos do “grafiteiro inglés Banksy, com sua mistura de figuras irénicas e
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motivadas pela politica” que se espalhou pelo mundo, tornando assim, o grafite ainda mais
conhecido.

Seguem alguns trabalhos de Banksy:

Fonte: Arquivo pessoal do autor.

Figura07. Redes Sociais.

Fonte: Arquivo pessoal do autor.
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Figura 08. Escondendo a sujeira.

Fonte: Arquivo pssoaldo autor.

Sampaio (2006), citado por CRUZ (2014, p.110), elenca sete estilos de grafite, conforme

se reproduz a seguir:

1) Wild Style — Literalmente, significa “estilo selvagem”, no qual as letras sdo bem
elaboradas e complexas. Letras entrelacadas e que tornam-se muitas vezes

quaseindecifraveis e ilegiveis. Conforme se pode perceber na figura abaixo:
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Figura 09. Lousiania - Estados Unidos 2013. Grafite de Does.

Fonte: Facebook: Arquivo pessoal do artista Does.

2) Throwup — Sua tradugdo literal ¢ vOmito, estilo muito utilizado em bombs. Ele
apresenta geralmente letras mais simples, que, por outro lado, projetam uma

sensacdo de movimento. Conforme observado na figura abaixo:

Figura 10. Passo Fundo/RS. Grafite de Tiago.

B e e T O =
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Fonte: Facebook: Arquivo pessoal do artista Tiago.
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3) Bomb — Grafite ilegal, ou seja, sem autorizacdo. Estilo que ¢ realizado de forma
rapida. Geralmente, sdo pintadas letras com uma ou duas cores e contorno. O estilo

de letra preferido para este segmento € o throwup.

Figura 11. Frederico Westphalen, 2015. Grafites de Iugue e Code.

Fonte: Arquivo pessoal do autor.

4) Piece — Este estilo se caracteriza, em especial, por uma variedade maior de cores ¢

sua tipografia se apresenta mais legivel.
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Figura 12. Grafite de Bowzer.

Fonte: Arquivo pessoal do autor.

5) A Tag ¢ a assinatura do artista. E um elemento de fundamental importancia no
grafite, pois personaliza e identifica o grafiteiro. Considera-se a base para os demais

estilos de letras ja apresentados.

Figura 13. Tag de um grafiteiro.

Fonte: Arquivo pessoal do autor.
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6) Personagem — Com variagdo desde o abstrato até o hiper-realismo, tem-se aqui um

estilo figurativo. Nesta modalidade, ¢ exigido do artista maior desenvoltura técnica e

criativa.

Figura 14. Grafite de Wild Boys Crew. Napolis, 2013.

Fonte:Subsoloart.com

Figura 15. Grafite de Sipros no evento Meetingof Styles em Mildo, Italia, 2015.
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Fonte: Facebook: Arquivo pessoal do artista Sipros.
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7) 3D — Estilo de grafite em que o trabalho com luz e sombra tem destaque especial.
Caracterizado pela profundidade do desenho, pela técnica tridimensional, confunde-

se a ilustracdo com realidade.

Figura 16. Grafite de Daim.

Fonte: Arquivo pessoal.

Conforme demonstrado, dentro do grafite existem diversos estilos de manifestagio,
podendo-se utilizar tanto desenhos (personagens) ou letras (estilizadas). Frisa-se que, para o
publico leigo identificar o artista, a técnica utilizada nas letras é de maior eficécia, pois a leitura ¢
objetiva, ndo exige interpretacao.

Em se tratando de objetividade, as letras se assemelham a pichagio, a qual evidencia sua

mensagem de forma direta e acessivel, conforme se reproduzird no topico seguinte.
3.2. Pichacéo
A pichacdo, por mais que ndo esteja inserida nos mesmos padrdes estéticos do grafite,

sera abordada neste capitulo com fim informacional para realizar a comparacdo entre as duas

formas de intervencao urbana.®

SIntervengdo Urbana ¢ o termo utilizado para designar os movimentos artisticos relacionados as intervengdes visuais
realizadas em espagos publicos. No inicio, um movimento underground que foi ganhando forma com o decorrer dos
tempos e se estruturando. Mais do que marcos espaciais, a intervengdo urbana estabelece marcas de corte.
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Esta forma de intervencdo, segundo Vaz e Oliveira (2012), é:

[...] aquilo que escapa, que quer ser visto, mas ndo admirado por muito tempo. Sejam
manifestagdes individualistas, romanticas, coletivas ou revoluciondrias, elas se integram
a paisagem, falam a partir da paisagem, mas querem ser mais do que isso. Querem
sempre estar a margem, porque assim serdo notadas. Formalmente se destacam pela
repeticdo, pela demarcacdo anonima de territérios (VAZ e OLIVEIRA, 2012, p.7)

Independentemente do conceito subjetivo e empirico sobre a pichacdo, sabe-se que a
pichacdo e o grafite estdo inseridos dentro do mundo da intervencdo urbana. Apesar de os

mesmos terem surgido desde a época pré-histdrica, segundo Soares (2007),

[...] evidenciam-se, na produgdo dos grafites contemporaneos, temas e¢ formas que
sugerem um constante didlogo, quase atemporal, entre essas escritas pré-histdricas e
contemporaneas. Nessa época, os hominideos representavam por meio de pinturas
rupestres, nos muros das cavernas, o seu cotidiano, o modo de viver e se relacionar com
o mundo. As imagens geralmente sdo permeadas por temas religiosos, politicos, sociais
e culturais. E o primeiro momento em que o homem, mediante o uso imagético, passa a
representar os sentidos que norteiam a sua vida. De acordo com Celso Gitahy (1999:11-
12), “aquelas pinturas rupestres sdo os primeiros exemplos de graffiti que encontramos
na histdria da arte.” (SOARES, 2007, p. 2).

Ainda, segundo Soares (2007), a pichacdo e o grafite contemporaneos tém suas raizes

firmadas na histdria destas manifestagoes artisticas dos Estados Unidos:

O ponto de partida é o fim da década de 60. Nos Estados Unidos, 1966 a 1971 foi o
periodo em que imigrantes negros e porto-riquenhos inscreveram as suas tags
(assinaturas em inglés), juntamente com os nimeros de suas casas, nos trens e muros dos
suburbios da Filadélfia e da Pensilvania e, posteriormente, de Nova York, chamando a
atengdo da populagdo e da imprensa (SOARES, 2007, p. 3).

Particulariza lugares e, por decupagem, recria paisagens. Existem intervengdes urbanas de varios portes, indo desde
pequenas insergdes através de adesivos (stickers) até grandes instalagdes artisticas. (URBANA Interven¢o.0 que é
intervengdo urbana? Disponivel em: <http://www.intervencaourbana.org>. Acesso em: 19 mai. 2015).
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Percebe-se que a mesma motivacdo que os grafiteiros t€ém, encontra-se nos pichadores,
pois ambas as manifestacdes possuem questdes estéticas e expressivas. Entretanto, enquanto o
grafite abre-se para interpretacdes de seus desenhos ilustrativos, a pichacdo ¢ famosa pela facil

compreensdo de sua mensagem escrita, conforme fica exemplificado nas imagens que seguem:

Figura 17. Pichagdes variadas.

Fonte: Culturemobile
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Figura 18. Pichagdode mensagem.

Fonte:Soues.com.br

O grafite e a picha¢do no Brasil podem ser considerados irmaos, porém, um obteve mais
notoriedade perante a sociedade que o outro, que é o caso do grafite. Tal conquista de
notoriedade e aceitacdo, resultou na disputa por espagos entre as duas manifesta¢des, em que pese
oriundas de um mesmo ideal, que ¢ a interven¢ao urbana.

A pichagdo, assim como o grafite, esta presente em todas as cidades brasileiras, e na
cidade de Passo Fundo nfo ¢é diferente. A partir disto, o proximo topico tratara diretamente do

grafite em Passo Fundo/RS.

3.3. O Grafite em Passo Fundo/RS

O grafite em Passo Fundo/RS nZo ¢ diferente do grafite em qualquer outro lugar do
mundo. Iniciou de forma transgressora, oriundo da pichag¢do e hoje adquiriu grande espago ¢
admirag@o da populagio da cidade.

Para se falar desta arte em Passo Fundo/RS, ¢ essencial saber de que cidade se trata. A
mesma esta localizada no interior do estado do Rio Grande do Sul, na regido do Planalto-Médio.
Com populagio de 184.826 habitantes e area de 783,421 km2, a cidade de Passo Fundoesta entre

as cidades que mais crescem em termos econdmicos no estado. (IBGE, 2015).
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O grafite na cidade cresceu consideravelmente nos ultimos tempos, diferente de quando
os primeiros artistas comeg¢aram com esta manifestacdo artistica em Passo Fundo/RS. Hoje em
dia, o grafite tem uma aceitacdo maior em relacdo as primeiras manifestagdes desta arte.

Segundo Diego de Oliveira (informagio verbal’), um dos pioneiros do grafite em Passo
Fundo/RS (que hoje trabalha com tatuagem), o grafite na cidade comecou de forma transgressora,
diversas vezes confundido com pichacao pelo fato de que os primeiros trabalhos realizados eram
os bombs, que por si eram feitos com rolinhos e tinta pva ao invés da convencional lata de spray.

Esta arte também foi marginalizada em Passo Fundo/RS. Diferentemente da visdo dos
artistas, a sociedade passofundense via todos os integrantes do grafite como pessoas
marginalizadas ou desocupadas. Inclusive a policia.

Os estilos preferidos pelos artistas na época eram as letras, com foco no wildstyle, por
ser um dos estilos mais conhecidos e dificeis de fazer. Por outro lado, a cena desta arte hoje em
dia na cidade,direciona o foco para os personagens ¢ as letras mais legiveis e simples. Conforme

pode-se perceber através das imagens a seguir:

Figura 19. Grafite do grupo Tag Ville Crew O1.

Fonte: Gentilmente cedido pelo grupo Tag Ville Crew.

'PEREIRA, Diego. Diego Pereira: depoimento [abr. 2015]. Conversa informal com Iuri Flores Ortiz. Passo
Fundo/RS. 1 arquivo mp3 (9min40s). A conversa na integra se encontra transcrita no Apéndice A desta monografia.
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Figura 20. Grafite do grupo Tag Ville Crew 02.

Fonte: Gentilmente cedido pelo grupo Tag Ville Crew.

Figura 21. Grafite do grupo Tag Ville Crew 03.

IE

Fonte: Gentilmente cedido pelo grupo Tag Ville Crew.
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Os atuantes desta arte na cidade eram em um numero pequeno, porém todos eram
amigos e normalmente realizavam seus trabalhos juntos. Eles tinham tanta dificuldade de
conseguir material de qualidade, quanto de conquistar a aceitacio da populacdo em geral.

Nesse sentido, Diego afirma que:

[...] era bem complicado aquele tempo, bem complicado. Nao conseguia cap®, ndo
conseguia um spray bom, ndo conseguia uma tinta boa, ndo conseguia patrocinio, ndo
conseguia formar uma crew. O pessoal ndo levava a sério, era complicado. [...] naquela
época la tu tava parado fazendo qualquer desenho numa parede, por mais que seja uma
arte ou um desenho, por mais que tu tenha consentimento de que, digamos, fosse numa
casa pessoal, casa particular, um muro particular de uma pessoa e fosse fazer, passava
uma viatura e na mesma hora ja queriam enquadrar né? Por que, ah, ta fazendo picho.
Nao viam como arte do grafite, como uma arte em geral né (Informagdo verbal®).

O grafite na cidade de Passo Fundo teve também outros artistas pioneiros. Dentre os
envolvidos, pode-se destacar os nomes de Rodrigo "Negdo", James Santana e Juliano Marava de
Oliveira. Destes, obteve-se informacdes de apenas um, que se trata do Juliano Marava de
Oliveira, vulgo Marava, que ¢ envolvido com esta arte até hoje.

Para Juliano de Oliveira (informacdo verbal'’), o grafite surgiu nos tempos de escola,
mais precisamente na escola Mario Quintana, onde havia um grupo de dancas que também
pintavam logotipos de marcas de ténis e camisetas na quadra de esportes da mesma com pincéis,
rolinhos e tinta PVA''. A partir deste movimento foi que ele desenvolveu o gosto pela arte e
comecou a praticar.

Ainda, segundo Juliano “Marava” (informagio verbal'?), o grafite passofundense tinha
um grupo pequeno de artistas de grafite, porém destacam-se: Diego, Marcelinho, Jay San, um

grupo de grafiteiros do bairro Santa Marta ¢ o Parente.

¥ Cap ¢ 0 bico da lata de spray que podem ser de diversos tragados, do mais fino a0 mais grosso.

°Idem nota 7.

' OLIVEIRA, Juliano Luis Crivello de. Juliano Luis Crivello de Oliveira, vulgo Marava: depoimento [abr. 2015].
Conversa informal com Iuri Flores Ortiz. Passo Fundo/RS. 1 arquivo mp3 (8min30s). A conversa na integra se
encontra transcrita no Apéndice B desta monografia.

""PVA ¢ uma tinta latex a base d’4gua.

Idem nota 10.
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Marava confirma a informacgao supracitada de Diego quando afirma que:

Eram poucos contatos que a gente tinha, mas era uma galera assim que nao tinha muito
recurso mas ainda fazia os seus trabalhos, fazia mais grafite em letra, ndo tinha muito
essa questdo do desenho, do busto em si, do rosto né? O pessoal trabalhava mais em letra
e com bastante, essa questdo dos estilos né? O pessoal trabalhava mais o piece, mais o
throwup, hoje tu ve o desenho mais artistico mesmo (Informag@o verbal).

A partir das informac¢des adquiridas com Diego e Juliano, tem-se a percepcdo do que
ocorria com essa arte anteriormente na cidade. O grafite em Passo Fundo/RS passou de
marginalizado a arte aceita e uma forma de comunicacdo direta com o publico transeunte dos

espagos publicos.

Tendo essa premissa como base, percebe-se que o grafite, segundo afirmacdo supracitada
por Gongalves (2014, p.25), “como conhecemos hoje, surge, portanto, a partir da escrita e ainda ¢
fortemente conhecido por expressar critica e insatisfacdo social" e que ao realizar essa
manifestacdo estd comunicando, diretamente, a populagdo. Conforme percebe-se na imagem a

seguir:

-

Figura 22. Mensagem irdnica para os transeuntes.
i " Vi s P T

-

Fonte: Arquivo pessoal do autor.
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O grafite em Passo Fundo/RS, conforme ja relatado, ndo difere, em termos técnicos e
estéticos, de qualquer outro lugar do mundo, porém, por ser uma cidade situada no interior do Rio
Grande do Sul, o acesso a informagio e materiais de qualidade sempre foi mais dificil do que em

outros locais mais propensos a este tipo de manifestago artistico-comunicacional.

Conforme documentos recolhidos de jornais da cidade (anexos C e D), o grafite em Passo
Fundo/RS tem forte ligacdo com a comunicagdo e embelezamento de lugares, muitas vezes,
inospitos e de dificil ligacdo com arte no geral. Tendo este documento como base, Campos

(2011) diz que:

E na mesma rua escura por onde desfilam prostitutas e viciados que se encontra a galeria
de arte mais insolita de Passo Fundo. Antro, reduto, submundo. Uma das mais perigosas
do centro da cidade. Cravejada de feridas dos que recorrem a ela como ultima opg¢ao, é
observada com receio pelos rostos emoldurados nas janelas dos 6nibus que chegam e
partem da rodovidria sem conseguir enxergar direito o que dizem seus muros sufocados.
O contraste das cores dos desenhos em meio ao cinza do concreto - e da cal¢ada, dos
prédios, do asfalto, das roupas, da pele, dos ossos... - € tanto que ndo deixa ver. A essa
altura, as figuras estrategicamente tatuadas nessas paredes sem dono acabam se
transformando na tinica e mais legitima forma de arte para quem sabe que na vida tem
que haver algo além de dor. (CAMPOS, 2011, p.12-13).

O grafite passofundense, desde seu inicio até os dias de hoje, sofre com a falta de recursos,
apoio e patrocinio, mas os artistas inseridos neste meio continuam realizando seus trabalhos,
independentemente da situacdo. Trabalhar com arte sempre foi tarefa ardua, conforme Campos
(2011), "se a arte tradicional ja ¢ um meio dificil, a arte marginal em que se encontra o graffiti ¢

um constante exercicio de luta e subversdo".

Atualmente, o grafite na cidade obteve mais espago, seja em locais publicos ou privados.
Apesar de os antigos atuantes desta arte ndo estarem mais agindo ativamente, novos artistas
surgiram para continuar. Segundo matéria publicada no jornal Diario da Manha (2010), o grupo
Tag Ville Crew, com cerca de 10 integrantes foram os responséaveis pelas pinturas na rua Angelo

Preto (vide anexo F).
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O grupo de grafiteiros do Tag Ville Crew continuam realizando seus trabalhos pelas ruas

da cidade, conforme afirma Tainara Scalco (2015):

E impossivel ndo perceber os tons alegres sobre os muros da Praga Tochetto, no centro
de Passo Fundo. A estética do local mudou depois da criatividade dos jovens do
TagVilleCrew, um grupo de apaixonados por grafite que dado colorido aos locais
publicos da cidade com tragos marcantes de significados distintos. [...] O viaduto da
Avenida Rio Grande, no bairro Vera Cruz, ndo passa mais despercebido por motoristas,
pedestres e moradores das redondezas. Os desenhos nas paredes harmonizam o local
(SCALCO, 2015, p.22)

Ainda, de acordo com Scalco (2015), “o grupo de grafiteiros ja coloriu dezenas de espagos
na cidade. A estimativa é de que foram produzidos mais de 300 desenhos em locais publicos ou

privados”.

Percebe-se, entdo, que o grafite em Passo Fundo/RS estd presente no que diz respeito a
questido midiatica, tanto quanto esta inserido no meio artistico ¢ comunicacional passofundense.
Esta manifestacdo artistica se tornou peg¢a fundamental da arte, expressdo e comunica¢do na

cidade.
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4. METODOLOGIA

Segundo Lakatos e Marconi (2007) a utilizagdo de métodos cientificos ndo ¢ exclusiva
da ciéncia, sendo possivel usa-los para a resolucio de problemas do cotidiano. Destacam, porém,
que ndo ha ciéncia sem o emprego de métodos cientificos.

O presente trabalho foi elaborado através de uma pesquisa exploratéria que, conforme
afirma Gil (2008), baseia-se em levantamento bibliografico e documental para elucidar opinides.
Ainda, segundo o autor, este tipo de pesquisa “tém como principal finalidade desenvolver,
esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo em vista a formulacdo de problemas mais
precisos ou hipoteses pesquisaveis para estudos posteriores [...]” (GIL, 2008, p.27).

Para a pesquisa, utilizou-se acervo bibliografico, trabalhos académicos, artigos,
documentos de midia impressa local, além de dados coletados de uma conversa informal com
dois pioneiros do grafite na cidade de Passo Fundo/RS. Segundo Gil (2008, p.27), “esse tipo de
pesquisa ¢ realizado especialmente quando o tema escolhido € pouco explorado e torna-se dificil
sobre ele formular hipoteses precisas e operacionalizaveis”.

Além dos métodos supracitados, utilizar-se-a a analise de conteido com enfoque
qualitativo nos dados coletados em conversa informal com dois pioneiros do grafite na cidade, os
quais assinaram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido afirmando estarem cientes de que
as informagoes disponibilizadas sdo para uso académico e¢ sem oOnus, permitindo ainda, que o
presente trabalho seja divulgado em revistas cientificas e demais midias.

Conforme afirma Franco, “o ponto de partida da analise de conteudo é a mensagem, seja
ela verbal (oral ou escrita, gestual, silenciosa, figurativa, documental ou diretamente provocada).”
(2008, p.12).

Ainda, conforme cita Moraes (1999), a analise de conteudo:

[...] faz parte de uma busca tedrica e pratica, com um significado especial no campo das
investigacdes sociais. Constitui-se em bem mais do que uma simples técnica de analise
de dados, representando uma abordagem metodoldgica com caracteristicas e
possibilidades proprias. (MORAES, 1999, p.7)
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Segundo Van Lier, utilizar um unico esquema de observagio é em parte ineficiente, pois
para ele é de extrema importancia a utilizagdo de variadas ferramentas, tais como questionarios,
conversas informais, notas de campo, entrevistas e observag¢des. Portanto, a utilizagdo dos dados
obtidos através das conversas informais supracitadas, serd de suma importancia para a
concretizagdo deste trabalho de conclusao de curso (1988, p.54).

Apesar das conversas informais ndo serem consideradas, oficialmente, um método de

pesquisa, Rocha (2005, p.345) cita SILVA (2004), ao afirmar que:

Apesar das criticas que se referem essencialmente & sua fragilidade metodoldgica ao
ponto de ndo serem consideradas como ‘método’, as conversas informais podem até
levar vantagem sobre outros métodos mais estruturados desde que elas proprias sejam
também alvo de uma atengao especial do investigador no que respeita a preparagdo, a
oportunidade de inclusdo na interac¢do, a defini¢do dos topicos e objectivos, a condugio
natural, & consciéncia da sua fungdo na investigagcdo, pois elas sd3o adequadas para
desenvolver aspectos tratados ou referidos em entrevistas ou inquéritos, para conhecer
melhor os sujeitos investigados ou para chegar a uma maior familiarizagdo com os
aspectos socioculturais especificos do contexto estudado (ROCHA apud SILVA, 2004,
p.317).

Reiterando a importancia das conversas informais, o item a seguir serd a analise de
dados adquiridos pelas mesmas ¢ também de dados coletados através dos demais métodos

cientificos acima citados.
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5. ANALISE E DISCUSSAO

Como ja afirmado, o grafite ¢ uma arte que, apesar de estar inserida no ambito marginal,
também faz parte do campo da Cultura Popular. Logo, quando se trata de Cultura Popular, tem-se
a ideia de povo, ou seja, cultura do povo para o povo.

Trazendo novamente a premissa de que a ideia de cultura existe desde o surgimento do
homem, pois se trata de habitos e manifestacdes criados por pessoas, sobretudo, um conjunto de
individuos que convivem no mesmo territdrio, a cultura popular, ndo s6 esta diretamente ligada
aos movimentos e expressdes populares, como € a ferramenta pela qual as pessoas desenvolvem e
agem em conjunto.

Reiterando a ideia do grafite como arte, percebe-se que o0 mesmo encontra-se dentro da
cultura popular por se tratar de uma forma de expressao de facil acesso ao povo, ou seja, cria uma
comunicacdo cultural-popular. Tal afirmagdo serve também para a cultura em Passo Fundo/RS,

conforme pode-se perceber através da afirmagio de Juliano “Marava” (informagao verbal®):

[...] o grafite, ele tem isso. Tu coloca algumas mensagens, o povo ndo da muita bola, de
repente alguém até para pra entender qual que ¢ a ideia que o cara td passando, o
grafiteiro, ali pra populacdo né. Hoje tu vé ai alguns grafites que o pessoal para pra tirar
foto, se identifica com o desenho quando ¢ relacionado a algum termo, sobre a agua,
sobre o meio ambiente, sobre a questdo da mobilidade urbana, tanto da bicicleta quanto
do skate, eu acho que isso interfere sim na vida de toda uma sociedade, o grafite ¢ legal

de ver (informagao verbal).

O grafite em Passo Fundo/RS era mal visto e tido como marginal por algumas pessoas,
por se tratar de um elemento integrante do movimento hip-hop, que sempre foi visto como

cultura periférica. Segundo Diego, quando relata sua experiéncia e opinido neste aspecto,

B Idem nota 8
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percebe-se que “geralmente viam assim, o pessoal que é B.Boy, quem é MC, quem ¢ grafiteiro,

quem faz parte da cultura Hip-Hop, ele ¢ visto como uma pessoa marginalizada, uma pessoa

periférica. As vezes pode ser uma pessoa periférica mas niao ser uma pessoa marginalizada”

(Informagao verbal).

A partir da ideia afirmada por Diego, que vem de encontro a citagdo supramencionada,

onde Catenacci (2001), citando Canclini (1989), ressalta que:

[...] a histéria do popular sempre foi relacionada com a histéria dos excluidos, que ndo
tém patriménio ou ndo conseguem que ele seja reconhecido e conservado. Por
conseguinte, na maioria dos estudos feitos sobre a cultura, o avango ¢ considerado como
promovido unica e exclusivamente pelos setores hegemodnicos, ja que no tradicional
estdo arraigados os setores populares. [...]

O hip-hop sempre esteve envolvido com o meio cultural periférico, mas nao marginal, e

nem mididtico conforme pode-se perceber pelas palavras de Faustino (2001) quando afirma que:

[...] o hip hop ndo foi inventado pela midia. Nasceu naturalmente, nas ruas, forjado em
sangue, suor e lagrimas. Qualquer garoto ou garota que se proponha a trilhar seus
caminhos conhece muito bem sua histdria e a de seus personagens-referéncia. Dos
bairros periféricos norteamericanos as favelas brasileiras, foi ganhando forma e
contetido, com o ritmo e as sonoridades que emanam das pick-ups dos DJs e das letras
contundentes dos MCs, a quebradi¢a e envolvente danga de b.boys e b.girls e os
loquazes tragos multicoloridos dos grafiteiros (FAUSTINO, 2001, p.10).

Mas o que isso tem a ver com o grafite passofundense e sua relacio com a

folkcomunicag@o? Para se ter a nogdo da evolucdo do grafite em Passo Fundo/RS é necessario

conhecer sua base no dmbito cultural-popular. Segundo Rocha (2009) afirma, existem

[...] trés modos de pensar a cultura como arte: arte do povo como equivalente do
folclore; a arte popular como aquela relacionada a industria cultural e caracteristica dos
meios urbanos; e, por fim, a arte popular revolucionaria como sendo a arte produzida
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pelos intelectuais e artistas com o proposito de produzir a consciéncia de classe e, por
conseguinte, a transformacao da realidade social.

Utilizando a ideia de arte do povo como equivalente do folclore, pode-se perceber a
estreita ligagdo do grafite com a cultura popular e esta com a folkcomunicagdo, que, segundo
Beltréo (2001, p.8 - 73) é “o processo de intercambio de informagdes e manifestacdo de opinides,
ideias ¢ atitudes da massa, através dos agentes ¢ meios ligados direta ou indiretamente ao
folclore”. Completando os estudos de Beltrdo, segundo afirmam Sousa e Pedrosa (2012),

percebe-se, na

[...] visdo de Hohlfeldt, o conceito anteriormente definido por Beltrdovai ficar mais
complexo com a incorporagio de outros elementos como a comunicagio massificada e a
industrializag¢do, que vao influenciar a convivéncia e a socializagdo com outras cadeias
comunicacionais. (SOUSA e PEDROSA, 2012, p.85)

Logo, o grafite passofundense, une-se ao fato comunicacional ao realizar a interagdo
com transeuntes ¢ expondo mensagens em locais publicos, criando assim uma comunicacio
massificada e ao mesmo tempo popular, ou seja, folkcomunicagao.

Conceitualmente, o grafite ndo estd diretamente inserido na folkcomunicagdo, porém,
segundo Souza e Mello (2007) afirmam, “a leitura brasileira do grafite apresenta um resultado
hibrido, que mescla elementos franceses e norte-americanos, dada a utilizagdo simultidnea
defrases e ilustrag¢des, resultando em palavras sofisticadas graficamente” (2007, p. 197).

As autoras continuam e afirmam que:

O paralelo com o grafite, portanto, é factivel, visto que sua organicidade ¢ composta por
elementos vocabulares e graficos. Com seu advento, a palavra habita outros espagos,
explora novas possibilidades estéticas e cria ndo somente um paradigma artistico como
embasa novos processos de comunicagdo. Estas dindmicas de troca ocorrem, pela
propria natureza desta forma de expressdo, no espaco urbano. A cidade, como campo de
acdo e arena de embates sociais, caracteriza-se como o tecido mais receptivo as palavras
e imagens dos diversos grupos que habitam a urbe, uma vez que o grafite deriva
justamente do choque, da contradi¢do. A cidade, como epiderme dos jogos de forgas
contrarias, estd permanente exposta a interveng¢do comunicacional. E o grafite ocupa este
espaco (SOUZA e MELLO, 2007, p. 197).
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O grafite esta, portanto, sendo introduzido na comunicagdo através de suas vertentes
artistico-culturais e de expressdo. Logo, esta arte faz parte da folkcomunicagao.

Em Passo Fundo/RS, o grafite mantém a relagdo folkcomunicacional, e pode-se perceber
que, segundo Juliano “Marava”, o grafite “¢ um instrumento importante, tanto no movimento
Hip-Hop quanto um elemento de comunicag@o”, ou seja, ele toma uma outra proporgdo, “o
grafite ja veio mais pra ter essa pegada em relacdo a cidade né, veio pra dar uma embelezada

onde antes tu via muita pichagcdo”. Afirmagdes estas que vio de encontro a de Souza e Mello

(2007) quando citam Lefebvre (1969):

Desta forma, a cidade ¢ obra a ser associadamais com a obra de arte do que com o
simples produto material. Se ha uma produgdo dacidade e das relagdes sociais na cidade,
¢ umaprodugdo e reprodugdo de seres humanos porseres humanos, mais do que uma
produgdo deobjetos. A cidade tem uma histdria; isto é, depessoas e de grupos bem
determinados querealizam essa obra nas condi¢cdes histéricas. As condicdes
quesimultaneamente permiteme limitam as potencialidades, ndo sdosuficientes
paraexplicar aquilo que nasce dela, nela, através dela. (LEFEBVRE, 1969, p. 48).

O grafite tem ligacdo direta com a cidade na qual esta agindo. Os grafiteiros criam e
emitem a mensagem que ¢ entregue aos receptores, de maneira que esta aja fazendo com que os
receptores percebam a dialética ali imposta, independente se ela for escrita ou visual, ou seja, “a
dialética estabelece-sede forma produtiva pela complementaridadematerial entre humano e
urbano” mantendo essa relagdo entre o grafite inserido no ambiente urbano e as pessoas que o
absorvem. (SOUZA e MELLO, 2007, p. 197).

O grafite em Passo Fundo/RS ¢, portanto, um processo folkcomunicacional urbano. Para
um maior entendimento de como se da essa cadeia comunicacional, Souza ¢ Mello (2007)

delegam as funcdes dos elementos fundamentais de comunicagdo, nas quais:

[...] o grafiteiro seria o emissor, a mensagem seria o desenho, o cddigo seria a categoria
escolhida (letras desenhadas, sténcil, etc.), a parede o canal e os varios individuos que
compdem a sociedade, os receptores. Teoricamente, esss manifestagdes foram
classificadas como oriundas de grupos marginais, folcldricos. Entretanto, hoje podemos
encontrar obras de grafite expostas em galerias ou mesmo como aderego nas paredes de
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um edificio publico ou comercial. O grafite ainda ¢ uma intervengdo; o que houve foi
uma aceita¢@o pela sociedade como um movimento de arte contemporanea. (SOUZA e
MELLO, 2007 p. 198).

O grafite de Passo Fundo/RS obteve grande crescimento e aceitacio perante a populacio
da cidade por ter sua beleza estética e sua boa utilizagdo nos espagos publicos. Ele além de ser
um elemento fundamental do #Zip-hop que esta inserido na cultura popular, também ¢é um

processo comunicacional, ou melhor, folkcomunicacional.
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CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa possui, como objetivo principal, relacionar o modelo
folkcomunicacional de Beltrdo (2001), o qual mostra a folkcomunicacdo como um modelo de
comunica¢do em nivel popular, aquele relacionado ao povo, uma vez que nio se utiliza de meios
formais de comunicacdo, com o grafite de Passo Fundo/RS.

Demonstrando importantes contribui¢des sobre o grafite passofundense, tal como sua
relacdo entre os artistas e a populag@o, o estudo reproduz a constante evoluc@o e aceitagdo desta
arte, resultando na ocupagdo de seu devido espaco como arte e comunicagdo dentro do dmbito
urbano e académico na cidade de Passo Fundo/RS.

O grafite passofundense, desde seu inicio até os dias de hoje, sofre com a falta de recursos,
apoio e patrocinio, mas os artistas inseridos neste meio continuam realizando seus trabalhos,
independentemente da situagdo. Trabalhar com arte sempre foi tarefa ardua, conforme Campos
(2011), "se a arte tradicional ja ¢ um meio dificil, a arte marginal em que se encontra o graffiti ¢
um constante exercicio de luta e subversao".

Quando se fala do grafite, deve-se relaciona-lo a arte urbana, ou seja, inserido no meio
urbano. Pode-se perceber que esta arte em Passo Fundo/RS, tornou-se parte integrante da cidade,
assim como demais obras publicas. Relacionado a isso, tem-se a ideia de povo, logo, se os
atuantes desta arte sao moradores da cidade, ela é feita do povo para o povo, remetendo a ideia de
cultura popular.

A cultura popular teve um papel importante no desenvolvimento do trabalho, pois além de
criar o elo entre a folkcomunicagdo e o grafite, trouxe a ideia dos movimentos culturais e de
expressao.

A folkcomunicacdo trata destes assuntos diretamente, pois age com foco nas questdes
populares, culturais, folcloricas e marginais, permitindo, assim, criar a relagdo entre o grafite
passofundense, que por muito tempo fora tido como uma forma de expressao artistica marginal e
a cultura popular oriunda da periferia.

Todos os dados coletados através de pesquisa bibliografica, de informagdes retiradas de

conversas informais com pioneiros da arte do grafite em Passo Fundo/RS, elementos e matérias
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oriundas da midia local e de arquivos pessoais do autor, permitiram a abrangéncia de um assunto
nao tratado antes, abrindo espaco para uma continuacdo da pesquisa.

Sugere-se que esta pesquisa no seja finalizada no presente momento, mas sim utilizada
como estado da arte e fundamentagdo para futuros trabalhos, incluindo pesquisas de campo e
entrevistas estruturadas para uma maior amplitude dos conhecimentos que aqui ja constam.
Propde-se uma continuacdo desta pesquisa pela importancia que o assunto obteve, recomenda-se,
portanto, uma analise semiotica dos grafites realizados na cidade, afim de que se obtenham as
informacdes necessarias para um melhor entendimento do processo (folk) comunicacional
exercido por eles.

O presente estudo visa contribuir no sentido de disponibilizar, em um unico produto,
informagoes historicas e técnicas, além de uma unificagdio de documentos essenciais para o
entendimento do grafite em Passo Fundo/RS e da relagdo do mesmo com a comunicacdo na
cidade. Porém, o resultado da presente pesquisa ndo deve ser finalizado, pois ha uma série de
fatores (que ndo entravam para o objeto de pesquisa) que devem ser analisados e registrados para
uma melhor compreensdo dos processos comunicacionais exercidos pelo grafite em Passo

Fundo/RS.
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APENDICE A — Conversa Informal 01 — Diego Pereira

Em uma conversa informal com dois pioneiros do grafite em Passo Fundo, fez-se
possivel esta coleta de informacdes. Tendo como primeiro entrevistado, Diego Pereira, hoje
tatuador na empresa “Diego Tattoo e Piercing” e o segundo sendo o Juliano LuisCrivello de

Oliveira, vulgo “Marava”.
Abaixo segue a conversa com Diego na integra:
Interlocutor - Como funcionava o grafite antigamente, como vocés faziam?

Diego - Em primeiro lugar na época era muito “picho” e naquela época o pessoal via até o grafite,
o desenho em si, tudo como picho em geral. Justo por causa que faziam muito bomb né, direto
era feito muito bomb e nfo tinha crew, ndo tinha muito crew porque era tudo muito, o spray em
si, naquele tempo, aqui, mais no interior do Rio Grande do Sul, ele era spray mais pra pintura
mesmo, ndo tinha spray com capzinho pra ti fazer um, seguir um trago mais bonito, pra ti fazer
um desenho mesmo, fazer uma arte mesmo. Entdo mais, era mais rolinho, mais na base do
rolinho mesmo que era feito os desenhos e nao tinha crew, tinha um pessoalzinho tipo amigos,
grupo de amigos, mas ndo chegava a se tornar uma crew em si, sair pra realizar trabalho em si

assim.

Interlocutor - Nio tinha aquela organiza¢io da crew assim?

Diego - Nao, ndo tinha e que nem eu falei né, mais era amigos. Os que mais faziam grafite na

época, ndo sei se posso citar nome né.
Interlocutor - Pode sim.
Diego - Mas, era o Rodrigo “Negéo”, que era o que mais fazia grafite comigo, que ele tem um

estilo legalzinho, sempre gostei do estilo dele, é um estilo proprio dele mesmo, ¢ uma mistura de

wild, enfim. O Jay, e ¢, o Jay, mais era esse pessoal que fazia grafite aqui.



Interlocutor - Eram vocés trés no caso?

Diego - E, era nds trés, mais que faziam. Tinha o Porto Alegre, mas ndo sei. Ele surgiu uma

época ali, uns meses, depois nunca mais vi ele também.

Interlocutor - Sumiu assim?

Diego - Sumiu. Mas mais era esse pessoal assim, eu sempre curti fazer mais trabalho com wild
também né, eu sempre gostei de trabalhar com flecha, ponta, escrita que realmente ndo dé pra

entender nada que ta escrito.

Interlocutor - Que dai fica bem ilegivel né?

Diego - E, bem ilegivel, sempre gostei de trabalhar assim. O Rodrigo “Neg@o” ndo, ele ja gostava
de bastante cor e letras um estilo wild mas com as letras bem legiveis pra ver bem o que ta escrito
mesmo né. Eu ja ndo, eu era outro... Mas era bem complicado aquele tempo, bem complicado.
Nao conseguia cap, ndo conseguia um spray bom, ndo conseguia uma tinta boa, nio conseguia

patrocinio, ndo conseguia formar uma crew. O pessoal nio levava a sério, era complicado.

Interlocutor - O pessoal de fora aceitava tranquilo quando fazia algum evento, quando

rolava algum espaco?

Diego - Nio rolava muito, dificil rolar. O Marava no tempo era o cara assim, que corria bastante
com a prefeitura, dai ele conseguia bastante liberagdo. Porque naquela época 1a tu tava parado
fazendo qualquer desenho numa parede, por mais que seja uma arte ou um desenho, por mais que
tu tenha consentimento de que, digamos, fosse numa casa pessoal, casa particular, um muro
particular de uma pessoa ¢ fosse fazer, passava uma viatura e na mesma hora ja queriam
enquadrar né. Por que, ah, t4 fazendo picho. Nao viam como arte do grafite, como uma arte em
geral né. Entdo o Marava era um cara que corria atras, na prefeitura, ele e o... esqueci o nome,

mas enfim, o Marava corria bastante e conseguia liberagao, conseguia a liberacdo da prefeitura



pra fazer tipo em pragas publicas, como a praga Tochetto hoje ¢ bem utilizada né. Ja foi feito e

refeito varias vezes grafite ali né.

Interlocutor - E o pessoal que faz, tu tem contato com eles ainda?

Diego - O Rodrigo “Negao” as vezes eu vejo ele, o Porto Alegre ndo vejo mais, o James faz uma
cara que eu também ndo vejo. Era mais esse pessoal, mas o Rodrigo “Negdo” eu vejo ele de vez

em quando.

Interlocutor - Ele ta aqui em Passo Fundo ainda?

Diego - Ta em Passo Fundo ainda, também nao grafita mais, faz anos que ele ta... O pessoal
daquela época nenhum seguiu na verdade né. Eu ainda puxei mais pra arte por causa das

tatuagens, mas o pessoal ndo tem nada a ver mais com a arte.

Interlocutor - O grafite ele fez bastante parte da vida de vocés, mudou bastante coisa na

situacao?

Diego - Sim, eu pra mim, eu ¢ o Rodrigo “Nego” também ¢ um cara, porque assim, o Rodrigo
Negio ele ¢ um cara que também puxou a parte da tatuagem e nds ja fazia a arte, ja gostava do
grafite, porque nos gostava do desenho. Muitos entraram por modinha né, achava legal fazer e
enfim. Chegar num evento de &ip-hop e ndo era MC, ndo era B.Boy, pelo menos um grafite
porque saber desenhar, o pessoal geralmente tem uma base, ou fazer um nome, enfim. Ent2o
tinha varios que ndo era pela arte em si e no6s ndo, eu ¢ o Rodrigo “Negdo” em especial, nos
sempre gostamos de desenhar, gostar de desenho em geral, seja qual for o estilo, entdo nds ¢ um

caso a parte nos dois né. O outro pessoal ja ndo era muito pelo desenho néo.

Interlocutor - Eram mais pelas letras. Gostavam mais de letras entio?

r

Diego - E... expressao, moda, enfim.



Interlocutor - E tu acha que ele fazia bastante parte da expressido de Passo Fundo na época

ou era bem marginalizado?

Diego - Era bem marginalizado. O ultimo grafite nosso, que dai foi quando nds comegamos a
fazer... que dai foi a finaleira ali na verdade, foi o ultimo. Foi quando foi bem visto, foi o ultimo
trabalho que nds fizemos, que foi justo aqui na Tochetto, mas a gente passou em varias escolas
nesse tempo, que foi quando teve o Nagdo Hip-Hop Brasil, foi logo quando foi fundado a Nagdo
Hip-Hop Brasil, entdo, eu fazia parte do Nacdo Hip-Hop, tanto portoalegrense quanto aqui,
passofundense eu fazia parte dos dois. Eu era, eu acho, que o unico dos grafiteiros que fazia parte
e nesse tramite eu, como também sempre fui... souB.Boy e dava aula em escolas por um projeto
da prefeitura. Até ndo sei, deve ter esse projeto , ainda acho que existe. Entdo eu dava aula de
danca e como, geralmente nds iamos fazer esse evento de danga, a gente buscava trazer junto
também o MC e o grafite. Grafite sempre estava junto, nds sempre tentamos englobar ele, entdo
comecgou a ser bem visto porque criangas viam que a arte do grafite, ndo o picho, via a arte do
grafite, via o pessoal trabalhador, ndo via aquele pessoal, porque geralmente viam assim, o
pessoal que ¢ B.Boy, quem ¢ MC, quem ¢ grafiteiro, quem faz parte da cultura Hip-Hop, ele ¢
visto como uma pessoa marginalizada, uma pessoa periférica. As vezes pode ser uma pessoa

periférica mas néo ser uma pessoa marginalizada. Ou nem ser.

Diego - E nesse final desse periodo nosso, ja tinha esses eventos, até a Jornada de Literatura. Nos
fizemos a Jornada de Literatura, dai teve um pessoal que chegou, um outro pessoal que chegou
também que, dai ja foi bem no final, que dai foi o Perereca que entrou no final e o Rafael, que foi
bem na finaleira que dai eles comegaram a entrar, dai até na verdade, nessa vez eu ndo fiz grafite,
eu fui pra ir de B.Boy ¢ ele entrou fazendo o grafite, ele e o Perereca. E depois disso nos fizemos
o ultimo grafite da Praca Tochetto e depois disso, ali foi o Gltimo na verdade, o tltimo trabalho

que nos fizemos na época ali.

Interlocutor - Ali foi a saideira de vocés?

Diego - A nossa saida foi ali.



Interlocutor - Tu acha que hoje em dia o grafite faz parte da Cultura Popular?

Diego - Totalmente. Hoje em dia eu n3o sei bem porque eu nunca mais fui especificamente
comprar pra fazer algum desenho, mas se tu for procurar tu ja consegue uma, até a marca propria
pra desenho tu ja consegue mais facilmente hoje em dia. Tu consegue, se tu for atras e pedir, tu
consegue um patrocinio hoje em dia. Tem um pessoal aqui pra fazer uma fachada de uma loja, até
loja chique, enfim, loja de pessoal de bom status, mas enfim, procuram as vezes uma moda
urbana, uma moda street pra fazer uma fachada de uma loja. Atéparticular mesmo, o pessoal
particular: Ah eu quero grafitar o quarto, eu quero grafitar o muro da minha casa, eu quero fazer a
fachada. Enfim, hoje em dia, eu pelo meu ponto de vista, o que eu vejo é que é mais bem visto
pela pessoa. Hoje em dia o pessoal olha e sabe quando foi feito um bomb ou quando é um picho,
quando foi feito uma depredagdo ou quando foi feito uma arte. Coisa que ndo era associado.
Tanto que hoje em dia tem cores, cores em degradé, tem desenhos muito mais elaborados do que
antes, porque antes nao tinha nem acesso a tonalidades de cores, enfim, tinha tudo que misturar
ali e fazer ligeiro pra ndo ter problema de alguém parar numa blitz, enfim. Por mais que tu nio
tivesse fazendo ilegalmente, mas mesmo assim era muito incomodo. Até explicar que A nio é B

era complicado.



APENDICE B — Conversa Informal 02 — Juliano LuisCrivellode Oliveira “Marava’.

Em uma conversa informal com dois pioneiros do grafite em Passo Fundo, fez-se
possivel esta coleta de informacdes. Tendo como primeiro entrevistado, Diego Pereira, hoje
tatuador na empresa “Diego Tattoo e Piercing” e o segundo sendo o Juliano Luis Crivello de

Oliveira, vulgo “Marava”.

Abaixo segue a conversa com Juliano na integra:

Interlocutor - Como que foi o grafite antigamente?

Juliano - Aqui em Passo Fundo eu vejo que o grafite ele surgiu meio que... O primeiro contato
que eu tive com arte em grafite, foi na escola Mario Quintana, aonde eu estudava e tinha uma
galera 1a que dangava Funk, galera dangava Funk e eles dangavam no concreto mesmo da escola,
na quadra e 14 eles faziam as artes deles com 3 ou 4 pincéis e uns rolinhos de tinta e uns PVA
branco 14 e umas coloridas. Eles faziam mais logo de marca de ténis, vamos supor, M2000,
Alternative, HanglLoose, marca de camiseta e de t€nis e eles faziam no concreto da escola e até
que um dia um deles, desses proprios amigos, que dangavam Funk e Rap, eram uns B.Boys 14,
tinha dois, era o Guedi, até hoje ele é musico né, o Guedi do Bandolim e o Jeferson, eles
dancavam e faziam os primeiros grafites na escola cara, o primeiro grafite que eu vi foi na escola
Mario Quintana e depois com o passar do tempo eu comecei a participar de algumas oficinas e
buscar informago em revistas, jornais, participar de oficina ¢ em workshops em eventos que eu
ia e comecei a tomar gosto e comprar revista e a partir dali eu comecei a gostar e procurei

multiplicar um pouco do que eu sei. Hoje visito as escolas e ta sendo bacana.

Interlocutor - O grafite mudou alguma coisa na tua vida? Te abriu portas?

Juliano - O grafite é importante, ¢ um instrumento importante, tanto no movimento Hip-Hop
quanto um elemento de comunicag@o né. Hoje o grafite, ele ta visto de outra maneira. Tu vé hoje
normalmente uma pichagdo em alguns espagos publicos né, que o grafite toma uma outra

propor¢do, o grafite ja veio mais pra ter essa pegada em relacdo a cidade né, veio pra dar uma



embelezada onde antes tu via muita pichagdo. Entdo hoje tu ja comega a ver o grafite mais
distribuido em alguns espagos dentro da cidade ai nos principais muros né. E é legal de ver isso
com a nova geracdo hoje, porque tu vé bem como ¢ que os mais velhos faziam e como ¢ que os
mais novos, hoje o pessoal da nova geracdo ta ocupando muito mais o espaco, t4 colocando muito
mais cores que até entdo, antes ndo tinha acesso. Isso que ¢ o bacana, saber que essa geragdo vai
dar muitos frutos e fico feliz por eles darem continuidade numa arte tdo desvalorizada e a propria
midia diz que é uma coisa marginalizada e eu vejo de outra forma, o grafite ¢, nada mais, nada
menos que arte pura, contemporanea, que tem fusdo com varios outros elementos. Grafite ¢ vida,

¢ estilo de vida, ¢ comportamento, grafite ¢ atitude.

Interlocutor - Tu acha que ele comunica com a populacio? E uma forma de expressao?

Juliano - Sim, o grafite, ele tem isso. Tu coloca algumas mensagens, o povo nao da muita bola, de
repente alguém até para pra entender qual que ¢ a ideia que o cara ta passando, o grafiteiro, ali
pra populagdo né. Hoje tu vé ai alguns grafites que o pessoal para pra tirar foto, se identifica com
o desenho quando ¢ relacionado a algum termo, sobre a agua, sobre o meio ambiente, sobre a
questdo da mobilidade urbana, tanto da bicicleta quanto do skate, eu acho que isso interfere sim
na vida de toda uma sociedade, o grafite ¢ legal de ver. Saber que tu ta passando por algum

determinado espago e alguém ta parado olhando teu trabalho e tu nem sabe né. Isso é bacana.

Interlocutor - Me fala um pouco sobre o grafite antigamente. Quem eram os atuantes na

época que tu comecou?

Juliano - Grafiteiro tinha o Diego, hoje ele ¢ tatuador. Tinha o Marcelinho que era de Porto
Alegre e veio pra Passo Fundo. Tinha Jay San, MC e Rapper. Tinha o pessoal da Santa Marta que
eu esqueco 0 nome, mas uma galera bacana. Tinha o Parente também, lideranga, hoje ele mora
em Erechim, que fazia uns trabalhos, uns corre com nds. Eram poucos contatos que a gente tinha,
mas era uma galera assim que ndo tinha muito recurso mas ainda fazia os seus trabalhos, fazia
mais grafite em letra, ndo tinha muito essa questdo do desenho, do busto em si, do rosto né. O
pessoal trabalhava mais em letra e com bastante, essa questiao dos estilos né, o pessoal trabalhava

mais o piece, mais o throwup, hoje tu ve o desenho mais artistico mesmo ¢ ta sendo legal cara,



saber que tudo o que a gente aprendeu la atras e vem vivenciando. Passo Fundo ta ficando legal,
sO0 o que falta mesmo ¢é espaco real né, que tem essa questdo ai do grafite e da pichacdo que a
gente tem que pedir espaco pros proprietarios pra gente ta fazendo essa intervengdo no muro e no
mais ¢ tudo isso né. E dizer bem claro né, eu acho que a pichacao, ela tem um tom contra-cultural
sim, mas a gente ndo quer viver so da pichago, a gente tem que ocupar o espago que ¢ da arte,

que ¢ do grafite. Eu acho que ¢ por ai.

Interlocutor - Qual tua posicao sobre a questdo do grafite ser marginalizado?

Juliano - O grafite é mal entendido, ele ta sendo visto pelas pessoas como de uma pessoa
desocupada, justamente quando fala marginalizada, que é o pessoal que ndo tem nada pra fazer e
vai usar os muros pra transpor alguma coisa, sua indignacdo, a sua revolta e usa o grafite como
esse meio, mas eu ndo vejo o grafite dessa forma, como marginal. Eu vejo o grafite como uma
expressdo de juventude né, que tem os seus anseios, suas vontades, suas angustias mas passa
muita verdade. [...] O mesmo movimento que tem o pessoal das plaquinhas urbanas ali: “Menos
carro, mais bike”. Eu acho legal isso quando eles também fazem essas placas com grafite, mas ¢
legal cara, saber que o grafite ta ocupando seu espaco, nao ¢ marginal nao, ele vem de uma
juventude de gueto sim, mas ele ta hoje no meio da faculdade, td& no meio urbano, ta dentro de

galeria e isso que ¢ o mais bacana, ocupando seu devido espaco.

Interlocutor - Em relacio acrew, como é tua rela¢ao com isso?

Juliano - O nome que a gente tinha de uma crew, no inicio era eu e o Rafael, a gente tinha uma
crew que se chamava La MafiaCrew, com o passar do tempo cada um foi pro seu lado,
continuando suas atividades, ele mais pro lado das suas pinturas profissionais, também oficineiro,
eu também com meu lado mais voltado ao meu trampo paralelo, mas nunca deixando de fazer
minhas atividades, quando posso convido, meu amigo e os outros também, mas hoje estou
trabalhando sozinho. [...]Estamos fazendo varias atuagdes em escolas e ta dando um suporte legal
ai pra gente dar continuidade no que a gente mais gosta de fazer, levar informagao pra juventude

e colocar o grafite como um instrumento de transformacédo social e pessoal de cada um.
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Vai.dizer

l quelnao,
; "

EARTE?
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.emﬁm DAMD- J’

A hlsténa por i das murallms gl‘aﬁmdas da maingefp Preto

Loy
Marlna de Campns

"A pn‘iitqa € uma de dia ¢
outra de noite. Os que elp-,
tarde sa

: de feridas dos que !
a ela como nllima opn;ﬁo, &

observada com receio pe-
rostos emoldurados nas
dos dniby

sem conseguir enxergar d
reito o que dizem seus mu-
ros sufocados, O contraste
das cores dos desenhos em
meio ao cinza do concreto
- & da calcada, dos predios,
do asfalto, das roupas, da
pele, dos ossos... - é tanto
que nio deixa ver. A cssa
nltura, as H,guras estrate-

e

'Sem questionar a fungio dn
evitar pichagies, e se per-
ta ate qua =)

que pa
compreender. Aos que se

perguntarem, o caso c[msm:_

até o fdrum, mas o processo
foi. a.rqmvado ol p'o L

Vila Luiza, sempre se iden-
tificou mais com o hip hop

do que com as pinm.rnscaras
dos museus. Bem antes da
policia, quem primeiro lhe
recriminou foi a mie, que
uma noite o viu chegar em
casa tentando esconder as

atas de s e de imediato
AT OE P.ﬂ)'_“_ SMES LD

Nuddo e crhdo na

.almgo b-boy'

E verdade. Se a arte
tradicional ja ¢ um meio
dificil, a arte marginal em
que se encontra localizado
o graffiti ¢ um constante ex-
ercicio de luta e subversio,
Sem recursos, sem apoio,
sem aprovagio, sem tinta a
é;_l&on sem, tela_prn Efnhu' a
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3_'& transformando na dnica e

mais legitima forma de arte

para quem sabe que na vida

:‘%m que haver algo além de
or,

Tendo como pablico

fiel toda sorte de gente que.

passa pela tua Angelo Preto
para ir trabalhar ou fazer

i

artista sem nome 1 )
seu talento através do graf-
'ﬁii.'ggurj'tem-'nb:ric: ri,
2 i SBOFA
% &2 anp, capatiss

ignaradas por alguns,

. ﬁ:!_ns por outros e conde-
nadas por quem ainda nio
consegue separar a arte do
estigma da pichagio, Desen-

apre-

“suja muros” na visko antiquada de alguns,

e
Como todo ¢ qualquer dom
que nio se escolhe e também
nio pode ser evitado, luri
desobedeceu a mie ¢ contin-

uou fazendo graffiti. Logo os

muros da casa e as paredes.

graffiti ¢ o m'edo"e_'sc__lb;ﬂp

por luri para se expressar. A

‘um  fol ap
gue scja um |

Sem qﬁ;lqu'er' tipo
de apoio ou patrocinio, ele

hista desde crianga, quando
fazia competicio com os
colegas nos cadernos da es-
cola, ele jd teve a camiseta
rasgada e o corpo jogado
em um camburdo por conta
dos desenhos elaborados na
calada da noite, em lugares
abandonados da cidade,

eseritério fazendo contas e
requisicdes. “Assim que ti-
ver dinheiro, quero fazer
faculdade de publicidade?,
Enquanto isso ndo acon-
tece, gasta o que sobra do
salirio nas latas de spray
gue custam dez reais quan-

0 sdo das mais comuns,

o dia todo em um

a liberdade gritante

lo / a seus
melhores desenhos. Em vez
de lamentar, seu amiy

Luan diz sabiamente §‘ :
o

uma penn nio esta

EaInHIE s
1a, mas pense em quantas

Pessoas vio passar por
ali e lembrar que naquele
lugar jd houve um grande
desenho”. A arte das ruas,
calejada, cruel e corajosa,
‘sempre sobrevive,

im €rua, os contornos
fortes, as cores exageradas,

Flores Ortiz promove sua arte pelas ruas 36M e5-
_passar a melhor mensagem, Logo ¢ perce-
0 abismo entre seu trabatho e as pichagdes por ai

m@ E RESTAURANTE
. Aateda couer baif




ANEXO E — Recorte de Jornal 05.

N128 +




ANEXO F — Recorte de Jornal 06.

_1_2 DIARIO DA MANHA - pAsso FUbO Gera]_ . Quartatira, 9 de jusho de 2010

Graffiti
em prol da
comunidade

Grupo se redne para deixar muros mais

bonitos e manifestarem contra falta de se-
guranga e determinado ponto da cidade

Quem passa pelas proximidades da Ro-
doviaria percebe que o lugar ganhou mais
cores, Um muro que cerca um (erreno nas
ruas Angelo Preto ¢ Humberto de Camgo fo
prafitado por cerea de dez pessoas. o
“Taggille”. Um dos integrantes, luri
Ortiz, fala que essa fol uma maneira encon-
rr.'nh de esconder a pichaglio que existia

d: uma ﬁw ﬂnﬂw#\ﬁﬂ;‘
5

* Juri fala que tentaram encontrar o dono
do terreno, mas como ele ndo foi localiza-
dg srnﬂl;‘l:m sem i uulqrimﬁa- “la h::; )
algumas llw. s com Ds,l‘al! i
mmls bonito. E um local abandonado”,
e

(4] |lema rm alnda que 08 desenhos

Ser para il minar H! s, ounhnc.ldns

9,605/98, existente desde 1998equemahnhu- {

pm-;aa:inrts meses 3 um ano de cadela e pa-

gamento de mults. Outra diférenga da pichacio ¢ |

" i » = que ela nit & respeitada por ninguem. 1 o graffits ||
Bsour ¢ e 3 : & reverenciado pargue se trata de uma arte. |

Cwaltida. £ um Irnr—\lymriamn e mnom\m AR 1ol lmbinds: dmnl'm 3 . |
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ANEXO H - Print Screen da Matéria Cor no Cinza da Revista Versa.

Jor ey arande:

aoles. 0

o de grafit

Tainara Scalco

spacos publicos de Passo Fun

ua

£ impassivel nan perceber o3 tons ale-
gres solireos murosda Praga Techetto,ng
centro de Passo Fundo. A astética do lacal
mudou depes da criatividade dos jovens
dn Tag Villa Ctaw, um grupn deapanona-
e por grafits que dao colarido o locais
publicos da cidsde com brages marcantes
Ge significedos distintos

Franasco Gallina & um dos artistas, &
patian pelo prafite suigm am decorrancia
da hahiltdade com os desenhos. o papel
para oxmurns foi ma questi detempo.

dhe escape pan s angustias

ha cerca de dez anbs na vida &

rafitar pra mien & umaterepia

U tesmpia qua instiga vaflexizs @
433 pa deloczis

Tingaberta Costa, propristano de wmabor
fisharia, at ko B0 Tiadito, Apea a NCHT
aitistica doTag Ville Crewr “Dambient i
mutto melhor depois da arte dos menings
Incluame, wmu oferaner & gerede dz banaerans
para sies contufusrem o desenios. Achd que
deveina ter mais graiite em PassoFundo”

3 grupn de grafiteios j3 colorit dezenias
de espagos na cidade, A eshimaba e que
forzm produzsies mais de 300 desenhos
=m kocals piiblicos ou privados. Os artistas
tam ceserm ernpresis, e
lejis ¢ e resdéncias

De ondewelo?
Hi poutotempe £ prefite exs considsiado
Sintinimi 42 fich a0 2 NS0 gERTass espacn
: e b

sbandonados esteticamente. © viaduto
da #venida Rio Grande, na
Cruz, nan passs mase dezpercebido por
motatistas, podestres £ moradores das
redondetas. Os desenhos nas paredes
harmonizam o

na década e 1970, fazla parte d hiphop,

Scarmey s periferia de Nova Vork, espaliou-
s el Tounda & maeve 3 Garacterstica
de expressaode 1 cevitoes ubancs

Curiosidades

Rool-tap: ¢ e
sl ours :




