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RESUMO

Os telejornais tem seu espaco garantido na programagdo das emissoras. Mesmo com as novas
tecnologias que vem surgindo a cada novo dia, a populacdo ainda tem o héabito de assistir
noticidrios. Esta pesquisa trata de telejornalismo e procura entender o que diferencia o Pampa
Meio Dia Especial do Jornal da Pampa convencional. Através de um estudo descritivo-
analitico, a pesquisa mapeia as estratégias utilizadas nas edigdes, através dos formatos e dos
critérios de noticiabilidade, a partir da teoria do Newsmaking.

Palavras-chave: Telejornalismo. Newsmaking. Critérios de noticiabilidade.



1. INTRODUCAO

Esta pesquisa tem por objetivo compreender as estratégias utilizadas na producao do
Pampa Meio Dia (PMD), edi¢do Especial em comemoragio ao aniversario de Carazinho, em
comparacdo a outras duas edigdes do Jornal da Pampa, programas estes que possuem o
mesmo formato. Através desta pesquisa busca-se mapear os conteudos utilizados nos
programas, bem como reconhecer as estratégias utilizadas pela emissora no que diz respeito a
formatos e critério de noticiabilidade.

O questionamento que motiva este estudo ¢ quais as estratégias utilizadas para
produzir o Pampa Meio Dia Especial em compara¢do com um Jornal da Pampa convencional.
Serdo analisados aspectos como editorias, formatos dos programas, tempo de exibicao, equipe
envolvida com os telejornais, critérios escolhidos para a defini¢do dos conteudos, buscando o
que difere o programa especial de um tradicional, com base na teoria do Newsmaking,
analisando os critérios de noticiabilidade empregados nas edicdes do dia 24 de janeiro de
2015 do Pampa Meio Dia Especial ao vivo da praga central de Carazinho e duas edi¢des do
Jornal da Pampa, veiculados nos dias seis e sete de setembro de 2015.

O estudo justifica-se pela necessidade de comparar o programa Pampa Meio Dia
Especial, apresentado de Carazinho no dia vinte e quatro de janeiro de 2015, em comparagdo
com os veiculados em edi¢des convencionais do Jornal da Pampa. Cabe salientar aqui, que o
programa Pampa Meio Dia, exibido durante anos pela TV Pampa, foi retirado do ar por uma
medida estratégica da empresa, em junho de 2015. O Pampa Meio Dia Especial era um jornal
realizado em comemoragdo ao aniversario de Carazinho, cidade sede da TV Pampa Norte, e
era exibido ao vivo da praca central da cidade. Com a extingdo do Pampa Meio Dia, o
jornalismo da TV Pampa ganhou um novo programa: o Jornal da Pampa. Este possui as
mesmas caracteristicas do PMD, porém ¢ veiculado em um horario diferente € com um novo
tempo de exibigao.

A TV Pampa ¢ uma emissora de televisdo brasileira com sede em Porto Alegre, Rio
Grande do Sul. A emissora que surgiu no ano de 1980, ¢ a cabeca de rede da Rede Pampa de
Comunicagdo e, em Porto Alegre, opera no canal 4. Transmite para sua regido de cobertura a
programacdo da RedeTV!, além de gerar programas locais. A Rede Pampa possui ainda

emissoras em Carazinho e Santa Maria.



O presente estudo divide-se em introducdo, revisdo bibliografica, metodologia,
analise, consideracdes finais e referéncias bibliograficas. Os principais autores que embasam
este trabalho sdo Albertino Cunha, Arlindo Machado, Herddoto Barbeiro e¢ Paulo Rodolfo de
Lima, Pedro Maciel, José Carlos Aronchi de Souza, Olga Curado, além de Mauro Wolf, com
a teoria do Newsmaking.

O primeiro capitulo ¢ dedicado a introdugdo. O segundo subdivide-se em televisdo,
telejornalismo, formatos, equipe e roteiro. Desde a origem da televisdo e da influéncia que ela
exerce na sociedade, bem como das mudangas que vem sofrendo com o passar dos anos. Em
telejornalismo se faz um breve relato do que € o telejornal e de onde surgiu e se destaca o
espaco que as noticias vém ocupando na midia. Formatos e géneros jornalisticos também sdo
destacados. A importancia da equipe e as fungdes de cada profissional, bem como o valor do
roteiro, sdo itens presentes neste capitulo.

No terceiro capitulo o tema ¢ a teoria de Newsmaking, os critérios de noticiabilidade e
critérios de noticiabilidade na TV. Para Olga Curado, os critérios aplicados a televisdo se
diferem dos critérios aplicados a demais areas do jornalismo, por ser a TV um veiculo de
comunicacdo com maneiras bem peculiares de noticiar.

No quarto capitulo consta a metodologia. De que forma a pesquisa foi executada,
desde os conteudos selecionados até os critérios que foram avaliados. Serd dedicado também
a analise do programa Pampa Meio Dia Especial e de duas outras edi¢des do Jornal da Pampa.
Por fim, os ultimos capitulos serdo para as conclusdes finais e para as referéncias
bibliograficas.

Esse trabalho pretende auxiliar estudantes, jornalistas e pesquisadores da drea a
compreender as estratégias utilizadas pela produgdo de telejornais locais em dias normais e
em edigdes especiais. O trabalho tem o objetivo de trazer elementos cientificos que ajudem na
compreensao de uma pratica dindmica como o telejornalismo, mas que também utiliza-se de

uma rotina propria para se concretizar.



2. JORNALISMO NA TELEVISAO

Muito tem se falado a respeito da televisdo. Um veiculo inovador que revolucionou
pensamentos ¢ mudou pontos de vista. Questionada por alguns e adorada por outros. Para
estender um pouco sobre este aspecto comegamos pelo principio. Os registros histdricos dao
conta que a televisdo no Brasil surgiu em 18 de setembro de 1950, trazida por Assis
Chateaubriand que fundou o primeiro canal de televisdo no pais, a TV Tupi. Desde entdo a
televisdo cresceu no pais e hoje representa um fator importante na cultura popular moderna da
sociedade brasileira.

"os noticiarios de televisio evoluiram e modificaram-se,

Segundo Klein,
consideravelmente, desde o seu surgimento. As transformagdes ocorreram por diversos
fatores, entre os quais, as mudancas das condi¢des técnicas e tecnoldgicas da produgdo, a
crescente desvinculagdo do radiojornalismo de sua origem e qualificagdo dos profissionais"
(KLEIN, 2013, p.18).

A televisdo esta presente na vida das pessoas. Como meio de comunicagao ela traz as
mais variadas informagdes que inconscientemente os cidaddos captam. S3o valores e
ideologias cultuada, funcionando muitas vezes como ditadora de regras, estilos e modas.
Porém, a influéncia da televisdo depende do senso critico do telespectador.

No livro 'Sobre a televisdo' de Pierre Bourdieu, o autor destaca o perigo que a
influéncia da televisdo pode causar. “Essas intervencdes externas sdo muito ameagadoras, em
primeiro lugar porque podem enganar os leigos que, a despeito de tudo, tem peso, uma vez
que os produtores culturais tem necessidade de ouvintes, de espectadores, de leitores..."
(BOURDIEU, 1997, p.77).

O autor Arlindo Machado, em seu livro “A televisdo levada a sério”, se propde a

estudar a televisdo de uma forma distinta daquela tradicional, que parte do pressuposto que a

televisdo ¢ algo ruim, com programas pobres de conteudo e banalizados.

Televisdo ¢ um termo muito amplo, que se aplica a uma gama imensa de
possibilidades de produgdo, distribui¢do ¢ consumo de imagens e sons eletronicos:
compreende desde aquilo que ocorre nas grandes redes comerciais, estatais e

intermedidrias, sejam elas nacionais ou internacionais, aberta zas, até qu
acontece nas pequenas emissoras locais de baixo alcance, ou o oduzido po
produtores independentes e por grupos de intervengdo em canaj 350 publico’

(MACHADO, 2000, p.19 e 20).



E notavel que a televisdo passou por grandes mudangas desde sua descoberta. Em seu
inicio, funcionava de forma improvisada e isso ndo preocupava seus idealizadores, visto que
eram poucos os equipamentos disponiveis nas cidades. Como o radio ainda era o meio de
comunicacdo mais prestigiado na época, a aposta foi levar os locutores também para a

televisdo.

No inicio da década de 1960 a televisdo ainda estava engatinhando e os profissionais
se ajustavam a esse novo meio de comunicagdo. Mesmo com essa novidade as
portas, o radio se manteve ainda por muito tempo campedo de audiéncia. Para
comegar a ganhar a aten¢do dos ouvintes, o jeito foi colocar os locutores para
trabalhar também na tevé (...) Enquanto o radio vivia, ainda na década de 1950, seu
apogeu, a televisdo comecava a despertar timidamente, o interesse do grande
publico. E que nio foi tudo maravilhoso no comego, em um passe de magica, como
podem pensar alguns. Tudo era ainda muito experimental ¢ a area de cobertura,
muito pequena. Um dos trabalhos de expansdo era o de saber onde conseguir
imagem e som, além de batalhar para que isso acontecesse. (...) Com equipamentos
muito precarios ¢ em preto e branco, os programas eram, em sua maioria, criados,
dirigidos e apresentados por profissionais que trabalhavam nas radios e lavavam
para a telinha todas as caracteristicas das ondas curtas e médias (MOREIRA, 2010,
p.92).

Pode-se notar entdo a evolugdo que a televisdo teve com o passar dos anos. Desde
avancos tecnoldgicos até as estratégias montadas para que o publico enxergasse a televisdo
como um novo meio de comunica¢do. Passados muitos anos, a televisdo no Brasil chega a
uma nova fase. Atualmente estd passando por uma fase de transicdo para a
transmissao digital, que proporciona uma qualidade superior de som e imagem. A TV Digital
no Brasil teve sua estreia oficial as 20:30 do dia 2 de dezembro de 2007, na cidade de Sao
Paulo, apds cerca de seis meses de transmissdes experimentais. A inauguracdo da nova
transmissdo foi transmitida por todas as emissoras.

Agora parte-se para o referencial de telejornalismo, a pratica profissional do

jornalismo aplicada a televisao.
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2.1 Telejornalismo

O telejornalismo no Brasil surgiu nos anos 50 com a TV Tupi, que foi ao ar com o
papel exclusivo de apresentadora de espetaculos. Mais tarde, Heron Domingues, o Repdrter
Esso do radiojornalismo, transforma-se numa das maiores expressdes do telejornalismo
nascente. Sem explorar imagens, o que fazia era radio na televisdo. Até o inicio da década de
60, ndo existiam redatores e locutores no universo da TV. Sem as imagens, sem redacdo
propria e sem o recurso de cameras, os telejornais apostavam tudo no locutor. Alguns anos
depois, alguns telejornais adotaram novos formatos que duram até hoje, como por exemplo, o
Jornal Nacional.

Telejornalismo ¢ conhecido como a pratica profissional do jornalismo aplicada a
televisdo. Os telejornais sdo programas que podem duram de segundos a horas e divulgam
noticias dos mais variados tipos, utilizando imagens e sons e geralmente sdo narrados por um
apresentador, que na televisdo costumeiramente ¢ chamado de ancora. Os canais de televisdo
podem apresentar telejornais como parte da programagdo normal transmitida diariamente ou
mais freqiientemente, em horarios fixos.

O publico de televisdo tem buscado a cada dia uma noticia com maior credibilidade e
fatos mais aprofundados. Como a televisdo disputa espaco com demais meios de
comunicacdo, faz-se necessario cada vez mais, profissionais que consigam dar conta do
recado. Neste sentido, "O publico quer o melhor. Jornalismo ndo ¢ improvisar, porque ¢
ciéncia e ¢ arte. As informagdes pela televisdo devem ser planejadas, obtidas, selecionadas,
redigidas e editadas por técnicos em cada uma dessas especialidades. H4 um vocabulario
proprio para cada informagao levada ao publico" (CUNHA, 1990, p.9).

Para Klein, "as noticias de televisdo ocupam lugares estratégicos na programagao das
redes e nos discursos mididticos contemporaneos e, embora sejam a principal fonte de
informacdo de grande parte da populacdo, ainda ndo possuem o mesmo destaque como objeto
de investigagdo. As noticias ou reportagens de televisdo, do ponto de vista da produgdo, sdo o
resultado da construg@o de imagens e de textos" (KLEIN, 2013,p.20).

As informacgdes essenciais ndo podem ser suprimidas. As noticias devem trazer
detalhes basicos para que possam ser compreendidas. As varias faces de um acontecimento
devem ser apresentadas. Na construcdo da noticia é preciso estar sempre atento para que

aspectos da realidade ndo sejam ocultados nem silenciados. Os textos t€ém que buscar uma
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objetividade possivel, tomando-se cuidado em ndo alterar textos e documentos.

Alfredo Vizeu (2009), em seu artigo titulado 'O telejornalismo como lugar de
referéncia e a funcdo pedagdgica' destaca que "a investigacdo ¢ da esséncia do jornalismo
porque diminui a possibilidade do erro e do equivoco. Caso isso ocorra, ainda dentro das
praticas jornalisticas, faz-se necessario retificar a informagdo publicada que se revela inexata.
No entanto, uma das tarefas centrais do rigor do método, do conhecimento do Jornalismo, ¢
evitar a ambigiiidade na informagdo. Outro aspecto importante no atual processo de produgdo
da noticia ¢ sob a ditadura da audiéncia, da concorréncia, precarizar a qualidade da
informacao noticiosa".

Assistir a um telejornal j& faz parte da rotina de grande parte das pessoas. E mais do
que isso, os telejornais tradicionais acabam fazendo parte do dia a dia dos espectadores, que

criam um laco de afeto com o programa.

Em determinadas horas do dia, ou da noite — quando sio apresentados os telejornais
— milhdes de brasileiros ligam seus receptores de televisdo e, seguindo um ritual que
exige absoluto siléncio e nenhuma interferéncia estranha, permanecem diante dele
durante varios minutos, para saber o que de principal ocorreu no mundo. Esse ato
rotineiro, que se incorporou aos habitos da maioria, depende, por parte das
emissoras, de um esquema gigantesco de atuagdo, rapido, seguro e eficiente, para
que o locutor aparega no video e leia a noticia precisa, concisa, atraente e, quando
possivel, ilustrada com cenas imdveis ou em movimento. E o mundo, o pais, a
cidade que entram em cada casa. S8o os telespectadores que recebem a edigdo extra,
que narra pormenores da rendi¢cdo do bando de sequestradores ou o resultado de um
julgamento (CUNHA, 1990, P.9).

Desta forma, as emissoras de televisdo tem entendido que se faz cada vez mais
necessario investir em telejornalismo, pois ¢ um produto que estd sendo cada dia mais
consumido pelos telespectadores.

A televisdo por ter caracteristicas bem prdprias, que combinam, por exemplo, som ¢
imagem, tém também uma maneira bem peculiar de transmitir a informagao. O publico de
televisdo ndo estd lendo a noticia e ndo tém a possibilidade de voltar e reler quantas vezes
julgar necessario, ele estd vendo. Por este motivo, um dos principais critérios que se deve

observar no jornalismo de televisdo ¢ a clareza.
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A noticia pela TV ndo pode confundir quem a escuta. Seja em razdo de um texto mal
escrito, seja pelo uso de palavras inadequadas, seja por causa de uma narrativa com
fio condutor ambiguo. A noticia ndo deve levar o espectador a parar por alguns
momentos para refletir, tentando compreender o que acaba de ouvir. A informacdo
precisa chegar a seu destino sem tropecos. A noticia ndo € inequivoca, em si. Ao ser
divulgada ndo pode se tornar um jogo de palavras. A noticia no tem finalidade
ludica (CURADO, 2002, p.20).

Mas o elemento essencial para que a noticia seja transmitida € a precisdo. A precisao
demonstra a boa apuragdo, o que nem sempre ¢ facil de ser alcancado. “Para se obter a
precisdo ¢ necessario que identifiquemos a origem da informacdo. Isso vai ajudar a

estabelecer a hierarquia com confiabilidade” (CURADO, 2002, p.20).

As midias que desembarcam informagdes nas redagdes sdo as agéncias, emissoras de
radio, jornais, revistas, internet, centros de pesquisa e assessorias de comunicagio e
relagdes publicas. Quando ¢ pré-produzida para ser digerida e mostrada a audiéncia
da TV, a informacédo deve ser avaliada com redobrado rigor. Ela tem uma motivacao
— ndo se discute a sua legitimidade — que ndo ¢ necessariamente conhecida pelo
jornalista que a digere e a divulga (CURADO, 2002, p.21).

Segundo Curado, precisdo € mais do que ter os fatos corretos. A reportagem sera, no
conjunto, o espelho da verdade. Se existem conflitos de opinides ou divergéncias na descrigdo
de algum acontecimento, todos os pontos de vista devem aparecem no decorrer da
reportagem. Da mesma forma, quando existem erros na divulgacdo de uma noticia, a falha
deve ser corrigida o mais rdpido possivel e no ar. A verdade deve sempre ser reestabelecida
com humildade. A clareza na postura do apresentador traz também um novo critério que ¢

bastante importante, a imparcialidade.

O equilibrio é imperativo. A reportagem revela os fatos em toda a extensdo
conhecida pelo jornalista. A criatividade ajuda na estrutura da reportagem, mas a
boa frase ndo pode ser usada apenas para realcar o estilo do reporter ou do editor.
Especialistas sdo ouvidos para que esclaregam duvidas a respeito do assunto em
questdo e a variedade de opinides ¢ respeitada. A énfase as diferentes visdes tera a
mesma forca. Cabe ao jornalista confrontar todos os lados de uma questio para
esclarecer os pontos obscuros e ndo para favorecer uma das partes. E possivel que
um tema ndo se esgote em uma Unica reportagem. Ao final da primeira, o
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apresentador anuncia que o tema continuara a ser tratado sob outro enfoque, e
informara a data ¢ o horario da exibi¢do (CURADO, 2002, p.22).

A imparcialidade se obtém com a investigagdo de fatos e ndo com opinides a respeito
dele. Fazer, por exemplo, com que uma pessoa que foi denunciada ou criticada em uma
reportagem fale a respeito daquilo ndo € ser imparcial. Para Curado, o jornalista que se vale
unicamente da manifestacdo verbal ou de uma entrevista estd cometendo um pecado contra a

verdade.

A conquista da clareza, da precisdo e da imparcialidade depende da pratica de um
cédigo pessoal de conduta. A FEtica profissional nio pode ser fiscalizada
profundamente porque ¢ originaria nas intengdes de cada um quando apura, escreve
ou divulga uma informagéo; ¢ de foro intimo e resulta da soma dos valores que cada
um de nos preza. Essa ¢ a medida que ndo define apenas o bom jornalista, mas a
pessoa, mesmo quando esta, sorrateiramente, tenta se esconder (CURADO, 2002,
p.22).

Além das caracteristicas elencadas no subtitulo anterior, a clareza, precisdo e a
imparcialidade devem ser critérios levados em conta, segundo Curado, quando se fala em
jornalismo de televisao.

A seguir falaremos sobre formatos e elementos do telejornalismo.

2.2 Formatos e elementos do telejornalismo

Para que se possa estudar o programa Pampa Meio Dia Especial é necessario que se
faca antes algumas consideracdes a cerca de qual seu formato jornalistico. Como um
programa especial produzido anualmente pela emissora, ele se encaixa segundo Souza, na
categoria informativa, género telejornal.

Porém, no manual de produgdo de programas da BBC, da Gra-Bretanha, encontra-se

uma categorizacao dos programas de televisao:
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Os programas devem sempre entreter e informar. O entretenimento € necessario para
toda e qualquer ideia de produgdo, sem exceg¢des. Todo programa deve entreter,
sendo ndo havera audiéncia. Entreter ndo significa somente vamos sorrir e cantar.
Pode ser interessar, surpreender, divertir, chocar, estimular ou desafiar a audiéncia,
mas despertando sua vontade de assistir. Programas com o proposito de informar sao
necessarios em qualquer produgdo. Informar significa possibilitar que a pessoa, no
final da exibi¢do, saiba um pouco mais do que sabia no come¢o do programa a
respeito de determinado assunto.

Segundo José Carlos Aronchi de Souza em seu livro Géneros e formatos na televisdo
brasileira, “o telejornalismo buscou outros formatos, além do tradicional. Por isso mantém-se
em evidéncia em todas as grades de programagdo. Todos estes formatos tornam o género
importante numa estratégia para modificar a imagem da emissora” (SOUZA, 2004, p.152).

Os programas da categoria informagao poderiam estar reunidos em um unico género: o
do telejornalismo. Entretanto, isso ndo se da, porque cada programa de telejornalismo

apresenta caracteristicas proprias.

Os departamentos de jornalismo das redes de televisio mantém uma estrutura
independente e com tecnologia para a produgdo de programas estritamente voltados
para a categoria informacgdo. As emissoras classificam de telejornalismo os
noticiarios, informativos segmentados ou néo, em diversos formatos. Os programas
do género telejornalismo apresentam multiplas fun¢des em face do desenvolvimento
e aprimoramento do jornalismo no mundo (SOUZA, 2004, p.149).

Tendo entdo explanado brevemente sobre o género e formato jornalistico a qual se
enquadra o objeto do presente estudo, se falara sobre elementos do telejornal.

Um telejornal € construido por diversos elementos. Aqui serd explanado brevemente
sobre bloco, boletim, chamada, escalada, espelho, notas cobertas e simples, off, passagem,

reportagem e script, conforme a classificagao de Squirra (1991):

e Bloco: Um telejornal € dividido em partes. Estas partes ¢ chamada de blocos.

e Boletim: E um resumo do fato. Pode ser ao feito ao vivo do local do acontecimento
ou de um estudio, ou gravado.

e (Chamada: Sao os principais assuntos do telejornal que rodam durante a

programacdo como forma de atrair a atencdo do telespectador.
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e Escalada: Sdo as manchetes do telejornal. Veiculada sempre no inicio de cada
edicao.

e Espelho: E o cronograma do jornal. Nele constam os materiais que serdo
veiculados, o tempo de entrada de cada matéria, notas, blocos, chamadas e o
encerramento do telejornal.

e Nota coberta: A cabeca ¢ lida pelo apresentador e na sequéncia o tempo ¢ coberto
com imagens.

e Nota simples: Nota lida pelo apresentador do telejornal sem imagem.

e Off E o texto gravado pelo repérter, normalmente depois da construgio da
matéria. E a gravacio da noticia.

e Passagem: E o texto gravado pelo reporter no local do acontecimento. A passagem
¢ 0 momento em que o reporter aparece na matéria e é sempre incluida no meio da
reportagem.

e Reportagem: E o material veiculado no telejornal. Neste contam offs, sonoras e
passagem.

e Script: Também conhecido como ‘lauda’, é o material com algumas marcagdes
especiais onde o reporter escreve o texto.

Tendo explanado brevemente sobre o género, formatos jornalisticos e elementos de

telejornal, se falard agora sobre a equipe.

2.3 Equipe

Para que se obtenha éxito em um trabalho proposto, ¢ muito importante que a equipe
que o desempenhard esteja em harmonia. Contando com a participagdo de cada um
empenhado em desenvolver suas fungdes, a probabilidade de o trabalho dar errado ¢ muito
menor. Considerando que todas as funcdes sdo importantes, neste tdpico vamos falar
essencialmente da importancia do produtor, apresentador, cinegrafista, editor e editor chefe.

O trabalho de um produtor comega no dia anterior ou, no caso de programas especiais,
dias antes do programar ser executado. E ele quem vai montar todo o roteiro do telejornal e

estar atento a tudo que for acontecer durante o programa.
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O produtor € o responsavel por boa parte das condi¢des materiais e do contetido do
telejornal. Funciona como elo entre jornalistas e técnicos e acompanha a edigdo do
programa desde o inicio. O produtor coordena a preparagdo do telejornal dentro e
fora do estudio, atento as condi¢des necessarias para que o programa vé ao ar. E ele
quem estd mais envolvido na organizagdo e apresentacdo do telejornal (BARBEIRO
e LIMA, 2002, p.89).

A cara do telejornal, entretanto, serdo os apresentadores. E importante que eles tenham
boa postura e estejam calmos e confiantes. Desta forma, a noticia serd transmitida de forma

clara e os telespectadores sentirdo maior confian¢a naquilo que estd sendo passado.

O apresentador de programa jornalistico na TV ndo é artista nem noticia, trabalha
com ela. Integra um processo para contar a uma parte da sociedade o que esta
fazendo. Nao ¢ a estrela do telejornal, mas é o rosto mais conhecido e familiar do
telespectador. Obviamente a exposi¢do no ar lhe da notoriedade social que alguns
confundem com prestigio social, motivo para que ele fiscalize o ego. A TV tem o
atributo de incentivar o ego de algumas pessoas a ponto de pdr em risco a qualidade
do noticiario (...) O ancora é o apresentador que acompanha e participa do processo
de confecgdo do telejornal em todas as suas etapas. Deve acompanhar a evolucdo
das noticias durante todo o dia, estando ou ndo na redag@o.” (BARBEIRO e LIMA,
2002, p.76).

A linguagem utilizada pelos apresentadores também ¢é um fator determinante para o

sucesso do telejornal. Para isso, algumas consideragdes podem ser feitas.

O que mais chama a aten¢do do publico ¢ a linguagem empregada pelo apresentador
de um telejornal. Qualquer pessoa, mesmo analfabeta, nido afeita a palavras
veiculadas a livros, romances, escritos técnicos e cientificos, quer entender a noticia.
A linguagem do ancora obriga-se a um roétulo, que nao pode de maneira nenhuma
cair em uma qualificagio muito simplista ou imprdpria. Nitida, forte, concisa,
correta, agradavel e ndo afetada por expressdes vulgares e supérfluas, suas
linguagem sera espontdnea, pelo coloquial e informalidade, pela forca de suas
expressdes e busca do termo exato proferido no momento exato (CUNHA, 1990,
p-109).
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O camera ¢ um profissional que tem grande relevancia. Sendo o telejornal um
programa televisivo, estamos diretamente falando de imagem. Sem ela, ndo existe telejornal.

Por este motivo, se faz tdo necessario o trabalho de um bom cinegrafista.

O que profissional que opera a cdmera para um noticidrio ¢ tradicionalmente um
profissional experiente. Sua responsabilidade consiste em posicionar a camera,
compor a imagem e filmar a cena. Operadores de cdmera também sdo respeitados
pelo conhecimento editorial obtido gragas a sua experiéncia, embora o repdrter seja
nominalmente o responsavel, se for sensato sempre ouvird os conselhos do
operador.” (YORKE, 1998, p.78).

Por ultimo, mas n3o menos importante, falaremos do editor. A funcdo dele ¢
trabalhosa, dd pouca visibilidade ao jornalista, mas ¢ de fundamental importancia, uma vez

que a edi¢do ¢ a montagem final da reportagem que vai ao ar no telejornal.

Editar uma reportagem para TV € como contar uma historia, e como toda histdria e
edicdo precisa de uma sequencia logica que pelas caracteristicas do meio exige a
combinagdo de imagem e sons. Os editores também escrevem cabecas e pés de
matérias e notas que compde o script do telejornal. Editam reportagens vindas de
outras pragas e sdo os primeiros a avaliar se determinada matéria deve ou ndo cair
(BARBEIRO e LIMA, 2002, p.100).

Outra fungdo importante ¢ o do editor chefe. Ele é o jornalista responsavel pelo
conteudo de cada edi¢do do telejornal. Ele determina os temas que serdo abordados, de acordo
com a linha editorial do veiculo. Escolhe também as matérias que vao entrar e a sua posi¢ao
no espelho.

Embora as equipes estejam cada dia mais reduzidas por conta das melhores condi¢des
e da mais fécil operacdo dos aparelhos eletronicos, € essencial salientar a importancia de uma
equipe que trabalha unida para garantir o sucesso do programa que se propde a apresentar.

No ultimo subtitulo deste capitulo, falaremos sobre o roteiro.
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2.4 O roteiro

O roteiro & parte essencial de um programa jornalistico. E ele quem vai nortear todas
as agoes dos apresentadores e onde vai constar tudo que devera ser incorporado ao programa.
Porém, isso ndo quer dizer que os apresentadores devam se delimitar aquilo que consta no
roteiro. Ele deve servir como uma seguranga, nunca como uma limitagao.

Cunha fala sobre a pauta, mas tomaremos suas palavras para falar de roteiro:

A pauta ndo é uma camisa de for¢a. Nao obriga o reporter a limitar-se aos aspectos
por ela levantados, nem o exime de tentar utilizar a sua criatividade para tentar
amplia-la. No entanto, tendo por base a pauta, é que sera realizada a sua
comunicagdo, esse ato ou efeito de emitir, transmitir e receber mensagem por meio
de métodos ou processos convencionados. Através de sua linguagem falada ou de
outros sinais, signos ou simbolos, sua reportagem serd cumprida, com 0s meios
necessarios que a emissora lhe fornecera (CUNHA, 2002, p.25).

Por conta dos imprevistos que podem ocorrer quando um programa ¢ apresentado ao
vivo, “a pauta e o roteiro na televisdo tem uma importancia maior que em outros veiculos por
suas peculiaridades. A atengdo exigida aos detalhes necessarios para a elaboragdo de uma
reportagem na TV aumenta a importancia do planejamento” (BARBEIRO e LIMA, 2002,
p.111).

Resgatados os principais conceitos referentes a géneros e formatos do telejornalismo,
parte-se agora para o proximo capitulo, onde é possivel compreender a teoria do Newsmaking,
os valores-noticia e os critérios de noticibialidade, que sdo usados na andlise dos programas,

objeto deste estudo.



3. NEWSMAKING E OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE NA TV

Para iniciar este capitulo ¢ importante destacarmos os aspectos metodologicos que
caracterizam o Newsmaking. “Todas as pesquisas do Newsmaking t€m em comum a técnica
da observagdo participante. Desta forma, ¢ possivel reunir e obter, sistematicamente, as
informacdes e os dados fundamentais sobre as rotinas produtivas que operam na industria dos

mass media” (WOLF, 1985, p. 167).

Os dados sdo recolhidos pelo investigador presente no ambiente que ¢ objeto de
estudo, quer pela observacdo sistematica de tudo o que ai acontece, quer através de
conversas, mais ou menos informais e ocasionais, ou verdadeiras entrevistas com as
pessoas que pdem em pratica os processos produtivos. Os critérios especificos que
presidem & escolha e a estruturacio do material observativo que foi sendo
acumulado, podem ser diversos, o que importa é que a fase de observacgao, isto ¢, da
presenca do investigador no local, esteja sempre ligada a hipdtese de pesquisa, seja
orientada segundo pressupostos teodricos precisos e ndo indiferenciada e casual
(WOLF, 1985, p.167).

A forma como o investigador observa o objeto de estudo também pode implicar em
algumas varidveis. “Quanto ao modo como o investigador se comporta na cena social que esta
a analisar, pode, igualmente, haver amplas variagdes que vao desde uma atitude de observador
passivo, que reduz ao minimo as interagdes com os individuos analisados, até uma atitude
mais participativa e integrada” (WOLF, 1985, p.167).

Porém como toda linha de pesquisa, 0 Newsmaking também possui suas caracteristicas

particulares.

Uma caracteristica da etnografia da comunicag@o, aplicada aos problemas do
Newsmaking, é que permite a observa¢do dos momentos e das fases de crise, quando
se redefinem, de uma forma congruente, fendmenos e acontecimentos ambiguos,
incertos ou pouco claros, ou quando ha reorganizagdes parciais do trabalho ou
ajustamento da linha editorial, que introduzem equilibrios instaveis que devem ser
estabilizados” (WOLF, 1985, p.168).
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Mas quais os critérios de importancia e noticiabilidade que norteiam a teoria do
Newsmaking? De que forma os noticidrios auxiliam na imagem de mundo que € passada a
populagdo e de que forma estas questdes influenciam no momento da produgido da noticia?
“Esta abordagem articula-se principalmente, dentro de dois limites: a cultura profissional dos

jornalistas e a organizacao do trabalho e dos processos produtivos” (WOLF, 1985, p.169).

O objetivo declarado de qualquer orgdo de informagdo ¢ fornecer relatos dos
acontecimentos significativos e interessantes. Apesar de ser, evidentemente, um
propdsito claro, este objetivo €, como muitos outros fendomenos aparentemente
simples, inextricavelmente complexo. O mundo da vida cotidiana — a fonte das
noticias — ¢ constituido por uma superabundancia de acontecimentos” (WOLF,
1985, p.169).

E ¢ ai que mora o desafio dos jornalistas. Saber extrair desta abundéancia de

acontecimentos aquilo que de fato tem potencial para virar noticia.

Estas exigéncias, que sdo devidas a superabundédncia de fatos que acontecem,
indicam que os érgdos de informagédo, para produzirem noticia, devem cumprir trés
obrigacgdes:

1. devem tornar possivel o reconhecimento de um fato desconhecido (inclusive os
que s@o excepcionais) como acontecimento notavel.

2. devem elaborar formas de relatar os acontecimentos que nio tenham em conta a
pretensdo de cada fato ocorrido a um tratamento idiossincrasico.

3. Devem organizar, temporal e espacialmente, o trabalho de modo que os
acontecimentos noticiaveis possam afluir e ser trabalhados de uma forma panificada.
Estas obrigagdes estdo relacionadas entre si (WOLF, 1985, p.169).

Porém nem sempre o profissional jornalista tem autonomia para decidir que
determinado acontecimento tem potencial para virar noticia. Muitas empresas de comunicagao

atualmente interferem nesta escolha.

Ha as restricdes ligadas & organizacdo do trabalho, sobre as quais se criam
convengdes profissionais que determinam a defini¢do de noticia, legitimam o
processo produtivo, desde a utilizagdo das fontes até a selecdo dos acontecimentos e
as modalidades de confecgdo, e contribuem para se precaver contra as criticas do
publico” (WOLF, 1985, p.170).
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Apesar desta interferéncia que sofrem alguns veiculos de comunicagdo na tomada de
decisdes sobre o que virard ou ndo uma noticia, ¢ importante que os jornalistas tenham sempre
em mente e respeitem as obrigagdes, acima ja citadas, que um fato deve ter para virar

acontecimento.

A noticiabilidade ¢ constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos
acontecimentos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos orgios de
informacgao e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas — para adquirirem
a existéncia publica de noticias. Tudo o que ndo corresponde a esses requisitos é
excluido, por nio ser adequado as rotinas produtivas e aos canones da cultura
profissional. Ndo adquirindo o estatuto de noticia, permanece simplesmente um
acontecimento que se perde entre a matéria prima que o 6rgdo de informagio ndo
consegue transformar e que, por conseguinte, ndo ira fazer dos conhecimentos do
mundo adquiridos pelo publico através das comunicagdes de massa. Pode também
dizer-se que a noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios, operagdes e
instrumentos com os quais os 6rgdos de informagdo enfrentam a tarefa de escolher,
quotidianamente, de entre um numero imprevisivel e indefinido de fatos, uma
quantidade finita e tendencialmente estavel de noticias (WOLF, 1985, P.170).

Mas quais os fatos cotidianos sdo realmente importantes?

A noticias sdo aquilo que os jornalistas definem como tal. Este assunto raramente ¢
explicitado, visto que parte do modus operandi dos jornalistas é que as coisas
acontecem ‘14 fora’ e eles limitam simplesmente a relata-las. Afirmar que fazem ou
selecionam arbitrariamente as noticias, seria contrario a sua posicdo epistemologica,
uma teoria do conhecimento implicita, construida a partir de conhecimentos praticos
para resolver exigéncias organizativas (WOLF, 1985, p.171).

Desta forma se entende que os jornalistas ndo precisam explicitar de que forma e por
quais motivos decidiram transformar um fato em um valor noticidvel. Vale lembrar também
que a noticia ndo deve - em hipotese alguma - ser manipulada, ou alterada a partir de sua
forma natural. Pode sim ser organizada pelo jornalista de acordo com aquilo que aos seus
olhos parece ser mais importante, mas de nenhuma forma, a noticia deve ser inventada ou

modificada a fim de causar impacto.
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A noticia é o produto de um processo organizado que implica uma perspectiva
pratica dos acontecimentos, perspectiva essa que tem por objetivo reuni-los, fornecer
avaliacOes, simples e diretas, acerca de suas relagdes, e fazé-lo de modo a entreter os
espectadores. A definicdo e a escolha daquilo que ¢ noticiavel — em relagdo aquilo
que, de contrario, ndo ¢ -, sdo sempre orientadas pragmaticamente, isto €, em
primeiro lugar, para a factibilidade do produto informativo a realizar em tempos e
com recursos limitados. Essa factibilidade contribui para descontextualizar ou para
remover um acontecimento do contexto em que se verificou, para o poder
recontextualizar dentro das dimensdes do noticiario (WOLF, 1985, p.172).

Contudo, o tempo enxuto dos telejornais ndo permite com que se va a fundo em
determinadas noticias, o que muitas vezes acaba passando uma visdo superficial dos
acontecimentos aos espectadores. Ai estd mais um grande desafio do jornalista: saber utilizar
0 pouco tempo que tem disponivel para passar as informagdes que serdo mais Uteis aos

receptores.

Os limites rigidos de duragdo dos noticidrios e das suas dimensdes, fazem com que
os dois ou trés minutos das noticias maiores ndo sejam suficientes para se fornecer o
contexto histdrico ou geografico da maior parte dos acontecimentos (...). A atencdo
centra-se no que acontece e ndo nos seus objetivos ou nas duas causas profundas.
Esta limitagdo do tempo disponivel provoca, inevitavelmente, a imagem de uma
sociedade instavel. Essas caracteristicas de fundo s@o atribuiveis as modalidades
produtivas da informacg@o: o conjunto de fatores que determina a noticiabilidade dos
acontecimentos permite efetuar, quotidianamente, a cobertura informativa, mas
dificulta o aprofundamento e a compreensdo de muitos aspectos significativos dos
fatos apresentados como noticias. A noticiabilidade, portanto, constitui um elemento
da distor¢do involuntaria contida na cobertura informativa dos mass media (WOLF,
1985, p.173).

A noticiabilidade de um acontecimento, embora possua alguns critérios definidos para
sua veiculagdo, € sempre bastante influenciada de acordo com as pretensoes do jornalista ou
do veiculo de comunicag@o a que ele pertence. “Isso significa que os critérios de relevancia
sdo, por um lado, flexiveis e varidveis quanto a mudanca de certos parametros e, por outro
lado, sdo sempre considerados em relagdo a forma de operar do organismo que faz a

informacao” (WOLF, 1985, p.173).

A imagem de um rigidamente fixado e de uma avaliagdo esquematicamente pré-
ordenada da noticiabilidade ¢ desviante: as suas margens de flexibilidade e de
ajustamento introduzem a avancar uma hipotese sobre o carater negociado sobre os
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processos de producdo de informagdo. Isto €, o produto informativo parece ser o
resultado de uma séric de negociagdes, pragmaticamente orientadas, que tem por
objeto o que ¢ publicado, ¢ 0 modo como ¢ publicado, no jornal e o que ¢
transmitido, e o modo como ¢ transmitido, no noticidrio ou no telejornal. Essas
negociacdes sdo efetuadas pelos jornalistas em fung@o de factores com diferentes
graus de importancia e de rigidez e em diferentes momentos do processo produtivo.
(MAGISTRETIL, 1981).

Para Wolf (1985, p.174), “a presenga de modelos e valores profissionais partilhados e
estreitamente ligados aos procedimentos rotineiros, ¢ um aspecto essencial que se verifica
igualmente nas analises da produ¢do de comunicagdo de massa fora da informagao didria. No
setor dos programas jornalisticos de atualidade, observa-se também uma distor¢do
involuntaria andloga a da noticialibilidade”.

Exemplos disso sdo relatados no livro Teorias da Comunicagdo, de Mauro Wolf, que

relata uma experiéncia vivida por Philipp Eliott:

Que no fim de uma andlise pormenorizada da historia da produgdo e realizagdo de
uma série de transmissdes da Associated Television dedicadas ao tema do
preconceito nas suas varias componentes ¢ manifestacdes, salienta a diferenca que
existe entre apresentar um assunto através da televisdo e relatd-lo de uma forma
significativa e com uma exposi¢do coerente: as principais caracteristicas da
producdo televisiva permitem alcangar o primeiro objetivo, tornando, pelo contrario,
extremamente dificil e improvavel, o segundo. O status de ndo-especialista que tem
o comunicador, os critérios produtivos vigentes, a natureza do meio de
comunicagdo, o desejo que os comunicadores tém de guardar as distancias das suas
fontes, as opinides que tem acerca das reagdes do publico, tudo isso impediu que o
programa televisivo se transformasse num relato coerente do assunto tratado
(ELIOTT, 1972, 149).

Para Wolf, distor¢ao, fragmentacdo, dificuldade de argumentar e tratar, de uma forma
aprofundada e coerente, os temas apresentados, sdo, pois, caracteristicas imputaveis, por um
lado, & maneira como se desenrola a produgdo televisiva e, por outro, aos valores e a cultura
profissional que os jornalistas interiorizam e pde em pratica. A ligacdo entre as duas ordens de
fatores € muito mais estreita e cada uma delas acaba por reforcar a outra, tornando-as assim,
ainda mais vinculativas.

Os critérios substantivos do Newsmaking aparecem, essencialmente, em dois fatores: a
importancia e o interesse da noticia. Segundo Wolf (1985), o critério de importancia é

determinado por quatro variaveis:
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e Grau e nivel hierdrquico dos individuos envolvidos no fato noticioso, seja no que
diz respeito a instituicbes governamentais, quer seja a outros organismos e

hierarquias sociais.

Neste valor noticia quanto mais o acontecimento disser respeito as pessoas da elite, mais
provavelmente se transformard em noticia. A importancia, muitas vezes ¢ aplicada a noticia
politicas ou estrangeiras.

e [mpacto sobre a na¢do e sobre o interesse nacional.

O segundo fator que determina a importancia de um acontecimento ¢ a sua capacidade de
influir ou de incidir no interesse do pais. A sua relevancia quanto ao sistema de valores
ideologicos e aos interesses do pais em questdo, determina a importincia de um
acontecimento.

e Quantidade de pessoas que o acontecimento envolve.

Quanto mais elevado for o nimero de individuos que o que a noticia diz respeito ou quanto
mais elevada por a presenca de ‘grandes nomes’ numa ocasido formal, maior € a visibilidade
desses acontecimentos e, por conseguinte, maior ¢ seu valor/noticia.

e Relevancia e significatividade do acontecimento quanto a evolugcdo futura de uma

determinada situacdo.
Um exemplo deste fator estd na cobertura reservada aos primeiros episodios de
acontecimentos que tem uma duracao prolongada.

Ja o critério de interesse estd ligado a visdo que os jornalistas tem do publico e da
capacidade de ligarem os fatos ao entretenimento. “Sao interessantes as noticias que procuram
dar uma interpretagdo de um acontecimento baseada no aspecto do interesse humano, do
ponto de vista insdlito, das pequenas curiosidades que atraem a atengdo” (Wolf, 1985).

Tendo esta base sobre o que diz e o que rege a teoria do Newsmaking, se falara sobre

os critérios de noticiabilidade.

3.1 Critérios de noticiabilidade

Nem tudo ¢ noticia. Por este motivo, selecionar o fato que tem potencial para virar um

acontecimento ¢ uma das tarefas do jornalista. Os critérios de noticiabilidade, porém, variam
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de acordo com a visdo de cada jornalista, com a empresa de comunica¢do em que ele atua e de
acordo com o publico alvo que ele pretende atingir. Desta forma, Mauro Wolf (1985, p.175)
relata: “Definida a noticiabilidade como o conjunto de elementos através dos quais o 6rgio
informativo controla e gere a quantidade e o tipo de acontecimentos, de entre os quais ha de
se selecionar as noticias, podemos definir os valores/noticia como uma componente da
noticiabilidade”.

Porém os valores noticia ndo estdo presentes somente no momento de selecdo das

noticias, mas sim espalhados por todo o processo de produgao.

Os valores/noticia utilizam-se de duas maneiras. Sdo critérios de sele¢do dos
elementos dignos de serem incluidos no produto final, desde o material disponivel
até a redag¢do. Em segundo lugar funcionam como linhas guia para a apresentagdo do
material sugerido o que deve ser realgado, o que deve ser omitido, o que deve ser
prioritario na preparaciio das noticias a apresentar ao publico. Os valores/noticia,
sdo, portanto, regras praticas que abrangem um corpus de conhecimentos
profissionais que, implicitamente e, muitas vezes, explicitamente, explicam e guiam
os procedimentos operativos redatoriais. (Golding — Eliott, 1979, 114).

Porém, os valores noticia operam ainda de uma maneira peculiar.

A selecdo das noticias ¢ um processo de decis@o e de escolha realizado rapidamente.
Os critérios devem ser facil e rapidamente aplicdveis, de forma que as escolhas
possam ser feitas sem demasiada reflexdo. Para além disso, a simplicidade do
raciocinio ajuda os jornalistas a evitarem incertezas excessivas quanto ao fato de
terem ou ndo realizado a escolha apropriada (WOLF, 1985, p.176).

E importante destacar, porém, que a selecdo dos valores/noticia deve ser feita de forma

rapida, entretanto, levando em considerag@o que os valores devem ser flexiveis.

Das duas consideracdes gerais que falta fazer, a primeira diz respeito ao carater
dindmico dos valores/noticia: mudam no tempo e, embora revelem uma forte
homogeneidade no interior da cultura profissional — para 1a de divisdes ideoldgicas,
de geracdo, de meio de expressdo, etc. — ndo permanecem sempre os mesmos. Isso
manifesta-se claramente na especializa¢do tematica que, num determinado periodo
historico, os meios de informag@o conferem a si proprios. Assuntos que, hd alguns
anos, simplesmente nfo existiam,constituem atualmente, de uma forma geral,
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noticia, demonstrando a extensdo gradual do numero e do tipo de temas
considerados noticiaveis (...). Outro exemplo é a cobertura informativa que 0s mass
media reservam aos movimentos de opinido que se solidificam na sociedade civil em
torno de problemas simples, ultrapassando as tradicionais divisdes e estratificagdes
ideoldgico-partidarias. Tais movimentos comegam a constituir noticia, a ultrapassar
o limiar da noticiabilidade, quando se considera que se tornaram suficientemente
significativos e relevantes para irem ao encontro das exigéncias dos mass media.
Isto é, estabelece-se uma integracdo entre as estratégias de noticiabilidade adotadas
pelos movimentos e os valores/noticia (WOLF, 1985, p. 177 ¢178).

Para Wolf, os valores/noticia derivam de pressupostos implicitos ou de consideragdes

relativas:

1. as caracteristicas substantivas das noticias, ao seu conteudo;

2. a disponibilidade do material e aos critérios relativos ao produto informativo;

3. ao publico;

4. aconcorréncia.

A primeira categoria de considera¢des diz respeito ao acontecimento a transformar
em noticia, a segunda, diz respeito ao conjunto dos processos de producdo e
realizagdo, a terceira, diz respeito a imagem que os jornalistas t€ém acerca dos
destinatarios e a ultima diz respeito as relagdes entre os mass media existentes no
mercado informativo (WOLF, 1985, p. 178).

Mas Cunha acredita que a televisdo chega a massa muito heterogénea, cujos gostos,
atividades, necessidades e proveitos apresentam muitas variantes. Critérios, opinides,
interpretagdes, ideologia e juizos dos telejornalistas variam em relagdo as emissoras para as
quais trabalham, visando muitas vezes seus beneficios comerciais, sua politica social e
cultural.

Para que se possa falar sobre os critérios de noticiabilidade elencados na produgio do
Pampa Meio Dia Especial, deve-se falar brevemente sobre quais critérios devem ser utilizados

na hora de se fazer uma noticia.

O fazer noticia é estabelecer também seu discurso dialético, que ndo deve questionar
e sim afirmar. N3o pode contrapor formula¢des contraditorias, se bem que pode
apresenta-las. Ndo busca investigar causas ou conseqiiéncias, mas conseguir o
resultado em uma investigagdo. Nao cria avaliagdes empiricas. Toda noticia pode ser
contestada, dependendo da relativa situagdo em que se encontre o seu emissor. Ha
uma relagdo de poder entre o telejornalismo e a emissora de tevé. Quem dispde da
palavra respalda-se de alguma credibilidade, relacdo essa quantificavel e oferecida
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pelo grau maximo de fé subscrito pelo apoio que a emissora de tevé nele deposita.
Quem transmite a noticia ¢ a emissora e ndo o reporter (CUNHA, 1990, p.16).

Para Cunha (1990, p.16) “outro critério para se fazer noticia ¢ dependente da
proximidade do fato com o telespectador. O ineditismo, a identificacido do televidente com o

fato, sua intensidade sdo fatores examinados pelo telejornalista”.

A pratica jornalistica automatiza a noticia. O telejornalista se vale de principios que
o norteiam no momento de evidencia-la. Seus apelos — novos, inusitados —sua
atualidade ou veridicidade. Sua abordagem ou interligagdo de fatos. Ai entra a
possibilidade da “manipulag@o”, quando a norma de julgamento e selecdo do
universo de informagdes se faz atendendo a principios ideoldgicos e os de carater
administrativo, aqueles que estdo no Manual de Redagdo do Telejornalismo ou
quando n3o entra a necessidade do atendimento mercadologico da emissora
(CUNHA, 1990,p.16).

Além disso, “examinar a maneira de propagar a noticia quando a duvida de sua
veracidade persiste, a a¢do, o agente, o0 modo, o lugar e o motivo cuidadosamente analisados
eliminam a responsabilidade de quem a veicula” (CUNHA, 1990, p.16).

Como analisaremos no proximo capitulo mais detalhadamente, o PMD Especial ¢
realizado anualmente em comemorag¢ao ao aniversario de Carazinho. Desta forma constitui-se
em um evento. Mas de que forma se deve transformar um evento em noticia?

Para Cunha (1990, p.20), “o interesse humano ¢ fator motivante da reagdo animica do
publico, seja de lastima, simpatia, amor, admira¢do, curiosidade, surpresa e até comicidade”.
Porém, o autor destaca ainda fatos por ondem de ocorréncia que gerariam a curiosidade do

grande publico.

O primeiro momento, em que a noticia provém do interesse humano natural porque
o televidente estd muito proximo ao local do evento, como no caso da transmissao
de um jogo de futebol local, incentivando-o a acompanhar ou saber o resultado da
partida ¢ mesmo assistir a transi¢do televisiva. O segundo momento, em que a
noticia surge a uma distancia adequada do evento, ¢ primordial para o grau de
interesse do telespectador. Tudo o que se passe no Rio de Janeiro atrai a curiosidade
de quem vive em Sdo Paulo e vice versa. O terceiro momento se realiza através do
distanciamento procurado pelo préprio telespectador, sabedor do sensacionalismo
provocado no texto ou na imagem (CUNHA, 1990, p.21).
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Cunha (1990) acredita ainda que a mensagem da televisdo visa a sua universalidade. O
que interessa ¢ essa necessidade de padronizar o conteudo nela expresso, capaz de
condiciona-lo a um indice optimum de aprovagdo por parte do telespectador, um individuo
qualquer, com aquele repertorio e conhecedor dos signos mensagisticos rotineiros postos na
tela de seu aparelho de televisao.

Tendo como base esta breve introdug@o sobre os valores/noticia, se falard agora sobre
alguns critérios de noticiabilidade, como proximidade, notoriedade, interesse humano e
entretenimento.

Para Wolf (1985, p.182) “proximidade, quer como vizinhanga geografica, quer como
afinidade cultural. As noticias s@o culturalmente proximas, se se referem a acontecimentos
que entram na esfera normal de experiéncia dos jornalistas e do publico, os que implicam uma
esfera partilhada de linguagens e pressupostos culturais comuns (...). A proximidade
geografica refere-se simplesmente a regra pratica da prioridade das noticias internas e que
estdo a disposi¢do, em relacdo as noticias externas, de acordo com a sua proximidade em
relagdo ao publico”.

J& o critério da notoriedade foi elencado por se tratar de uma data comemorativa que
merecia ser relembrada e comemorada de forma especial. Assim sendo, “a notoriedade se
refere a uma pessoa, animal ou coisa, lugar ou momento que tem fama, relevancia, destaque
ou que ¢ amplamente conhecido” (CUNHA, 1990, p.14).

O interesse humano diz respeito, segundo Cunha (1990, p.14) a “fatos capazes de
provocar no animo popular um jogo emocional, inspirando sentimentos de admiragdo, de
lastima, de alegria ou tristeza, com o objetivo de entreter, educar ou passar o tempo, mais do
que noticiar propriamente”. Com base neste critério, foram mostrados fatos que aliados ao
critério da proximidade, conseguiram prender a atenc¢do dos espectadores por conta da carga
emocional que traziam.

Ja o entretenimento para Cunha (1990, p.15) s@o os “fatos que relaxam a tensdo e
descarregam o espirito, distraem e alimentam sonhos e ambig¢des”. Assim buscou-se mesclar
as informacdes que deveriam ser passadas naquele programa especial com o entretenimento,
que esteve presente durante toda a programacdo, através de apresentagdes musicais €

artisticas.
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Além destes, outros critérios importantes sdo a morte, notoriedade, relevancia, tempo,
inesperado, novidade, notabilidade e infragdo. Neste topico, de forma breve, foi explanado
sobre os critérios de noticiabilidade. A seguir, se falard de forma mais especifica sobre a
proximidade como critério.

Muitos pesquisadores tem colocado a proximidade como um dos principais critérios
de noticiabilidade. De fato, nos telejornais do interior, ela € a principal norteadora do que vira
ou ndo um noticia. Seja pela proximidade geografica ou tematica, tudo que € proximo acaba
ganhando destaque no jornalismo do interior.

A proximidade geografica diz respeito a proximidade espacial, aquilo que estd ligado
de forma direta a convivéncia das pessoas e geram assim uma maior interagdo. Aqui s@o as
noticias da rua, do bairro, da cidade ou da regido onde moram que ganham destaque. A
segunda, proximidade tematica, diz respeito as noticias trocadas pelos grupos que buscam
partilhar informacdes, seja pelo interesse por temas comuns ou pelas expectativas partilhadas.

A proximidade ¢ tida como um valor noticia fundamental da cultura jornalistica e este
critério, aparece, inclusive, interligado a outros critérios como de interesse humano e
relevancia. Tudo aquilo que esta préximo chama a aten¢do do publico de alguma forma.

A seguir se falarad de forma mais especifica sobre os critérios de noticiabilidade na TV.

3.2 Critérios de noticiabilidade na TV

Para Curado (2002), o jornalismo ¢ a busca pela verdade. Entretanto, o que ¢ verdade
para um jornalista pode ndo ser para o outro. O que sera transformado em noticia é aquilo que
o profissional entendeu e organizou como tal para divulgar, portanto, subtende-se, que
existam verdades diferentes umas das outras. Todavia, para que a verdade seja exposta, alguns
cuidados podem ser tomados na pratica do jornalismo e algumas caracteristicas tem que ser
levadas em conta, como por exemplo, ideologia, simplificacdo, fragmentacdo, banalizagao,
imediatismo, urgéncia e a imagem.

A ideologia diz respeito a forma de pensar do jornalismo. Nao existe uma noticia
neutra. “Essa maneira de pensar pode ser consistente, organizada, complexa, integrada ou,

simplesmente resultante de uma experiéncia nao refletida. E essencial que consideremos que
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todo pensamento sistematizado serve s um propdsito € nunca ¢ inocente ou gratuito”

(CURADO, 2002, p.170).

No jornalismo de televisdo a ideologia ¢ transmitida por um sistema de linguagem
que rege a maneira como ¢ capturada a imagem até a forma como ¢ encadeada a
narrativa — edicdo. N@o hd cena aleatdria, ou palavra que ndo tenha significado
ideologizado; pouco importa se o reporter ou o editor tenha absoluta consciéncia
disso (CURADO, 2002, p.170).

Outro critério a ser observado € a simplificagdo, ou seja, a forma com que o jornalista
consegue reduzir a realidade nos seus aspectos mais visiveis e superficiais. “A facilidade com
que se juntam imagens encadeiam momentos visualmente dramaticos corrompe a missao
jornalistica de informar, em oposi¢do a de simplesmente distrair a audiéncia” (CURADO,

2002, p.170).

A simplicidade é a busca dos elementos fundamentais da noticia e sua correta
organizagdo produz a sintese e ndo o resumo ou a leitura trivial dos fatos. O efeito
obtido quando se aplaina, ou se reduz o acontecimento revoga a regra jornalistica
fundamental que exige a divulgacdo dos fatos dentro de uma propor¢do ou
equivaléncia a sua verdadeira importancia (CURADO, 2002, p.171).

Essa caracteristica é decorrente da compreensdo do fato e das consequéncias que ele
pode gerar. Levando em consideracdo o impacto coletivo que ele pode causar a relevancia
histérica que traz e ndo apenas apelando pelo ineditismo.

Seguindo na mesma linha, uma outra caracteristica importante a ser observada na
televisdo € a fragmentacdo. O que conduz uma reportagem nao pode ser apenas a selegdo de
belas imagens. Caso isso ocorra, ndo se estd produzindo uma noticia, e sim um clipe
jornalistico. A informag¢do na sua esséncia nunca pode ficar em segundo plano, deixando que
a estética através da edigdo prevaleca na construgdo da noticia.

A banalizag¢do também ¢ uma caracteristica que diferencia o jornalismo de TV. So se
deve noticiar caso o fato seja mesmo uma novidade. Ha de se haver algo inédito em cada

acontecimento para que ele possa virar uma noticia e ndo apenas ser tratado de forma
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superficial como as noticias que possuem os mesmos elementos bdsicos. Jornalismo ¢
novidade.

Outro aspecto que deve ser observado ¢ o imediatismo. Com a correria nas redacdes e
o tempo cada vez mais escasso para as producdes, acaba-se por favor um jornalismo sempre
igual, sem muitas novidades. Nao ha tempo para inovar, para pensar de forma diferente, para

surpreender.

O imediatismo da pouco espago para a reflexdo e fortalece as decisdes mecanizadas.
Esta automagfo inibe o pensamento critico e apenas tenta conformar o trabalho
realizado a um modelo testado, ¢ um grande defeito na pratica do jornalismo. O uso
de um modelo rigido em uma investigacdo e em uma narrativa produz esteredtipos e
deixa de fora tudo que ndo esta catalogado. A valorizagdo dos aspectos que geram
uma imediata percepg¢do e entendimento € o caminho mais seguro para o jornalismo
espetaculo (CURADO, 2002, p.172).

Mas a urgéncia, outra caracteristica importante a ser destacada, é o ingrediente basico

do imediatismo.

E a maneira como ¢ feita a avaliacdo dos acontecimentos. A urgéncia transforma a
hierarquia dos fatos na corrida pelo ja! Ndo ha tempo para avaliar a dimensdo e a
importancia de um evento. A op¢do ¢ dirigida pela espetaculosidade do evento.
Trata-se do jornalismo cometa! A meta ¢ ser o primeiro a oferecer ao espectador “as
primeiras imagens” imediatamente — a frente da concorréncia, posta nos calcanhares
e com as mesmas motivacdes. A urgé€ncia faz parte de uma ldgica comercial
imbativel: os indices de audiéncia do show (CURADO, 2002, p.172).

Essa urgéncia faz também com que as noticias girem sempre em torno uma da outra.
Uma informagdo chama a outra e assim sucessivamente, até que isso vire uma sequéncia. E o
que estimula isso, muitas vezes, sdo as velhas e fiéis fontes. O que faz com que as agendas
telefonicas percam o sentido, porque as fontes de consulta sdo, na maioria das vezes, as
mesmas.

E para finalizar este capitulo, sera abordada a ultima caracteristica peculiar da
televisdo: a imagem. “O jornalismo de TV opera num limite que ameaga a missdo de
informar, fortalecendo um cliché cada vez mais difundido: o império da imagem. E ela, num

entendimento corriqueiro, que valoriza a noticia” (CURADO, 2002, p.173).
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Curado ressalta que a imagem em televisdo ndo ¢ mais importante do que a palavra.
De nada adianta as imagens rodando se ndo houver alguém descrevendo o que esta

acontecendo. E a palavra que traduz e d4 a dimenséo ao video.

A imagem ¢ a aparéncia do fato, mas ndo ¢ o fato. O jornalismo precisa ter as
referéncias do contexto, as conexdes que demonstram como o fato aconteceu para o
entendimento do que o video capta, e ndo o inverso. Isso ndo significa que as
palavras devam ser abundantes: devem ser precisas. E preciso insistir neste ponto
(CURADO, 2002, p.173).

Apds o resgate dos conceitos relacionados a pratica do telejornalismo e a abordagem
do Newsmaking e dos critérios de noticiabilidade que norteiam a pratica jornalistica, parte-se
agora a fase de andlise do objeto deste estudo, a partir de uma metodologia, explicitada no

capitulo seguinte.



4. METODOLOGIA E ANALISE

4.1 Metodologia

O questionamento que motiva este estudo ¢ entender quais as estratégias utilizadas
para produzir o Pampa Meio Dia Especial em comparagdo com a edicdo convencional do
Jornal da Pampa.

Para a realizagdo deste projeto de pesquisa serda usada a metodologia
descritiva/analitica, investigando o Pampa Meio Dia Especial utilizando métodos descritivos e
analiticos. Para o estudo, serd utilizada a teoria do Newsmaking, analisando o programa
realizado no dia 24 de janeiro de 2015 ao vivo da praca central de Carazinho e duas edigdes
do Jornal da Pampa, veiculados nos dias seis e sete de setembro de 2015.

Serdo analisados aspectos como editorias, formatos dos programas, tempo de exibigao,
equipe envolvida com os telejornais, critérios escolhidos para a defini¢do dos conteudos,
buscando o que difere o programa especial de um tradicional, com base na teoria do
Newsmaking, observando as rotinas produtivas e os critérios de noticiabilidade empregados
nas edi¢des.

Apresentados os conceitos iniciais de telejornalismo e de Newsmaking, teoria que da
base a esta pesquisa, parte-se agora a fase de descrigcdo e andlise. Para isso, serdo observados
trés programas da TV Pampa, a partir de uma metodologia aplicada, com o objetivo de
compreender quais as estratégias sdo utilizadas pela produgdo do Pampa Meio Dia Especial

em comparag¢do ao Jornal da Pampa.

4.2 A TV Pampa e o telejornalismo regional como objeto de estudo

Se o jornalismo de televisdo ¢ um importante espago na construcdo de sentidos do
nacional, se acredita que o telejornal local funcione como fator determinante para a
reconstru¢do de uma cultura do local, resgatando as raizes, e criando um vinculo entre publico
e emissora. Segundo Coutinho (2007), “percebemos que o conceito do jornalismo esta

associado a um lugar de referéncia para a constru¢do da realidade. Nesse sentido, passa a
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ganhar importancia o conhecimento sobre a localizagdo na qual se constituem os lagos entre
emissora e telespectador, ou seja, entre a televisdo e a sociedade, para se chegar ao conceito
de constru¢do da identidade”.

Enquanto a midia insere a populacdo no espago publico, influenciando o sentimento de
pertencimento, quando as noticias se referem a cidade em que o telespectador estd, esta
ligacdo se torna ainda mais estreita. “No momento em que a globalizacdo nos atinge com a
ampliacdo do universo de informagdes e a facilidade de acesso para obté-las, a cidade torna-se
o lugar em que o individuo se reconhece, para além das transmissdes televisivas. O individuo
pertence a ela” (COUTINHO, 2007). A proximidade entre telespectador e empresa de
comunicacdo ¢ a responsavel pela produg¢do dos vinculos sociais € essas representacdes
contribuem para a manifestagdo das ilusdes e paixdes de identidade local.

Segundo documentos internos da empresa, a histéria da Rede Pampa de Comunicagdo
comegou em 1970, com a compra de uma emissora de radio em situacdo pré-falimentar - a
Réadio Caicara AM - até entdo com apenas meio kilowatt de poténcia e atravessando sérias
dificuldades financeiras, com passivo elevadissimo para seu porte. Através de uma equipe
dedicada e lutadora, a Caigara colocou-se, em curto prazo, entre as maiores audiéncias no Rio
Grande do Sul.

O sucesso conquistado pela Radio Caigara permitiu que em 1977 ja fossem quatro as
emissoras adquiridas, fundindo-se na Rede Riograndense de Emissoras Ltda. Era constituida
pela Radio Caigara AM, Radio Pampa AM, Radio Eldorado (na época AM, hoje FM) e Radio
Universal FM.

Em julho de 1980 surgiu em Porto Alegre a TV Pampa - canal 4, que iniciou suas
atividades como emissora independente. A partir desse momento houve um significativo
interesse da populacdo do interior do Estado em receber as transmissdes da TV Pampa. Para
atender as necessidades desse importante mercado consumidor foram implantadas pela Rede
outras emissoras de televisdo: TV Pampa de Carazinho e TV Pampa de Pelotas, em 1987, e
TV Pampa de Santa Maria, em 1991. Desde entdo, a Rede Riograndense de Emissoras passou

a apresentar-se ao publico como Rede Pampa de Comunicagao.

Em 1983, a TV Pampa de Porto Alegre passou a transmitir a programacao da Rede
Manchete e, desde 1° de dezembro de 1997, a da Rede Record. A emissoras do interior do

Estado - TV Pampa de Carazinho, TV Pampa de Pelotas e TV Pampa de Santa Maria — que
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até outubro de 2003 transmitiam a programacdo do SBT, hoje também estdo integradas a

RedeTV!

Completando o grupo de comunicagao, foi inaugurado, em 2 de julho de 2001, o jornal
O Sul. De conteudo qualificado, diagramag¢do moderna e totalmente a cores, tem como
filosofia o compromisso tnico com a verdade. Esse € um breve resumo da trajetdria da Rede
Pampa de Comunicagdo. Seus veiculos, com estilos diferenciados, voltados a targets também
distintos, possuem uma caracteristica em comum: estarem em perfeita sintonia com seus
publicos.

A TV Pampa Norte por questdes de concessdo tem sua geradora situada na cidade de
Carazinho e sucursais em [jui, Passo Fundo e Cruz Alta (momentaneamente desativada por
questdes estratégicas de mercado). Ao todo conta com vinte e cinco funciondrios € um
prestador de servicos. Desse total, quatro sdo na darea comercial compreendo gerente da
emissora e gerentes comerciais, nove fazem parte da equipe de jornalismo entre coordenagio,
operadores de camera e repdrteres, oito nos setores compreendendo produgdo, edigdo,
supervisao ¢ masters € outros quatro na area administrativa. Além disso, a emissora conta com

um técnico prestador de servigo que cuida de toda rede da empresa.

4.3 Analise dos telejornais

O questionamento que motiva este estudo é entender quais as estratégias utilizadas
para produzir o PMD Especial em comparagdo com um Jornal da Pampa convencional. Serdo
analisados aspectos como editorias, formatos dos programas, tempo de exibicdo, equipe
envolvida com os telejornais, critérios escolhidos para a definicdo dos conteudos, buscando o
que difere o programa especial de um tradicional, com base na teoria do Newsmaking e os

critérios de noticiabilidade empregados nas edi¢des.



36

4.3.1 Programa Jornal da Pampa do dia 06 de setembro

O programa Jornal da Pampa do dia seis de setembro de dois mil e quinze foi ao ar as
18h55min e teve onze minutos e quarenta ¢ um segundos de duragdo, sob a apresentacdo do
jornalista Alvaro Damini. Durante o programa foram exibidas trés reportagens, trés notas
cobertas simples e uma nota coberta com sonora € um boletim, divididos em dois blocos.

Os assuntos tratados no primeiro bloco desta edicdo do programa foram a apreensao
de um adolescente que cultivava pés de maconha dentro da prépria casa em Ijui, o trabalho da
corporacdo de bombeiros de Carazinho que realizou um combate a incéndio em uma
residéncia, uma briga em um bar que resultou na morte de duas pessoas no municipio de
Colorado e a discussdo em torno da maioridade penal.

No segundo bloco do programa foi abordado o fechamento de uma unidade bésica de
saude de Carazinho, a greve do poder judiciario em Ijui e Passo Fundo e um flagra da equipe
de reportagem de ljui, que observou o descarte irregular de residuos em um rio. Neste
programa foram veiculados materiais dos reporteres Daniela Secco, Débora Padilha e Gabriel
Garcia, em parceria com os operadores de camera Vinicius Siqueira, Michel Sanderi e
Egomar Meotti.

A matéria que abriu o telejornal foi a que se referia ao adolescente infrator. A nota
coberta foi produzida com imagens cedidas pela Policia Civil de [jui e teve uma sonora do
delegado responsavel pelo caso. No material de trinta segundos pode-se observar os seguintes
critérios: proximidade, inesperado e importancia. Proximidade pela questdo geogréfica,
relembrando que a TV Pampa Norte possui uma sucursal em ljui e inesperado porque este ndo
¢ fato tdo comum. Nao sdo todos os dias que se apreendem adolescentes plantando maconha
dentro da prdpria casa, por este motivo, se encaixam os ja citados critérios.

Em seguida foi exibida uma nota coberta de quinze segundos. O destaque foi para a
acdo do corpo de bombeiros de Carazinho que atenderu uma ocorréncia de combate a chamas
em um contéiner no centro da cidade. Levando em consideragcdo que a sede da TV Pampa
Norte ¢ o municipio de Carazinho, nota-se uma proximidade muito grande com a populagdo
carazinhense. Por ter instigado a cidade por conta da movimentacdo dos bombeiros, este
material ganhou destaque. Para tanto, foram observados os critérios de proximidade, infragao
e importancia visto que a ac¢do desencadeada resultou em um dano ao poder publico,

responsavel pela manuten¢do dos contéineres.



37

O terceiro material exibido foi um boletim sobre uma briga em um bar que resultou
em duas mortes no municipio de Colorado. O boletim feito do estidio de Carazinho, pela
reporter da sucursal, teve a duracdo de um minuto. Nele os critérios encontrados foram a
importancia, a proximidade, visto a proximidade geografica dos municipios e a morte, valor
bastante destacado nos telejornais regionais. Para fechar o bloco, foi exibida uma reportagem
sobre a discussdo acerca da redu¢do da maioridade penal. Foi abordada a situagdo do centro
de atendimento socioeducativo (CASE) de Passo Fundo, dando énfase a diminui¢do na
reincidéncia de crimes por parte dos internos. O VT teve a dura¢do de trés minutos e os
critérios observados foram o interesse, a notoriedade e a relevancia, visto que este era, na
época, um assunto amplamente discutido em ambito nacional.

No Jornal da Pampa, cada final de bloco do programa encerra com imagens ao vivo ou
inseridas. Nesta edi¢cdo, foram inseridos cerca de dez segundos de imagens da avenida Brasil
em Passo Fundo. Ao vivo do estudio, o apresentador descreve as imagens e anuncia a hora e a
temperatura na cidade naquele momento.

O segundo bloco iniciou com uma reportagem sobre o fechamento de uma Unidade
Bésica de Saude de Carazinho e que estava acarretando alguns transtornos a populacdo de um
bairro da cidade. O VT teve a duragdo de um minuto e trinta e oito segundos e nele os
critérios empregados foram o de importancia, proximidade e relevancia, visto a importancia
desta obra para um grande numero de cidaddos carazinhenses.

Em seguida foram abordados os servigos que estavam sendo afetados com a greve do
judiciario no municipio de [jui. A nota coberta contou ainda com sonora de um representante
do movimento grevista e teve a duragdo de aproximadamente um minuto e trinta segundos e
nela os critérios apresentados foram a importancia, proximidade, relevancia, visto que a
paralisagdo de alguns servicos afeta de forma direta parte da populagdo e ainda aparece o
critério de noticiabilidade tempo, no que se refere ao desenrolar de um acontecimento, ja que
a greve ja acontecia ha dias e os manifestantes reivindicam alguns direitos. Na sequéncia a
greve do judicidrio de Passo Fundo ganhou destaque. A nota coberta teve trinta segundos e ao
contrario do material anterior, deu destaque & uma manifestacdo que estava sendo organizada
pelos grevistas para que o movimento ganhasse forca. Neste caso, os critérios elencados
foram o de proximidade e notabilidade, visto que a paralisagdo tinha por objetivo chamar a

atencdo quanto as condic¢des enfrentadas pelos funcionarios do poder judiciario.
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O ultimo material desta edicdo foi uma reportagem da equipe de Ijui que flagrou o
descarte irregular de detergentes em um rio por parte de duas empresas da cidade. O VT teve
a duragdo de um minuto e quarenta segundos. Nele os critérios observados foram a
importancia, proximidade, a relevancia, a notabilidade e a infragdo. Os ultimos trés critérios
estdo interligados, pois apontam uma falha e um problema ambiental, visto que o descarte
irregular destas substancias pode acarretar na morte de peixes.

Neste programa percebeu-se que o principal critério utilizado foi o da proximidade e
de importancia. E bastante comum os telejornais regionais utilizarem-se deste critério para
definirem quais fatos viram ou n3o uma noticia, visto que o publico alvo ¢ bastante
conhecido. A ligagdo da comunidade com o fato apresentado e de que forma elas poderiam ou
ndo ser impactadas com aquela noticia foi um dos fatores determinantes para a defini¢cdo dos
conteudos desta edicao.

Observou-se que dos oito materiais veiculados nesta edi¢do do programa, pelo menos
sete deles utilizaram-se do critério de proximidade e de importancia. Somente um destes
materiais, que foi o que tratou sobre a redu¢do da maioridade penal se destacou dos demais,
pois embora tenha apresentado a realidade do municipio de Passo Fundo quanto ao Centro de
Atendimento Socioeducativo (CASE), se baseou em um tema discutido a nivel nacional.
Nesta reportagem, embora o critério de proximidade também estivesse presente, outros

critérios como a notoriedade, interesse e relevancia apareceram.

Tabela 1 — Levantamento do programa Jornal da Pampa — 06/09/2015

Matéria Assunto Formato Critérios de noticiabilidade
1 Adolescente cultiva Nota coberta Proximidade, inesperado e
maconha importancia
2 Bombeiros combatem Nota coberta Proximidade, infracdo e
chamas importancia
3 Mortes Colorado Boletim Proximidade, morte e
importancia
4 Redug¢do maioridade Reportagem Notoriedade, relevancia e
penal interesse
5 UBS fechada Reportagem Proximidade, relevancia e
importancia
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6 Greve judiciario [jui Nota coberta Proximidade, relevancia,
com sonora tempo e importancia
7 Greve judiciario Passo | Nota coberta Proximidade, notabilidade e
Fundo importancia
8 Descarte ilegal rio Reportagem Proximidade, relevancia
notabilidade, infracdo e
importancia

Fonte: elaborada pela autora

4.3.2 Programa Jornal da Pampa do dia 07 de setembro

O programa Jornal da Pampa do dia sete de setembro de dois mil e quinze foi ao ar as
18h55min e teve dez minutos e quarenta e nove segundos de durag@o. Sob a apresentagdo de
Alvaro Damini, o programa contou com materiais dos reporteres Daniela Secco, Débora
Padilha e Gabriel Garcia em conjunto com os operadores de Camera Vinicius Siqueira,
Michel Sanderi e Egomar Meotti.

Durante esta edicdo do programa foram exibidas trés reportagens, um boletim, duas
notas cobertas simples e duas notas cobertas com sonora, além de uma nota pelada. Estes
conteudos foram divididos em trés blocos.

No primeiro bloco foram tratados assuntos como: a visita de um representante da
policia japonesa que veio a Passo Fundo para conhecer os moldes do policiamento
comunitario na cidade, um homicidio em Carazinho, casos de dengue confirmados em Ijui e
obras para melhoria do trafego em alguns bairros de Carazinho.

No segundo bloco os assuntos abordados foram a greve do INSS em [jui com
levantamento dos servigos afetados e a greve em Passo Fundo e um projeto que visa a
duplicagdo da BR 285 que passa pelo perimetro urbano de Ujui. J& no terceiro bloco os
assuntos que ganharam destaque foram a instabilidade climatica nas cidades da regido e a

procura por roupas e alimentos por parte de pessoas de baixa renda em Ijui.
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A reportagem que abriu o telejornal era sobre uma visita de um representante da
policia japonesa que estava em Passo Fundo conhecendo o moddulo de policiamento
comunitario na cidade, que ¢ referéncia no Brasil. O VT teve a duracdo de um minuto e vinte
segundos e nele os critérios que mais apareceram foram o de importancia, proximidade, visto
que a visita estava sendo realizada em Passo Fundo, o de relevancia, considerando a
importincia deste programa e o de notabilidade, ja que o mddulo € referéncia a nivel nacional.

O segundo material teve como principais critérios observados a importancia, a morte e
a proximidade. O boletim, com duracdo de quarenta e cinco segundos, relatou o décimo
terceiro homicidio registrado em Carazinho. A relevancia e a notoriedade também apareceram
neste material, visto que o nimero de homicidios na cidade cresceu de forma consideravel
com relag@o ao mesmo periodo dos anos anteriores.

Na sequéncia, foi lida uma nota pelada de vinte e trés segundos sobre dois novos casos
de dengue que haviam sido hd pouco confirmados pela secretaria de satude de [jui. Aqui além
da importancia, proximidade e notabilidade, a relevancia também foi critério observado, ja
que na época, existia uma preocupagdo bastante grande com relacdo a esta doenca e para
fechar este bloco, foi veiculada uma nota coberta sobre uma galeria que estava sendo instalada
pela secretaria de obras de Carazinho e que melhoraria o trafego em dois bairros do
municipio. Aqui, o critério que mais se destaca ¢ o da proximidade e importancia, visto que
diz respeito basicamente a comunidade daquela cidade e afunilando um pouco mais, aos
moradores dos bairros contemplados. A nota teve a duracio de trinta segundos.

O segundo bloco foi aberto com uma nota coberta com sonora sobre a greve dos
servidores do INSS de Ljui. O material teve a duragdo de um minuto. Nele os critérios que
mais apareceram foram o de importancia, proximidade, o de relevancia visto que a paralisagdo
dos servigos afeta a populagdo e o de notabilidade, ja que toda greve tem por objetivo chamar
a aten¢do para algo que nao estd contentando determinada categoria.

Na sequéncia, foi dado destaque a greve do INSS no municipio de Passo Fundo. A
nota coberta com sonora teve quarenta e cinco segundos e abordou os servigos que estavam
sendo realizados e aqueles que haviam sido paralisados na agéncia, além de ter um caréter
mais de orientagdo, visto que o objetivo e as reivindicagdes dos trabalhadores foram
abordados na nota anterior, entdo pode-se perceber que um material complementou o outro,
embora realizados em cidades diferentes. Aqui novamente os critérios de importancia,

proximidade e notabilidade apareceram, além do interesse humano.
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Para fechar o segundo bloco de noticias foi exibida uma reportagem sobre um projeto
que previa a duplicacdo de um trecho urbano da BR 285 em Ijui. Esta reivindicacgdo ja vinha
ha bastante tempo visto que a rodovia ¢ responsavel por ligar a regido das Missdes a regido
Noroeste do estado, porém cerca de nove quildmetros da rodovia passa pelo perimetro urbano
de Ijui, o que segundo moradores e autoridades locais, acabava prejudicando o proprio
desenvolvimento economico da cidade. O material teve a duracdo de um minuto ¢ vinte ¢ dois
segundos e além de fontes oficiais, moradores relataram a importancia da obra. Neste sentido,
foram observados os critérios de importancia, proximidade, relevancia e notoriedade,
considerando a ligagdo geografica do municipio e o apelo da comunidade para com este
projeto e apareceu também o tempo como critério, considerando ele como o desenrolar de um
acontecimento, visto que essa era uma reivindicagdo antiga da comunidade.

No terceiro bloco o primeiro material veiculado foi uma nota coberta sobre as
condig¢des climaticas nas trés cidades da regido que possuem a sede e as sucursais da TV
Pampa: Carazinho, [jui e Passo Fundo. A queda brusca nas temperaturas foi abordada, dando
inclusive, uma projecdo climatica para o dia seguinte. Neste material, o critério proximidade
foi bastante explorado, visto que se utilizaram das cidades polos para prender a atengdo do
telespectador. O interesse humano também aparece nesta nota, j4 que ¢ um tema que diz
respeito a todo publico.

E puxando um gancho deste material, o VT que fechou o jornal foi uma reportagem
sobre a doag¢do de roupas e alimentos a pessoas de baixa renda de Iljui e a entidades
beneficentes. O material que contou com sonora de responsaveis pelos programas que
realizam estas doagdes e também de pessoas beneficiadas, teve dois minutos de duracdo. Aqui
apareceram os critérios de proximidade, relevancia, notabilidade e interesse humano, ja que o
VT buscou também orientar tanto quanto quem pode receber ds doagdes, quanto aqueles que
podem doar.

Nesta edi¢do, os dois blocos de noticias foram finalizados com imagens ao vivo da
avenida Flores da Cunha em Carazinho. Do estudio, o apresentador narrava as imagens €
noticiava a hora e a temperatura na cidade naquele momento. As editoras que apareceram
foram policia, satude, transito e geral.

Nesta edicdo, novamente o critério de noticiabilidade proximidade foi o mais
utilizado. Os nove conteudos veiculados no telejornal apresentam caracteristicas muito fortes

deste critério, que apresenta noticias que entram na esfera normal dos acontecimentos, porém,
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dizem respeito e/ou impactam o publico de determinada regido. Além disso, o interesse
humano, a notoriedade e a relevancia apareceram em grande numero. Os critérios, em
determinado momento, acabam um levando ao outro, visto que os telejornais regionais tém
esse carater mais informativo e de preocupacdo quanto a construcdo da realidade social na

qual estdo inseridos.

Tabela 2 — Levantamento do programa Jornal da Pampa 07/09/2015

Matéria Assunto Formato Critérios de noticiabilidade
1 Policiamento Reportagem Proximidade, relevancia,
comunitario notabilidade e importancia
2 Homicidio Boletim Proximidade, morte,
notoriedade e importancia
3 Dengue Nota pelada Proximidade, notabilidade,
relevancia e importancia
4 Melhorias ruas Nota coberta Proximidade e importancia
5 Greve INSS Tjui Nota coberta Proximidade, relevancia,
com sonora notabilidade e importancia
6 Greve INSS Passo Nota coberta Proximidade, notabilidade,
Fundo com sonora interesse humano e importancia
7 Duplicacdo BR 285 Reportagem Proximidade, relevancia,
notoriedade e importancia
8 Condigoes climaticas Nota coberta Proximidade e interesse
humano
9 Doacdes Reportagem Proximidade, relevancia,
notabilidade e interesse humano

Fonte: elaborada pela autora
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4.3.3 Programa Pampa Meio Dia de 24 de janeiro de 2015

O programa Pampa Meio Dia Especial foi ao ar no dia vinte e quatro de janeiro de
dois mil e quinze e foi realizado ao vivo da praga Albino Hillebrandt de Carazinho, em
comemorag¢ao aos 84 anos da cidade. O especial teve a duragdo de cinquenta e trés minutos e
quarenta e trés segundos e foi apresentado pelos jornalistas Alvaro Damini, Daniela Secco,
Débora Padilha e Gabriel Garcia.

Como um programa comemorativo, o Pampa Meio Dia Especial deu destaque a
questdes de diversos géneros, porém, todas ligadas ao municipio de Carazinho. Tiveram
atracdes culturais, musica, teatro, entrevistas com autoridades politicas e representantes da
comunidade carazinhense, além de moradores da cidade, gastronomia e reportagens que
destacavam a histdria € o comércio do municipio.

O programa iniciou com uma atragdo musical. Apos cerca de trinta e cinco segundos
de apresentagdo o jornalista Alvaro Damini abriu o especial dando as boas vindas ao piblico
presente na praga e aos telespectadores que acompanhavam o programa. Depois os reporteres
Daniela, Gabriel e Débora tiveram cerca de um minuto cada para se apresentar e falar sobre as
atracdes que integrariam aquele especial. Aproveitando o gancho, uma rapida entrevista foi
feita com o primeiro convidado. Professor Delmar apresenta semanalmente no telejornal da
TV Pampa Norte um quadro de gastronomia chamado ‘Santa Cozinha’ e preparou uma receita
ao vivo durante o programa.

Feitas as apresentacdes, aproximadamente quatro minutos e meio foram dedicados a
entrevista com o coordenador da Seara da Cangdo Gaucha, evento tradicional em Carazinho e
com o vencedor da Seara na categoria ‘Musica mais popular’. Apds breve conversa, a musica
vencedora foi apresentada ao publico presente.

Na sequéncia o reporter Gabriel Garcia chamou uma reportagem sobre a histéria de
Carazinho. O primeiro VT inserido no especial teve a duracdo de dois minutos € vinte e cinco
segundos e tratou sobre uma exposi¢do denominada ‘Carazinho ontem e hoje’. Um historiador
falou sobre a origem e as riquezas do municipio e com imagens, a reportagem mostrou a
evolu¢do da cidade com o passar dos anos.

Completando vinte e cinco anos juntamente com o aniversario de Carazinho, o
camping da Universidade de Passo Fundo no municipio também ganhou destaque. O diretor

da unidade concedeu entrevista de cerca de trés minutos falando sobre a data comemorada
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pela instituicdo e sobre a parceria com a cidade. A entrevista foi conduzida pelo apresentador
Alvaro Damini, que aproveitou a presenca do entdo presidente da assembleia legislativa do
Rio Grande do Sul, deputado Gilmar Sossela, para uma entrevista que ndo estava no roteiro
do programa e que teve dois minutos e vinte e dois segundos se duragao.

Finalizando o primeiro bloco do programa, a reporter Débora Padilha entrevistou o
musico responsavel pela musica que abriu o programa. Ele falou de sua carreira, da ligacao
com o municipio de Carazinho e apresentou mais duas cangdes. Essa participagdo ganhou
cerca de trés minutos e trinta segundos. Foi também ao som dele, que o primeiro bloco
comercial do programa especial foi chamado. Este primeiro bloco durou vinte minutos.

O segundo bloco deste programa especial teve a duracdo de vinte minutos e quarenta
segundos e teve diversas atragdes. A volta do bloco comercial contou com a apresentagdo de
uma musica vencedora da Seara da Cancdo, esta atividade teve aproximadamente trinta
segundos. Em seguida, a repdrter Daniela Secco apresentou mais uma atracdo artistica.
Durante um minuto e quinze segundos foi entrevistado um integrante de um grupo teatral
independente de Carazinho que se apresenta ja ha quinze anos. Apos falar sobre a histdria do
grupo, rotinas e dificuldades enfrentadas, uma apresentagcdo teatral que foi preparada
especialmente para a data foi apresentada em um periodo de dois minutos.

Na sequéncia o deputado Ronaldo Nogueira, que € de Carazinho e estava participando
da comemoracao foi entrevistado em um minuto e puxando um gancho da prdpria entrevista
com o politico, voltaram ao quadro de gastronomia onde um pouco mais do prato preparado
foi apresentado. A segunda participagdo do professor Delmar teve a duragdo de um minuto e
quarenta segundos.

Depois disso, foi a vez da segunda reportagem gravada ser inserida no programa. O
VT de dois minutos e vinte e cinco segundos tratou da emancipacdo de Carazinho e do quanto
0s pequenos comércios que se instalaram foram importantes para o desenvolvimento e
crescimento do municipio.

ApOs a reportagem, o presidente da Camara de Vereadores de Carazinho, Paulino de
Moura foi entrevistado pela repdrter Daniela Secco durante trés minutos. Na oportunidade
falou sobre as a¢des da casa e sobre a data comemorada.

A proxima atracdo do programa dava destaque as atividades voluntarias realizadas na
cidade. Integrantes de um grupo que ha anos se reune para realizar agdes em uma praca de

Carazinho foram entrevistados. Durante a entrevista que durou dois minutos e quarenta
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segundos e era conduzida pelo repdrter Gabriel Garcia, imagens de agdes anteriormente
realizadas pelos voluntarios cobriram a participagao.

Seguindo explorando as agdes sociais realizadas, a ultima entrevistada deste bloco foi
a coordenadora do projeto Yacamim, desenvolvido ha oito anos em Carazinho. Apds falar
durante trés minutos sobre as agdes do programa, conquistas e dificuldades enfrentadas, o
grupo de alunos apresentou uma atracdo preparada especialmente em comemoragdo ao
aniversario da cidade. A apresentacdo teve em média dois minutos e trinta segundos de
durag@o e foi, com essa atracdo, que o segundo bloco do especial foi encerrado.

O terceiro bloco iniciou ao som da banda marcial do Colégio La Salle de Carazinho,
que surgiu ha cinquenta ¢ dois anos. Apos uma entrevista de um minuto com um dos
integrantes do grupo, a banda durante um minuto e vinte segundos realizou uma apresentagao.
Depois, pelos préximos cinco minutos, o apresentador Alvaro Damini conduziu uma
entrevista com o prefeito de Carazinho, Renato Suss. Além de falar sobre a data, o prefeito
relembrou importantes passos que a comunidade carazinhense vem dando, bem como as
conquistas dos ultimos anos. Além disso, falou sobre algumas projecdes para a cidade e
parabenizou o camping da UPF de Carazinho que aniversaria juntamente com o municipio.

Finalizada a entrevista, a repdrter Daniela Secco conversou rapidamente com o
professor Delmar durante quarenta segundos, para mostrar o prato que foi preparado durante
todo o jornal, pronto. Enquanto se preparavam para fazer o corte, a reporter Débora Padilha
entrevistou pessoas da comunidade que prestigiaram o programa. A primeira entrevistada foi
uma senhora que tem a mesma idade de Carazinho, 84 anos. A segunda foi uma moradora que
tradicionalmente participa do programa em comemorag@o ao aniversario da cidade e a terceira
e ultima entrevistada foi uma das rainhas do municipio. Esta participagdo durou cerca de um
minuto e vinte segundos.

Voltando para a gastronomia, foi a vez de servir o prato preparado ao publico presente
na praga central. Para finalizar o programa, a banda de ex alunos tocou um parabéns a vocé a
Carazinho. O terceiro e ultimo bloco do programa, teve a duracdo de doze minutos.

Pode-se observar que neste programa, somente fatos relacionados a Carazinho e a data
comemorada tiveram espago. O roteiro do programa havia sido previamente construido e
poucas alteragdes foram feitas no mesmo durante o programa. O tempo de exibi¢do do

especial também foi bem maior comparado com um programa tradicional. Por ser ao vivo, o
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programa contou com o apoio de uma equipe bem maior do que a necessaria para os
programais diarios. Cerca de vinte pessoas estiveram envolvidas com a produ¢do do especial.

Os critérios que ganharam maior destaque neste programa especial foram a
proximidade, notoriedade, interesse humano e o entretenimento. Segundo o escritor Mauro
Wolf (1985), as noticias sdo proximas quando se referem a acontecimentos que entram na
esfera normal de vivéncias entre o jornalista e o publico e, portanto, faz com que eles tenham
uma esfera partilhada de linguagens e pressupostos culturais comuns. Pode-se dizer que a
proximidade foi o principal critério utilizado na producdo deste programa especial, tendo ela
norteado todo o roteiro de preparagdo e apresentagdo do programa. A notoriedade também foi
percebida levando-se em consideracdo que o programa foi veiculado por se tratar de uma data
notoria para Carazinho e, portanto, entende-se o valor de tal critério. O jogo com as emocdes
do publico, os assuntos trazidos de forma mais leve inspirando sentimentos de alegria, de
comogao e de admiracdo, se encaixam no critério de interesse humano.

Além disso, um critério que norteou basicamente todo o especial foi o entretenimento.
Para Cunha (1990, p.15) “sdo os fatos que relaxam a tensdo e descarregam o espirito, distraem
e alimentam sonhos e ambic¢des”. Esta também foi uma busca constante durante o programa:
apresentar contedos com relevancia com o cuidado para que tivessem um teor mais leve de
modo a se encaixarem no propdsito do especial, que foi levar informagdes sérias a populagao,

sem esquecer do principal que era comemorar a data de grande importancia para Carazinho.

Tabela 3 — Levantamento do programa Pampa Meio Dia Especial — 24/01/2015

Matéria Assunto Formato Critérios de noticiabilidade
1 Atragdo musical Saulo Stand Up Proximidade, entretenimento e
interesse
2 Gastronomia Stand Up Proximidade, interesse humano

e interesse

3 Seara Can¢ao Gaucha Stand Up Proximidade, interesse humano,

notoriedade e entretenimento

4 Historia de Carazinho Reportagem Proximidade e importancia




5 UPF Stand Up Proximidade, notoriedade e
importancia
6 Gilmar Sossela Stand Up Notoriedade e importancia
7 Grupo teatral Stand Up Proximidade, entretenimento e
interesse
8 Deputado Ronaldo Stand Up Proximidade, notoriedade e
importancia
9 Gastronomia Stand Up Proximidade, interesse humano
¢ interesse
10 Comércio Reportagem Proximidade e importancia
11 Presidente Camara de Stand Up Proximidade, notoriedade,
Vereadores interesse humano e importancia
12 Agdes voluntarias Stand Up Proximidade, interesse humano
e interesse
13 Yacamim Stand Up Proximidade, notoriedade,
entretenimento e interesse
14 Banda de ex alunos Stand Up Proximidade, entretenimento e
interesse
15 Prefeito Stand Up Proximidade, notoriedade,
interesse humano e importancia
16 Comunidade Stand Up Proximidade e interesse

Fonte: elaborada pela autora
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4.3.4 Constatacoes da analise

Analisados trés programas, conforme a proposta inicial deste estudo, ¢ importante
agora organizar ¢ descrever as constatacdes feitas durante a aplicagdo do processo
metodologico.

No programa Jornal da Pampa do dia seis de setembro de 2015 foram exibidos oito
conteudos jornalisticos. Destes, quatro foram reportagens, trés notas cobertas ¢ um boletim.
Os critérios de noticiabilidade que mais se destacaram nesta edi¢do foram a proximidade e a
importancia, que apareceram sete vezes cada.

No Jornal da Pampa do dia sete de setembro de 2015 foram nove contetidos exibidos:
trés reportagens, quatro notas cobertas, uma nota pelada e um boletim. Aqui, novamente, 0s
critérios que mais se destacaram foram a proximidade que apareceu nove vezes € a
importancia, sete vezes.

Ja no programa Pampa Meio Dia especial do dia vinte e quatro de janeiro de 2015
foram exibidos dezesseis contetidos. Deste total, somente duas foram reportagens inseridas, o
restante foi todo feito ao vivo, com entrevistas do local de onde o telejornal foi transmitido, a
praca central de Carazinho. Neste especial, os critérios que apareceram em maior quantidade
foram a proximidade, quinze vezes € o interesse, dez vezes.

A partir desses dados quantitativos, € possivel perceber algumas diferengas e outras
semelhangas entre os programas convencionais € o especial. Com relagdo aos formatos
jornalisticos, € perceptivel que eles ndo utilizam os mesmos recursos. Enquanto os programas
convencionais se utilizam essencialmente de reportagens, boletins e notas, o programa
especial aproveita mais as possibilidades ao vivo.

Com relagdo aos critérios de noticiabilidade, percebem-se algumas semelhancas. Em
todos, o critério de proximidade ¢ unanime nos dois formatos de programas. Contudo, com
base nos critérios levantados através do Newsmaking, percebeu-se que a importancia aparece
essencialmente no programa convencional, enquanto o interesse surge em um grau maior no

programa especial, visto as atragdes que visam o entretenimento presentes no programa.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho procurou compreender as estratégias utilizadas na
produg¢dao do Pampa Meio Dia (PMD), edi¢do Especial em comemoragdo ao aniversario de
Carazinho, em comparacdo a outras duas edi¢des do Jornal da Pampa, programas estes que
possuem o mesmo formato. Através da pesquisa buscou-se mapear os conteudos utilizados
nos programas, bem como identificar, com base na teoria do Newsmaking, os critérios que
definem a opg¢ao pela veiculagido de determinados assuntos nos telejornais.

O questionamento que motivou este estudo levou a andlise de quais estratégias sdo
utilizadas para produzir o Pampa Meio Dia Especial em comparagdo com um Jornal da Pampa
convencional. A pesquisa também levou em conta os formatos dos programas, o tempo de
exibicdo e a equipe envolvida com os telejornais.

Apos a andlise dos programas Pampa Meio Dia especial em comemoracdo ao
aniversario de Carazinho exibido no dia vinte e quatro de janeiro de 2015 e de duas edigdes
do Jornal da Pampa, veiculadas nos dias seis e sete de setembro de 2015, observa-se
diferencas tanto na produgdo, quanto na veiculagio dos programas.

Enquanto os programas tradicionais tiveram em média onze minutos de duracdo, o
especial ultrapassou cinquenta minutos. As matérias veiculadas em cada edi¢do seguiram o
padrdo dos programas. Enquanto no convencional o tempo médio das matérias foi de um a
dois minutos, o especial veiculou reportagens de mais de cinco minutos.

O tempo para produgdo de cada programa também foi diferenciado. Os programas
tradicionais tém poucas horas de produgdo até que o produto final va ao ar. J4 o programa
especial foi preparado durante vinte dias, o que permitiu que cada reportagem, participagio e
atracdo fossem pensadas e planejadas com antecedéncia.

O numero de profissionais envolvidos com os telejornais também se diferencia.
Obteve-se a informagdo de que, no programa convencional, atuam cerca de doze pessoas
diariamente para que seja veiculado. Numero que quase dobra em um programa especial,
visto que mais de vinte pessoas entre produtores, repdrteres, operadores de camera, editores,
técnicos e funciondrios da area administrativa, estiveram envolvidos durante a produgio e
exibicdo do Pampa Meio Dia especial.

Com base no estudo, constata-se que o unico ponto em que os dois programas se

assemelham ¢ no que diz respeito ao critério de noticiabilidade proximidade. Esse foi o
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critério que norteou tanto o programa convencional, quanto o especial, pois aparece em
grande parte dos conteudos das trés edi¢des. O telejornal local serve como um mediador entre
a cidade e o receptor, visto que através dele o telespectador assiste historias de pessoas como
ele e que tém vivéncias parecidas com as suas. O que foi observado em relagdo a isso pode ser
associado com o que define Coutinho (2007), de que “o jornalismo de TV que tenha um
carater realmente local pode influenciar o sentimento de pertencimento do cidaddo, de
reconhecimento por ele do que seria o seu espago publico; o telespectador que assiste ao
telejornal local se identifica com o que estd vendo porque a noticia da cidade apresentada na
tela efetivamente faz parte da sua vida cotidiana”.

Fernandes (2005) ressalta que “a proximidade ¢ um dos fatores mais poderosos na
hora de eleger uma noticia, mas que essa proximidade ndo deve ser entendida apenas como
geografica, mas também como social e inclusive psicoldgica”.

Analisando alguns critérios que a teoria do Newsmaking rege, percebe-se que o
critério da importancia foi predominante nos programas tradicionais, enquanto o critério do
interesse apareceu exclusivamente no programa especial, onde se pretendia, além de informar,
entreter o publico e, por este motivo, o programa teve um vinculo muito forte com as atra¢des
que visavam o entretenimento.

Para Wolf (1985) as noticias ditas importantes sdo “em certa medida, selecionadas
obrigatoriamente”, enquanto que as interessantes, que tem um carater mais subjetivo, sdo
“menos vinculativa para todos. Estas estdo principalmente relacionadas as histdrias de
interesse humano, ao entretenimento. E a articulagdo desse conjunto de elementos que
compde os fatores importancia e interesse na noticia local.” E isso vai ao encontro das
produgdes analisadas.

Com base na comparagdo entre os dois formatos de programas, avalia-se que ambos
sdo relevantes para o telejornalismo. Cada programa analisado respeitou o objetivo que se
pretendia com o material: o Jornal da Pampa que vai ao ar diariamente priorizou o factual,
enquanto o especial soube explorar o tempo de producdo e de exibigcdo e as possibilidades
deste formato, ja4 que deu espaco a matérias que no dia a dia ficariam invidveis de serem
veiculadas, devido ao tempo de exibi¢do de cada programa.

Diferente dos programas convencionais, que também sdo realizados ao vivo, porém
se utilizam mais de reportagens gravadas, o Pampa Meio Dia especial explorou as atra¢des ao

vivo, apresentadas diretamente do local do especial.
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Esgotados os elementos de andlise propostos no procedimento metodologico deste
trabalho, ndo ¢ equivocado afirmar que o estudo sobre telejornalismo regional podera,
certamente, ter outras abordagens futuramente. O que se quis neste estudo foi compreender
alguns aspectos da pratica do telejornalismo didrio, porém ¢ plenamente vidvel propor e
executar outras pesquisas sobre o assunto que poderdo trazer novos resultados. Espera-se que
este trabalho seja util para profissionais, alunos e pesquisadores da area, a fim de

compreender as praticas produtivas do jornalismo produzido na televisdo brasileira.
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