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RESUMO

Esta pesquisa tem como foco a ética no fotojornalismo na editoria policial do veiculo de
comunicacao on-line no municipio de Marau/RS, Portal 21. Estes grupos sao sobre “Violéncia
no Transito”, com 19 imagens e “Homicidios e Tentativas de Homicidios”, com 18 imagens.
O estudo busca analisar a ética no fotojornalismo e se justifica pelo facil acesso do publico as
midias digitais, portanto, imagens chocantes, podem fazer com que os veiculos de
comunicacdo percam sua credibilidade, além do desrespeito com as pessoas noticiadas,
familiares e leitores. Para andlise, foram constituidas categorias éticas para compreender esta
forma de fazer-se fotojornalismo. Como resultado, percebeu-se que o Portal 21 apresenta
problemas éticos na publicagdo de algumas imagens, visando aumentar sua audiéncia com a

postagem de imagens impactantes.

Palavras-chave: Etica no fotojornalismo. Violéncia no transito. Homicidios e tentativas de

homicidio. Portal 21.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa tem como objeto de estudo a ética jornalistica nas imagens publicadas
na editoria policial do veiculo de comunicagdo do norte do Rio Grande do Sul, no municipio
de Marau/RS, Portal 21. A pesquisa visa analisar quais sdao os problemas éticos no
fotojornalismo do Portal 21. Os objetivos especificos sdo de realizar estudos bibliograficos
sobre fotografia, sua insercdo na imprensa, assim como o fotojornalismo policial, jornalismo
on-line e a ética no fotojornalismo, além de identificar categorias para andlise da amostra de
imagens constituidas e compreender a postura ética do veiculo com suas publicagdes.

A pesquisa se justifica pela preocupacido com a sociedade que tem facil acesso as
noticias no veiculo de comunica¢do de plataforma on-line, também para a pratica de um
jornalismo de qualidade e um jornalismo ético. Para que seja referéncia em salas de aula e uso
académico para intermediar uma boa pratica de exercer o jornalismo, e pelo veiculo tratar-se
de algo novo, pois ndo existem publicacdes sobre ele, e por isso precisa ser analisado e
estudado.

De um universo de mais de mil imagens a amostra corresponde a um percentual de
aproximadamente 3%. Estas imagens sdo divididas em dois grupos, de “Violéncia no
Transito” e “Homicidios e Tentativas de Homicidios”, 19 imagens no grupo de “Violéncia no
Transito” e 18 imagens no grupo de “Homicidios e Tentativas de Homicidios”, onde no
trabalho, estdo inseridas como anexo em arquivo digital para melhor visualizagdo do
conteudo. Estas sdo imagens que melhor se apresentam do ponto de vista de cumprir os
objetivos deste trabalho.

A amostra foi constituida de forma intencional, para justificar o estudo, pois estas
imagens se diferenciam das demais, por impactarem. Para a analise, serdo levadas em
consideragdo as consequéncias que os problemas éticos apontados nas categorias oferecem ao
Portal 21. A amostra para andlise foi constituida de 20 de agosto de 2013 até 05 de junho de
2016. Nao sera analisada a cobertura fotografica, apenas as imagens publicadas, portanto, as
categorias sero restritas.

Foram estabelecidos critérios éticos como categorias €ticas para analise, a partir dos
autores Barcelos (2014) e Sousa (2005), que tem estudos especificos relacionados ao tema
deste estudo. Portanto, as categorias estabelecidas foram de destaque a espetacularizagdo e ao
sensacionalismo da informagdo; atentado a privacidade do cidaddo, honra as pessoas e
imagem do cidadao; falta de bom senso e sensibilidade do profissional; cedéncia a estética do

horror, com uso de fotos de acontecimentos traumaticos; e modificagdo e truncagem de



fotografias. Estas categorias estdo descritas no capitulo 2. A pesquisa conta também com a
contribuicdo de diversas obras como de Angrimani (1995), da Federagdo Nacional dos
Jornalistas (FENAJ, 2007 — ANEXO A), Buitoni (2011) e Sousa (2000; 2004) para cumprir
os objetivos especificos e geral da pesquisa. A metodologia da pesquisa prevé somente o
estudo da ética no fotonjornalismo do Portal 21 a partir dos dados coletados e das fotografias
publicadas pelo Portal, ndo havera outro procedimento para anélise das imagens.

A pesquisa divide-se em trés partes, a primeira com o estudo bibliografico para
compreensdo de fotografia, imagem fotografica, fotojornalismo, fotojornalismo policial,
jornalismo on-line, teoria da organizagao, teoria do gatekeeper, portais autobnomos, jornalismo
no Facebook e apresentacdo do Portal 21. A segunda € constituida pela metodologia, com
critérios éticos como categorias de andlise das imagens mencionado anteriormente, para
compreender os problemas éticos nelas. E a terceira ¢ composta pela descri¢do e analise das
37 imagens constituidas nos dois grupos, para atender aos objetivos da pesquisa, embasado

nos autores e codigos de ética que serdo apresentados nos primeiros capitulos.



10

2 FOTOJORNALISMO POLICIAL

Neste capitulo sera apresentado o fotojornalismo policial, editoria na qual encontram-
se as matérias onde estdo as imagens em estudo. Para falar em fotojornalismo, se torna
necessario falar antes da fotografia, sua histdria, a histéria da fotografia na imprensa,
fotojornalismo, além da definicdo de imagem fotografica, pois a fotografia ¢ a informagdo em

imagem, isto, para clareza do fotojornalismo policial.

2.1 Fotografia

Seres vivos, fendmenos e elementos naturais compdem uma fotografia, seja ela sem ou
com movimento. Cada profissional deve seguir padrdes do veiculo no qual estd prestando
seus servicos, cada qual com seu estilo de fotografia. Além disso, o fotdgrafo precisa ter
dominio da tecnologia e olhar fotografico para exercer um bom trabalho, conforme Buitoni
(2011).

Buitoni (2011) aborda também a divis@o entre a foto jornalistica e a foto ilustragdo,
onde a jornalistica estd ligada a ideia de informagdo e opinido, de cardter noticioso, atual e
instantaneo, o que agrega a imagem qualidade, e comprometimento com a realidade. J4 a foto
ilustracdo, sdo fotos produzidas ou montadas, com elementos graficos, mostrando um objeto,
uma finalidade didatica, comum no jornalismo de servigo ou opinativo. Para melhor

compreensdo da fotografia, pesquisou-se de forma breve sobre a histdria da fotografia.

2.1.1 Historia da fotografia

A fotografia se beneficia dos inventos anteriores e surge em ambiente positivista no
século XIX, com as cameras escura’ e clara’, segundo Sousa (2000). “Quando a fotografia
surgiu, ela foi vista com profunda suspeita pelos artistas da época, a fotografia era julgada
COmo um processo inteiramente mecanico, € os artistas achavam que ela néo tinha espago para
as qualidades expressivas da verdadeira arte” (FOLTS; LOVELL; ZWAHLEN JUNIOR,

2007, p. 379). Apds os inventos, surge uma matriz em negativo, capaz de produzir copias de

' Caixa escura com uma objetiva no centro de um dos lados e espelho no centro, quando a luz ¢ refletida, o
objeto aparece de forma invertida, auxiliando pintores a desenhar a obra (SALLES, 2009).

% Possui 0 mesmo principio da cAmera escura, mas mais elementar, com um olho de telescépio, um jogo de
espelho e lente, sobre uma mesa de desenho, representando o desenho para ser pintado (SALLES, 2009).
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uma fotografia, sem a interferéncia de qualquer desenhista, de suma importancia para o

fotojornalismo, que transmitiria a verdade através da imagem.

Em meados dos anos cinqiienta [SIC] do século XIX, a fotografia ja havia
beneficiado dos avancos técnicos, quimicos e oticos que lhe permitiram abandonar
os estadios e avangar para a documentacdo imagética do mundo com o “realismo”
que a pintura ndo conseguia. A foto beneficiava também das nogdes de “prova”,
“testemunho” e “verdade”, que a época lhe estavam profundamente associadas e que
a credibilizavam como “espelho do real” (SOUSA, 2000, p. 33).

Segundo Chiodetto (2008) novas técnicas foram surgindo, como de impressdo em
escala industrial de cartdes postais e fotografos viajantes, capazes de comunicar com imagens
de paisagens e culturas de outros continentes, proporcionando ao espectador conhecimento do
mundo sem sair do lugar. No século XX a fotografia auxilia o processo do cinema, com
imagens de qualidade para a época, além do método analdgico e em cores, tornando a acdo de
fotografar uma atividade popular. A partir disso, novos inventos tecnoldgicos eclodiram como
cameras programaveis, automaticas e posteriormente digitais, permitindo que o fotégrafo se
preocupe apenas com o momento do clique. Atualmente, no século XXI, qualquer aparelho
celular capta imagens de alta resolugdo com o mesmo principio de entrada de luz, fazendo
com que os espectadores facam parte da produ¢do comunicando-se e informando através dela.
“Foi através da popularizagdo massiva da imagem fotografica que se comecou a delinear um

mercado para o fotojornalismo” (SOUSA, 2000, p. 30).

2.1.2 Imagem fotografica

Neste trabalho serdo analisadas imagens fotograficas, definidas por Wilson Gomes
(2004), como imagens visuais. O autor se refere a imagem visual, como a representacdo de
algo real, seja ela social ou publica, representada plasticamente, portanto “[...] imagem em seu
sentido proprio ¢ imagem no sentido visual ou plastico do termo. Qualquer outro sentido [...]
sera no sentido figurado, analogico, metaférico” (GOMES, 2004, p. 250).

Contrapondo a ideia de Gomes, Fluser (1985) denomina imagem como representacao
de algo, mas que a capacidade de decifrar vem da imaginacdo. Portanto, ¢ através da
imaginacdo que as imagens podem ser interpretadas, através de seus planos, da
intencionalidade do emissor e receptor e dos simbolos que ela representa para compreensio da
sua mensagem. Gomes (2004) complementa afirmando que o que contribui para a formagao

de uma imagem sdo os elementos visuais, construindo assim uma imagem, mas que qualquer
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elemento, seja ele de qualquer natureza, pode ser levado a esta ldgica. Para Fluser (1985), a
imagem fotografica é compreendida como imagem técnica, pois ¢ produzida por um agente
humano e também um aparelho. Complementando a ideia, Francastel (1983), estabelece como
principio a no¢do de que a linguagem figuritiva se constitui a partir de: “Um certo nimero de
capacidades fundamentais do homem, mas em fun¢do das condi¢des particulares de uma
sociedade bem localizada na cronologia e no espago, somos levados a considerar que o
objecto [SIC] da nossa reflexdo € o estudo de um sistema” (FRANCASTEL, 1983, p. 50).
Gomes (2004) diz que os agentes de politica de imagem, com processo de selecdo,
hierarquia expositiva, entre outros, se tornam critérios do jornalismo, com avaliacdo do que
noticiar, sendo assim agentes da esfera de exposi¢do publica (GOMES, 2004). “Que
significam tais fotografias? [...] Vistas ingenuamente, significam cenas que se imprimiram
automaticamente sobre superficies. [...] A vantagem ¢ permitir que se vejam as cenas

inacessiveis e preservar as passageiras” (FLUSER, 1985, p. 43).

No entanto, o deciframento de fotografias é possivel, porque, embora inseparaveis,
as intenc¢des do fotdgrafo e do aparelho podem ser distinguidas. Esquematicamente,
a inten¢d@o do fotdgrafo € esta: 1. Codificar, em forma de imagens, os conceitos que
tem na memdria; 2. Servir-se do aparelho para tanto; 3. Fazer com que tais imagens
sirvam de modelos para outros homens; 4. Fixar tais imagens para sempre.
(FLUSER, 1985, p. 47).

Aumont (1995) afirma que as imagens apresentam trés modos, sdo eles: modo
simbolico, modo epistémico e modo estético. O modo simbdlico € relembrado pelo autor que
as imagens s3o simbolos, como as religiosas, pois veiculam novos valores e validade
importantes. O modo epistémico apresenta informacdes sobre o mundo, para sua
compreensdo, precisa-se de um geral conhecimento, j4 o modo estético, ¢ destinado para
agradar o espectador, oferecendo sensagdes.

Fluser (1985, p. 48), complementa a ideia anterior da intenc¢do do fotografo ao mostrar
suas capturas, interrogando o leitor com as seguintes questdes: “[...] até que ponto conseguiu
o fotografo apropriar-se da inten¢do do aparelho e submeté-la a sua propria? Que métodos
utilizou: astdcia, violéncia, truques?” Para o autor, as melhores fotografias sdo aquelas que
evidenciam a intencdo do fotdgrafo. “Fotografias sdo imagens técnicas que transcodificam
conceitos em superficies. Decifra-las ¢ descobrir o que os conceitos significam” (FLUSER,

1985, p. 49).
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Apos a compreensdo das imagens fotograficas na imprensa e suas distingdes de outros
tipos de imagens, sera abordado o fotojornalismo, pressupondo inicialmente de sua historia,

para maior compreensdo do estudo.

2.2 Fotojornalismo

A fotografia como informagdo jornalistica entrou tardiamente nos tabloides, que
possuiam colunas de incansdveis e minusculas letras, sem uma imagem se quer. Fabiana
Beltrami da Silva (2015), afirma que os jornais eram ilustrados com gravuras ou desenhos no
século XIX, e menciona Sousa (2000), onde o autor diz que a primeira fotografia jornalistica
fixada no papel foi na revista “The llustrated London News” em 1842, anteriormente os meios

trabalhavam apenas com textos massivos:

A historia do fotojornalismo € uma histdria de tensdes e rupturas, uma historia do
aparecimento, superacdo e rompimento de rotinas e convengdes profissionais, uma
histéria de oposicdes entre a busca da objetividade e a assung@o da subjetividade e
do ponto de vista, entre o realismo e outras formas de expressdo, entre o matizado e
o contraste, entre o valor noticioso e a estética, entre o cultivo da pose e o privilégio
concedido ao espontineo ¢ a acdo, entre a foto Unica e as varias fotos, entre a
estética do horror e outras formas de abordar temas potencialmente chocantes, entre
variadissimos outros fatores. E ¢ também uma histdria que assiste, gradualmente, ao
aumento dos temas fotografaveis, o mesmo ¢ dizer, a uma histéria que assiste a
expansio do que merece ser olhado e fotografado. (SOUSA, 2000, p. 14).

Uma fotografia é capaz de transmitir a sociedade informag¢des sem necessariamente
conter palavras. Com isso Boni (2000) afirma que toda fotografia, mesmo que sua historia
seja desconhecida pelo leitor, apresenta uma informacdo e, assim, € caracterizada como
fotojornalismo.

Conforme Lima (1989), a fotografia na imprensa estreitou o mundo, pois a sociedade
estava habituada com o que lhe era apresentada ao seu redor, mas as fotografias podem
apresentar o que acontece também ao longe.

Apos o fim da Primeira Guerra Mundial o fotojornalismo ¢ observado ¢ melhorado nas
publicagdes, com legendas e coeréncia entre imagem e texto. Conforme Buitoni (2011), em
1886 Félix Nadar realizou a primeira foto entrevista publicando doze imagens no impresso
francés “Le Journal lllustré”.

O desenvolvimento das tecnologias de cameras fotograficas na Alemanha alavancou o
pais no fotojornalismo. Entre 1920 a 1930, a Alemanha possuia o maior nimero de revistas

com fotografias. Segundo Sousa (2004), em 1933 diversos fotojornalistas e editores fugiram
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da Alemanha com a chegada de Hitler, disseminando estes profissionais e suas técnicas
alemas para vérios cantos do mundo.

Com o surgimento de agéncias fotograficas e noticiosas, inicia o servi¢o de fofo-press
com intensa competi¢ao entre agéncias e fotografos-autores. As revistas ilustradas passam por

primeira crise (SOUSA, 2004, p. 22-23):

Ha outros pontos interessantes no que respeita aos cenarios de desenvolvimento do
fotojornalismo no pds-guerra e anos posteriores. Trata-se da expansdo (a) da
imprensa cor-de-rosa, (b) das revistas erdticas “de qualidade”, como a Playboy
(1953), (c) da imprensa de escandalos e (d) das revistas ilustradas especializadas em
moda, decoragdo, eletronica e fotografia, entre outros temas (que, em muitos casos,
sobreviverdo a concorréncia com a televisdo). A imprensa de escidndalos e a
imprensa cor-de-rosa vdo fazer surgir, nos anos cinquenta, os paparazzi, fotografos
especialistas na "caga as estrelas", tornados tristemente célebres apos a morte da
Princesa Diana, que se servem dos mais variados expedientes para obter fotografias
tdo sensacionais quanto possivel de gente famosa.

Segundo Silva (2015), as fotografias no jornalismo brasileiro, muitas vezes nao
complementavam a informagdo do texto; eram apresentadas separadas como fotos ou
desenhos de prédios e paisagens, todas posadas. No Brasil, a Revista da Semana, langada em
1900, trouxe em sua capa e paginas internas 12 fotografias, marcando o inicio do
fotojornalismo no Brasil, documentando acontecimentos (BUITONI, 2011). Silva (2015)
complementa que o trabalho excedido em conjunto do repdrter e do fotografo € um elemento
importante a informacao, isso surgiu nas revistas Manchete e Cruzeiro, além do surgimento
da fotorreportagem em 1929, e do envio de fotografos aos locais de acontecimentos para
transmitir o fotojornalismo. O registro de movimento iniciou apos o auxilio da tecnologia,
onde os equipamentos ficaram mais leves e mais simples de manusear, aproximando a ideia
de registro jornalistico (BUITONI, 2011).

A revista National Geographic® foi uma das primeiras revistas a apresentar em suas
publicacdes fotos coloridas, no total foram mais de 1500 entre os anos de 1921 e 1930,
inclusive fotos de peixes embaixo d’agua. Em 1942, surgiu o primeiro filme colorido negativo
possivel de produzir copias impressas. Isto ocorreu durante a guerra e era utilizado para
registro mais nitido de fotos aéreas. Com o aumento do consumo de informacao, acometido
principalmente a partir dos anos de 1960, o fotojornalismo passa a ser destaque no jornalismo
sensacionalista. O termo, também utilizado para definir a imprensa marrom, descreve a busca
incessante pelo imediatismo. Novos conflitos e guerras surgem em varios pontos do mundo,

com menos censura, os fotojornalistas buscaram os caminhos da sensibilidade ¢ emoc¢ao na

3 Disponivel em http://www.nationalgeographic.com/
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divulgacdo de foto-choque, que sdo fotos de carater traumatico (ANDION, 1988* apud
SOUSA, 2004).

Nos jornais, as cores apareceram em 1980, quando surge também a tecnologia digital
(BUITONI, 2011). Nos anos noventa, inicia a manipulagdo das imagens, o prestigio das
fotodocumentalistas, a foto-choque perde espago para a foto-ilustracdo e novas plataformas do
jornalismo surgem trazendo a convergéncia da captacdo de imagens (SOUSA, 2004, p. 31-

32):

Esses fatores levaram a que, na atualidade, persistam os debates sobre as ameagas a
profissdo, a ética e deontologia do fotojornalismo e o controle do fotojornalista
sobre o seu trabalho, em torno, essencialmente, de quatro pontos: 1) Direitos de
autor e reserva de soberania da autoria [...] 2) Conduta e invasdo da privacidade 3)
Problemas da implementagdo de tecnologias de alteragdo (e geragdo) computacional
de imagens [...] 4) Problemas relacionados com a hipotética influéncia da televisdo
sobre o fotojornalismo.

Com a internet e aprimoramento das tecnologias, a instantaneidade passa ser um
critério mais cobicado pelos veiculos de comunicacdo, mas uma questdo importante e
questionada a essa nova era ¢ questionada, a ética profissional. “No contexto do
webjornalismo, temos o conceito de crossmidia, que se refere a um jornalismo feito para ou a
partir de diferentes midias.” (BUITONI, 2011, p. 176).

Até o momento foram abordados elementos para compreender a fotografia e o seu uso

no fotojornalismo, mas a partir de agora sera abordado o fotojornalismo policial, conceito este

que integra o objeto deste estudo.

2.2.1 Fotojornalismo policial

As fotografias que ilustram a morte estdo presentes na impressa ha muito tempo.
Conforme Sontag (2004), as imagens do fotdgrafo norte-americano Weegee eram muito
disputadas entre veiculos de comunicagdo da época, para veiculagdo em jornais de suas
imagens de crimes e acidentes. Segundo Rodrigues (2002), a velha e boa reportagem policial
continua sendo um dos pilares do jornalismo.

Freitas (2012) afirma que as noticias devem ser atuais e de interesse do publico, mas
muitos jornalistas acabam exagerando na informagéo. E o caso do sensacionalismo na editoria
policial que, para chamar atencdo do publico, foge da normalidade e explora a dor e

sofrimento das pessoas envolvidas em ocasides tragicas. As imagens caracterizadas como

* ANDION, Margarida Ledo. Foto-xoc e xornalismo. La Coruiia: Edicids do Castro, 1988.
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sensacionalistas iniciaram sua exposi¢ao nas guerras, causando impacto € uma nova forma de
fazer jornalismo. “Primeiro porque elas rendiam fotografias diferentes e de maior impacto que
as tomadas nas ruas. Segundo porque as guerras eram assuntos de interesse permanente da
populacdo, ansiosa por acompanhar seus desdobramentos” (BONI, 2000, p. 202).

Freitas (2012) afirma que o editor de fotografia deve selecionar as imagens para
publicacdo, sem deixar de lado a ética jornalistica, mas que transpasse a mensagem noticiosa
através da fotografia para o publico. E de responsabilidade dele selecionar imagens que nio
apresentem a estética do horror, e entre outros critérios de selegdo éticos, que serdo citados
posteriormente neste trabalho. Costa (2002) aponta como equivoco do trabalho jornalistico
supor antecipadamente a exposicao total dos fatos, isto para satisfazer os diversos publicos,
dos diversos segmentos, como industria € mercado, o autor afirma que toda informacdo
grotesca, exagerada possibilita o sensacionalismo, o que reduz o ato comunicativo da
informacdo. O autor aborda a sensacionalizacdo dos fatos sociais que visam a posse da

emocdo e do interesse do publico, como decorrente também das imagens fotograficas:

Exposi¢do do planejamento grafico/visual que, fundamentado no corte, destaque,
simulag@o, bricolagem de textos, imagens e sensa¢des, permite orientar a captagéo
dos elementos informacionais como se eles fossem representativos da totalidade do
real. A indistingdo entre o real e sua representagdo torna-se mais emblematica com o
aparecimento da fotografia digital, da exploragdo mais acentuada de infografias e de
imagens que simulam e criam simulacros. (COSTA, 2002, p. 138).

Segundo Hadlich e Braganga (2008), as fotografias sdo o segundo ponto que atrai o
olhar do leitor, além das manchetes, devido a esse interesse pensado para o publico, tem
escapado analises de relevancia das fotografias que ilustram as matérias jornalisticas.

O sensacionalismo se insere no campo fotografico no jornalismo apds a insercdo do
critério do impacto. Outros critérios de destaque neste campo sdo a importancia, proximidade,
interesse humano, raridade, verdade e objetividade, como afirma Erbolato (1991). Segundo
Amaral (2003), a historia do sensacionalismo vem do ponto de vista cultural, ndo criado
recentemente pela midia, mas presente na cultura popular presente na literatura e imprensa,
sendo caracteristica historicamente construida por populares. Angrimani (1995) exemplifica o

termo sensacionalismo:
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Sensacionalismo ¢ tornar sensacional um fato jornalistico que, em outras
circunstancias editoriais, ndo mereceria esse tratamento. Como o adjetivo indica,
trata-se de sensacionalizar aquilo que ndo é necessariamente sensacional, utilizando-
se para isso de um tom escandaloso, espalhafatoso. [...] Em casos mais especificos,
inexiste a relagdo com qualquer fato e a “noticia” € elaborada como mero exercicio
ficcional. O termo “sensacionalista” é pejorativo e convoca a uma visdo negativa do
meio que o tenha adotado. Um noticiario sensacionalista tem credibilidade
discutivel. A inadequag@o entre manchete e texto — ou ainda, manchete e foto; texto
e foto; manchete, texto e foto — € outra caracteristica da publicacdo sensacionalista, o
que pode refor¢ar a posicdo de descrédito do leitor perante o veiculo.
(ANGRIMANI, 1995, p. 16).

Amaral menciona que o sensacionalismo ¢ capaz de instigar sensagdes no publico,
tornando-se um critério murcho e sem eficacia. “Ficou muito relacionado ao jornalismo que
privilegiava a superexposicdo da violéncia por intermédio da cobertura policial e da
publicacdo de fotos chocantes, de distor¢cdes e de mentiras” (AMARAL, 2003, p. 67).
Angrimani (1995) refere que a valorizagdo editorial da violéncia ¢ um dos motivos que
diferencia um veiculo ser sensacionalista, passando sensa¢des ao publico. Ele acrescenta que
a morte ¢ o estimulo de venda para um jornal sensacionalista, pois o leitor se interessa pelo
crime, pela catastrofe, fazendo com que este veiculo segmente seu publico, o que se atrai por
sensacionalismo de linguagem, editorial e foto. Esta forma de observar a imagem de desgraca
do outro nada mais € que o instinto humano ao ver o outro enquanto “ndo estou inserido”
naquele contexto. Quem decide a forma de abordagem de certas situagdes e enquadramento
da imagem como sendo sensacionalista ou amenizada, ¢ o fotojornalista, conforme menciona

Kossoy (2007):

Fatos corriqueiros, situagcdes que poderiam passar despercebidas pela sua
monotonia, podem se transformar em imagens de impacto, acontecimentos de maior
‘importancia’, dependendo de como sio elaborados antes, durante e apds a producdo
do registro fotografico. O contrario também ¢ verdadeiro; fatos que denunciam toda
uma situa¢@o dramatica de sofrimento, miséria, dor e crueldade podem ser captados
de forma harmoniosa, de acordo com o angulo de tomada, descontextualizados de
seu entorno, ‘amenizados’ em seus detalhes e, finalmente, esvaziados nas
manchetes, legendas e textos que os acompanham. (KOSSOY, 2007, p. 105).

Conforme Angrimani (1995, p. 55), o autor de “L Echange Symbolique et La Mort™,
Jean L. Baudrillard, se refere a morte saboreada como forma de espetaculo pelo publico.
“Qualquer coisa desta festividade contagiosa se encontra naquele episédio de 1807 na
Inglaterra, onde 40 mil pessoas foram assistir a uma execug¢do, tomados por um tal delirio,

que cem mortos ficaram sobre o terreno” (ANGRIMANI, 1995, p. 55).

> Titulo de livro publicado em 1978.
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A partir disso, entende-se o termo intitulado de Imprensa Amarela, surgido em 1890,
com caracteristicas de manchetes de escandalos, abuso do uso de ilustragdes, muitas vezes
inventadas e inadequadas, falsas noticias, através de um personagem de historias em
quadrinhos, cuja roupa era amarela.

As histdrias se mantiveram nos jornais concorrentes de Nova York, World e Journal
até 1900. No Brasil, com a tendéncia da Imprensa Amarela, foi criado o termo Imprensa
Marrom relacionada ao sensacionalismo, ilegalidade e inconfiavel. “A expressdo ‘imprensa
marrom’ ainda ¢ amplamente utilizada quando se deseja lancar suspeita sobre a credibilidade

de uma publicagdo” (ANGRIMANI, 1995, p. 22).

O jornalismo marrom encontra atualmente o campo mais abonado nos semindrios
ilustrados, em que sfo generosamente oferecidas, com imagens fascinantes,
ilustragdes macabras temperadas com erotismo. Abundam igualmente as imagens
pseudocientificas, de crimes, catastrofes, raptos, assaltos, vicios e de todo tipo de
falhas humanas imaginaveis. Os leitores habituais destas publica¢des costumam ser
pessoas de baixa cultura, ingénuas ou moralmente perversas. (BLAZQUEZ, 1999, p.
296).

Costa afirma que na producdo jornalistica ¢ impossivel fugir do desejo de superar a
concorréncia, provocar o interesse da audiéncia, através da sensacionalizagcdo dos fatos, por
isso, as redacgdes sintetizam dos acontecimentos como choques de estranhamento cada vez
mais extraordinarios (COSTA, 2002). Ramos e Paiva (2007), citam uma pesquisa realizada
pelo Centro de Estudos de Seguranga e Cidadania (CESeC) em 2006, com a anélise de oito
jornais do Rio de Janeiro, afirmam que “32,6% dos textos foram ilustrados por fotos. No
entanto, apenas em 3,8% dos casos as imagens apresentam pessoas mortas. Ferimentos e
deformagdes aparecem em frequéncia [SIC] ainda menor: apenas 1,6% das imagens

analisadas” (RAMOS; PAIVA, 2007, p. 64).

Mesmo as fotos de cadaveres que continuam a ser exibidas tém sido suavizadas em
relagdo aos padrdes do passado. A razdo, segundo explicaram os entrevistados por
esta pesquisa, ¢ a rejei¢do do proprio publico. Anos de exposi¢do a imagens
violentas e o aumento dos indices de criminalidade parecem ter feito com que parte
significativa dos leitores passasse a rejeitar a apresentagdo de imagens sangrentas
nos jornais. (RAMOS; PAIVA, 2007, p. 64).

Para descricdo e analise das imagens da editoria policial do Portal21, estabeleceu-se
categorias éticas segundo autores para suprir o problema de pesquisa, sobre quais sdo os

problemas €ticos na editoria policial do veiculo de comunicagdo, Portal 21?
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3 CRITERIOS ETICOS PARA COMPREENDER O FOTOJORNALISMO

Neste capitulo sdo apresentadas as categorias que servirdo de andlise das imagens na
editoria policial do Portal 21, na perspectiva ética e sensacionalista. A amostra foi constituida
de 20 de agosto de 2013, data em que a editoria possui a primeira publicag¢do no site, até dia

05 de junho de 2016, no site do Portal pelo endereco eletronico: www.portal21.com.br, € na

fanpage do Facebook. Foram selecionadas imagens que mais visivelmente se encaixam nas
categorias apresentados a seguir, e foram selecionadas em dois temas, “Violéncia no
Transito” e “Homicidios e Tentativas de Homicidios”. De um universo de mais de mil
imagens publicadas pelo Portal 21, em seu site®, construiu-se uma amostra de 37 imagens que
foram escolhidas a partir de algumas categorias, apresentados a seguir, pois apresentam
marcas de sensacionalismo, desrespeito com o individuo noticiado, sua dor, privacidade do
cidaddo, entre outras marcas, nos critérios estabelecidos por Janaina Dias Barcelos, em sua
tese de doutorado, intitulada “Por um fotojornalismo que respeite a dignidade humana: a
dimensdo ética como questdo fundamental na contemporaneidade”, publicada na revista
Discursos Fotogrdficos em 2014. Barcelos (2014) utilizou oito critérios para compreender a
ética no fotojornalismo, sdo eles: respeito a dignidade humana em momentos de dor; busca
por audiéncia; valores universais (solidariedade e paz); privacidade do cidaddo; honra as
pessoas ¢ imagem do cidaddo; liberdade de imprensa, da informagdo e direito das pessoas a
informacdo; responsabilidade em exercer o fotojornalismo dentro de um marco deontolédgico,
bom senso e sensibilidade do profissional; e estética do horror. Barcelos (2014) traz estes
principios embasados em autores, cddigos de ética e documentos explicitados em sua
pesquisa.

Sousa (2005) apresenta alguns critérios de sele¢do de andlise que serdo utilizadas na

pesquisa para colaboracio, sdo elas:

a) Cedéncia ou ndo a estética do horror em fotojornalismo [...] b) Uso de fotos de
acontecimentos traumaticos; ¢) Modificacdo e truncagem de fotografias; d) Cedéncia
a espetacularizacdo e ao sensacionalismo, nomeadamente a espetacularizacdo e ao
sensacionalismo gratuitos; e) Captagdo de imagens sem que o jornalista se
identifique como tal; f) Captagdo de imagens sem respeitarem as pessoas. (SOUSA,
2005, p. 105).

Através dos critérios dos dois autores acima mencionados, estabeleceram-se categorias

de andlise, as quais orientardo na elucidagdo do problema de pesquisa, voltada a analise das

5 Nao & possivel fazer a contagem de postagens no Facebook, pois foi retirado do ar.
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imagens selecionadas do Portal 21. Os critérios ndo foram usados em sua totalidade, pois ndo
sera analisada a cobertura fotografica, apenas as imagens publicadas, o que restringe alguns
critérios levantados pelos autores.

O primeiro critério que sera abordado como categoria de analise das imagens do Portal
21, sera a espetacularizagdo e o sensacionalismo da informagao ja que, segundo Angrimani
(1995), o jornalismo policial carrega forca emotiva e apelativa, além de ser uma estratégia de
venda, tem interligagdes nos seguintes elementos: proximidade, subjetividade e emocional.
Essa estratégia de venda também ¢ mencionada por Ramos e Paiva (2007), como justificativa
da forma errada em se fazer jornalismo com base no pessimismo e informagdes genéricas nao
sO por profissionais, mas também em ambiente académico. O Art. 1° do Cddigo de ética dos
Jornalistas Brasileiros (FENAJ, 2007 — ANEXO A), afirma que o acesso a informacdo
publica ndo deve ser impedido por nenhum tipo de interesse, portanto, ela ndo deve se tornar
comercial. O Art. 11 do Cédigo de Etica dos Jornalistas (FENAJ, 2007-ANEXO A), afirma
que o jornalista deve evitar a divulgagdo de fatos com esses interesses, além de elementos de
carater morbido, sensacionalistas e explicita que isto ndo deve ocorrer especialmente em
crimes e acidentes, no caso dos dois grupos analisados.

Cornu (1994’ apud BARCELOS, 2014), afirma que relatos de acidentes, sio
explorados muitas vezes comercialmente, deixando de lado o respeito, espetacularizando
através das fotos-choque, onde a deontologia profissional, tem muito caminho a percorrer.
Embarcando na questdo comercial, Cornu (1994 apud BARCELOS, 2014), afirma que a
analise de uma imagem deve ser feita através da verificagdo da importancia daquela imagem,
se ela é realmente necessdria para compreender a informagdo, ou se estd sendo usada para
chocar e buscar publico comercialmente, € aumentar a audiéncia do veiculo.

Outros autores também mencionam as imagens chocantes como estratégia de venda,
como Sousa (2005), afirmando que a foto de impacto, choque, muda a conduta jornalistica,
pois ela domina a imprensa. Com esta forma de informar, o profissional fotojornalista deve
estabelecer o que de mais importante hd na situagdo, sua integridade profissional, lealdade
com o publico e pessoa noticiada, informar a sociedade, ou seguir critérios de sua empresa.

O segundo critério estabelecido como categoria de andlise ¢ a privacidade do cidadao,
honra as pessoas e imagem do cidaddo. Barcelos (2014) traz o Art. 9° do Cédigo de Etica do
Jornalismo Brasileiro (FENAJ, 2007 — ANEXO A), onde aponta a importancia do jornalista

em respeitar o direito a privacidade do cidaddo mesmo que seja obrigagdo do mesmo informar

7 CORNU, Daniel. Jornalismo e verdade: para uma ética da informagio. Lisboa: Instituto Piaget, 1994.
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a noticia de interesse publico, dessa forma: “E dever do jornalista: [...] €) Opor-se ao arbitrio,
ao autoritarismo e a opressdo, bem como defender os principios expressos na Declaragdo
Universal dos Direitos do Homem” (FENAJ, 2007, on-line — ANEXO A). Em sua pesquisa,
Barcelos menciona a privacidade no Art. 9° do Coédigo Deontoldgico dos Jornalistas de
Lisboa de 19938, onde o jornalista deve antes de captar imagens, manter uma atitude realista,

de responsabilidade com as pessoas, respeitando seus valores e principios.

O jornalista deve respeitar a privacidade dos cidaddos exceto quando estiver em
causa o interesse publico ou a conduta do individuo contradiga, manifestamente,
valores e principios que publicamente defende. O jornalista obriga-se, antes de
recolher declaragdes e imagens, a atender as condigdes de serenidade, liberdade e
responsabilidade das pessoas envolvidas. (SINDICATO DOS JORNALISTAS,
1993 apud BARCELOS, 2014, p. 123).

Blazquez (1999) aponta a privacidade também no Cédigo de Etica Jornalistica da
Unesco, assegurando o direito a indenizagdo pelo dano material ou moral decorrente de
violagdo da privacidade da pessoa noticiada. Este conceito, também estd presente na
Constitui¢ao Federal (BRASIL, 1988), que prevé o mesmo direito se violdvel a intimidade,
vida privada e honra das pessoas. Rodrigues (1999) aborda o direito a privacidade como
norma respeitante que todo cidaddo tem, inclusive o direito de preservar seu nome e
identidade ao olhar dos outros.

O Art. 8° do Cdédigo de ética dos Jornalistas Brasileiros (FENAJ, 2007 — ANEXO A),
aborda o direito das pessoas em manter sua identidade resguardada, o que encaixa no critério
de privacidade do cidaddo e no proximo, onde sera apresentada a honra as pessoas € a imagem
do cidaddo. Pois neste Artigo, consta que o profissional deve resguardar a origem e identidade
de suas fontes de informacgdo, portanto, em casos de divulgacdo onde a noticia ¢ delicada,
como com mortes, estudado nesta pesquisa, este artigo deve ser colocado em pratica.

A honra das pessoas/imagem do cidaddo ¢ tratada por Camps’ (2004 apud
BARCELQS, 2014) onde atenta para a avaliagdo do limite de liberdade de expressdo do
fotojornalista e a informagdo. Este critério ¢ abordado também pelo Art. 6° do Cddigo de
Etica do Jornalismo Brasileiro (FENAJ, 2007 — ANEXO A), onde aponta o dever do
profissional em respeitar além da privacidade e intimidade, a honra e a imagem do cidaddo.

“O exercicio da profissdo de jornalista ¢ uma atividade de natureza social e de finalidade

¥ SINDICATO DOS JORNALISTAS. Cédigo deontolégico dos jornalistas. Lisboa, 1993. Disponivel em:
<http://www jornalistas.eu/?n=24>. Acessado em: ago. 2016.

? CAMPS, Victoria. Opinién publica, libertad de expresion y derecho a la informacién. In: CONILL, Jesus;
GOZALVEZ, Vicent. Etica de los médios: uma apuesta por uma ciudadania audiovisual. Barcelona: Gedisa,
2004.
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publica, subordinado ao presente Cédigo de Etica.” (FENAIJ, 2007, on-line — ANEXO A),
complementando com o Art. 11° do mesmo, que nio se devem divulgar elementos de carater
morbido, sensacionalista ou contrario aos valores humanos, especialmente em cobertura de
crimes ¢ acidentes (inciso II do artigo 11).

San Martin (1996'° apud BARCELOS, 2014) em sua tese de doutorado intitulada
“Cddigo ético e deontoldgico para a fotografia e a imagem informativa” afirma o dever do
profissional em respeitar a intimidade e a honra das pessoas ndo obtendo, sem o
consentimento delas, depoimentos retratados pelo sensacionalismo, como nas fotografias de
violéncia, dor e terrorismo. Além disso, San Martin (1996 apud BARCELOS, 2014), também
aponta que a divulgacdo de corpos em vida ou de cadaver viola o direito a intimidade da
pessoa fotografada, direito legal e ético de ter sua dor e morte privada. O Art. 20 do Codigo
Civil aborda que as imagens podem ser divulgadas se autorizadas, caso contrario se atingirem
a honra e o respeito para fins comerciais, cabe a prejuizo de indenizagao.

A partir dos critérios de bom senso e sensibilidade do profissional, estabeleceu-se a
terceira categoria de andlise. Barcelos (2014) aborda a importancia do profissional em
informar a sociedade, tendo bom senso, responsabilidade, sensibilidade em exercer o

fotojornalismo dentro de um marco deontoldgico:

Portanto, as fotografias precisariam também levar esse aspecto em consideragdo: se
os sujeitos retratados tém sua dignidade preservada. Mas como medir isso? Além do
bom senso, da consciéncia e da sensibilidade do profissional, uma maneira de
verificar isso seria analisar se a imagem “coisifica” a pessoa, ou seja, se aquela
informagdo é essencialmente necessaria para a compreensdo de dada realidade ou se
o ser humano retratado serve apenas como instrumento, seja para chocar, causar
piedade, aumentar a audiéncia, ou qual for o objetivo do fotdgrafo ou do veiculo de
comunicagdo. O cuidado deve ser total, considerando que atrocidades muitas vezes
destroem “o que identifica as pessoas como individuos, até como seres humanos”
(SONTAG, 2003, p.67)"". Explorar tal circunstancia seria ir contra o que diz o
Artigo 14° que aponta como dever “Tratar com respeito a todas as pessoas
mencionadas nas informagdes que divulgar”, e, aqui, sentimo-nos no direito de
substituir: seria dever do fotojornalista tratar com respeito todas as pessoas
retratadas nas fotografias que divulgar (BARCELOS, 2014, p. 119).

Sousa (2004) aponta que o fotojornalista deve em todo o tipo de fotografia ter
sensibilidade e capacidade de avaliacdo das situagdes, pensando na melhor forma de
fotografar, mesmo que necessite de rapidez e curiosidade. Benazzi (2010) afirma que a
sensibilidade est4 ligada a aspectos emocionais, que a imagem carrega que foi intencional do

fotografo, e enfatiza que os portais, revistas e jornais, publicam imagens com o intuito de

' SAN MARTIN, Maria dos Anjos. Cédigo ético e deontolégico para a fotografia e imagem informativa. 2. ed.
Madri: Trigo Edigdes, 1996.
" SONTAG, Susan. Olhando o sofrimento dos outros. Algés: Gética, 2003.
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chamar atenc¢do do publico através da sensibilizacdo também por parte do leitor, mas que
algumas dessas imagens publicadas chocam o publico.

Martins (2013) diz que € o jornalista que decide como ele deve agir, mas que haja
sensibilidade, bom senso e consciéncia é€tica, pois nenhum coédigo estabelece como evitar
certas condi¢cdes no trabalho jornalistico, a decisdo é com o profissional. Em sua obra de
2014, Martins também diz que nada supre a sensibilidade e o bom senso, por mais rigorosas
que sejam as normas e condutas deontologicas, deve opor-se a envoltura emocional, pois iSso
danifica seu desempenho de mediador. O Art. 7° do Cédigo da FENAJ (2007 — ANEXO A),
atenta para o compromisso do jornalista para divulgagcdo correta da informacdo, com
comprometimento com a verdade e apuracdo dos fatos, o que inclui a responsabilidade do
profissional, disposto neste critério. Portanto, estes principios ndo inclui a estética do horror,
do choque e de impacto.

Foi estabelecida outra categoria de analise, segundo os critérios de Sousa (2005), sobre
estética do horror e fotos de acontecimentos traumaticos. Nessa visdo do tragico ligado a
morte, Chiapinotto (2010) afirma que percebe que existem diversos tipos de morte noticiados
no jornalismo, sdo eles: “1) morte natural (doenca, velhice); 2) morte por violéncia (guerras,
terrorismo, crimes, embates urbanos); 3) morte de personalidades publicas; 4) morte por
tragédias (acidentes, catastrofes da natureza); 5) vida apds a morte e enfreamento da morte”
(CHIAPINOTTO, 2010, p. 18).

Sousa (2005) delimita também o principio de “apropriacdo ndo consentida da imagem
de uma pessoa para fins comerciais”, concretizando a ideia de respeito as pessoas sem pensar
apenas no comercial e aumento de publico, que pode chocar-se e deixar o veiculo incredivel.
Para complementar a ideia do autor, sua obra de 2004, apanha de modo geral os primeiros

principios mencionados:

Falar de ética implica falar de uma perspectiva, o fotojornalista consciente, enquanto
ser humano inquieto, deve sempre interrogar-se quando explora temas violentos:
“Sera o acontecimento fotografado de tal dimensdo sécio histdrica e cultural que o
choque do observador ¢ justificavel? A violéncia sera necessaria para a compreensao
do acontecimento ou para a sua corroboragio?”'? O corpo nu de um criminoso
abatido pela policia, a espera de ser autopsiado, talvez ndo seja um motivo
fotografico eticamente aceitavel, tal como nio o sera um rosto desfigurado ap6s um
acidente de transito. (SOUSA, 2004, p. 135).

12 Citagdo do autor feita a partir de Mather, apud Lester, 1991: 42. Referéncia: LESTER, P. M. Photojournalism:
an ethical approach. Hillsdale: Lawrence Erlbaum Associates, 1991.
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A partir dos critérios de manipulagdo e truncagem, estabeleceu-se a quinta categoria
de analise. O Codigo de Etica da National Press Photographers Association (NPPA, 2016),
abordado por Barcelos (2014), afirma que as fotografias podem causar danos e impactos se
forem manipuladas ou insensivelmente intrusivas. Além disso, o autor aborda a importancia
em tratar os individuos com respeito e dignidade, com mais presteza a pessoas vulneraveis, €
vitimas de tragédias e crimes. Truncagem de fotografias ¢ mencionada como elementos
retirados da fotografia ou cenas montadas, que ndo aconteceram. Almeida e Boni (2006)
afirmam que tratamento ¢ diferente de manipulag@o, pois o tratamento melhora a imagem em
questdo de qualidade, aumentando ou diminuindo luz, cor, saturag¢do, sem alterar o conteudo
mostrado. J4 a manipulagdo ou truncagem como Sousa (2005) apresenta, hd uma interferéncia
de realidade na imagem, onde elementos podem ser tirados ou acrescentados, alterando a
fotografia original. Portanto, o sentido da imagem ¢ alterado quando ocorre a manipulagao.
“A manipulagdo ndo ¢, portanto, um privilégio ou prerrogativa da tecnologia digital. Esta
apenas facilita e amplia as possibilidades de manipulagdo, acalorando, com isso, a discussio
ética em torno desse procedimento” (ALMEIDA; BONI, 2006, p. 35).

As categorias de andlise foram formuladas a partir dos autores Barcelos (2014) e
Sousa (2005), como categorias gerais para analise do fotojornalismo, mas nesse trabalho que
visa somente o estudo da imagem fotografica, foram destacados cinco critérios que servirao
de categorias de andlise para o presente estudo sobre os problemas éticos no fotojornalismo

do Portal 21:

Quadro 1 — Categorias de analise
Categoria 1 | Destaque a espetacularizacdo e ao sensacionalismo da informagao;

Categoria 2 | Atentado a privacidade do cidaddo, honra as pessoas e imagem do cidado;

Categoria 3 | Falta de bom senso e sensibilidade do profissional;

Categoria4 | Cedéncia a estética do horror, com uso de fotos de acontecimentos traumaticos;

Categoria 5 | Modificagdo e truncagem de fotografias.

Fonte: baseado em Barcelos (2014) e Sousa (2005).

Resumidamente, conforme o quadro n° 1 as categorias propostas para analise do
fotojornalismo do Portal 21 sdo: destaque a espetacularizagdo e ao sensacionalismo da
informacao; atentado a privacidade do cidaddo, honra as pessoas e imagem do cidaddo; falta
de bom senso e sensibilidade do profissional; cedéncia a estética do horror, com uso de fotos

de acontecimentos traumaticos; € modificacdo e truncagem de fotografias.
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4 JORNALISMO ON-LINE

Neste capitulo, serda abordado o histérico de jornalismo on-line, a teoria da
organizacdo, teoria do gatekeeper, os portais auténomos, o jornalismo no Facebook e
apresentacdo do Portal 21. O capitulo iniciard com a abordagem de comunicacdo on-line e seu

historico, para entdo abordar os demais assuntos pertinentes no estudo.

4.1 Historico do jornalismo on-line

Miranda (2004), afirma que a internet ¢ integrada por computadores que possuem uma
lingua em comum, um protocolo, permitindo que redes se comuniquem com outras redes.
Moherdaui (2007), afirma que na década de 1970, os Estados Unidos iniciaram experiéncias
para montar uma estrutura central de cidades conectadas, cuja proposta de tecnologia, eram
quatro: “conexdes de linha telefonica; tevé por cabos; as redes de televisdo comerciais; e as
redes de televisdo publicas” (MOHERDAUI, 2007, p. 22). Com essa estrutura, surgiu uma
supervia de informag¢do, com redes nacionais e internacionais com troca de informacdes de
pessoas através de computadores. O autor afirma também que a internet ¢ uma das facetas da
infovia, que a partir de 1990, cresceu ainda mais com o desenvolvimento da World Wide Web
(WWW), comportando o compartilhamento de grandes arquivos, de grandes volumes como
textos e imagens, entre os usuarios. Moherdaui (2007), complementa afirmando que o inicio
da era da informacdo digital foi no final de 1980 nos Estados Unidos. “Na época, a
transposi¢do da produg¢do jornalistica para a Internet estava resumida aos servigos de noticias
especificas para um segmento de publico, oferecidos por provedores como a America On-
line” (MOHERDAUI, 2007, p. 23).

O primeiro grande jornal que ofereceu servigos on-line segundo Moherdaui (2007), foi
The New York Times, em meados dos anos de 1970, disponibilizando resumos e textos
completos de artigos de suas edi¢des didrias que eram passadas a assinantes que tinham
acesso a computadores pequenos. Com o crescimento da internet, o autor diz que os jornais
passam a adotar diversas estratégias, como de servigos comerciais, onde veiculos oferecem
servigos e conteudo editorial on-line acessados mediante uma taxa. Em 1995, The Wall Streer
Journal langa o Personal Journal, uma versdo de negodcios empresarial, onde os assinantes
montavam suas edicdes e acessavam via telefone. Em 1999, surge o primeiro jornal virtual, o
Diario Digital, de Portugal, com desenvolvimento de contetdo especifico para internet,

contando também com a utiliza¢do de material de agéncias de noticias. No Brasil, o Grupo O
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Estado de S. Paulo, entra na rede de forma isolada e investe em servigos especializados de
informacdo desde os anos de 1980. As outras empresas jornalisticas, se inserem na rede a
partir destas iniciativas do Grupo, mas o primeiro jornal brasileiro que fez uma cobertura
completa no espago virtual, foi o Jornal do Brasil em 1995 (MOHERDAUI, 2007).

A partir disso, diversos jornais se inserem na web, conforme Moherdaui. Em 1996, o
Brasil On-line produz além de textos e imagens para web, produz também graficos,
animagdes, audio e video, segundo o autor, este jornal passou a se chamar Folha On-line, que
inovou na cobertura jornalistica. O primeiro jornal on-line brasileiro foi langado em 2000,
com o nome, Ultimo Segundo, com publica¢io de material de agéncias de informagdes,
reportagens e entrevistas. Diversos servigos foram implantados nesta plataforma, como
agéncias financeiras, sites de noticias atualizadas de midia e publicidade, informacdes em
tempo real e provedor de acesso que produz informagdes noticiosas (MOHERDAUI, 2007, p.
25-26).

Miranda (2004), afirma ainda que o jornalista ndo tem mais controle de organizacio, o
que gera riscos na atividade jornalistica e sua capacidade reflexiva. O termo “fechamento”
diario ¢ a lapidag@o de um material bruto, ja o on-line € a indeterminag¢do de uma “abertura”.
E segundo Bourdieu (1997), o que € produzido com velocidade é sempre uma ameaga, uma
amnésia estrutural. Para abordar como se da a organizacdo das equipes que trabalham para

gerar conteudos on-line, serd abordada a Teoria da Organizacdo, gatekeeper.

4.2 Teoria da organizacio

A organizac¢do na qual o profissional se insere molda o jornalista conforme a atividade
jornalistica da empresa. Traquina (2005) afirma ainda que existem seis fatores que auxiliam
na hierarquizacdo dessa teoria, sem oposi¢des dos profissionais. O primeiro ¢ a autoridade
institucional e as san¢des, afirmando o receio por parte dos profissionais em receber punicdes,
onde a chefia tem o poder de distribuir e atribuir tarefas entre a equipe, algumas delas
agradaveis, outras nem tanto, além de altera¢des no texto, cortes, colocagdo de pegas no
produto jornalistico, colocagdo de assinaturas ou ndo nas pegas. O segundo fator consiste em:
sentimentos de obrigagdo e estima para com os superiores, onde o autor afirma que com o
passar do tempo, os profissionais inseridos na empresa criam lagos de amizade, sentimentos
de obrigagdo com a empresa, e ela por sua vez deve respeitar os profissionais mais velhos,
que sdo exemplos para os calouros. O terceiro fator aborda as aspiragdes de mobilidade, onde

ir contra a politica editorial da empresa ¢ ficar longe de evolugdo de cargo, o que foge do
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desejo dos profissionais. O quarto fator € a auséncia de grupos de lealdade em conflito, onde o
autor aborda que o local de trabalho dos jornalistas ¢ pacifico, portanto, ndo necessita de
interferéncia de organizacdes sindicais para resolver assuntos internos. O quinto fator ¢ o
prazer da atividade, onde os jornalistas gostam de suas func¢des e ha cooperagdo entre a
equipe, pois ele é o primeiro a saber dos fatos, entdo quer ser reconhecido e reter experiéncias.
O sexto fator € as noticias como valor, onde as noticias sdo construidas como um trabalho
constante, de 24 horas por dia, assim, o profissional obtém mais noticias e ndo contesta a
linha editorial da empresa. Fazer dos empecilhos, solugdes como vencer fechamentos, isso
cria credibilidade com os diretores (TRAQUINA, 2005, p. 153-155).

Breed (1993 apud TRAQUINA, 2005), afirma que a imposicdo de uma politica
consistiria um tabu ético da independéncia e legitimidade profissional. O autor menciona
também cinco fatores que ajudam o jornalista a iludir o controle da empresa. O primeiro € que
as normas da politica editorial nem sempre sdo claras, ou até¢ mesmo sdo vagas. O segundo ¢
que o jornalista tem o poder de selecdo, com base em codigos profissionais, podendo escolher
pessoas para citar, com quem conversar, checar e quem inserir na noticia. O terceiro diz
respeito a veiculagdo de uma noticia realizada pelo profissional, mas que nao foi utilizada pela
empresa pela qual ele estd inserido, permitindo assim, apds passar pela sua chefia, a liberagado
de veicular em outra empresa com a justificativa da importancia daquela informagdo para ser
veiculada. O quarto, aponta a questio que sera levantada na apresentacdo do Portal 21, onde o
repdrter tem total autonomia sobre o que tem em maos e ter a fungdo de editor, tendo o poder
de selecionar quais “estdrias” (assim mencionada por TRAQUINA, 2005), podem ser
selecionadas e quais ignoradas. O quinto e ultimo fator, ¢ do estatuto do jornalista, onde
profissionais empregados, com titulo de estrela, podem facilmente ultrapassar a politica

editorial.

Segundo a teoria organizacional, o trabalho jornalistico ¢ influenciado pelos meios
de que a organizagdo dispde. Assim, esta teoria aponta para a importancia do fator
econdmico na atividade jornalistica. Alids, como iremos ter a oportunidade de
sublinhar na apresentagdo de uma das vertentes da teoria de agdo politica, o fator
econdmico ¢ determinante na resposta dada a pergunta porque as noticias sdo como
sdo (TRAQUINA, 2005, p. 158).

Com esta afirmacdo, o autor também complementa, que com este pensamento
econdmico, inicia o problema do sensacionalismo no jornalismo, a procura por publico leva a
empresa visar lucros, como mercadorias € nao informagdo. As empresas tém seus gastos e

nem todas sdo de grande porte que geram grande retorno financeiro, com isto, nao t€ém como
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ter profissionais correspondentes estrangeiros, por exemplo, ou enviar profissionais as
coberturas e até mesmo adotar a assinatura de servigos especiais. A producdo de contetdo da
empresa ¢ influenciada pelos recursos econdmicos, ¢ preciso selecionar fatos que serdo

cobertos para divulgar na empresa.

Dentro da teoria organizacional, alguns académicos investigam as varidveis que
podem intervir no funcionamento da empresa. Nesta linha de pesquisa, foram
identificados como importantes os seguintes fatores: 1) O papel do diretor no
funcionamento da empresa, distinguindo a diferenca entre diretores ativos e
passivos; 2) Outro fator é o tamanho da empresa. O tamanho da empresa influencia:
a) o grau de especializagdo dos jornalistas — havendo mais especializagdo nas
grandes empresas; b) a dindmica comunicacional dentro da empresa — havendo
menos comunicagdo interativa nas grandes empresas; ¢) o grau de autonomia do
jornalista — havendo mais autonomia nas pequenas empresas, porque ha diferente
estruturas de autoridade. Nas pequenas empresas, a estrutura ¢ mais flexivel,
enquanto nas grandes empresas as estruturas de controle sdo mais centralizadas.
(TRAQUINA, 2005, p. 160).

Esta afirmacdo apontada por Traquina (2005) sera retomada mais adiante para falar do
Portal 21, pois ele tem um determinado tamanho que implica no tipo de pratica jornalistica
produzida. Para complementar a Teoria Organizacional, sera abordada a teoria do gatekeeper,

onde o jornalista deve tomar diversas decisdes para publicar ou ndo uma noticia.

4.2.1 Teoria do Gatekeeper

O termo gatekeeper fez parte de diversos estudos no jornalismo nas décadas de 50 e
60, inserido nos estudos por David Manning White. Shoemaker e Vos (2011), afirmam que
gatekeeping ou gatekeeper € o processo de selecdo e transformagio de informagdes para levar
as pessoas, considerado também o “papel central da midia na vida publica moderna”. Este
processo de sele¢ao passa confianga ao publico.

“O processo de gatekeeping pode afetar diretamente as atitudes e opinides da
audiéncia, de modo que tanto mensagens de apoio quanto mensagens conflitantes atravessam
os portoes” (SHOEMAKER; VOS, 2011, p. 15). Os autores complementam que a influéncia
da midia na opinido publica gera versdes de realidade que ficam de acordo com uns, mas ndo
com outros.

Shoemaker e Vos (2011), afirmam ainda que a internet oferece maior interagdo entre
audiéncia, elaboradores e criadores, essa interagdo, faz da audiéncia os proprios gatekeepers,

capazes de influenciar neste processo:



29

Os portais de noticias foram desenvolvidos para capturar itens noticiosos em paginas
de noticias na internet usar a linguagem de programagdo [...] para determinar quais
reportagens (de outras organizagdes jornalisticas) serdo incluidas. Os algoritmos
também determinam a ordem das histdrias, a rapidez com que aparecem, sob qual
categoria (por exemplo, noticias de mundo), links para outras organiza¢des
jornalisticas, e assim por diante. Os algoritmos geram probabilidades que avaliam o
valor de noticia dos itens e seguem regras para manipula-los (SHOEMAKER; VOZ,
2011, p. 19).

Shoemaker ¢ Voz (2011), afirmam ainda que muitos jornalistas seguem valores
tradicionais, mas que a emergéncia do jornalismo publico faz com que ocorra uma mudanga
nos papéis dos profissionais, com maior énfase no envolvimento com a sociedade e noticias
locais. E o que serd abordado no préximo tépico, com os portais autbnomos, regionais e

locais.

4.3 Portais autonomos

Com a popularizagdo da navegacdo pelo World Wide Web, as informacgdes ficaram de
facil acesso, Barbosa (2002) afirma que as empresas logo perceberam o quanto os portais
agregam audiéncia com grande visibilidade de conteudos e publicidades. No Brasil, os portais
iniciam como mecanismos de busca. O autor menciona Portal Vortal, um portal que ¢ mais
segmentando, que foca em assunto especifico ou vdrios assuntos de interesse comum para

uma comunidade, portanto:

Nesta categoria “Vortal” podemos encaixar, como variante, o Portal Regional
(também chamado de Portal Local), pela relacdo direta entre comunidade e
conteudo, ja que foca a sua atuag@o no atendimento da demanda de informagdes e
servigos direcionados a uma determinada regido, focando, portanto, na segmentacao.
Além disso, o portal regional pode ser um elemento potencializador para socializar o
uso das redes telematicas entre uma comunidade, além de fortalecer o sentimento de
pertencimento (BARBOSA, 2002, p. 43).

Barbosa (2002), afirma que os portais regionais usam elementos do jornalismo
midiatico digital relacionado aos critérios da proximidade, como a interatividade,
convergéncia, personalizagdo, memoria, hipertextualidade e atualizacdo continua. O autor
menciona Gongalves (2002), sobre a cobertura de noticia, que ndo €& necessario o
deslocamento dos profissionais, pois “a redagcdo digital ocupa o lugar de um centro de
gravidade para onde converge o fluxo de matérias enviadas aos profissionais, colaboradores e

usudrios do sistema.” (BARBOSA, 2002, p. 86). Barbosa afirma que os portais regionais
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fazem um mix de material, ndo apenas usando as noticias feitas por repdrteres da empresa,

mas também por sites parceiros, integrando as equipes.

Evidentemente, para o jornalismo, a instancia local sempre foi de grande relevancia.
O dado novo é que no jornalismo digital, a estrutura das redes permitem novas
possibilidades para a geragdo desses contetidos locais, ampliando o espago para a
sua veiculagdo. Cada vez mais, iniciativas sdo direcionadas para expressar e fazer
circular informagdes e servigos focados no interesse das comunidades. (BARBOSA,
2002, p. 90).

O Portal 21 é um Portal regional conforme Barbosa (2002), tendo pratica em relagdo a
proximidade, inclusive seu nome se refere a 21 municipios no entorno de onde fica a sede do
Portal, conforme sera apresentado no decorrer do capitulo quando o Portal sera apresentado.

Integrando essas novas possibilidades de geragdo de conteudo, estd a rede social
Facebook, uma plataforma de entretenimento, que esta sendo muito utilizado por veiculos de
comunicagdo para informar seu publico, atraindo mais que os proprios sites. Vejamos a

seguir.

4.4 Jornalismo no Facebook

A velocidade com que a plataforma on-line possibilita ao jornalismo é imensa, as
redes sociais aceleram ainda mais essa visibilidade e instantaneidade de informagdes. Fonseca
(2010), diz que o Facebook ¢ uma rede social de uma plataforma de comunicagdo on-line,
onde permite o compartilhamento de textos, foto, videos através da criagdo de uma conta pelo

endereco eletronico: www.facebook.com, por qualquer pessoa que tenha acesso a internet.

Fonseca (2010) afirma ainda que os meios de comunicagdo tiveram e devem se
adaptar a esse novo canal de distribuicdo de noticias, mudando suas formas de abordar a
informagdo, sendo proativos, fazendo com que alguns critérios os favorecam, como a
proximidade e relevancia.

Rodrigues Netto e Paula (2015), afirmam em sua pesquisa que as redes sociais
provocaram uma bagung¢a nos conceitos de apuragdo, busca da veracidade e narrativa perfeita
para compreensao do publico. Através destas midias sociais, como o Facebook, foi possivel
fazer um jornalismo mais dindmico, seguindo um fluxo de divulgacio.

O autor menciona ainda a necessidade que estas redes apresentam em ter normas e

principios entre o jornalismo e as redes sociais, e aborda a citagdo de Rodrigues (2010), onde
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afirma que a linha editorial do veiculo e o contetido disponibilizado nas redes podem provocar

uma amplitude nas regras deontoldgicas e éticas.

4.5 Portal 21

O Portal 21 ¢ um veiculo de comunicagdo da plataforma on-line de jornalismo no
municipio de Marau/RS. Iniciou os trabalhos de divulgacdo em 2013, conforme a data de
postagens, mas o veiculo “diz” ter iniciado suas atividades no més de abril de 2014, conforme
as matérias postadas no site intituladas “#1AnoPortal21: Celebramos hoje, 20 de abril, o
aniversario de primeiro ano do Portal 21” (PORTAL 21, 2015, on-line) e “Portal 21 atinge,
apenas nos ultimos 7 dias, mais de 1,3 milhdes de internautas nas redes sociais” (PORTAL
21, 2016, on-line). Por ser um veiculo de comunicagdo mais recente, o Portal encaixa a
afirmag¢do de Traquina (2005), onde o autor aborda que o tamanho da empresa pode
influenciar no grau de especializagdo por parte dos jornalistas, dindmica comunicacional entre
a equipe e grau de autonomia do jornalista.

O Portal 21 faz uso para o seu jornalismo das seguintes plataformas: site, Facebook,
Instagram e Twitter. Faz a cobertura jornalistica em 21 municipios da regido norte do Rio
Grande do Sul, sdo eles: Almirante Tamandaré, Camargo, Carazinho, Casca, Ciriaco,
Coqueiros do Sul, Coxilha, David Canabarro, Ernestina, Gentil, Marau, Mato Castelhano,
Muliterno, Nova Alvorada, Passo Fundo, Pontdo, Santo Antonio do Palma, Santo Antonio do
Planalto, Sdo Domingos do Sul, Vanini e Vila Maria. O Portal segue o pensamento de
Barbosa (2002), onde o autor aborda que os portais regionais usam elementos do jornalismo,
neste caso o critério da proximidade.

O site possui a seguinte divisdo de editorias: “Eventos, Turismo, Cultura, Saude,
Educagdo, Esporte, Politica, Policia, Economia e Agricultura”. Na fanpage do Facebook, e
nos perfis do Instagram e Twitter sd@o publicadas noticias de diversas editorias, sendo
hiperlinkadas ao site para que os leitores tenham acesso a noticia completa.

Foi encontrado apenas um folder de divulgagdo sobre o veiculo, anexado em uma das
noticias de aniversario do Portal, postado dia 20 de abril de 2015. A figura ¢ um informe do
aniversario de um ano do veiculo, onde aborda a necessidade da informacdo agil que a
“Regido da Producgdo, constituida por 21 municipios”, conforme delineada pelo Portal,
necessitava ter em diversas plataformas on-line. As figuras ilustram também o brasdo dos
municipios de cobertura, assinatura e foto de Marcelo Finkler, sem identificagdo de cargo,

apenas “Portal 217, abaixo do nome. A figura 1B d4 sequéncia ao informe comemorativo de 1
9
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ano do Portal 21, com levantamentos de quantidade de curtidas e seguidores nas redes sociais
do veiculo, além de um informe comercial com o titulo “Por que investir no Portal 21? ”, com
a divulgacdo da quantidade de acessos no site o Portal teve em um ano (conforme o veiculo

alega) no ar.

F1gura 1 — A: Informe de amversarlo de 1 ano do Portal 21; B: Informe comermal de amversarlo do Portal 21
|ﬁFacebookcomf21Pml | wwwnnrtalﬂ'l cumb 54! 9014-2124 @- OFacehnok comi21Portal | WWW. purta|2‘1 com.br | 54) 9914~2121)§

=1 R oS i

Em um ano de atuagao, j4 assumimos o topo
das redes sociais em Marau, superando todas
as demais midias do municipio.

Mals do qua Is&o surgiu 43 necessidade por |nformagao 8 qualn..er hora e em
qualquer lugar, alé enido poweco explarady por demais veiculos de comenicasiio,
A COMURICEEAD NO MmEss digitsl crasceu rapidamants nos Gitimos anos. E com a - JEES
chegada das redes sociais @ evoluglo dos apareihes celulares, smarthphanes,

notebooks e iablets, a intemel pessou a ocuper o colidiano das pessoas que

larm acesss o rede,
E dianta deste cendrio que nos |langames & comunidade regional, buscando
masirar alravis de um amplo porial de nelicias, o quee aconbece & hi de malhor
nos 21 municipios da Regido da Predugan.

‘ J& 580 quase 15 mil curtidas na Fan Page do Facebook

N ‘ E mais de 1.500 seguidores no Twitter

Veja vocé mesmeol Siga o Portal nas redes sociais:

9 facebook.com/21Portal
E] twitter.com/Portal21_
|nsta.gram com/Z21portal

E@?G]IBHHTHDTUEEEIEHEEEJ

Mosso site alcanga a media mensal de

Mo Portal 21, o infernauta se manlem slusizede com udo o que & nelicia em
cada uma das cidadas abrangidaz. Do esporle & polilica; da cufiura & sadde; da
ecanomia 2 sgricultura. Tudo @ caplado pelas nossas lentes e textos,
Nosso objetivo néo @ somente expor fregédias policiais, e pouco
comgeti pelo “bbaus” de ser o primeis & infarmar detemmisado fato
desta natureza, Mas s, expor as potenciafdades da nossa regito
& infermar carm crediblidade & senedade.

agul os pios, atém de Marau, que _Marcelo Finkier

 fazam parte do Pectal 21, © Partsl da Regiso da Pradugde; FPetol 21

g

bl 300 mil acessos. Mas ndo para por ai.

i - @ - Como sabemos, qualguer produlo sa toma
TS mais rantdvel quande exposlo nas redes sociais,
- E nests quesito, o Portal 21 também é campedo:

A média de acessos & Fan Page
& superior a 65 mil por semana.

3
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e . O custo beneficio vai te surpreender
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wism @ (54) 9914-2121

[ portal2i@terra,com.br

.Q Rua Frel Benjamin, n® 38, gala 25,
== Galeria Central, Ma u (RS

i;"n.,_:_,!-'—-f-; i i 2% =l
B BRI B

Fonte: Portal 21 (2015, on-line).

A fanpage do Facebook possui (dia 10/04/2016), 34.728 curtidas. Em sua descrigao,
apresenta a seguinte informacao: “Portal da Regido da Produc¢do do RS, abrangendo os 21
municipios da regional”. Apds o inicio da pesquisa, a fanpage do Portal 21 foi retirada do ar,
por denuncia de ser uma pégina falsa, conforme publica¢io de Marcelo Finkler™. O caso estd
concluso para julgamento, para entdo poder retornar ao ar.

O Portal 21 se auto define no Instagram como: “Portal de noticias dos 21 municipios
da regido da producdo”, as imagens postadas sdo tanto comerciais, quanto informativas, entre
elas, algumas sdo retiradas das postagens no Facebook. O perfil no Instagram contém (dia

09/10/2016), 8.897 seguidores. Ja no Twitter, o Portal se auto define como no Instagram, mas

B Publicacdo disponivel em:

<https://www.facebook.com/photo.php?tbid=1085095094860549&set=a.191646770872057.37957.1000008020
60751 &type=3&theater>. Acesso em: out. 2016.
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com uma complementagdo de informacgao: “O Portal de noticias dos 21 municipios da regido
da produgio do RS”.

O Twitter possui (dia 09/10/2016), 3.109 seguidores, as postagens nesta plataforma
sdo hiperlincadas com o site, apenas o titulo da noticia € tweetado. Ja no site, as informacdes
de auto defini¢do do veiculo no campo “Quem somos”, ndo apresenta conteuido, assim nao
explicita sua linha editorial, fazendo com que o veiculo permaneca livre de um seguimento
rigoroso, conforme s@o as linhas editoriais dos veiculos. O Portal 21 também néo identifica
seu editor, ndo apresenta sua equipe, em algumas noticias ndo apresenta o autor e algumas

imagens ndo apresentam os créditos.
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5 DESCRICAO DOS DADOS

Para cumprir com o propodsito do trabalho, este capitulo apresentara a descri¢do dos
problemas éticos no fotojornalismo do Portal 21. Do universo de mais de mil imagens da
editoria policial, foi constituida uma amostra de 37 imagens, que melhor se apresentam do
ponto de vista de cumprir os objetivos deste trabalho. Elas sdo publicadas pelo Portal 21, mas
ndo tem autoria so do veiculo, pois 34 imagens sdo de outros veiculos de comunicagdo, uma ¢
assinada pelo Portal e duas ndo constam assinatura/créditos. A descricdo serd realizada a
partir das categorias estabelecidas para andlise, conforme Quadro 1, que se diferenciam das
demais ndo selecionadas para andlise. Estas imagens correspondem aos dois grupos de
assuntos para o estudo, sdo eles: “Violéncia no Transito” e “Homicidios e Tentativas de

Homicidios”, e retratam pessoas mortas € pessoas vivas.

5.1 Violéncia no transito

Na tematica sobre a violéncia no transito foram selecionadas 19 imagens. Na regido de
cobertura do Portal 21 os acidentes de transito sdo objetos de diversas pautas. Na editoria
policial do Portal, estas noticias correspondem a cerca de 16% das publicagdes. Destes 16%,
foram selecionadas imagens para andlise do estudo, que correspondem a 9% das publicagdes
em acidentes de transito.

No quadro abaixo, aparecem os titulos das 19 imagens agrupadas no Grupo 1,
Violéncia no transito, (ANEXO B), bem como a data de sua publicagdo, as quais serdo

descritas a seguir, em cada uma das categorias.

Quadro 2 — Imagens do grupo de violéncia no transito

Imagem Titulo da matéria Data de
publicacio

1 Mulher morre atropelada na ERS 324 23/05/2016

2 Acidente na ERS 324 em Casca deixa motoqueiro gravemente | 14/01/2016
ferido

3 Excesso de chuva e buracos motivam acidente na ERS 324 no | 14/04/2016
Norte do RS

4 Jovem morre em acidente com moto no centro de Lagoa | 20/06/2016
Vermelha

5 Jovem morre em acidente com moto no centro de Lagoa | 20/06/2016
Vermelha

(continua)
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Quadro 2 — Imagens do grupo de violéncia no transito (continuagao)

Imagem Titulo da matéria Data de
publicacio
6 Homem morre atropelado ao atravessar a pista na BR-386 no | 23/07/2016
Norte do RS
7 Idoso ¢ atropelado na ERS 324 em Vila Maria 24/07/2016
8 Carro com familia de Erechim capota e dois morrem 29/12/2015
9 Motociclista morre em acidente na BR 153 16/12/2015
10 Homem morre atropelado na BR 386 30/01/2016
11 Motociclista morre depois de colidir contra arame farpado 23/11/2015
12 Mulher ¢ atropelada por carreta na BR 153 06/11/2015
13 Acidente deixa ferido na BR 285 em Passo Fundo 08/10/2015
14 Crianga de nove anos morre em acidente com motocicleta 27/05/2015
15 Criang¢a de nove anos morre em acidente com motocicleta 27/05/2015
16 Crianga de nove anos morre em acidente com motocicleta 27/05/2015
17 Trés mortes registradas em grave acidente na ERS 324 em | 13/10/2014
Migliavacca
18 Trés mortes registradas em grave acidente na ERS 324 em | 13/10/2014
Migliavacca
19 Trés mortes registradas em grave acidente na ERS 324 em | 13/10/2014
Migliavacca

Fonte: baseado em Portal 21.

5.1.1 Categoria 1 — Destaque a espetacularizagdo e ao sensacionalismo da informagao

A categoria 1, estd presente em todas as imagens do grupo, pois hd exposicdo de
corpos das vitimas, algumas delas dilaceradas nos acidentes. Mesmo que em algumas, os
corpos estejam cobertos ou ndo estejam presentes nas imagens, aparece sangue, o que pode
impactar e possivelmente chocar o publico, como nas imagens 4 e 5, da noticia intitulada
“Jovem morre em acidente com moto no centro de Lagoa Vermelha”, onde o corpo nao foi
fotografado, mas hd muito sangue no local, o que sensacionaliza a informag¢@o. Mesmo que na
imagem 6 na noticia sobre atropelamento na BR 386 no norte do RS, o corpo esteja todo
coberto, e tenha sido fotografada com angulo mais aberto, a presenca do corpo espetaculariza.
A presenca do policial levantando um dos lados cobertos dd& mencdo de que o corpo
aparecera. J4 em outras, os corpos estdo explicitos com os ferimentos expostos, carregando,
portanto, sensacionalismo.

As imagens se apresentam de diversas formas, algumas com angulos mais abertos,
mas que ainda assim é perceptivel o sangue das vitimas, outras com angulos mais fechados, o
que evidencia o sentido da sensacionalizacdo. Todas estas imagens poderiam ter sido

fotografas de formas diferentes, em que ndo aparecessem os corpos, o sangue, os ferimentos e
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a dor retratada nos rostos. Estas imagens se diferenciam das demais ndo selecionadas pelo
exagero da informacdo, e a retratagdo da dor do momento do acidente, tiradas no local,

algumas enquanto as vitimas sdo socorridas no momento do acidente.

5.1.2 Categoria 2 — Atentado a privacidade do cidadao, honra as pessoas e imagem do cidadao

O problema ético que a categoria 2 aborda, esta presente em quatro, das 19 imagens
deste grupo, pois o rosto das pessoas acidentadas estdo expostas, tornando possivel a
identificacdo, revelacdo de identidades, diferente das outras 15 imagens, onde o rosto ndo ¢
mostrado. Por mais que a imagem 5 ndo apresenta o rosto, a placa da motocicleta esta nitida,
podendo assim, identificar a vitima, o que destaca o problema destas imagens, que atentam a
privacidade destas vitimas, sua honra e imagem. As imagens 5 e 6 tem planos mais fechados,
mas na 5 mostra o sangue ¢ a placa de identificacdo da motocicleta e na 6 a vitima sendo
socorrida, com colar cervical ja posto e pessoas na volta remetendo a profissionais da saude, o

que demonstra situagdo delicada da vitima.

5.1.3 Categoria 3 — Falta de bom senso e sensibilidade do profissional

Os problemas éticos apontados na categoria 3 esta presente em todas as imagens do
grupo, pois os profissionais fotografaram o corpo das pessoas, mesmo que em algumas,
estejam com alguns membros cobertos, outros aparecem, assim como os ferimentos. Esta falta
de sensibilidade demonstra um problema ético, pois pais, mides e criangas podem se
depararem com essas imagens, podendo assustar, chocar, causar traumas. Mesmo que na
imagem 6 o corpo estd coberto, ele esta presente na imagem, € vem a pergunta: seria
necessdria a divulgagdo destas imagens para compreensdo da informacdo? Pois o ser humano
¢ retratado em momento delicado, capaz de identificagdo como no caso das quatro imagens
mencionadas na categoria anterior, podendo chocar com esta forma de informar, ao invés de
talvez fotografar outros elementos de outros angulos, sem que os corpos e ferimentos
aparecessem. Essa conduta pode desrespeitar o cddigo de ética, a conduta profissional do

fotdgrafo, mas também o proprio publico.
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5.1.4 Categoria 4 — Cedéncia a estética do horror, com uso de fotos de acontecimentos

traumaticos

A categoria 4, esta presente em todas as imagens do grupo, pois todas tratam de um
acontecimento tragico, o que pode chocar o publico, através da exposi¢do dos corpos em
planos abertos, do sangue no plano fechado na imagem 5, mesmo que mais escura com
fumaca, ela pode trazer um apelo emocional. Nas outras também ¢ mostrado a dor e
sofrimento, mais evidenciado na imagem 16, por exemplo. Esta imagem se refere a noticia de
uma crianga que morre em acidente com motocicleta, onde a vitima demostra por suas feigoes
do rosto, dor, horrorizando o publico ao se deparar com imagens de momentos de dor para as
vitimas e familiares. Estas imagens retratam momentos delicados das pessoas noticiadas, com
corpos, membros machucados e sangue, podendo horrorizar a informagdo passada por estas
imagens. Mesmo que a imagem 6 nao mostre o corpo e sangue, o angulo em que ela foi

clicada relata da mesma forma o acontecimento traumatico para a vitima e familiares.

5.1.5 Categoria 5 — Modificagdo e truncagem das fotografias

O problema apontado pela categoria 5 estd presente em uma, das 19 imagens do grupo,
pois ha a logomarca do Portal 21 sobre a imagem, cobrindo os ferimentos da vitima, o que
possivelmente deveria ser uma imagem horripilante, pois em nenhuma outra imagem a
logomarca aparece, o que mostraria que seria uma assinatura da imagem por ser publicada no
veiculo, mas essa imagem é uma excec¢io. E presumivel o exagero de informagdes que esta
imagem traz, pois a vitima tem muitos ferimentos, o angulo em que ela foi fotografada, foi
pensada para que todo o corpo ficasse exposto na imagem, mas com a inser¢ao da logomarca

vem o questionamento de que o ferimento naquele local foi mais grave.

5.2 Homicidios e tentativas de homicidio

A descri¢ao do segundo grupo ¢ sobre “Homicidios e Tentativas de Homicidios”, a
amostra consiste em 18 imagens. Nos 21 municipios de cobertura do Portal 21, os homicidios
e tentativas de homicidios sdo objetos de diversas pautas. Na editoria policial do Portal, estas
noticias correspondem a cerca de 16% das publicagdes. Destes 16%, foram selecionadas
imagens para analise do estudo, que correspondem a 9% das publicacdes em homicidios e

tentativas de homicidios.
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No quadro abaixo, aparecem os titulos das 18 imagens agrupadas no Grupo 2,

Homicidios e tentativas de homicidios, (ANEXO B), bem como a data de sua publicagdo, as

quais serdo descritas a seguir, em cada umas das categorias.

Quadro 3 — Imagens do grupo de homicidios e tentativas de homicidios

Imagem Titulo da matéria Data de
publicacio
1 Vitima de tentativa de homicidio em Carazinho foi identificada 05/06/2016
2 Homem ¢ encontrado morto em Nao-Me-Toque 28/04/2016
3 Cadaver é encontrado nas margens ERS 324 entre Marau e Passo | 12/08/2016
Fundo
4 Jovem morre apds ser esfaqueado em baile na cidade de Panambi 11/09/2016
5 Cadaver de jovem ¢ encontrado na ERS 153 saida de Passo Fundo | 28/08/2016
para Ernestina
6 Jovem ¢ morto de forma brutal as margens da BR 285 em Passo | 19/06/2016
Fundo
7 Adolescente ¢ esfaqueado durante assalto em Passo Fundo 03/05/2016
8 Trabalhador ¢ morto enquanto esperava Onibus em Palmeira das | 21/03/2016
Missodes
9 Briga termina com homem morto a pauladas no Norte do RS 17/03/2016
10 Homem ¢ encontrado morto em Guaporé 06/02/2016
11 12° homicidio do ano € registrado em Carazinho 11/06/2015
12 Homem baleado pelo POE de Ijui, trabalhou em Tapejara 18/05/2015
13 Homem baleado pelo POE de [jui, trabalhou em Tapejara 18/05/2015
14 Homem baleado pelo POE de Ijui, trabalhou em Tapejara 18/05/2015
15 Homem confessa assassinato de amante no norte do Estado 11/04/2015
16 Mais um homicidio registrado na regido 27/04/2015
17 Apos tentativa de assalto, assaltante leva um tiro na cabeca 08/12/2014
18 Jovem esfaqueado em frente a escola na vila Petrépolis 03/07/2014

Fonte: baseado em Portal 21.
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5.2.1 Categoria 1 — Destaque a espetacularizagdo e ao sensacionalismo da informagao

O problema ético apontado na categoria 1, estd presente nas 18 imagens do grupo,
pois, em todas mostra os corpos, ou partes dele nas imagens, assim como os ferimentos da
causa da morte ou da tentativa do homicidio. Mesmo que a imagem 9, intitulada “Briga
termina com homem morto a pauladas no Norte do RS”, esteja com o corpo todo coberto, o
fotojornalista ndo abriu o plano o suficiente para que as marcas de sangue nao fossem vistas.
Desta forma, € nitida a presenca de sangue nos panos que estdo cobrindo o corpo. Nas demais
sdo perceptiveis os membros das pessoas e em algumas, como no caso da imagem 15, onde a
noticia se refere a confissdo de assassinato, todo o corpo da vitima esta sendo mostrado sem a
preocupacdo do possivel choque que o publico terd, ou a possivel identificagdo da vitima. As
imagens 1 e 13 sdo as de angulo mais fechado, a vitima na imagem 1, estd no momento
fotografado, em atendimento médico, com aparelhos em sua face, e na 13 ¢ focado em direcdo

ao ferimento no momento em que a pessoa noticiada é socorrida.

5.2.2 Categoria 2 — Atentado a privacidade do cidaddo, honra as pessoas e imagem do cidadao

A categoria 2 esta presente em seis, das 18 imagens do grupo, pois € possivel a
identifica¢do das vitimas. Destas seis imagens, quatro sdo de planos mais fechados, o que
demonstra a provavel despreocupacio do fotojornalista em fotografar as vitimas. Na imagem
1, sobre tentativa de homicidio no municipio de Carazinho, ¢ percebivel o local hospitalar,
com o rosto centralizado nos trés tergos'*”, priorizando a informag¢do da identificagdo. Nas
outras trés imagens de planos fechados, mostram os ferimentos e sangue. A imagem 15 de
plano mais aberto, sem muita profundidade de campo ', indica que a imagem foi fotografada
no local em que o homicidio ocorreu, de forma que todo o corpo centralizado na imagem

possa favorecer ao atentado a privacidade e honra a imagem da pessoa noticiada.

5.2.3 Categoria 3 — Falta de bom senso e sensibilidade do profissional

Os problemas ¢€ticos apontados na categoria 3 esta presente em todas as imagens, pois

sao mostrados os corpos das vitimas, ferimentos, sangue. E possivel a identificagdo das

'* Enquadramento em que o fotégrafo divide a imagem em trés tergos verticais e trés tergos horizontais, assim os
posicionamentos ficam mais destacados. (CARACIOLA, 2016).

" Quantidade de planos que o fotdgrafo inclui na imagem, quanto mais planos, mais profundidade e mais
informagdes terd naquela imagem. (MAUAD, 2005).
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pessoas em seis imagens, das 18 do grupo. O que pode demonstrar o desrespeito, a falta de
cuidados, falta de bom senso e falta de sensibilidade do fotojornalista. A Unica imagem com
todo o corpo coberto é a 9, sobre uma briga que termina em morte a pauladas, mas o angulo
mostra claramente o sangue da vitima nos tecidos que o cobrem. A possibilidade em que
exista a falta de bom senso na imagem 18, sobre jovem que ¢ esfaqueado, onde a vitima
desacordada esta ensanguentada, da a entender que a fotografia foi tirada no momento do
acontecido, sem que o socorro ja estivesse no local. A resolucdo demonstra também, que ela

pode ter sido feita com um equipamento amador, onde oferece menos recursos.

5.2.4 Categoria 4 — Cedéncia a estética do horror, com uso de fotos de acontecimentos

traumaticos

A categoria 4 esta presente em todas as imagens do grupo, pois todas podem impactar
e estdo relacionadas com a morte, violéncia e traumas, algumas mais, como no caso da
imagem 1 onde o rosto da vitima estd em plano mais fechado, identificando que estd no
hospital possivelmente necessitando de cuidados médicos. E algumas aparecem menos, como
a imagem 3, sobre cadaver encontrado nas margens da ERS 324, onde o plano aberto mostra
mais os policiais averiguando do que propriamente o corpo, mas por se tratar da pessoa morta,
a mao que aparece nitidamente na imagem pode horrorizar o publico ao ver. Todas retratam
um momento delicado, tanto das vitimas, quanto das familias que podem se deparar com as
imagens de sangue, dos machucados e dos corpos escancarados em um site de noticias. Os
angulos abertos, onde o corpo fica centralizado e os mais fechados também com a informagao

bem evidente, revelam a cedéncia deste problema ético divulgado pelo Portal 21.

5.2.5 Categoria 5 — Modificagdo e truncagem das fotografias

A categoria 5 estd presente em uma, das 18 imagens do grupo, ela ¢ percebivel na
imagem numero 4, sobre jovem que ¢ esfaqueado. Por mais que uma pessoa socorrista esteja
na frente do rosto da vitima, a foto dela ¢ mostrada no lado esquerdo superior da imagem. A
imagem ¢ de pouca qualidade, escura, o que ndo deixa identificar todas as informacdes
constadas nela de forma clara, mas € possivel apontar ferimentos e identificar a identidade da
vitima com a montagem feita com uma foto sua. Essa modificagdo na imagem original, pode

demonstrar a possivel inten¢do do profissional em querer revelar a identidade da vitima.



41

6 ANALISE DOS DADOS

Aqui serdo analisados os problemas éticos evidenciados nas imagens descritas
anteriormente. Serdo estabelecidas relacdes entre as imagens descritas e a fundamentagdo
apresentada no inicio do trabalho para que possam ser analisados os problemas éticos no

fotojornalismo do Portal 21.

6.1 Analise da espetacularizacio e do sensacionalismo da informacao

Esta primeira categoria, conforme a descri¢do estd presente em todas as imagens dos
grupos de “Violéncia no Transito” e “Homicidios e Tentativas de Homicidios”, pois
apresentam o exagero na informa¢do para chamar aten¢do do publico, explorando a dor e
sofrimento das pessoas em acontecimentos tragicos. Esse exagero ¢ a sensacionalizacdo da
informacdo, com imagens de maior impacto, reduzindo o ato comunicativo da informagao
visando alcancar a emocdo do publico. Esta forma de fazer jornalismo que o veiculo reproduz,
¢ capaz de instigar sensacdes no publico, pois o sensacional privilegia a superexposi¢cdo da
violéncia em cobertura policial com fotos que chocam, o que estd presente nesta categoria
fazendo com que todas as imagens selecionadas se encaixam nela, pois fogem da
normalidade, assustam e abordam a dor e o sofrimento.

Essa busca por audiéncia, apontado nesta categoria pelo sensacionalismo praticado
pelo Portal 21, pode ter sido explorado comercialmente com relatos de acidentes, como
abordado em um dos grupos para andlise, isto faz com que a deontologia profissional seja
alterada pela espetacularizagdo da foto-choque, conforme lembra Cornu (1994 apud
BARCELOQOS, 2014), que essa pratica deve haver uma verificagdo da imagem se ela ¢
realmente importante para compreensdo daquela informacéo, se € necessdria ou se serd usada
para chocar, buscar e aumentar o publico. Mesmo que o Portal ndo apresente sua equipe, €
editores, os jornalistas que t€ém em mdaos esse material, devem fazer o filtro antes de sua
publicacdo, pois as imagens chocantes podem mudar a conduta jornalistica. Portanto, dever-
se-ia estabelecer a integridade profissional, a lealdade com publico e pessoa noticiada, ou
entdo seguir os critérios da empresa, que neste caso, o Portal ndo explicita ao publico.

Essa estratégia de venda ¢ abordada por Angrimani (1995) com um dos critérios que o
Portal 21 se encaixa, o da proximidade, com cobertura jornalistica dos 21 municipios do
entorno de sua sede, embora algumas publicagdes sdo de cidades que ndo fazem parte dos

municipios de cobertura. O sensacionalismo leva a uma pratica de divulgagdo de noticias com
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interesses econdémicos e comerciais, o que vai contra o Art. 11° do Cédigo de Etica dos
Jornalistas (FENAJ, 2007 — ANEXO A), onde aborda que o jornalista ndo deve divulgar
elementos de carater morbido, sensacionalistas, e da énfase a esse dever em casos de crimes €
acidentes, ou seja, os dois grupos analisados na pesquisa.

As imagens dos dois grupos podem ser consideradas inseridas na imprensa marrom,
nessa expressdo sao inseridas imagens de crimes, assaltos, que sd@o percebidos nas imagens
analisadas. A divulgagdo desse tipo de imagens leva a considerar o que Costa (2002) afirma
que os veiculos t€ém desejo de querer superar a concorréncia, por isso as redagdes usam de
imagens chocantes para conquistar o interesse da audiéncia. Mas essa divulgacdo de imagens
sensacionalistas contrapde o Art. 1° do Cddigo de ética dos Jornalistas Brasileiros (FENAJ,
2007 — ANEXO A), sobre o acesso a informagdo publica que nido deve ser impedido por
nenhum tipo de interesse, portanto, ele ndo deve ser comercial, o que o Portal 21 ndo seguiu, e
confirmou o pensamento de Costa.

Traquina (2005), diz que as empresas tém gastos e nem todas sdo de grande porte para
gerarem grande retorno financeiro, portanto, isso explica algumas logomarcas de outros
veiculos de comunica¢do nas imagens publicadas, o que talvez ndo se tenha equipe o
suficiente para enviar profissionais ao local da pauta, mesmo que ndo divulgado pelo Portal,
isto da a entender. Como o Portal 21 ndo explicita sua equipe, direcdo e editores, deixa o
veiculo livre de seguimento rigoroso, o que ndo o livra da afirmagdo de Freitas (2012), que o
editor de fotografia ou o préprio fotojornalista conforme Martins (2013) e Traquina (2005),
devem selecionar as imagens que vao ser publicadas, seguindo a ética jornalistica, o que ndo

ocorreu nesta categoria.

6.2 Analise do atentado a privacidade do cidadio, da honra as pessoas e da imagem do

cidadao

Conforme descrito na sessdo anterior, o Portal 21 tem uma pratica de atentar a
privacidade do cidaddo, da honra as pessoas e a imagem das pessoas. Essa pratica pode levar
a ameacas da profissdo, que devem ser debatidas suas questdes €ticas no fotojornalismo e o
trabalho do fotojornalista, pois as novas plataformas do jornalismo trazem convergéncia de
captacdo de imagens, com elas o imediatismo, onde o Portal 21 se encaixa, com plataformas
on-line, o que deveria ser debatido esta questdo ¢tica de divulgacdo de imagem,

instantaneidade e imediatismo.
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Essa pratica do Portal vai contra aos Artigos 8° e 9° do Cédigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros (FENAJ, 2007 — ANEXO A), onde explicita o direito que as pessoas tém em
manter sua identidade resguardada e a importancia do jornalista em respeitar o direito a
privacidade do cidaddo, mesmo que a informacao seja de interesse publico, e de defender os
principios da Declaragdo Universal dos Direitos do Homem, onde ¢ mencionado que
“ninguém sera sujeito a interferéncia na sua vida privada, na sua familia, no seu lar ou na sua
correspondéncia, nem a ataque a sua honra e reputacdo” (UNICEF, 1948, on-line). Esse
respeito a privacidade ¢ mencionada também pelo Sindicato dos Jornalistas de 1993, onde
afirma que “o jornalista deve obrigatoriamente antes de obter imagens, atender as condi¢des
de responsabilidade das pessoas envolvidas™. Portanto, o dever do profissional em respeitar
além da privacidade e intimidade, a honra e a imagem do cidaddo, deveria ter ocorrido nas
imagens selecionadas, pois as vitimas estdo sendo socorridas, algumas ja estdo desacordadas e
seus rostos mostrados de forma possivelmente violenta a sociedade, apenas o texto traria as
informacdes, néo seria necessario tamanho atentado a privacidade e honra a estas pessoas. E
norma respeitante que todo cidaddo tem de ter seu nome e identidade preservada através do
direito a privacidade.

A privacidade é abordada no Cédigo de Etica Jornalistica da Unesco, onde estd
assegurado no caso de violagdo da privacidade da pessoa que foi noticiada, o direito a
indenizago pelo dano material ou moral, assim como prevé a Constituicdo Federal (BRASIL,
1988), e o Art. 20 do Cddigo Civil. Portanto, o Portal 21 com a exposi¢do destas imagens,
pode ter indenizacdes a pagar pela violagdo da privacidade destas pessoas noticiadas, afinal, o
limite de liberdade de expressdo do profissional e da informacéo, deve ser avaliado.

O profissional tem de respeitar a intimidade e honra as pessoas, sem fazer publicac¢des
de fotografias que retratam a violéncia e a dor, sem o consentimento delas, essa violagao
também estd ligado ao sensacionalismo, ao direito a intimidade e do direito legal e ético de ter
sua morte ¢ dor privados, o que ¢ desrespeitado nos dois grupos em 8 das 37 imagens

selecionadas.

6.3 Analise da falta de bom senso e da sensibilidade do profissional

Esta categoria estd presente em todas as imagens dos dois grupos, pois este problema
esta relacionado também com o respeito as pessoas, sensacionalismo, condutas éticas, e
estéticas do horror. O profissional deve informar a comunidade, tendo bom senso e

sensibilidade, sendo levada em consideragdo, a questdo se aquela imagem € necessaria para a
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compreensdo daquela realidade e daquele ser humano retratado, se ela serve como
instrumento, para chocar ou até mesmo causar piedade, na busca do aumento da audiéncia, ou
seja, qual for o objetivo do fotdgrafo ou do veiculo de comunicagio.

Todo o tipo de fotografia, tanto em casos de violéncia no transito quanto em
homicidios e tentativas de homicidios, o profissional deve ser capacitado a selecionar as
situagdes e ter sensibilidade em suas fotografias, mesmo que sua curiosidade e o dead line o
apresse com a informagdo. Isso ¢ contrastado com o que Benazzi (2010) questiona que a
imagem s6 ¢ fotografada pela intencdo do fotdgrafo, muitas vezes ligada ao emocional,
justamente para chamar ateng@o do publico. Isto explica este tipo de publicagio.

Essa afirmacdo de que o fotojornalista ¢ quem decide como agir, ¢ mencionado por
Martins (2013), que nenhum cdédigo que estabelece condugdes éticas e deontoldgicas € capaz
de fazer com que o profissional mude sua consciéncia, se esta estd interessada em busca de
audiéncia, por exemplo, mas que compromete o seu desempenho de mediador da informagao.
Essa pratica de falta de bom senso e sensibilidade do profissional ¢ abordada também pelo
Art. 14° do Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (FENAJ, 2007 — ANEXO A), que o
jornalista deve tratar com respeito todas as pessoas que estdo sendo noticiadas, assim como o
respeito as pessoas retratadas nas fotografias que serdo publicadas. Portanto, este artigo
também estd ligado ao bom senso. Ja o Art. 7° atenta para a divulgagdo com responsabilidade
do profissional, o que ndo inclui, portanto, a estética do horror, as imagens de impacto, e
choque, por isso a ligacdo do inicio deste topico, que esta categoria aborda também outras

questdes €ticas e sociais, tanto da profissdo, quanto humanas.

6.4 Analise da cedéncia a estética do horror, com uso de fotos de acontecimentos

traumaticos

A pratica de fazer jornalismo, com a divulga¢do de imagens que apresentem a estética
do horror e fotos de acontecimentos traumadticos, estd presente em todas as imagens
analisadas. O autor Sousa (2000), afirma que essa pratica faz parte da histéria do
fotojornalismo, entre rupturas e tensdes como entre a objetividade e subjetividade, entre esta
estética do horror e outras formas de divulgar temas chocantes.

Por mais que o Portal 21 ndo explicite sua equipe e seus editores, que fagam a selecdo
de imagens para publicar as que ndo apresentam estética do horror, por exemplo, Traquina
(2005) relembra que o profissional tem o poder de selecdo, podendo escolher quem citar,

quem inserir, mas com base em codigos de ética, ou seja, mesmo que ndo se tenha um editor,
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o profissional deve antes de tudo ser ético com a informagao ao publica-la, o que ndo foi visto
nas publicagdes destas 37 imagens dos grupos.

Essa pratica de fazer jornalismo do Portal 21, se encaixa no Art. 7° do Cédigo de Etica
dos Jornalistas Brasileiros, como ja mencionado em outra categoria, se encaixa nesta quarta
também pela atengdo que ela desenvolve ao compromisso e responsabilidade do jornalista
com a apuragdo, verdade, informagdo correta, portanto as imagens de impacto, estética do
horror e imagens de choque, de acontecimentos de trauma nao ¢ uma atitude responsavel do
profissional, portanto, este artigo do Cddigo da FENAJ (2007 — ANEXO A), foi desrespeitado
ao fazer a divulgacdo das imagens, ndo se teve essa preocupagdo e este comprometimento
explicitado no artigo.

Pelas imagens analisadas do Portal, fica clara a abordagem de Traquina (2005) onde
diz que o jornalismo policial viola regras, pois d4 maior importancia a fatos de crimes e
escandalos, justamente para chocar. Como as 37 imagens selecionadas referem-se a morte, ou
tentativa para ela, relembramos a citagdo do autor Chiapinotto (2010) onde afirma que
existem diversos tipos de morte que sdo noticiados, entre eles, apresenta a morte por
violéncia, de crimes, e a morte de tragédias, de acidentes, o que encaixa perfeitamente as
imagens do Portal 21, mas para que estas publicacdes? Qual seria a credibilidade deste
veiculo ao apresentar estas imagens impactantes ao seu publico? Sousa (2005) responde que o
profissional sem pensar no choque que o publico terd, ele se apropria de forma ndo consentida
da imagem da pessoa para ter fins comerciais, sem respeito as pessoas tanto as que foram
noticiadas, quanto ao publico.

Para que ndo ocorra essa pratica, os fotojornalistas deveriam se questionar as questdes
de Sousa (2004), sempre: “Sera o acontecimento fotografado de tal dimensao sdcio historica e
cultural que o choque do observador ¢ justificavel? A violéncia sera necessaria para a

compreensao do acontecimento ou para a sua corrobora¢do? ” (SOUSA, 2004, p. 135).

6.5 Analise da modifica¢io e da truncagem das fotografias

Dos dois grupos analisados, duas imagens se encaixaram nesta categoria, no total de
37, pois elas apresentam claramente a modificagdo da imagem original, a imagem de
violéncia no transito para ocultar informacdo, e a imagem de homicidio e tentativa de
homicidio para escancarar a informagdo. Mas essas truncagens, modificagdes ou at¢ mesmo
manipulagdes, iniciaram nos anos de 1990, assim como a convergéncia da captacdo das

imagens. Esses fatores persistem em debates éticos, que ameagcam a profissdo do
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fotojornalista, como os problemas da implementagdo de tecnologias de alteragdo
computacional de imagens, no caso, o problema levantado por esta categoria.

O Cédigo de Etica da NPPA (2016) aponta o respeito em tratar os individuos com
respeito, principalmente vitimas de tragédias e crimes, como no caso das imagens
selecionadas do Portal 21, e atenta que as imagens manipuladas também podem causar
impacto e danos, que a edigdo (o tratamento, melhora a imagem, enquanto a manipulagdo
altera o conteudo) de imagens deve manter a integridade do conteido sem desconfigurar a
informagao ao publico.

A manipulagio causa interferéncia na realidade da imagem, isso pode acrescentar ou
tirar artefatos da fotografia original, no caso das imagens analisadas, foi posto elementos
interferindo a realidade da imagem original, portanto seu sentido foi alterado, como nas duas
imagens do Portal 21 que houve esta alteracdo. Por mais que a tecnologia digital facilitou o
processo de manipulacdo, isto gerou ainda mais discussdo €tica sobre essa pratica que esta

explicita nessas imagens do Portal 21.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Ao final do trabalho que buscou analisar a ética no fotojornalismo do Portal 21, onde
foram estudadas 37 imagens, sendo19 delas do grupo de Violéncia no Transito e 18 delas do
grupo de Homicidios e Tentativas de Homicidios, percebe-se com a amostra selecionada
tenha havido uma busca pela audiéncia e impacto do publico com a exposi¢do das imagens,
que remetem ao exagero, com os corpos, ferimentos e sangue, sejam eles de pessoas mortas
ou vivas, sem distingdo de publicacdes, ao invés de seguir as boas praticas do jornalismo
orientadas pelo Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros.

A andlise de cada grupo seguindo as categorias €ticas estabelecidas demonstrou que o
Portal 21 ndo demonstra preocupa¢do com bom senso, a ndo sensacionalizacdo da informagao
e a ndo publicagdo de acontecimentos traumaticos, cedendo a estética do horror, pois nas
categorias 1 de “Destaque a espetacularizagdo e ao sensacionalismo da informag¢ao”, na 3 de
“Falta de bom senso e sensibilidade do profissional” e na categoria 4 sobre “Cedéncia a
estética do horror, com uso de fotos de acontecimentos traumaticos”, todas as imagens se
encaixaram, pois todas mostram um acontecimento delicado a vitimas, aos familiares ou
mesmo ao publico com a exposi¢do dos corpos, cedendo portanto ao horror, ao choque.
Encaixam-se também pela sensacionalizacdo na divulgagdo de imagens que fogem da
normalidade de publicagdes dos veiculos de comunicagdo, pois ndo ¢ comum o publico se
deparar com a vitima mutilada e muitas possiveis de identificar, o que incide a falta de bom
senso ¢ sensibilidade do profissional.

Por ser um Portal on-line, ele atende ao critério da proximidade no jornalismo, com a
cobertura de municipios no entorno de sua sede, o que faz com que a informacao circule com
maior rapidez, embora algumas das imagens publicadas remetem a municipios que ndo fazem
parte da lista de 21 municipios de cobertura do Portal.

Com base no objetivo geral de analisar os problemas éticos no fotojornalismo do
Portal 21 e nos objetivos especificos, de realizar estudos bibliograficos sobre fotografia, sua
insercdo na imprensa, assim como o fotojornalismo policial, jornalismo on-line, a ética no
fotojornalismo, identificar critérios para andlise da amostra de imagens constituidas e
compreender a postura do veiculo com suas publicacdes, € possivel concluir que o Portal 21
fez referéncia ao jornalismo policial sem seguir totalmente o Codigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros, pois as imagens que fazem parte do corpus do trabalho ndo sdo apenas imagens
publicadas e produzidas pelo Portal 21, mas também imagens de outros veiculos que sdo

divulgadas pelo Portal. O Portal 21 faz uso das diversas plataformas e convergéncias que o
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jornalismo possibilita no on-line, mas ndo se tem um filtro ou critérios de selecdo de imagens
para publica¢do. Um indicio disso é que o corpo profissional do veiculo ndo é formado por
pessoas que passaram por bancas escolares, onde é abordado e discutido a questdo ética
profissional. Este estudo tende a se alargar, pois esse questionamento com relagdo a ética nas
publicagdes dessas imagens poderiam ser feito nos demais veiculos em que o Portal traz as
noticias e imagens com os créditos e assinaturas.

Por fim, deduz que sua postura ¢ pautada principalmente pela busca por audiéncia
demonstrados pelos critérios utilizados para andlise das imagens no Portal 21. Este trabalho
me proporcionou um amplo aprendizado sobre conduta ética nas publicagdes de imagens em
editoria policial, além da compreensdo de muitos conceitos que ndo foram abordados ou
pouco discutidos durante a graduag¢do. Meu desejo € que muitos desfrutem do mesmo,
especialmente aqueles que exercerdo o jornalismo, que o fagam com ética € com respeito a
imagem das pessoas.

Com meu objetivo de estudo sobre os problemas éticos no fotojornalismo do Portal 21,
ficou evidente que na busca de mais publico, o veiculo coloca-se em risco, ficando incredivel.
Outras alternativas profissionais se apresentam e poderiamos ser mais indicadas para retratar
esse cotidianos da forma como o Portal 21 faz, porém na amostra selecionada a pratica deles
condiz com uma postura de falta de ética e de profissionalismo.

Finalizando pode-se dizer que o que Cornu (1994 apud BARCELOS, 2014) diz, ocorre
nas publicagdes do Portal 21, que relatos de acidentes, sdo explorados muitas vezes
comercialmente, na busca por publico, deixando de lado o respeito, espetacularizando através

das fotos-choque, onde a deontologia profissional, tem muito caminho a percorrer.
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ANEXO A

Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros

Capitulo I - Do direito a informagao

Art. 1° O Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como base o direito
fundamental do cidaddo a informagdo, que abrange seu o direito de informar, de ser
informado ¢ de ter acesso a informagao.

Art. 2° Como o acesso a informacgdo de relevante interesse publico ¢ um direito
fundamental, os jornalistas ndo podem admitir que ele seja impedido por nenhum tipo de
interesse, razao por que:

I - a divulgacdo da informacao precisa e correta ¢ dever dos meios de comunicagdo e
deve ser cumprida independentemente de sua natureza juridica - se publica, estatal ou privada
- ¢ da linha politica de seus proprietarios e/ou diretores.

IT - a producdo e a divulgacdo da informagdo devem se pautar pela veracidade dos
fatos e ter por finalidade o interesse publico;

III - a liberdade de imprensa, direito e pressuposto do exercicio do jornalismo, implica
compromisso com a responsabilidade social inerente a profissao;

IV - a prestacdo de informagdes pelas organizagdes publicas e privadas, incluindo as
ndo governamentais, ¢ uma obrigagdo social.

V - a obstrugdo direta ou indireta a livre divulga¢do da informacdo, a aplicacdo de
censura e a indug@o a autocensura sdo delitos contra a sociedade, devendo ser denunciadas a

comissdo de ética competente, garantido o sigilo do denunciante.

Capitulo II - Da conduta profissional do jornalista

Art. 3° O exercicio da profissdo de jornalista ¢ uma atividade de natureza social,
estando sempre subordinado ao presente Cédigo de Etica.

Art. 4° O compromisso fundamental do jornalista é com a verdade no relato dos fatos,
razdo pela qual ele deve pautar seu trabalho pela precisa apuragdo e pela sua correta
divulgacao.

Art. 5° E direito do jornalista resguardar o sigilo da fonte.

Art. 6° E dever do jornalista:

I - opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressdo, bem como defender os principios

expressos na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos;
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IT - divulgar os fatos e as informagdes de interesse publico;

III - lutar pela liberdade de pensamento e de expressao;

IV - defender o livre exercicio da profissio;

V - valorizar, honrar e dignificar a profissao;

VI - ndo colocar em risco a integridade das fontes ¢ dos profissionais com quem
trabalha;

VII - combater e denunciar todas as formas de corrup¢do, em especial quando
exercidas com o objetivo de controlar a informacgao;

VIII - respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e a imagem do cidadao;

IX - respeitar o direito autoral e intelectual do jornalista em todas as suas formas;

X - defender os principios constitucionais e legais, base do estado democratico de
direito;

XI - defender os direitos do cidaddo, contribuindo para a promog¢do das garantias
individuais e coletivas, em especial as das criangas, dos adolescentes, das mulheres, dos
1dosos, dos negros e das minorias;

XII - respeitar as entidades representativas e democraticas da categoria;

XIII - denunciar as praticas de assédio moral no trabalho as autoridades e, quando for
0 caso, a comissdo de ética competente;

XIV - combater a pratica de perseguicdo ou discriminacdo por motivos sociais,
econdmicos, politicos, religiosos, de género, raciais, de orientagcdo sexual, condi¢do fisica ou
mental, ou de qualquer outra natureza.

Art. 7° O jornalista ndo pode:

I - aceitar ou oferecer trabalho remunerado em desacordo com o piso salarial, a carga
horéaria legal ou tabela fixada por sua entidade de classe, nem contribuir ativa ou passivamente
para a precarizacdo das condi¢des de trabalho;

IT - submeter-se a diretrizes contrarias a precisa apuragdo dos acontecimentos € a
correta divulgagdo da informagao;

III - impedir a manifestacdo de opinides divergentes ou o livre debate de idéias;

IV - expor pessoas ameagadas, exploradas ou sob risco de vida, sendo vedada a sua
identifica¢do, mesmo que parcial, pela voz, tracos fisicos, indica¢do de locais de trabalho ou
residéncia, ou quaisquer outros sinais;

V - usar o jornalismo para incitar a violéncia, a intolerancia, o arbitrio e o crime;

VI - realizar cobertura jornalistica para o meio de comunicagdo em que trabalha sobre

organizagdes publicas, privadas ou ndo-governamentais, da qual seja assessor, empregado,
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prestador de servigco ou proprietario, nem utilizar o referido veiculo para defender os
interesses dessas instituigdes ou de autoridades a elas relacionadas;

VII - permitir o exercicio da profissdo por pessoas nao-habilitadas;

VIII - assumir a responsabilidade por publicagdes, imagens e textos de cuja produgdo
ndo tenha participado;

IX - valer-se da condi¢@o de jornalista para obter vantagens pessoais.

Capitulo IIT - Da responsabilidade profissional do jornalista

Art. 8° O jornalista ¢ responsavel por toda a informagdo que divulga, desde que seu
trabalho nao tenha sido alterado por terceiros, caso em que a responsabilidade pela alteragao
sera de seu autor.

Art 9° A presuncdo de inocéncia € um dos fundamentos da atividade jornalistica.

Art. 10. A opinido manifestada em meios de informacdo deve ser exercida com
responsabilidade.

Art. 11. O jornalista ndo pode divulgar informagdes:

I - visando o interesse pessoal ou buscando vantagem econdmica;

II - de carater morbido, sensacionalista ou contrario aos valores humanos,
especialmente em cobertura de crimes e acidentes;

III - obtidas de maneira inadequada, por exemplo, com o uso de identidades falsas,
cameras escondidas ou microfones ocultos, salvo em casos de incontestavel interesse publico
e quando esgotadas todas as outras possibilidades de apuracao;

Art. 12. O jornalista deve:

I - ressalvadas as especificidades da assessoria de imprensa, ouvir sempre, antes da
divulgacao dos fatos, o maior numero de pessoas e instituicdes envolvidas em uma cobertura
jornalistica, principalmente aquelas que sd3o objeto de acusagdes ndo suficientemente
demonstradas ou verificadas;

II - buscar provas que fundamentem as informacdes de interesse publico;

III - tratar com respeito todas as pessoas mencionadas nas informagdes que divulgar;

IV - informar claramente a sociedade quando suas matérias tiverem carater
publicitario ou decorrerem de patrocinios ou promogoes;

V - rejeitar alteragdes nas imagens captadas que deturpem a realidade, sempre
informando ao publico o eventual uso de recursos de fotomontagem, edicdo de imagem,

reconstituicdo de dudio ou quaisquer outras manipulagdes;
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VI - promover a retificacdo das informacdes que se revelem falsas ou inexatas e
defender o direito de resposta as pessoas ou organizagdes envolvidas ou mencionadas em
matérias de sua autoria ou por cuja publicacdo foi o responsavel;

VII - defender a soberania nacional em seus aspectos politico, econdomico, social ¢
cultural;

VIII - preservar a lingua e a cultura do Brasil, respeitando a diversidade e as
identidades culturais;

IX - manter relagdes de respeito e solidariedade no ambiente de trabalho;

X - prestar solidariedade aos colegas que sofrem perseguicdo ou agressdo em

consequéncia de sua atividade profissional.

Capitulo IV - Das relagdes profissionais

Art. 13. A cldusula de consciéncia ¢ um direito do jornalista, podendo o profissional se
recusar a executar quaisquer tarefas em desacordo com os principios deste Codigo de Etica ou
que agridam as suas convicgdes. Pardgrafo tnico. Esta disposi¢cdo ndo pode ser usada como
argumento, motivo ou desculpa para que o jornalista deixe de ouvir pessoas com opinides
divergentes das suas.

Art. 14. O jornalista ndo deve:

I - acumular fungdes jornalisticas ou obrigar outro profissional a fazé-lo, quando isso
implicar substituicdo ou supressdo de cargos na mesma empresa. Quando, por razdes
justificadas, vier a exercer mais de uma fun¢do na mesma empresa, o jornalista deve receber a
remuneracio correspondente ao trabalho extra;

IT - ameagar, intimidar ou praticar assédio moral e/ou sexual contra outro profissional,
devendo denunciar tais praticas a comissao de ética competente;

III - criar empecilho a legitima e democratica organizagdo da categoria.

Capitulo V - Da aplicagdo do Codigo de Etica e disposicdes finais
Art. 15. As transgressdes ao presente Codigo de Etica serdio apuradas, apreciadas e
julgadas pelas comissdes de ética dos sindicatos e, em segunda instancia, pela Comissao
Nacional de Etica.
§ 1° As referidas comissdes serdo constituidas por cinco membros.
§ 2° As comissdes de ética sdo orgdos independentes, eleitas por voto direto, secreto e
universal dos jornalistas. Serdo escolhidas junto com as dire¢des dos sindicatos e da

Federagdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ), respectivamente. Terdo mandatos coincidentes,
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porém serdo votadas em processo separado e ndo possuirdo vinculo com os cargos daquelas
diretorias.

§ 3° A Comissio Nacional de Etica sera responséavel pela elaboragdo de seu regimento
interno e, ouvidos os sindicatos, do regimento interno das comissdes de ética dos sindicatos.

Art. 16. Compete & Comissdo Nacional de Etica:

I - julgar, em segunda e ultima instincia, os recursos contra decisdes de competéncia
das comissdes de ética dos sindicatos;

Il - tomar iniciativa referente a questdes de ambito nacional que firam a ética
jornalistica;

III - fazer dentincias publicas sobre casos de desrespeito aos principios deste Codigo;

IV - receber representagdo de competéncia da primeira instancia quando ali houver
incompatibilidade ou impedimento legal e em casos especiais definidos no Regimento
Interno;

V - processar e julgar, originariamente, dentncias de transgressdo ao Cédigo de Etica
cometidas por jornalistas integrantes da diretoria e do Conselho Fiscal da FENAJ, da
Comissdo Nacional de Etica e das comissdes de ética dos sindicatos;

VI - recomendar a diretoria da FENAJ o encaminhamento ao Ministério Publico dos
casos em que a violagio ao Codigo de Etica também possa configurar crime, contravengdo ou
dano a categoria ou a coletividade.

Art. 17. Os jornalistas que descumprirem o presente Codigo de Etica estdo sujeitos as
penalidades de observagao, adverténcia, suspensao e exclusao do quadro social do sindicato e
a publicacdo da decisdo da comissdo de ética em veiculo de ampla circulagdo. Pardgrafo uinico
- Os nao-filiados aos sindicatos de jornalistas estdo sujeitos as penalidades de observacgao,
adverténcia, impedimento temporario ¢ impedimento definitivo de ingresso no quadro social
do sindicato e a publicag@o da decisdo da comissdo de ética em veiculo de ampla circulagao.

Art. 18. O exercicio da representacdo de modo abusivo, temerario, de ma-fé, com
notoria intencdo de prejudicar o representado, sujeita o autor a adverténcia publica e as
puni¢des previstas neste Codigo, sem prejuizo da remessa do caso ao Ministério Publico.

Art. 19. Qualquer modificagdo neste Codigo so podera ser feita em congresso nacional
de jornalistas mediante proposta subscrita por, no minimo, dez delegacdes representantes de

sindicatos de jornalistas.

Vitoria, 04 de agosto de 2007.

Federacdo Nacional dos Jornalistas
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ANEXO B

Grupo de Violéncia no Transito

Imagem 1: Mulher morre atropelada na ERS 324

Fonte: http://portal21.com.br/cidades/passo-fundo/mulhermorre-atropelada-na-ers-324/




Imagem 2: Acidente na ERS 324 em Casca deixa motoqueiro gravemente ferido

Fonte: http://portal21.com.br/cidades/casca/acidente-na-ers-324emcasca-deixa-motoqueiro-gravemente-ferido/
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Imagem 3: Excesso de chuva e buracos motivam acidente na ERS 324 no Norte do RS

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/excesso-de-chuva-e-buracos-motivam-acidente-na-ers-324-no-norte-do-rs/




Imagem 4: Jovem morre em acidente com moto no centro de Lagoa Vermelha

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/jovem-morre-em-acidente-com-moto-no-centro-de-lagoa-vermelha/

Imagem 5: Jovem morre em acidente com moto no centro de Lagoa Vermelha

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/jovem-morre-em-acidente-com-moto-no-centro-de-lagoa-vermelha/
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Imagem 6: Homem morre atropelado ao atravessar a pista na BR-386 no Norte do RS

i

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/homem-morre-atropelado-ao-atravessar-pista-na-br-386-no-norte-do-rs/
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Imagem 7: Idoso ¢ atropelado na ERS 324 em Vila Maria

Fonte: retirado do facebookdo Portal 21, no momento fora do ar.

Imagem 8: Carro com familia de Erechim capota e dois morrem

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/carro-com-familia-de-erechim-capota-e-dois-morrem/
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Imagem 9: Motociclista morre em acidente na BR 153

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/motociclista-morre-em-acidente-na-br-153/

Imagem 10: Homem morre atropelado na BR 386

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/homem-morre-atropelado-na-br-386/




Imagem 11: Motociclista morre depois de colidir contra arame farpado

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/motociclista-morre-depois-de-colidir-contra-arame-farpado/
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Imagem 12: Mulher ¢ atropelada por carreta na BR 153

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/mulher-e-atropelada-por-carreta-na-br-153/
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Imagem 13: Acidente deixa ferido na BR 285 em Passo Fundo

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/acidente-deixa-ferido-na-br-285-em-mato-castelhano/
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Imagem 14: Crianga de nove anos morre em acidente com motocicleta

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/crianca-de-nove-anos-morre-em-acidente-com-motocicleta/




Imagem 15: Crianga de nove anos morre em acidente com motocicleta
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Fonte: http://portal21.com.br/noticias/crianca-de-nove-anos-morre-em-acidente-com-motocicleta/




Imagem 16: Crianga de nove anos morre em acidente com motocicleta
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Fonte: http://portal21.com.br/noticias/crianca-de-nove-anos-morre-em-acidente-com-motocicleta/
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Imagem 17: Trés mortes registradas em grave acidente na ERS 324 em Migliavacca

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/grave-acidente-na-ers-324-em-migliavacca/
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Imagem 18: Trés mortes registradas em grave acidente na ERS 324 em Migliavacca

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/grave-acidente-na-ers-324-em-migliavacca/
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Imagem 19: Trés mortes registradas em grave acidente na ERS 324 em Migliavacca

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/grave-acidente-na-ers-324-em-migliavacca/
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Grupo de Homicidios e Tentativas de Homicidios

Imagem 1: Vitima de tentativa de homicidio em Carazinho foi identificada

/

Fonte: http://portal21.com.br/cidades/carazinho/vitima-de-tentativa-de-homicidio-em-carazinho-foi-identificada/
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Imagem 2: Homem ¢ encontrado morto em Nao-Me-Toque

Fonte: http://portal21.com.br/cidades/carazinho/homem-e-encontrado-morto-em-nao-me-toque/
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Imagem 3: Cadaver ¢ encontrado nas margens ERS 324 entre Marau e Passo Fundo

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/cadaver-e-encontrado-nas-margens-ers-324-entre-marau-e-passo-fundo/
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Imagem 4: Jovem morre apds ser esfaqueado em baile na cidade de Panambi
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Imagem 5: Cadaver de jovem ¢ encontrado na ERS 153 saida de Passo Fundo para Ernestina

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/cadaver-de-jovem-e-encontrado-na-ers-153-saida-de-passo-fundo-para-

ernestina/
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Imagem 6: Jovem ¢ morto de forma brutal as margens da BR 285 em Passo Fundo

Fonte: http://portal21.com.br/cidades/passo-fundo/jovem-e-morto-de-forma-brutal-as-margens-da-br-285-em-

passo-fundo/
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Imagem 7: Adolescente ¢ esfaqueado durante assalto em Passo Fundo
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Fonte: http://portal21.com.br/policia/adolescente-e-esfaqueado-durante-assalto-em-passo-fundo-2/




Imagem 8: Trabalhador é morto enquanto esperava 6nibus em Palmeira das Missdes

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/trabalhador-e-morto-em-tentativa-de-assalto-em-palmeira-das-missoes/
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Imagem 9: Briga termina com homem morto a pauladas no Norte do RS
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Fonte: http://portal21.com.br/noticias/briga-termina-com-homem-morto-pauladas-no-norte-do-rs/
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Imagem 10: Homem ¢ encontrado morto em Guaporé
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Fonte: http://portal21.com.br/noticias/homem-e-encontrado-morto-em-guapore/
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Imagem 11: 12° homicidio do ano € registrado em Carazinho

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/120-homicidio-do-ano-e-registrado-em-carazinho/
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Imagem 12: Homem baleado pelo POE de Ijui, trabalhou em Tapejara
™
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Fonte: http://portal21.com.br/noticias’/homem-baleado-pelo-poe-de-ijui-trabalhou-em-tapejara/
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Imagem 13: Homem baleado pelo POE de Ijui, trabalhou em Tapejara

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/homem-baleado-pelo-poe-de-ijui-trabalhou-em-tapejara/
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Imagem 14: Homem baleado pelo POE de Ijui, trabalhou em Tapejara
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Fonte: http://portal21.com.br/noticias/homem-baleado-pelo-poe-de-ijui-trabalhou-em-tapejara/




Imagem 15: Homem confessa assassinato de amante no norte do Estado
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Fonte: http://portal21.com.br/noticias/homem-confessa-assassinato-de-amante-no-norte-do-estado/
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Imagem 16: Mais um homicidio registrado na regifo

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/mais-um-homicidio-registrado-na-regiao/
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Imagem 17: Apds tentativa de assalto, assaltante leva um tiro na cabeca
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Fonte: http://portal21.com.br/noticias/apos-tentativa-de-assalto-assaltante-leva-um-tiro-na-cabeca/




Imagem 18: Jovem esfaqueado em frente a escola na vila Petropolis

Fonte: http://portal21.com.br/noticias/jovem-esfaqueado-em-frente-a-escola-na-vila-petropolis/
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