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RESUMO

Neste estudo evolutivo, busca-se compreender as mudangas ocorridas nos
ultimos cinco anos no quadro da previsdo do tempo do Jornal Nacional. Mudangas estas
relacionadas ao estilo, formato e linguagem audiovisual. Este objeto de pesquisa foi
escolhido por se perceber que nos ultimos anos a previsdo do tempo passou a exercer
um papel muito mais amplo e importante na sociedade. As mudangas bruscas no clima e
no tempo obrigaram os meteorologistas a informarem previsdes mais precisas € reais.
Para compreensdo deste estudo, parte-se da fundamentagdo histérica do telejornalismo
no Brasil, seguido por géneros e formatos televisivos, a nova fase da televisdo e
conceitos do jornalismo. A metodologia aplicada neste estudo consiste nos modos de
enderecamento, tendo como principais operadores de analise, o mediador e o contexto
comunicativo.

A partir disso, foi concluido que as mudangas ocorridas no cenario, na
linguagem e no formato, foram atribuidas hd uma série de fatores, tais como tonar o
jornalismo mais atraente aos olhos dos telespectadores, que nos ultimos anos estdo
trocando os canais abertos, por canais a cabo, ou programagdes da internet. O novo
formato chegou na Globo em 2015 com o intuito de transformar o tradicional formato
do jornalismo de TV. De uma forma mais leve, a previsdao do tempo passou a ser mais
atraente, utilitaria e significativa aos olhos dos telespectadores.

Palavras-chave: Jornalismo Especializado. Jornal Nacional. Contexto Jornalistico.
Previsdo do Tempo. Telejornalismo.
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INTRODUCAO

A previsdo do tempo do Jornal Nacional, nos tltimos anos, passou por notaveis e
respectivas mudancas, quanto ao seu tempo, cendrio e apresentador. O objetivo
principal deste estudo € entender quais foram essas as mudangas ocorridas nos ultimos
cinco anos neste quadro, e quais os motivos que levaram o quadro a ingressar em um
novo formato.

Para a concretizagdo deste estudo, o conteudo foi dividido em trés capitulos. O
primeiro conceitua sobre o telejornalismo no Brasil, através das obras de Rezende
(2000) e Moreira (2007). Este capitulo ¢ dividido em subcapitulos que abordam
assuntos importantes para a constru¢do completa da analise. Noticias na TV, as fases da
TV e linguagem telejornalistica, especificaram a primeira parte deste estudo, que se
concretizou através das obras de autores como Curado (2002), Bistane e Bacellar
(2014), Bucci (1997), Squirra (1993) e Maciel (1995).

O segundo capitulo deste estudo trata dos géneros presentes no telejornalismo,
através dos conceitos de autores, como Machado (2000), Aronchi (2004), Souza (2004).
Este capitulo também ¢ dividido em subtitulos, e da-se énfase a presenca do género
utilitario, bem como os formatos, o qual a previsdo do tempo se enquadra. caracteristica
do quadro da previsdo do tempo.

No terceiro e quarto capitulo, os quais tratam da andlise, buscou-se um
referencial sobre o jornalismo cientifico, jornalismo especializado, meteorologia no
jornalismo, Jornal Nacional e o quadro da previsdo do tempo no JN, para assim poder
dar forma a andlise. A partir de referenciais de autores como Pereira (2015), Gomes
(2011) e Bueno (2015), foram analisados trés quadros da previsdo do tempo exibidos
nos ultimos cinco anos: o primeiro exibido em 2011, o segundo em 2013 e o terceiro em
2015. A partir disso, sera possivel chegar a uma conclusdo se este estudo evolutivo
atendeu ou ndo as expectativas, respectivamente propostas. Os trés quadros, um do dia
13 de outubro de 2011, o segundo dia 14 de fevereiro de 2013 e o terceiro e tltimo, do
dia 07 de julho de 2015 representam um marco nas mudangas de linguagem e
audiovisuais recorrentes nessas datas. A partir desta andlise buscou-se entender o que

evoluiu na meteorologia do Jornal Nacional e o que ocasionou esta evolugao.
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1 TELEJORNALISMO NO BRASIL

Com uma trajetoria iniciada na década de 1920 no mundo, a televisdo no Brasil
surgiu 30 anos depois, na década de 1950. Nesta década a TV Tupi de Sao Paulo foi a
primeira emissora do Brasil a transmitir um telejornal. Conforme Guilherme Jorge de
Rezende (2000), Imagens do Dia exibiu como primeira reportagem, o desfile civico-
militar em Sdo Paulo no dia 20 de setembro. Dois anos depois, em 1952, a mesma

emissora inaugurou um jornal didrio transmitido as 21 horas.

O telejornal mais importante da TV brasileira da década de 1950, no entanto,
s0 iria surgir pouco depois (...) o Repérter Esso se firmou por muitos anos no
horario nobre da noite. Seu conteiido abrangia o noticiario nacional e
internacional veiculado inclusive por meio de filmes. (REZENDE, 2000, p.
106)

Rezende (2000) explica que inicialmente a televisdo levou consigo muitas
caracteristicas radiofonicas. Ainda assim, a TV enfrentou dificuldades quanto a séria
concorréncia que tinha com o outro meio. O fato ¢ que a TV perdia audiéncia para o
radio, quanto a instantaneidade das noticias. A demora na elaboragdo dos filmes até a
transmissdo das imagens sofria atrasos de horas, levando em conta desde o0 momento do
acontecimento do fato até a sua exibigao.

Mas na década de 1960 essa situacdo deu os primeiros passos para o que seria
um grande avango quanto a qualidade e agilidade de transmissdo dos telejornais na TV
brasileira. Trata-se do “impulso da exibicdo de filmes estrangeiros dublados e da
chegada do videoteipe, encomendado especialmente para registrar a inauguracio de
Brasilia, a nova capital do pais” (Rezende 2000, p. 107). Entdo, segundo o autor, em
1962 o telejornal que representou o icone dessa mudanca foi o Jornal de Vanguarda, da
TV Excelsior. Para Rezende (2000), “a qualidade jornalistica desse noticiario causou
um impacto enorme pela originalidade de sua estrutura e forma de apresentacdo distinta
de todos os demais informativos do Jornal Vanguarda” (Rezende, 2000, p. 107). Porém,
em 1964, devido ao Golpe Militar, sua equipe optou pela aniquilagao do telejornal para
evitar que ‘“ele morresse pouco a pouco” (id. Ibid.). “Encerrava-se ali uma das
passagens mais criativas e inteligentes da historia do telejornalismo brasileiro”

(Rezende, 2000, p. 108).
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Apesar do ocorrido com o Jornal Vanguarda, a televisdo brasileira encerrava a
década de 60 firme, sendo marcada por dois fatos que deram inicio a uma nova fase no
telejornalismo: a criacdo do Jornal Nacional, pela Rede Globo de Televisdo, que logo
em seguida deu fim ao entdo legendario Repdrter Esso da TV Tupi.

Com o processo de inovagdo tecnologica, “as ligagdes por micro-ondas e as
transmissdes via satélite possibilitavam a integracdo nacional e a aproximac¢do com o
resto do mundo” (Rezende 2000). Devido a estas mudangas, o Jornal Nacional passou a
ser transmitido simultaneamente ao vivo para seis estados brasileiros. Objetivo que
motivou essa iniciativa, segundo o autor, foram interesses politicos e mercadologicos,
pois além de a Rede Globo dispor de um noticiario de grande prestigio, ela tinha o
intuito de competir com o Reporter Esso, telejornal da TV Tupi.

Ja na década de 1970 a TV Tupi enfrentava uma situacdo complicada, com o
dilema entre “sofrer ou morrer”, ja que por muitos anos liderou a audiéncia da televisdo

brasileira.

O Reporter Esso — com uma tradicdo de mais de 17 anos — vai acabar no
préoximo 31 de dezembro e muita gente acredita que, com ele, morrera um
estilo de noticiario televisionado que muito pouco evoluiu nos 20 anos de TV
no Brasil: 15 a 20 minutos de programa em que o locutor — lendo noticias ja
divulgadas pelo radio e até mesmo por jornais - ocupa mais o video do que
os curtos filmes de assuntos locais, sem muita importancia, ou os velhos
filmes de arquivo. (REZENDE 2000 p. 111)

Na década de 1970 a televisdo brasileira foi marcada por um grande
desenvolvimento técnico. A rede Globo foi quem mais aproveitou dessa nova

adequacdo para aperfeicoar suas producdes, segundo Rezende (2000).

Nao foi a Globo que criou o telejornalismo, mais ela que eliminou o
improviso, impds uma duragdo rigida no noticiario, copidescou néo so texto
como a enotacdo ¢ o visual dos locutores, montou um cenario adequado, deu
ritmo a noticia, articulando com excelente “timing” texto e imagem.
(REZENDE, 2000, P.113-114 apud PIGNATARI, 1984, P.14).

Os anos foram passando e muitas mudangas ocorreram no cendrio do
telejornalismo brasileiro. Rezende (2000) considera que muitas dessas mudangas se
sucederam em decorréncia da censura durante o regime militar (1964-1985). Mesmo

assim, a TV Globo aumentava o indice de popularidade devido a estratégia que foi
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imposta pelos seus diretores de exibi-lo entre as novelas das sete e das oito, programas
com maior audiéncia de todos os canais brasileiros.

Mas apesar do grande crescimento da Rede Globo, a década de 1980 abriu
espaco para novas emissoras de televisdo, sendo elas o Sistema Brasileiro de Televisao
— SBT, do empresario e radialista Silvio Santos, e a Rede Manchete, pertencente ao

grupo Bloch. Isso se deu devido ao fato de que

Os governos militares tinham um conceito de que no deveria haver s6 uma
grande rede. Eles procuraram dividir porque a Globo exerce um poder
politico muito grande. Deram um canal para Silvio Santos, porque acharam
que ele teria competéncia gerencial para criar concorréncia. Além dos
militares, embora ndo digam isso em publico, apenas em off, ha entre os
politicos uma ideia generalizada de que esse monopolio ndo pode perdurar
(REZENDE, 2000, p. 122).

E assim no decorrer dos anos outras emissoras como a TV Cultura, também
langaram formatos diferentes de telejornais. A TV Bandeirantes apostava na opinido de
que a audiéncia valoriza a credibilidade dos apresentadores dos telejornais, em primeiro

lugar. J4 o SBT ingressou a década de 1990 maior e mais forte.

[...] a televisdo brasileira, ainda que em pleno estagio de massificacdo, tem
respondido crescentemente ao seu compromisso social, talvez até porque ela
ja tenha levado ao limite sua capacidade de fugir a esse compromisso. O salto
qualitativo dado pelo telejornalismo nos anos 90 ¢ uma razoavel
demonstrac¢do disso: ele se libertou em muitos casos das amarras oficiais,
expandiu seu universo tematico, encontrou novas formas de tratamento e
ganhou até sopros de independéncia em relagdo ao empresariado do setor, o
que até ha pouco tempo era um privilégio parcial de poucos jornais no pais,
ainda que uma pratica relativamente comum nos EUA e na Europa
(REZENDE, 2000, p. 136-137).

Nessa década o jornalismo brasileiro vivia uma fase diferente devido a chegada
da TV por assinatura. O canal exclusivo de noticias da Globo, o Globo News entrou no
ar em outubro de 1996, deixando a TV aberta em um periodo ndo muito concitado. O
slogan do novo canal era “a vida real em tempo real”. “A programacdo veio cobrir as
limitagdes que as grades de programacgdo impdem as emissoras abertas, especialmente a
TV Globo” (Rezende, 2000).

Mas no inicio da década de 1980, a censura proporcionou uma mudanca no
telejornalismo. Surgiram programas de debates e entrevistas. “O éxito da televis@o

brasileira advinha, em grande parte da consolidagdo do sistema de rede, na década de
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1970 até¢ meados de 1980 (Rezende, 2000, p. 118). Por questdes financeiras, os
concessionarios dos canais de TV, tiveram que abandonar suas produgdes,

transformando suas emissoras em pequenas estagdes retransmissoras de programacao.

Mas esse era, enfim, o resultado da politica de integracdo nacional pela
televisdo programado pelo governo militar, em associagdo com a burguesia
nacional e o capital estrangeiro. Conseguia-se a unidade nacional pelas
telenovelas e noticiarios, a0 mesmo tempo que a uniformidade cultural pouco
a pouco afetava as manifestacdes regionais. (REZENDE, 2000, p. 119).

Anos depois, apds o fim da censura, a televisdo teve de enfrentar e se articular a
uma fase: trata-se da TV por assinatura, novidade que chegou ao Brasil em 1996 quando
a Rede Globo fez a primeira transmissao pelo canal Globo News. “A programacao veio
cobrir as limitagdes que as grades de programagdo impdem as emissoras abertas,
especialmente a TV Globo” (Rezende, 2000, p. 137). A Globo News tinha como
objetivo, aprofundar a informagdo que num primeiro momento era veiculada pela TV
aberta.

Mas a chegada dos canais de TV por assinatura desencadeou um outro entrave.
O fato ¢ que esta condicio fez com que a audiéncia da TV aberta caisse
consideravelmente. Com o crescimento da TV por assinatura, a queda na audiéncia na
TV aberta preocupou, principalmente a area do telejornalismo. Na época o Jornal
Nacional perdeu 23 pontos de audiéncia, caindo de 60 para 37, conforme dados da
Folha de S. Paulo. Conforme Bucci (1997), as alteragdes que a audiéncia sofria,
representavam um fendémeno mundial, devido as opgdes de entretenimento e de
informagao que as novas tecnologias de comunicacao propiciavam.

Mas pouco antes de entrar nos anos 2000, segundo Rezende (2000), as novas
politicas editoriais dos telejornais brasileiros traziam bons resultados as emissoras. O
Jornal Nacional continuava como sendo o lider de audiéncia, alcangando, em 1998, um
publico de mais de 3 milhdes de telespectadores. Sua formula era a combinagio entre
realidade e a “ficcdo”. Ja o SBT ndo tinha nenhum telejornal em horério nobre. Sé em
1998 foi a estreia de um informativo, o Noticidade, que ia ao ar das 19h15 até as 20h,
apresentado por Hermano Henning. Quatro meses depois, o programa foi extinto,
restando apenas o boletim, o Noticias de Ultima Hora. “O fim do jornalismo do SBT
[...] ¢ uma exemplar volta as origens” de uma emissora que “ndo veio ao mundo” para

fazer jornalismo (Rezende apud Malin, 1998).
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1.1 A Nova Faseda TV

Logo no surgimento da televisdo, surgiu uma intensa discussdo se seria o fim do
radio. O que ndo aconteceu. O radio foi se aperfeicoando e junto com a era digital se
fortaleceu ainda mais. O fim da televis@o por sua vez, também foi cogitado. Trata-se de
uma evolucdo constante, evolucdo essa onde ja possivel assistir televisdo em alta
qualidade, em qualquer lugar, do seu proprio celular. A TV, gradativamente, estd se
transformando, mudando a programacdo, o foco dos programas, do jornalismo, até
mesmo de interagdo com os telespectadores.

Em estudo, Moreira apud Verdn e Carlon (2016) aponta que na América Latina
existe uma crise da programacdo e da grade de programagdo, pois as pessoas ja nao
precisam assistir aos programas no exato momento em que a TV exibe. Por isso, o autor
afirma que somente a transmissdo ao vivo é que sobreviverd se a televisdo findar-se,
isso porque os conteudos gravados da televisdo, hoje em dia podem ser acessados
através de outros meios em hordrios e locais favoraveis aos telespectadores.

A chamada ‘Era das Redes’, época em que vivemos, € caracterizada pelas multi
opg¢des que uma pessoa encontra para acessar os conteudos. Interatividade, troca de

informagdes instantaneamente, sdo algumas dos elementos que compdem esta era.

Novas tecnologias, como o videocassete, o controle remoto ¢ a TV por
assinatura, alteraram profundamente a experiéncia da audiéncia com a
televisdo porque o publico passou a ter mais ofertas e possibilidades de
escolhas. Além da explosdo de canais a cabo, também passou a ser comum
encontrar mais de um televisor por moradia [...]. Nos anos 2000, o cenario de
consumo de produtos televisivos ja era formado por espectadores que
baixavam programas de TV, acompanhavam em meios de streaming de video
online ou midias portateis. Isso mudou radicalmente a forma como durante
meio século se consumiu TV. (MOREIRA apud LOTZ, 2007, p. 7)

Conforme Moreira apud Lotz (2016), agora os telespectadores selecionam
programas produzidos em anos anteriores, € 0s assistem em equipamentos portateis. Em
razdo as novas tecnologias, além do uso da televisao movel, existe uma abundancia de
opgoes de acesso a conteudos. Em contrapartida, a televisdo precisou compreender as
propriedades mididticas que estavam surgindo, por isso foi necessdrio incorporar
softwares e processamentos de computador.

Com isso, os proprietarios de aparelhos de video portateis podem baixar os

ultimos episddios de seus programas favoritos e vé-los fora do ambiente convencional
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da sala de estar. Outros ainda podem alugar programas de televisdo em DVD, ou baixa-

lo por meio de fontes legais e ilegais online.

Como resultado dessas tecnologias e modos de visualizagdo de
mudanga, a natureza da utilizacdo da televisdo tornou-se cada vez
mais complicada, deliberada, e individualizada. Televisdo como a
conheciamos - entendida como um meio de massa capaz como um
todo - j4 ndo ¢ a norma nos Estados Unidos. Mas as mudancas do que
podemos fazer com a televisdo, o que se esperava dela, e como
podemos usa-la ndo apressam a morte do meio. Pelo contrario, elas
estdo revolucionando a TV (MOREIRA apud LOTZ, 2016, p. 8).

Conforme artigo publicado pela jornalista Natasha Pinelli (2016), na Revista
Galileu, sobre o futuro da televisdo, aponta que hoje em dia ja é possivel escolher a
programacdo que desejamos assistir. A popularizacdo da internet deixou as pessoas com
certo poder, momento em que podem escolher a programagdo que deseja ser assistida,
quando e aonde. Mesmo com a tecnologia em nossas maos e a qualquer hora, o fim da

TV ainda esta muito longe de acontecer.

Temos uma cultura muito forte de nos informar e nos divertir pela TV
aberta. Além disso, uma relacdo de carinho com o televisor ¢ seu o
conteudo. Prova ¢ que, quando compramos um aparelho, dificilmente
nos desfazemos dele. Passamos o antigo para o quarto, depois para a
cozinha, até doar para alguém com quem mantemos lagos afetivos. O
brasileiro dificilmente descarta uma TV no lixo ou a encaminha para
reciclagem. (PINELLI, 2016).

A crescente oferta de contetidos acabou por tornar o publico televisivo mais
fragmentado. Além disso, conforme Moreira apud Lotz (2016), a TV a cabo trouxe a
programacdo voltada para nichos de interesse, fator ainda mais enfatizado com a
chegada da internet. Nesse contexto, a industria televisiva vive um momento de oferta
de contetudos tidos “sob demanda”, que possibilitam ao telespectador optar por assistir
aos programas a qualquer momento, sem necessitar seguir uma grade de programacio,

sejam os programas de entretenimento ou de informagdes, noticiarios, jornais, etc.

1.2 Noticias na TV

A constru¢do de uma reportagem ¢ formada por elementos que completam a

obra. Segundo Olga Curado (2002), a reportagem ¢ uma maneira de contar uma histdria
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que pede varios recursos técnicos. De acordo com a autora, toda historia possui um
comeco, meio e fim, mas sua apresentagdo nao ¢ feita necessariamente nessa ordem. A

autora complementa ainda que

O programa de noticias existe para oferecer ao publico informagdo sobre os
fatos da semana, do dia, da hora, do momento. A noticia € a informacdo que
tem relevancia para o publico. A importincia de um acontecimento ¢ avaliada
pelo jornalista, que julga se o fato ¢ noticia e deve ser divulgado (CURADO,
2002, p. 15).

As reportagens podem ser divididas em varias classes. Elas envolvem uma série
de aspectos em que fazem-na serem separadas por segmentos, pelo fato de serem
construidas para programas diferentes, porém para o mesmo veiculo: a televisdo.
Curado (2002) explica que as reportagens feitas para televisdo seguem uma linha padrio
de construcdo, levando em conta o tempo de duracio, texto do locutor e do off’, sonora’
e passagem’.

Curado (2002) destaca as reportagens do tipo “gravada”, citando como sendo a
forma mais utilizada para o jornalismo de televisdo, pois a gravagdo permite ao reporter
¢ ao editor, examinar de forma mais esmiu¢ada o material. Assim, a revisdo das
entrevistas e a selecdo dos pontos mais importantes, a partir da visdo de ambos os
avaliadores, ajudam para uma melhor construgdo da reportagem.

A reportagem “ao vivo”, conforme Curado (2002), é contada exatamente no
momento exato em que o fato ocorre. Isso so ¢ possivel através das tecnologias
disponiveis — micro-ondas, satélites. Curado (2002) complementa afirmando que ¢
imprescindivel levar em conta que o vivo também enfatiza o compromisso do
jornalismo com qualidade.

Partindo de outra visdo, Bistane e Bacellar (2014, p.41) trazem em discussdo o
papel do reporter aliado ao cinegrafista, como sendo um complemento do outro.
“Reporteres e cinegrafistas fazem um recorte da realidade ao formular uma pergunta, ao

escolher um enquadramento. Uma imagem ¢ capaz de garantir a veiculacdo de um

'Off Ea parte da noticia gravada pelo repdrter ou pelo apresentador, para ser conjugada com as imagens
do fato, sem que o rosto de quem faz a leitura apareca no video. (REZENDE, 2000, p. 149).
? Sonora: Tem o sentido genérico de toda a gravagdo feita em externas e designa, em particular, a fala dos
entrevistados nas reportagens. (REZENDE, 2000, p. 149).
3 . ~ .

Passagem: Se traduz como a ligaco entre trechos de uma reportagem, servindo como ponte no caso de

coberturas feitas em dois ou mais lugares distintos. Utilizada no meio da matéria para destacar a presenga
do reporter no local onde se desenrola o fato. (REZENDE, 2000, p. 149).
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assunto que talvez nem fosse ao ar se o cinegrafista ndo tivesse a sorte de captar o
flagrante.”

A exibicdo de uma noticia em um telejornal pode incluir ou ndo imagem.
Dependendo do assunto “uma nota curta, lida pelo apresentador, cumpre a funcdo de
informar. Se o assunto merecer, pode-se optar por uma entrada com reporter, ao vivo do
local”, conforme cita Bistane e Bacellar (2014, p. 42), no livro Jornalismo de TV.

A selecdo de uma noticia ocorre mediante a abrangéncia, sendo ela relacionada a
importancia com que pode interessar as pessoas. Conforme Curado (2002), “o nivel de
interesse do publico pode variar bastante”, indo do entretenimento até um servico

publico. Mas mesmo assim, a noticia por noticia,

Revela como determinados fatos se passaram, identifica personagens,
localiza geograficamente onde ocorreram ou ainda estdo acontecendo,
descreve as suas circunstancias, e os situa, num contexto historico para dar-
lhes perspectiva e nogdo da sua amplitude e dos seus significados (...).
Fundamentalmente, a noticia é a informagao a servi¢o do publico (CURADO,
2002, p. 16).

No jornalismo, a for¢a da imagem, muitas vezes esclarece a informagdo de
maneira mais compreensivel, muitas vezes dispensando inclusive o texto. Como ¢ o
caso dos mapas em 3D e infograficos, que facilitam a explica¢do da noticia ou de temas

dificeis de serem traduzidos em palavras.

A histdria contada pela TV usa a linguagem visual. A cAmera pode enfatizar
ou revelar novos significados que ajudem a esclarecer uma informag@o. A
subjetividade com que imagem ¢ feita economiza muito texto. O objeto
filmado possui uma identidade, o flagrante pode bastar para demonstra-lo.
Porém, a informagéo jornalistica vai além (CURADO, 2002, p. 109).

Outro ponto indiscutivelmente importante que muito interfere na construgdo do
texto, é o estilo que cada jornalista tende a ter através de muita pratica. “A meta do
jornalista ao escrever ¢ comunicar com clareza. O estilo se adquire com muito exercicio
e humildade diante das regras” (Curado, 2002, p. 127).

Para Rezende (2000), o papel da imagem na comunicacdo telejornalistica exige
que o jornalista tenha uma boa preparagdo para que assim, ele tire maior proveito do
espaco que esta sendo ocupado pelo veiculo. Em decorréncia ao compromisso que a

noticia tem com o telespectador, ¢ imprescindivel que a mesma seja entendida da
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melhor forma possivel, com clareza, ainda mais se tratando de um meio em que onde o

relato do fato nao esta sendo lido, mas sim, ouvido.

O telespectador esta olhando o apresentador, ou o repdrter, ou o entrevistado
e tentando apreender o que eles dizem. No instante em que toma
conhecimento da noticia, o espectador ndo pode interromper o jornalista
pedindo-lhe que esclareca algum ponto ndo compreendido . Nao pode voltar
no tempo para recuperar uma frase ou informagéo que perdeu, a ndo ser que
tenha gravado o programa. A comunicacdo pela TV exige instantaneidade na
sua compreensdo (CURADO, 2002, p. 20).

Em complemento, Sebastido Squirra (1993) trata da televisdo como um meio
contemporaneo aos fatos. Para ele, as caracteristicas técnicas da televisdo possibilitam
que o fato seja contado logo depois de ter acontecido e indo mais além, mostra também
toda a dimensdo do ocorrido. “Ela pode, assim, atingir quantidade muito maior de
sentidos humanos, ja que se utiliza do movimento, da cor, do som e de toda a
dramaticidade do acontecimento quase ao mesmo tempo em que ele se deu”.

(SQUIRRA, 1993. p. 51)

1.3  Linguagem Telejornalistica

Rezende (2000) define a linguagem como “o pressuposto da existéncia da
dimensio humana. E pela linguagem que o homem transcende a sua solidio e descobre
o outro [...]. O conceito de oralidade, por sua vez, estd intimamente associado a antitese
do escrito e do falado” (Rezende 2000, p. 54). No telejornalismo, o autor identifica
mediante sua andlise, que a linguagem oral é mais compativel em televisdo, do que a
linguagem escrita. O fato se da devido a expectativa criada pelo ouvinte/telespectador,
que ¢ voltada para a linguagem oral, e outras caracteristicas como suas repetigdes,
autocorre¢des, hesitacdes, dentre outras caracteristicas que sdo tipicas da linguagem

falada (Rezende, 2000, p. 58 apud Pretti, 1991, p. 234)

Em obra escrita por Maciel, em 1995, o autor ja apontava em seus estudos que a

televisdo era um dos meios mais operativos da época.
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(...) a televisdo ¢ um dos veiculos de comunicagéo mais eficientes porque lida
basicamente com a linguagem oral, usada no dia-a-dia e alia a essa
caracteristica a imagem da modernidade e eficiéncia tecnoldgica. E, por ser
um veiculo intimista, exige uma linguagem simples, direta, objetiva com a
maior clareza possivel (MACIEL, 1995, p. 31).

Maciel (1995) explica que “muitos estudiosos da linguagem de televisdo e
profissionais experientes costumam dizer que, diante do telespectador, temos de nos
comportar como se estivéssemos contando noticias do dia para um parente ou amigo”
(Maciel, 1995, p. 22). Nesse caso, o coloquialismo possibilita que as frases sejam
curtas, simples, diretas, objetivas, mas sem esquecer que precisam ter uma ideia a ser
contata a cada ponto.

E de fundamental importincia a identificacio do perfil do publico que
acompanha o noticiario, pois isso interfere na escolha das formas de comunicagao que o
jornalista vai utilizar para expressar-se, no intuito de obter maior eficacia na transmissao
da mensagem, conforme explica Rezende (2000). A inser¢do de uma linguagem que
seja compativel ao nivel cultural de boa parte do publico pode vir a comprometer a
compreensio da mensagem que esta sendo repassada pelo jornalista.

A televisdo brasileira herdou muitas caracteristicas do radio, se preocupando
exclusivamente em dar noticias. Conforme Maciel (1995), € normal que a linguagem
dos telejornais sofra mudangas continuamente, pois s6 assim ele vai se aperfeicoando a
linguagem utilizada, se tornando mais sucinta e clara para melhor compreensdo do
telespectador.

“A linguagem falada sempre é mais eficaz e atinge com mais facilidade as
pessoas. Quanto mais a linguagem escrita se aproxima da linguagem falada maior sera a
possibilidade de entendimento.” Maciel (1995, p. 26), acreditava que de um modo geral,
o jornalismo do radio e da televisdo, utilizam um padrdo de coloquialidade para se
comunicar melhor com seu. Segundo ele, o jornalista necessita saber bem sobre o
assunto que vai para que possa sempre transmitir a informacdo claramente, sem que
hajam duvidas.

Neste capitulo podemos observar a linguagem qual o objeto desta pesquisa esta
incluso, uma linguagem que ao longo dos anos foi se transformando e se simplificando.

No capitulo seguinte, sera identificado o género qual o objeto desta pesquisa pertence.
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2 GENEROS TELEVISIVOS

Aronchi de Souza (2004) explica o que s@o géneros e formatos fazendo um
comparativo com a biologia. Desta forma, o autor exemplifica mostrando que na
biologia existem gé€neros e espécies; ja na televisdo existem géneros e formatos. “Na
biologia, varias espécies constituem um género, ¢ os géneros agrupados formam uma
classe. Em televisdo, varios formatos constituem um género de programa, e os géneros
agrupados formam uma categoria” (Aronchi, 2004, p. 45).

Porém, a ideia de gé€nero sofreu muitos questionamentos em relagdo a sua

estrutura, conforme podemos observar na citagido seguinte.

[...] género ¢ uma forgca aglutinadora e estabilizadora dentro de uma
determinada linguagem, um certo modo de organizar ideias, meios e recursos
expressivos, suficientemente estratificado numa cultura, de modo a garantir a
comunicabilidade dos produtos e a continuidade dessa forma junto as
comunidades futuras. Num certo sentido, é o género que orienta todo o uso
da linguagem no ambito de um determinado meio, pois € nele que se
manifestam as tendéncias expressivas mais estdveis e mais organizadas da
evolugdo de um meio, acumuladas ao longo de varias geracdes de
enunciadores (MACHADO apud BAKHTIN, 2000, p. 68).

Segundo Machado (2000), tratar de todos os géneros televisuais ndo € possivel,
visto que ndo ha certeza quanto a quantidade e quais sdo. Por isso, o autor atribui como
sendo, um dos géneros, o telejornal. Em sua andlise ele atribui que a estrutura de um
telejornal € composta por “uma mistura de distintas fontes de imagem e som”(Machado,
2000, p. 103).

Machado (2000), explica que ao longo da histéria do telejornal, ele foi
construido para ser apresentado em forma de depoimentos de sujeitos ligados ao
acontecimento diretamente ou indiretamente. Em virtude desse fato ¢ que tornou-se
indispensavel a presenca da televisao (equipe de reporter e cinegrafista) no local onde o
fato estaria acontecendo ou que ha pouco aconteceu, isto ndo apenas para a emissora ser
tida como fonte confidvel, mas também porque essa ¢ condi¢cdo essencial no processo de
expressao.

Muitos formatos de TV té€m surgido nos ultimos anos, fato que Aronchi (2004),
chama de “explosdo”. Todos os dias sdo registrados canais que substituem a
programacdo que ndo teve grandes numeros de audiéncia, por uma diferente, mais

interessante. Esse fendmeno faz com que a concorréncia entre os formatos seja cada vez
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mais forte. Segundo o autor, o formato de um programa pode ser apresentado de
maneira combinada, ou seja, varios géneros podem juntar-se e assim emergir o

surgimento de outros programas.

A classificacdo de categoria dos géneros em televisio vem sempre
acompanhada de um conceito com poucas referéncias cientificas: trata-se do
termo formato, tido como jargdo no mercado de produgio mas ndo
reconhecido ou sistematizado em obras cientificas que abordam o tema. Ao
género de um programa associa-se diretamente um formato (ARONCHI,
2004, p. 44-45).

Para Souza (2004), as emissoras classificam de telejornalismo os noticidrios,
informativos segmentados ou nio, em diversos formatos. No estudo feito pelo autor, ele
atribui o telejornal como um género, devido ao fato de apresentar caracteristicas

proprias.

O telejornalismo buscou outros formatos, além do telejornal. Por isso
mantém-se em evidéncia em todas as grades de programacéo. Sao programas
de debate e entrevista, mediados pelos jornalistas da rede, ¢ também os
documentarios e reportagens especiais, que ocupam os departamentos de
jornalismo das emissoras. Todos esses formatos tornam o género importante
numa estratégia para modificar a imagem da emissora [...]. (SOUZA, 2004, p.
152)

Segundo Souza (2004), dentro do proprio género telejornalismo existem outros
formatos que se constituem como géneros, devido sua importancia no meio. Sdo eles:
programa de debate e entrevista e os documentérios, formatos estes que pertencem ao
telejornalismo, mas que se tornam géneros independentes devido ao status alcancado
com a audiéncia.

O formato pioneiro do género telejornal foi noticiario. Ele era estruturado da
seguinte maneira: sem imagens para ilustrar, o apresentador lia os textos para a cadmera,
sem imagens para ilustrar a fala. Aos poucos foi se adequando, montando uma férmula
que até hoje ¢ usada: um apresentador ou mais leem os textos e apresentam as noticias.
Existem jornais onde comentaristas especializados em determinados assuntos
participam do telejornal.

Para Souza (2004), “o telejornalismo buscou outros formatos, além do telejornal.
Por isso mantém-se em evidéncia em todas as grades de programagdo” (SOUZA, 2004,

p. 152). Programas de debate, entrevista, documentdrios e reportagens especiais, sdo
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formatos que passaram a fazer parte de grande parte das emissoras de televisdo, ambos
mediados por jornalistas. Esses formatos fazem parte da estratégia para mudar o retrato
da emissora.

Caracteristica forte do jornalismo ¢ divulgar aquilo que ¢ realidade. Servicos de
utilidade publica, inclusive, também sdo assuntos que interessam a sociedade, possuindo
grande relevancia ao publico em geral. Cabe ao jornalismo informar e atualizar as
pessoas, sobre todo e qualquer tipo de acontecimento que possua certo grau de
relevancia.

Nesse contexto, o jornalismo possui carater de universalidade, pois abrange fatos
diversos, de todos os assuntos. Vaz apud Melo (2003) define essa caracteristica
explicando que quanto mais abrangente seja um jornal em areas editoriais, mais forga
corporativa ele terd. “Desde o inicio das atividades permanentes de informagdo sobre a
atualidade (processo livre, continuo, regular), colocou-se a distingdo entre as
modalidades de relato dos acontecimentos” (Vaz apud Melo, 2003). Marques de Melo
(1980) define como informativo e opinativo os géneros jornalisticos, sendo o
informativo composto pelos formatos: nota, noticia, reportagem e entrevista. Ja o
opinativo, pelos formatos: editorial, comentdrio, artigo, resenha, cronica, caricatura e
carta. Mas em recente revisdo, o autor amplia essa classificagdo, acrescentando mais
trés géneros: interpretativo, utilitario e diversional.

Conforme a Tabela 1 € possivel compreender os géneros, acima citados, bem
com seus formatos:

Tabela 1: Géneros e Formatos Jornalisticos — (Classificacdo Vaz apud Melo, 2007, p. 4)

Género Informativo Nota — Noticia — Reportagem — Entrevista

Género Opinativo Editorial — Comentario — Artigo — Resenha — Coluna — Crénica —
Caricatura — Carta

Género Interpretativo Perfil — Enquete - Cronologia — Dossié

Género Utilitario Indicador — Cotagéio — Roteiro — Servigo

Género Diversional Histdria de interesse humano — Histdria colorida

Fonte: Classificacdo Vaz apud Melo, 2007, p. 4)

2.1 Género Utilitario

Para Vaz apud Marques de Melo (2007), o Género Utilitario teve seu inicio no

fim do século XX, na sociedade de consumidores. Esse género, segundo o autor, surgiu
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no inicio da sociedade de informagdo, tendo como foco a tomada de decisdes rapidas,
que perpetuou primeiramente no mundo financeiro, posteriormente, na vida cotidiana.

O género utilitario também conhecido como jornalismo de servigo, ¢
caracterizado principalmente pela sua atualidade, mas também pelo fator de ndo ter
novidade em suas noticias. Para Melo (2007), “o fato geralmente ¢ o mesmo, a formula
¢ que se repete”.

Na Tabela 2 ¢ possivel identificar a classificagdo dos principais formatos do

Género Utilitario.

Tabela 2: Formatos do Género Utilitario

Formato Definicao

Indicador Dados fundamentais para a tomada de decisdes cotidianas (cenarios
econdmicos, meteorologia, necrologia).

Cotacio Dados sobre a variagdo dos mercados: monetarios, industriais, agricolas
e tercidrios.

Roteiro Dados indispensaveis ao consumo de bens simbolicos.

Servico Informagdes destinadas a proteger os interesses dos usudrios dos

servigos publicos, bem como dos consumidores de produtos industriais
ou de servigos privados.

— Fonte: Classificacdo Vaz apud Melo, 2007, p. 5

Em sua maioria, os meios de comunicagdo trabalham com a perspectiva da
utilidade, ou seja, de alguma maneira ser util ao receptor, prestando assisténcia a ele.
Vaz apud Leite (1996), enfatiza que grande parte das pessoas que leem jornais,
procuram informagdes que sejam utilizadas em sua vida. Por isso, os jornais estdo
investindo, cada vez mais, no tipo de jornalismo chamado de ‘servi¢o’, o qual alimenta
a confianca e o interesse dos leitores.

Dessa forma, o jornalismo de servico estd fortemente presente na televisdo
brasileira, devido ao fato de estarmos vivendo em uma sociedade da informacdo ¢
consumo. As pessoas buscam informag¢des atualizadas a todo o momento. Em estudo,
Ana Carolina Temer (2003), destaca que o jornalismo de servigo € aquele que vai além
da informagdo, mas que se preocupa em mostrar os “fatos e agdes que a curto, médio ou
mesmo a longos prazos, vao contribuir para melhores condi¢des de vida do receptor.
Informagdes que tornem mais sauddvel, mais apto a administrar o proprio tempo ou
dinheiro”.

Em sua pesquisa, Temer (2003) aponta para uma predominancia das matérias de
servico nos telejornais, matérias estas ligadas ao consumo, abordando assuntos como

tecnologia e financeiro. Assuntos também relacionados a servigo, como a previsao do
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tempo, objeto desta pesquisa, também encontram-se em grande crescimento nos meios
de comunicagdo, excepcionalmente nos telejornais, devido a grande importancia que

passaram a ter para a sociedade.

2.1.1 Formatos Género Utilitario

Vaz apud Melo (2008) definiu os formatos do género utilitario como: indicador,

cotagdo, roteiro e servigo. Em sintese, podem ser explicados conforme andlise:

- Indicador: corresponde a economia, necrologia (avisos de morte ¢ 7 dia de

falecimento), fluxo do transito, meteorologia, etc.

- Cotacdo: dados a agricolas, cotacdo de moedas. Presente também em cadernos

de economia.
- Roteiro: informagdes referentes aos filmes que estreiam no cinema.

- Servico: apresenta uma série de informagdes sobre pregos, mercado,
consumidor. Procura também responder a reclamag¢des ou duvidas relacionadas, em
grande parte, a 6rgdos publicos.

O estudo feito até o momento apontou o Quadro da Previsdo do Tempo no
Jornal Nacional, pertencente ao género utilitario, enquadrado no formato indicador.
Conforme citado, este género abrange os servicos de utilidade publica, que tomam cada
vez mais forca no telejornalismo. Hoje, além do préprio fato, € as noticias sdo contam as
causas e consequéncias do ocorrido. Desta forma, a previsdo do tempo passou a ser mais
completa. E possivel divulgar, além do clima e tempo, um contexto mais amplo e
complexo sobre aquilo que estd sendo noticiado, agdo que é classificada como o

Jornalismo Especializado, topico abordado a seguir.

2.2 Jornalismo Especializado

Devido ao aumento disparado de veiculos impressos, radio, televisdo, revistas,
jornais na web, a sociedade passou a exigir que as informacdes fossem qualificadas e
completas. Na era da informagdo, ganha quem noticiar além do basico; ¢ preciso

desdobrar o assunto. Devido a tamanha exigéncia nas informagdes ¢ que surgiu o
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Jornalismo Especializado, onde profissionais dedicam a sua produg¢do e analise
concentrados em determinado campo especifico, seja da ciéncia ou da tecnologia. Para

Wilson da Costa Bueno (2015) Jornalismo Especializado

Representa a consolidagdo de um processo vertiginoso de segmentaco, que
articula contetdos e audiéncias, mediado pela produg@o e circulagdo de
discursos intrinsecamente associados a jargdes, termos técnico-cientificos,
neologismos e conceitos compartilhados pelos diversos campos de
conhecimento. (BUENO, 2015, p. 280)

Bueno (2015) explica que a pratica do jornalismo especializado exige dos
profissionais, tamanho conhecimento que faca com que eles estejam preparados para
buscar as informacdes com as fontes e as repassa-las de maneira compreensivel aos que
ndo compreendem a parte técnica do assunto. O autor alerta que essa modalidade de
jornalismo ndo deve ficar apenas limitada aos especialistas. Outras fontes como
cidaddos comuns, por exemplo, tornam-se essenciais na repercussio do assunto, uma
vez que “os diversos representantes da sociedade t€m o direito e a obrigagdo de debaté-
los porque, invariavelmente, impactam a vida deles” (Bueno, 2015, p. 284).

O autor ressalta ainda que o jornalista especializado esta longe de se constituir
em um processo de traducdo da fala das fontes. Isso porque, a producdo jornalistica se
estabelece com um discurso ja anunciado, caracterizado por ser propriedade de um
produtor ou uma autoria. O jornalista especializado ndo se restringe a transcrever as
falas das fontes, mas busca articular o que lhe foi informado, para criar uma nova

compreensio.

Imaginemos que um jornalista esteja elaborando uma pauta sobre mudancas

climaticas e que, em particular, se preocupe em avaliar o impacto do aumento
da emissdo dos gases de efeito estufa sobre o aquecimento do planeta, com
inevitaveis (como temos visto) consequéncias sobre a disponibilidade e o
consumo dos recursos hidricos. Além dos especialistas nesse campo, pode ser
interessante (e isso varia de acordo com a pauta) ouvir os cidaddos,
exatamente aqueles que tém sentido mais dramaticamente as dificuldades
decorrentes da escassez de agua, por exemplo, em algumas metrdpoles
brasileiras, mesmo porque eles podem empreender iniciativas e assumir
posturas com o objetivo de economizar (ou ndo desperdicar) esse recurso.
(BUENO, 2015, p. 285)
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A partir da analise de obras de diversos estudiosos, Bueno (2015), explica que as
caracteristicas apontadas como diferenciais no jornalismo especializado, deveriam ser
praticadas rotineiramente no jornalismo. Para eles o bom jornalismo, é aquele que ndo
constitui outro jornalismo (o especializado em relacdo ao de informagao geral). O autor
destaca ainda que a especializagdo em jornalismo tem relagio com o processo de
segmentagdo do campo do conhecimento e que atualmente esta desdobrada em
editorias, com equipes, com ritmo e hordrio, dentre outras caracteristicas peculiares de
cada redagdo.

O jornalismo especializado abriu caminho para o campo cientifico ser explorado
amplamente em varias areas do jornalismo. No caso do quadro da previsdo do tempo,
objeto desta pesquisa, o campo da meteorologia adquiriu um amplo espago na
divulgacdo de informagdes e matérias sobre clima e tempo nos telejornais, assunto que

veremos detalhadamente nas paginas seguintes.

2.3 Jornalismo Cientifico

A historia da ciéncia no jornalismo comecou por volta do século XV, com o
surgimento da imprensa. Epoca em que se vivia uma revolugdo cientifica, uma grande
transformacdo, ndo apenas no campo da ciéncia e da técnica, mas que interferia e
transformava também os campos da filosofia, religido e no pensamento social, moral e
politico.

No Brasil foi a partir da década de 1940 que a ciéncia entrou no governo € na
sociedade. Bastante influenciada pela Segunda Guerra Mundial, devido ao grande
avango tecnologico, em 1948 foi criado a Sociedade Brasileira para o Progresso da
Ciéncia (SBPC). Segundo Oliveira (2010) em suas reunides, cientistas, professores
universitarios, estudantes e escritores, podiam debater sobre a ci€ncia e politica do pais.
J& a criagdo do Conselho Nacional de Pesquisas (CNPQ), em 1952, foi o primeiro passo
rumo a regulamentag@o da ciéncia no Brasil.

Todavia, mesmo com tamanha evolu¢do no campo do jornalismo cientifico

Faltava ainda aos jornalistas ou escritores de ciéncia fundamentos capazes de
integrar areas como a economia e a politica (...). Além disso, a produgdo
jornalistica para o setor cientifico sofria algumas deficiéncias, o que refletia
na pouca qualidade de informagdo. (OLIVEIRA, 2015, p. 39).
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A partir dos anos 90, o jornalismo cientifico passou a ganhar cada vez mais
espaco nas editorias dos jornais, revistas e assessorias de imprensa. Porém, os
problemas acima citados, que dificultavam o trabalho do jornalista na area cientifica
diminuiram, mas ndo desapareceram. Nos dias atuais, o jornalista da area cientifica
encontra dificuldades, tais como o dificil acesso as fontes, pois estas, segundo Oliveira
(2010, p. 40) “n3o levam em conta o papel estratégico que a comunica¢do com o
publico representa para sua propria sobrevivéncia”.

Atualmente, a evolug@o no jornalismo cientifico pode ser presenciada através da
meteorologia no jornalismo, como no quadro da previsao do tempo do Jornal Nacional,
que ganhou um espago de tempo, cendrio e informagdes muito maior do que costumava

SCr.

2.4 A Meteorologia no Telejornalismo

E fato que desde os anos de 1980, os telejornais brasileiros, em especial o Jornal
Nacional, exibem a previsdo do tempo. No inicio, era apresentada apenas em nota,
como prestacdo de servigo. Mais tarde, a evolucdo da tecnologia possibilitou que novos
equipamentos fossem utilizados para que as informagdes meteoroldgicas fossem
informadas com mais precisdo e profundidade.

Mas “foi a partir dos anos 90 que a meteorologia passou a ter mais importancia
no conteudo dos telejornais em varias emissoras do mundo” (Morais e Reis apud
Tourinho, 2010, p. 4). Acontece que as mudancas climaticas estdo se tornando um dos
principais assuntos deste século, isto porque os impactos ambientais estdo acontecendo

mais vezes e em grande escala, afetando a sociedade em diferentes areas.

Com o aumento dos desastres naturais ¢ de variagdes climaticas fora da
normalidade entre as estagdes, é possivel notar o quanto temas ligados as
consequéncias do tempo vem preenchendo tempos consideraveis em materias
sobre tempestades, enchentes, secas, mortes por raios, furagdes, queimadas,
desmatamentos, etc. Na maioria dos casos, sdo reportagens que abrem a
edi¢do do dia e sdo marcadas pelas anomalias climaticas e presenga de
vitimas feridas ou fatais. (ZUZA e JESUS, 2009, p. 7)

Segundo Morais e Reis apud Beltrdo (2010), a meteorologia ¢ abordada no
telejornalismo como uma forma de satisfazer o interesse coletivo. Desde o inicio do
telejornalismo, a previsdo do tempo, era apresentada de maneira bem especifica, sendo

uma nota. Gragas a tecnologia, as possibilidades de apresentacdo do quadro da previsdo
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do tempo, foi se aperfeigoando. Com a ajuda de equipamentos tecnoldgicos, as
informagdes sobre clima e tempo puderam ser aprofundadas. Hoje em dia, € possivel até
prever desastres sismicos.

Conforme Morais e Reis apud Tourinho (2010), a previsdo do tempo passou a
fazer parte dos conteudos apresentados nos telejornais no inicio dos anos de 1990.
Segundo Wilson Bueno (2009), o jornalismo cientifico, aqui no Brasil, esta ligado
propriamente com a evolugdo da industria de comunicagio. “E preciso observar que as
informagdes sobre o tempo sdo essenciais para a sociedade desde o principio do
jornalismo. A divulgagdo regular da previsdo do tempo na imprensa comegou em 1879,
em jornais impressos europeus” (Zuza e Jesus, 2009, p. 5).

A partir da fundamentacdo falada até aqui, no préximo capitulo serd

desenvolvida a analise final deste estudo.



30

3 ANALISE

3.1 O Jornal Nacional

Conforme William Bonner (2009), o Jornal Nacional ¢ um programa jornalistico
de televisdo. Justamente por ser jornalistico, apresenta temas que 0s jornais impressos,

programas de radio, sites de noticias e revistas, também costumam tratar.

Por ser um programa de televisdo, procura apresentar esses temas com uma
linguagem apropriada ao veiculo: com um texto claro, para ser compreendido
e ouvido uma Unica vez, ilustrado por imagens que despertem o interesse do
publico por eles — mesmo que ndo sejam temas de apelo popular imediato.
(BONNER, 2009, p. 13)

Nascido em 1° setembro de 1969, o Jornal Nacional da Rede Globo, era o unico
telejornal brasileiro a ser transmitido para seis capitais do Brasil. “Os objetivos reais
que motivaram a iniciativa ligavam-se a interesses politicos e mercadolégicos. Além de
possuir um noticiario que lhe desse prestigio, a TV Globo queria competir com o
Reporter Esso, da TV Tupi” (Rezende, 2000, p. 108).

Segundo Bonner (2009), no dia da estreia do JN, Armando Nogueira, diretor de
jornalismo da TV Globo daquela época, escreveu na primeira pagina do texto que seria

13

lido pelos apresentadores: “... e o Boeing decolou”. Armando era apaixonado por

avides, por isso essa foi essa foi a frase que ele encontrou para resumir todo o trabalho
exigido para enfim botar o primeiro telejornal nacional no ar.

Mas logo no inicio de sua trajetoria, o JN precisou se adequar ao regime militar.
“Ficava claro que a originalidade do Jornal Nacional residiria apenas na qualidade
técnica, uma vez que o conteudo estava sacrificado pela interferéncia da censura”

(Rezende, 2000, p. 110-111).

Nossa preocupac@o maior, quase que Unica, era operar convenientemente
todo esse complexo mecanismo de televisdo [...] do ponto de vista de
contetdo [...] nenhum de nos poderia estar empolgado naquele primeiro dia.
Nossa preocupagdo em matéria de telejornalismo [...] ndo ia além da forma,
do formato, da parte visual, porque sofriamos restri¢des ao exercicio da plena
liberdade de informagdo. (Rezende apud Nogueira apud Mello ¢ Souza,
1984, p. 12-3).
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O apresentador escolhido para o Jornal Nacional foi Cid Moreira, que ja vinha
com anos de experiéncia, muitos deles com destaque no Jornal de Vanguarda. A ideia,
segundo Boni, diretor-geral da TV Globo, era estratégica: o locutor escolhido devia
atender a critérios como o de te uma voz boa e um afavel timbre. Um dos objetivos,
segundo Boni, era atrair o publico feminino que assistia as novelas exibidas na Globo,
por isso € que um dos critérios que o JN exigia era que os apresentadores tivessem uma
boa aparéncia e que fossem competentes.

Mas o Jornal Nacional enfrentava dificuldades ao aprimorar o conteudo. “A
superficialidade no tratamento dos fatos impedia a pratica de um jornalismo mais denso

e critico” (Rezende, 2000, p. 115).

Nao como reflexo da censura, a superficialidade do noticiario explicava-se,
assim, como resultado de uma diretriz editorial baseada na agilidade do estilo
“manchetado”, que se ajustava ao perfil da audiéncia do programa. Essa
orientacdo continua a ser adotada até pelo Jornal Nacional e noticiarios de
outras emissoras veiculados no horario-nobre da TV. (REZENDE, 2000, p.
116)

Depois de muitos anos detida a censura, a Rede Globo teve de reaprender a fazer
um jornalismo de qualidade e também de contetdo. Anos depois, Armando Nogueira
lembrou os efeitos que a censura causou no jornalismo: “Foi essa implacavel marcagao
da ditadura que nos levou a esquecer a batalha do conteudo [...]. Trabalhdvamos em
cima da técnica e da estética, deixando de lado, um pouco, a ética de fazer jornalismo”
(Rezende apud Nogueira, 1988, p. 82)

Contudo, o jornalismo do Jornal Nacional foi se modificando. Em 1996, a
Central Globo de Jornalismo, agora comandada por Evandro Carlos Andrade, substituiu
os apresentadores do Jornal Nacional, Cid Moreira e Sérgio Chapelin. Os novos
apresentadores foram William Bonner, que estd na bancada do JN até o presente
momento, e Lilian Witte Fibe. Segundo Rezende (2000), essas mudancas de

apresentadores e de cendrio ocorreram em todos os programas jornalisticos da emissora.

Acontece que o telejornalismo da Globo hoje atravessa a melhor fase da sua
historia (desde a abertura democratica). O padrdo Global de Qualidade
Jornalistica (se € que existe) embora ainda esteja longe de satisfazer as novas
necessidades de contextualizagdo e continuidade, estd no caminho certo para
14 chegar. Matérias mais longas, mais esclarecimentos, mais reportagens (em
lugar da controvérsia apenas), mais servico publico, mais defesa do
consumidor, mais internacional, mais densidade, mais critica [...] A verdade é
que o Jornal Nacional mudou para melhor. (REZENDE apud DINES, 1997).
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Em 1998, a entdo ancora do JN, a jornalista Lilian Witte Fibe, acabou por deixar
o programa devido “ao seu baixo grau de empatia junto a audiéncia e sua insatisfacdo
com a linha editorial do telejornal” (Rezende, 2000, p. 142). Com isso o JN escalou
Fatima Bernardes, para substituir Lilian. Willian Bonner e Fatima Bernardes passaram a
ser o casal preferido pelo Ibope. Junto as mudangas de apresentadores, o telejornal
trocou as noticias consideradas relevantes, por “reportagens lacrimosas, curiosidades do
mundo animal, ou interminaveis inventarios sobre a vida de celebridades” (Rezende
apud Veja 1998, p. 46). Na €poca, o editor do Jornal da Band, Paulo Henrique Amorim,
disse que “O Jornal Nacional se transformou em mais um produto da linha de
entretenimento da Globo [...] ndo ha mais noticias ali” (Veja, 1998, p. 48).

Mesmo com tantas acusagdes, o JN continuava sendo o principal telejornal para
grande parte dos brasileiros. “E talvez por causa dessa formula tdo bem-sucedida de
combinar realidade e fic¢do, em setembro de 1998, s6 em Sdo Paulo, o JN atraia
diariamente um publico de 3 milhdes e 200 mil telespectadores, correspondentes a 40

pontos no Ibope” (Rezende apud Folha de S. Paulo, 1998, p.2).

Como todos os veiculos jornalisticos, o JN busca aquilo que os profissionais
chamam de “furo”: uma informacao de grande importincia que nenhum outro
jornal, site ou programa tenha tornado publica antes. O furo ¢ o alimento da
alma dos jornalistas. (BONNER, 2009, p. 13).

Em dezembro de 2011, apds 14 anos de bancada, juntamente com William
Bonner, Fatima Bernardes deixa o JN para dedicar-se a um novo projeto: o programa
Encontro com Fatima Bernardes. O lugar de Fatima foi assumido pela jornalista
Patricia Poeta, apresentadora do Fantdstico. Trés anos depois, o JN passou por uma
nova mudanc¢a de ancora. Patricia Poeta deixa a bancada, que foi substituida por Renata
Vasconcellos, que também apresentava o Fantdstico. Renata e Bonner continuam até o

presente momento na bancada do Jornal Nacional.

3.2 A Nova Face do Jornalismo no Jornal Nacional

Durante anos o telejornalismo da TV Globo foi se aperfeigoando. Atualmente, o
telejornal que tem 45 minutos de tempo de duracdo, ocupa cerca de 20% da grade de

programag¢do da emissora, segundo estudo da jornalista Ingrid Borges Duarte Pereira
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(2015), sendo o Jornal Nacional, exibido a partir das 20h30, com cerca de 1h20min de
tempo. O ano de 2015 foi de grandes mudangas para o jornalismo da Rede Globo, em
especial ao do Jornal Nacional. O telejornal foi reformulado. O cenario ficou mais
moderno, os apresentadores passaram a se levantar da bancada, previsdo do tempo
passou a ser ao vivo, mais conversada e explicativa, com uma linguagem que se
aproximava ainda mais do telespectador. Essa informalidade permitiu aos
apresentadores a inclusdo de comentdrios pessoais sobre as matérias. Em um
levantamento da Controle da Concorréncia, o Jornal Nacional aumentou intensamente
a interatividade. Em uma avaliagdo realizada em abril de 2015, poucos dias depois da
reformulagdo do JN, mostrou que 34%, o equivalente a 17mind46seg dos 53min de
duragdo do jornal, foram dedicados a exclusivamente para a interatividade entre ancoras
e reporteres.

Conforme Pereira (2015), o editor-chefe adjunto do JN, Fernando Castro,
afirmou em entrevista que a mudanga trouxe mais informalidade ao telejornal, mudanga
essa que também pode ser notada no préprio cendrio. A forma com que os conteudos
sdo apresentados, as conversas entre Willian Bonner e Maria Julia Coutinho,

apresentadora do quadro da Previsdo do Tempo, sdo um exemplo dessa mudanca.

Quando vocé é informal, corre o risco até de ofender alguém. Entdo ndo pode
ser informal demais. Esse limite, o quanto vocé faz, é exatamente o que a
gente estd fazendo agora, tentando ser o mais natural possivel para que a
gente introduza os assuntos, dé as noticias, forneca as informagdes de uma
forma mais natural possivel. Até acho que a palavra “natural” seja até melhor
do que a palavra “informal” e ¢ um desafio diario nosso. O Jornal Nacional
continua sendo um produto jornalistico (Pereira apud Castro, 2015, p. 58).

Segundo Castro (2015), varios estudos foram feitos antes da mudanca, envolvendo
varios departamentos. Grande parte desta mudanca também foi atribuida a Internet,
devido a grande quantidade de informagdes que sdo divulgadas na rede e a facilidade
com que se pode manter informado.

As intervengdes graficas estdo mais presentes neste novo formato, seja nas matérias
ou na propria bancada. O fato se consome com o objetivo de tonar o JN mais
contemporaneo. Outra mudanca ocorrida foi a valorizagdo da arte na bancada do
telejornal, onde ao fundo € possivel notar a presenca de um teldo, no qual sdo exibidas

imagens em alta resolu¢do. Conforme Pereira (2015)
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Antes, ao ler a cabega de uma matéria sobre a Operacdo Lava-Jato, por
exemplo, ndo havia nada atras de Renata Vasconcellos que indicasse o
assunto [...]. No novo formato, s pela imagem ja sabemos que a reportagem
trata da Operagdo Lava-Jato. A arte com dinheiro escorrendo pelo duto
tornou-se caracteristica em matérias sobre o esquema de corrup¢do da
Petrobrés. (PEREIRA. 2015, p. 74-75)
A forma com que os ancoras apresentam o JN, também mudou. Conforme
Pereira (2015) neste novo formato, os apresentadores tem mais liberdade para caminhar
pelo cendrio. Na propria previsdo do tempo ou nos /inks com os reporteres, eles se

levantam e vao em direcdo ao teldo, conforme veremos no proximo subtitulo.

3.3 O Quadro da Previsdo do Tempo no Jornal Nacional

O Quadro da Previsdao do Tempo do Jornal Nacional comegou a ser exibido na
década de 1980, incialmente como uma nota de servico. Em 1991, foi apresentado pela
jornalista Sandra Annenberg. O quadro era produzido em Sao Paulo e gerado para o Rio
de Janeiro por volta das 19h. Na época, a previsdo do tempo seguia um padrao diferente

do atual.

Eles achavam que assim eu dividiria a atengdo com o mapa. Como o mapa
era a grande estrela, eu tinha que levar o publico até ele e, para isso, eu dava
as costas para o telespectador. Eu falava para os meus chefes: ‘Eu nédo posso
dar as costas para o telespectador. Eu sempre aprendi que vocé tem que falar
de frente para as pessoas’. Mas eles achavam que nfo, que eu tinha que levar
o publico até o mapa e mostrar onde estavam as coisas. Entdo assim, foi”
(PEREIRA apud MEMORIA GLOBO, 2015, p. 60)

Ao longo do tempo, o Quadro que passou varias alteragdes, foi se aperfeicoando
conforme a exigéncia de seus telespectadores, amplificando sua cobertura ligada a
meteorologia. Acabou ganhando um destaque maior, ficando inclusive, mais
descontraido com a apresentadora Maria Jilia Coutinho.* “Esbanjando carisma, a garota
do tempo, que estd na TV Globo desde agosto de 2007, fala de maneira simples e esta
quase sempre sorrindo”, conforme Pereira (2015, p. 52).

Antes, a previsdo do tempo era exibida logo ap6s uma noticia relacionada com o

comportamento do tempo em algum lugar, por exemplo, se a presenca de temporais

* Maria Julia Coutinho: é uma jornalista da TV Globo que ficou conhecida pelo publico como Maju apds
o apresentador do "Jornal Nacional" William Bonner revelar o seu apelido ao vivo no telejornal. (PURE
PEOPLE, acesso em 2016)
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devastou plantacdes. Rodava entdo, uma vinheta’ com o logotipo indicando que a
previsdo do tempo iria comecar. Hoje é o proprio ancora® do JN anuncia o momento da
previsdo. Ele se levanta e vai em direcdo a tela conversar, ao vivo, com Maria Jilia
Coutinho.

Maria Jalia Coutinho também conta com auxilio de mapas e de imagens de
satélites que dado acesso a todas as cidades do Brasil e do Mundo. Conforme Pereira
(2015), neste novo formato os apresentadores conversam com Maju através de um teldo,
que d4 a ideia de que ela est4 do lado do ancora. A tecnologia teve papel fundamental na
mudanc¢a do quadro da Previsdo do Tempo, como veremos no capitulo a seguir que traz

a andlise do objeto de estudo desta pesquisa.
3.4 Metodologia

Para a andlise desta pesquisa, foram selecionados trés quadros da previsao do
tempo que enquadram nas mudancas de cendrio e linguagem, ocorridas no Jornal
Nacional nos ultimos cinco anos. A metodologia escolhida para a andlise ¢ o0 Modo de
Enderecamento, que imbrica nos operadores de andlise mediador e contexto

comunicativo. A seguir, a descri¢do dos quadros de 2011, 2013 e 2015.

Modo de Enderecamento surgiu na andlise filmica e desde os anos 80, ¢ utilizado
para interpretacdo do modo como os programas televisivos constroem sua relagdo com

os telespectadores.

Modo de enderecamento é aquilo que € caracteristico das formas e praticas
comunicativas especificas de um programa, diz respeito ao modo como um
programa especifico tenta estabelecer uma forma particular de relagdo com
sua audiéncia. A andlise do modo de enderecamento associada ao conceito de
género televisivo deve nos possibilitar entender quais sdo os formatos e as
praticas de recep¢ao solicitadas e historicamente construidas pelos programas
jornalisticos televisivos. (GOMES apud MORLEY; BRUNSDON, 2011, p.
33)

> Vinheta: As vinhetas [...], sdo projetos de design que compreendem imagem em movimento e som. E o
principal meio pelo qual as emissoras firmam suas identidades audiovisuais. Utilizamos o plural
“identidades” porque esse conceito, que se busca estabelecer por meio do design, ndo se restringe apenas
a rede televisiva, com a criagdo de um logotipo/marca [...]. (Schiavoni, 2008, p. 09)

6 Ancora: Apresentador de telejornal. Emite comentarios e/ou faz analise dos assuntos abordados nas
reportagens. Também pode ser o editor-chefe. (Bistane e Bacellar, 2014, p. 131)
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Na televisdo, o conceito € aplicado para ajudar a entender como um determinado
programa se relaciona com a audiéncia a partir da constru¢do de seu prdprio estilo,
estilo esse que o identifica e diferencia dos demais programas. Conforme Gomes apud
Morley e Brunsdon (2011, P. 35), o modo de enderecamento ¢ caracterizado “pela
relacdo que o programa propde para ou em conjunto com a sua audiéncia”.

Para Gomes (2011), a analise de programas tele jornalisticos, conceitua meios que
caracterizam os dispositivos semidticos da TV, elementos da linguagem televisiva,
sendo esses os recursos de filmagem montagem e edi¢do de imagem e de som dos
programas jornalisticos, além dos componentes verbais.

A andlise objetiva descobrir o que ¢é especifico da linguagem televisiva, como foi
construida num determinado programa e como ¢ compartilhado pela audiéncia. “A
gravacdo ao vivo, as simulagdes, bem como infograficos, mapas do tempo, vinhetas,
teldes e cendrios virtuais formam o conjunto dos recursos que, para além de
credibilidade, ddao agilidade e ajudam a construir a identidade dos programas e das
emissoras” (Gomes, 2011, p. 37). No entanto, a andlise do texto verbal prevé que sejam
descobertos as estratégias utilizadas pelos mediadores para a construgdo das noticias, a
relacdo com a audiéncia e a construgdo da credibilidade.

Para chegar ao resultado final, foi escolhido analisar os quadros da previsdo do
tempo que se enquadram no objetivo deste estudo, sendo estes exibidos nos ultimos
cinco anos, de 2011 a 2015. Ambos representam a forma com que a previsdo evoluiu
nestes ultimos anos. Foram escolhidos um quadro exibido no Jornal Nacional do dia 13
de outubro de 2011, outro no dia 14 de fevereiro de 2013 e o ultimo quadro analisado,
do dia 07 de julho de 2015. As datas em que as previsdes foram exibidas foram
escolhidas, respectivamente, conforme a disponibilidade dos quadros na internet, no
sentido de permitir o armazenamento e disponibilidade para a banca. (Ambos os
quadros das previsdes podem ser consultados no CD que encontra-se anexado na pagina

20).

3.5 Operadores de Analise

Os Operadores de Analise do Modo de Enderegamento foram criados a partir da

perspectiva de ampliar as formas de identificar ainda mais os elementos

comunicacionais. Itania Gomes (2011) define Modo de Enderegamento como sendo
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E 0 modo mesmo de configuragio dos programas que dira ao analista a partir
de quais operadores um programa concreto se constroi. Os operadores se
articulam entre si, ndo devem ser observados nem interpretados
isoladamente. Ao mesmo tempo, ¢ importante tomar em conta que o objetivo
de analise ndo deve ser descrever ou interpretar cada um dos operadores
isoladamente, mas, através dos operadores, acessar o modo de enderecamento
de um programa especifico: os operadores sdo os “lugares” para onde o
analista deve olhar nfo o fim ultimo do esforgo analitico. (GOMES, 2011, p.
37-38)

Conforme a autora, os operadores de andlise foram entdo definidos como:

a) O mediador. Sao programas jornalisticos televisivos, apresentados por ancoras,
comentaristas, correspondentes e reporteres. O apresentador ¢ tido como a figura
central, ¢ ele que constrdi a ligacdo entre o telespectador. Para Gomes (2011), ¢
fundamental analisar quem sdo os apresentadores para entender o que sdo os modos de
enderecamento.
b) O contexto comunicativo. Refere-se ao contexto em que o processo comunicativo se
da. Contexto esse que compreende o emissor, o receptor € demais as circunstancias
espaciais e temporais.
c) O pacto sobre o papel do jornalismo. Trata sobre a relacdo entre programa e
telespectador. E um pacto que conta com uma série de acordos sobre o papel do
jornalismo na sociedade que dird ao telespectador o que deve esperar ver no programa.
Ambos operadores foram escolhidos em funcdo dos objetivos da pesquisa,
que visam analisar a evolugdo do quadro, os elementos da linguagem audiovisual e

verbal, o cenario e os recursos técnicos, onde incluem-se os mediadores.

3.6 Descricao dos Quadros

A andlise evolutiva do quadro da Previsao do Tempo do Jornal Nacional comeca
a partir de 2011. Os quadros serdo analisados individualmente, suas questdes referentes
ao tempo, cenario e linguagem. Apds esta etapa, ambos serdo comparados para entdo
podermos entender a evolugdo ocorrida durante este tempo, entre um quadro e outro, até
o ultimo quadro, do ano de 2015. Os quadros escolhidos pertencem as seguintes datas:
13 de outubro de 2011, outro no dia 14 de fevereiro de 2013 e 07 de julho de 2015. A
partir desta andlise serd possivel chegar a conclusdo final sobre as caracteristicas da

evolucao do quadro previsdo do tempo do JN.
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3.6.1 Programa 1: 13 outubro de 2011 (ANEXO 1)

Figura 1 — Rosana Jatoba. Apresentagdo do quadro da previsdo do tempo no Jornal Nacional, em 13 de

outubro de 2011.

(Fonte: You Tube)

O quadro era gravado, o que fica evidente devido a inser¢do dos mapas em 3D, o
que exige programa de edicdo. Conclui-se também que o quadro ¢ isolado das demais
informagdes do JN, pelo fato da vinheta ser introduzida anunciando que a previsao “vai
comegar”. Logo apos a vinheta, aparece o cendrio, o qual ¢ diferente do cendrio onde os
ancoras estao apresentando Jornal Nacional. Neste dia o quadro durou 45 segundos ¢ foi
apresentado pela jornalista Rosana Jatobd. A jornalista movimentava-se no cenario para
explicar a situag¢@o do clima e do tempo de cada regido. Conforme a entonagdo de voz
de Rosana identifica-se a estabilidade na fala do texto, que por sua vez ndo transmite
emocdo: “A sexta-feira serd de tempo abafado e de temporais em grande parte do
Brasil” A narracdo da jornalista ¢ calma e que, em partes, da abertura para a trilha
sonora. O texto € claro, direto e objetivo, caracteristico de televisdo: “o sol brilha forte,

e nada de chuva nas regides nas duas areas claras”.
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3.6.2 Programa 2: 14 de fevereiro de 2013 (ANEXO 1)

Figura 2 — Flavia Freire. Apresentagdo do quadro da previsdo do tempo no Jornal Nacional, 14 de
fevereiro de 2013.

(Fonte: Globo Play)

Nesta edi¢do da previsdo do tempo do JN, algumas caracteristicas do quadro
anterior permanecem. Inicialmente o quadro também ¢ introduzido com uma vinheta de
abertura, indicando que a previsdo vai comecar. Porém, nesta edi¢do nota-se que o mapa
em 3D no qual a jornalista Flavia Freire apresenta estd mais amplo. Ao fundo percebe-
se a presenca de uma imagem aérea, possivelmente sendo da cidade de Sdo Paulo. O
enquadramento desta vez ¢ aberto, o que da visibilidade maior do cendrio e da
movimenta¢do do jornalista. Linguagem objetiva, com frases curtas, mas nesta edicao
podemos notar a presenga de certa coloquialidade nas frases, quando a jornalista fala:
“O mapa com a previsdo até a proxima quarta-feira mostra muita dgua [...]”. A
expressao ‘muita agua’ poderia, por exemplo, ser substituida pelo possivel nimero de
milimetros que iria chover naquele dia. Observa-se também que neste dia o quadro da
previsdo teve duragdo de tempo maior do que era de costuma. Foi cerca de 1min20seg,
que neste caso foi preenchido por mais informagdes, como pode ser notado na frase que
ela fala: “somente amanha pode chover a metade da média prevista pra todo o més de
fevereiro, em algumas dessas areas. No sul, a chuvarada serd provocada por ventos que
chegam da Amazonia, carregados de umidade. No norte e no nordeste a explicagdo € a
zona de convergéncia intertropical: uma faixa de nuvens muito carregadas, comum
nesta época”. E possivel perceber que ha uma explicagdo maior sobre a origem
fendmenos que ocorrerdo nas regides do mapa citadas pela jornalista. Neste ano, ja ha

uma preocupacdo maior em levar a informac¢ao mais contextualizada ao telespectador.
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3.6.3 Programa 3: 07 de julho de 2015 (ANEXO 1)

Figura 3 — Maria Julia Coutinho. Apresentagido do quadro da previsdo do tempo no Jornal Nacional, 07 de
julho de 2015.

(Fonte: Globo Play)

Em 2015, apos a mudanga ocorrida no Jornal Nacional, conforme citado
anteriormente, a previsdo do tempo consequentemente também passou por
reformulagdes. A partir desta mudanga, ndo entra mais vinheta anunciando que a
previsdo vai comegar. O apresentador do JN, neste caso, Willian Bonner, é quem se
levanta da bancada e vai em dire¢@o ao teldo. Neste percurso ele anuncia que a previsao
vai comecar. No dia escolhido para a analise do quadro Bonner fala: “agora ¢ hora da
previsdo do tempo e eu vou ali conversar com a Maria Julia Coutinho”. A linguagem
utilizada pelo apresentador soa como se Maria Julia estivesse perto do estidio, porém,
ela entra ao vivo direto de Sdo Paulo. Gracas a moderna tecnologia usada no jornal, o
teldo gigantesco em que a jornalista aparece traz a sensacdo de que ela realmente esta
presente de corpo no estudio do JN. Maria Julia conversa com Bonner, que ainda faz

uma brincadeira:

Bonner: “Eu vou tirar uma davida de natureza técnico-geridtrico. Maju, boa

noite!”.
Maju: “Nossa! Boa noite”.

Bonner: “Posso fazer minha pergunta? ‘Cé’ sabe, o tio td ficando velhinho, a
memoria vai piorando, mas eu juro pra vocé, quando eu morava em Sao Paulo, era

crianga, regido sudeste. No inverno era estagdo seca, Maju. Que que ta acontecendo?”.
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Maju: “Pois €. Vocé adivinhou meu tema de hoje, Bonner! Vou explicar, vou
explicar, mas me deixa so falar um negocio antes. Boa noite pra voce, pra Renata, pra
todos. Agora Bonner, ji tem chuva olha, no interior do Rio Grande do Sul, em
Floriandpolis, Curitiba, Salvador, Recife, Porto Velho e Sao Paulo. E isso que ‘cé€’ falou
mesmo, a capital paulista estd vivendo um periodo atipico [...]”.

Apds Maria Jualia repassar todas as informagdes, Bonner ainda brinca:

“Maju, obrigado pela previsdo do tempo pra amanha e também por tirar do meu ombro

esse temor de que minha memoria estava me traindo”.
Maju: “Nao, vocé ta bem, ta bem. T4 ‘veinho’ ndo. Tchau!”.
Bonner: “Até amanha”.

Podemos observar de que ndo ha preocupag@o por parte dos jornalistas em
manter uma linguagem técnica, isso fica evidente no momento em que Bonner chama
Maria Jalia, ele mesmo se utiliza como exemplo para fazer uma pergunta sobre a
situagdo do tempo em Sao Paulo: “‘Cé’ sabe, o tio td ficando velhinho, a memoria vai
piorando, mas eu juro pra vocé, quando eu morava em Sdo Paulo, era crianga, regido
sudeste”. Maciel (1995) explica que diante do telespectador, o jornalista tende a se
comportar como se estivesse contando a noticia para um amigo, ou parente.

Podemos notar também que ao citar o exemplo do tio, Bonner busca uma
identificagdo com o telespectador, humanizando a linguagem. Também nota-se
linguagem mais descontraida € predominante. Utilizam o ‘cé€’ ao invés de voce. Ao final
da apresentacdo da previsdo, Bonner agradece Maria Julia e, mais uma vez, brinca
dizendo: “Maju, obrigado pela previsao do tempo pra amanhad e também por tirar do
meu ombro esse temor de que minha memoria estava me traindo.” Maria Julia entra na
brincadeira e responde: “Ndo, vocé ta bem, td bem. Tda ‘veinho’ ndo. Tchau!”. A
conversa tem uma conotagdo mais solta, leve e descontraida, porém nao perde o foco,
que é o de informar a previsdo do tempo. Ao contrario dos outros anos, nesta nova
edi¢do a previsdo teve uma duragdo de tempo muito maior. Neste dia durou 3min30seg,
incluindo a interagdo de Bonner com Maju, um tempo bem maior do que era de costume
para o quadro da previsao, que era de pouco mais de 1 minuto. Essa interatividade ¢
perceptivel e comprovada na pesquisa citada anteriormente, que mostra que depois da
nova reformulacdo, o JN dedica em torno de 17min, dos 53min de duragido do jornal,

para a interagdo entre ancoras e reporteres.
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3.7 Analise Conforme Operadores de Analise

3.7.1 O Mediador

Relativo ao objeto deste estudo, a evolugdo do quadro da previsdo do tempo do
Jornal Nacional, podemos destacar quanto a presenga dos mediadores, as jornalistas
“mocas do tempo”, Rosana Jatoba e Flavia Freire, ambas que apresentaram o quadro da
previsdo do JN em 2011 e 2013, respectivamente, seguiam um padrao de idade. As duas
vestem um figurino mais cldssico, blazer e calga, o que coincide com a maior
formalidade do quadro. Nesse sentido, a Maju vem inovar ndo sé a linguagem, mas
também o figurino. Ou seja, a maior coloquialidade do quadro ndo se resume a
linguagem verbal, mas também iconica. Para Maciel (1995) é normal que ocorra uma
mudanca na linguagem, pois conforme necessidade ela vai aperfeigoando-se, para que o
telespectador a receba cada vez mais explicita.

Em 2011 ndo havia atribui¢des a interatividade na apresentagdo do quadro, por
parte da jornalista Rosana Jatoba. Todavia a jornalista deslocava-se, em poucos passos,
para apresentar os mapas. A interatividade da jornalista limitava-se mediante ao texto
que ela falava. Conforme vimos anteriormente, Curado (2002) explica que cada
jornalista tem o seu proprio estilo de construir o texto, bem como repassar as
informagodes. Nisso é preciso comunicar com o maximo de clareza possivel. Assim
como fica facilmente compreensivel no texto de Jatoba, quando ela fala “o sol brilha
forte e nada de chuva nas duas éareas claras”.

Na reformulacdo do JN, Bonner, que anteriormente ndo tinha participagao direta
na previsao do tempo, passou a ter o papel de mediador com as mudangas promovidas.
Como citado anteriormente, ele ¢ quem anuncia que a previsdo vai comegar,
levantando-se da bancada e indo em dire¢do ao teldo onde Maju estd. Esta mudanga
passa a ser uma forma de chamar a atencdo do telespectador para a previsdo e valorizar
o quadro no programa. O fato de ele ir até a janela da previsao, também ¢ uma forma de
mostrar a importancia do quadro. Ou seja, ele se levanta para prestar atengdo e
conversar com a jornalista, tirando duvidas etc. Além disso, Maju também faz
referéncia 4 outra ancora que estd na bancada. E a previsio do tempo saindo dos
laboratdrios de pesquisa e chegando a sala do telespectador mais detalhada, clara e

informatizada. A corrida para divulgar primeiro as informagdes, trouxe em discussao
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que noticias fossem informadas cada vez mais completas e com qualificagdo, o que
remete ao Jornalismo Especializado, que para Bueno (2015), conforme visto
anteriormente, ¢ a parte em que se consolidam os conteudos, onde se extrai da parte
técnica e se leva para a coloquialidade da linguagem jornalistica.

Contudo, a figura do mediador carrega um peso importante na apresentacdo da
noticia. Maciel (1995) afirma que diante do telespectador, os jornalistas devem se
comportar como se estivessem contando a informagao para alguém préoximo, um amigo
ou parente. Em 2015, quando a jornalista Maria Julia Coutinho passou a apresentar a
previsdo do tempo no Jornal Nacional, houve uma grande repercussao referente a figura
que ela passou a representar no telejornalismo. Tudo isso fruto justamente destas
mudanc¢as no telejornalismo da TV Globo, que humanizaram a previsdo do tempo.
Podemos observar quanto sua roupa, que passou a ser mais despojado, combinando
coma linguagem informal. Tons mais alegres, como neste caso, o rosa, passaram a fazer
parte do novo formato da previsdo do tempo do JN. Apesar de Maria Julia estar no
centro do pais, divulgando a previsdo diretamente de Sdo Paulo, ela busca uma
aproximagao com os telespectadores, independentemente da regido. Isso fica evidente
quando se utiliza da coloquialidade e de expressdes, como: “E aqui na regido sul ¢ uma
chuva daquelas, viu! Com raios e rajadas de vento. Pra vocé€s terem uma ideia do que eu
to falando gente, olha s6 a quantidade de nuvens sobre essas areas onde pode chover
[...]".

Quanto a linguagem, Rezende (2000) observa que ¢ de fundamental importancia
a identificac@o do perfil do publico que acompanha o noticidrio, todavia que este detalhe
vai interferir consideravelmente na forma de comunica¢do que o jornalista vai utilizar

para expressar-se, com o objetivo de obter maior eficdcia na transmissdo da informacgao.

3.7.2 Contexto Comunicativo

No contexto dos Operadores de Analise dos Modos de Enderecamento (2011), assim
como por mediadores entende-se os profissionais, em geral jornalistas, que atuam no programa,
0 contexto comunicativo envolve o emissor, o telespectador e as circunstancias espaciais e
temporais em que O processo comunicativo ocorre, ou seja, 0S recursos técnicos,
cendrios e plastica do programa.

Nos ultimos anos a evolucdo tecnoldgica esteve presente no jornalismo, em

especial na previsdo do tempo. Podemos perceber que nos quadros analisados, isso se
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intensificou claramente, como por exemplo, nos mapas onde sao identificadas as regides
passaram a ser mais completos, mais detalhados. Figuras em 3D, uso da computagdo
grafica, sdo elementos que fazem parte dessa evolucdo, que chama atengdo para a
linguagem também. Além da previsdo do tempo, sdo divulgadas outras informagdes
referentes ao clima e tempo. Conjuntamente a isso, 0s recursos técnicos passaram a ter
um papel extremamente importante para divulgacdo das noticias.

Conforme visto anteriormente, dessa forma ¢ que o jornalismo de servigo se faz
presente na televisdo devido ao fato de estarmos vivendo em uma sociedade da
informagdo e consumo. As pessoas buscam informagdes atualizadas a todo o momento.
Para Ana Carolina Temer (2003), o jornalismo de servigo divulga informacdes que
tornem o dia do publico, que sejam relevantes. Nisso, se tornou necessario aprofundar
as informacdes, torna-las atraentes ao publico, fazendo com que o mesmo entendesse do
que esta sendo falado. De acordo com Squirra (1993), hoje em dia os recursos
tecnoldgicos a servico do jornalismo possibilitam que o acontecimento seja contado
logo depois de sua execucdo e que mostrem também toda a dimensdo do ocorrido.
Quanto a isso, podemos destacar que a previsao do tempo de 2015, foi muito mais além
do se costuma ir nos quadros anteriores. Em 2011 eram divulgadas apenas as
informagdes basicas, referentes a situacdo do clima e do tempo do dia seguinte. Nao se
tinha uma explica¢do aprofundada do por que determinada regido enfrentava dias de
chuva, por exemplo. No quadro de 2013 h4a uma leve mudanga em relagdo ao ano de
2011, mais precisamente na propria questdo de informagdes e quanto ao cenario. Uma
linguagem diferente, exigiu que o cenario fosse modificado. Em 2015, ano das grandes
mudangas no JN, como citado anteriormente, acrescentou ao jornal uma previsdo com
apresentacdo ao vivo. Continua-se, porém, a presenca dos mapas em 3D, mas desta vez,
muito mais avancado e explicativo, acompanhando o texto da apresentadora, que ao
mesmo tempo pode conversar com Bonner, através de um teldo, ao vivo.

Mas essa mudangca no cenario pode ser atribuida também a outros aspectos.
Moreira apud Verdn e Carlon (2016), em assunto tratado em topico anterior aponta que
na América Latina existe uma crise da programagao, devido ao fato de que as pessoas ja
ndo precisam assistir ao programa no momento em que serd exibido, pois
posteriormente ele estara disponivel em outro meio eletronico, onde os telespectadores

poderio assisti-lo em qualquer lugar e horario.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Em consideragdo ao que foi analisado no presente estudo, pode-se concluir que
as mudancgas ocorridas no quadro da previsdo do tempo se caracterizam por serem de
natureza de um jornalismo que ganha cada vez mais espago: o jornalismo especializado,
que se enquadra no género utilitario.

O estudo permitiu constatar que com as mudangas registradas no quadro, ¢
possivel transformar o que era considerado um mero servigo com mapas ¢ dados, em
um assunto interessante, que chama aten¢do do telespectador, gragas ao uso de uma
linguagem mais coloquial, a interatividade dos mediadores e aos recursos técnicos que
permitem que a previsdo chegue até a sala do telespectador, de uma maneira mais
espontanea, interativa e com mais conteido, que de fato chame a atengdo do publico
que assiste.

O estudo concluiu que nos ultimos cinco anos o quadro passou por alteragdes
constantes de linguagem e audiovisual, visando o modelo que melhor se enquadrasse
aos telespectadores que neste horario assistem o programa. Outro fato observado
referente a evolugdo do quadro, ¢ que a mesma se deu constantemente. Foram anos em
busca de uma linguagem e cendrios ideais, que resgatassem o publico que estava
trocando os canais abertos, pelos canais por assinatura ou programas na internet. A
solucdo encontrada pelo programa foi de introduzir, principalmente, uma linguagem
coloquial, que fosse mais leve e facil entendimento pelos telespectadores, visto que eles
sdo de varias faixas etdrias e classes sociais.

Conforme visto anteriormente, na nova fase do JN, pode-se notar a presenga da
informalidade, bem como a intervencdo grafica, que segundo o Pereira (2015), chefe
adjunto do JN, a mudancga ocorrida no jornal foi atribuida em grande parte pela internet,
devido a grande quantidade de informag¢des disponiveis, bem como a facilidade com
que se pode conseguir as informagdes.

Com o que foi analisado até o presente momento, podemos perceber que nos
ultimos anos o telejornalismo brasileiro, vem se alterando e se adaptando anualmente,
ndo somente no que se diz respeito aos recursos tecnologicos, mas também nos recursos
de narracdo. Aquele jornalismo tradicional esta sendo deixado de lado, para dar chance
a um formato que se comunique mais diretamente com o publico. O estudo foi uma

contribui¢do inicial para pesquisas mais avangadas referentes a meteorologia no
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telejornalismo, pois ndo ha material para andlise suficiente para que seja possivel
afirmar como sera a evolugdo futura desta parte do jornalismo. O estudo ao mesmo
tempo contribuiu para o enriquecimento académico, em especial, no telejornalismo, no
sentido de compreender as modificacdes do meio e desta nova face em que o jornalismo
estd sendo inserido.

Para realizar este estudo fez-se uso do método de pesquisa dos modos de
enderecamento, tendo como principais operadores de andlise o mediador e o contexto
comunicativo. A partir disso, serd concluido se este estudo evolutivo atendeu ou ndo as
expectativas, respectivamente propostas. Os trés quadros, um do dia 13 de outubro de
2011, o segundo dia 14 de fevereiro de 2013 e o terceiro e ultimo, do dia 07 de julho de
2015. Ambos os quadros foram escolhidos em datas aleatdrias mas que representam um
marco nas mudancas de linguagem e audiovisuais recorrentes nessas datas. Os quadros
analisados passaram por uma constante evolu¢do no cendrio, na linguagem e no
formato. Mudangas estas decorrentes a uma série de fatores, os quais podemos citar o
intuito de fazer com que o jornalismo se torne mais atraente aos olhos dos
telespectadores, que por vezes estdo optando por assistir canais a cabo, ou demais
programagdes da internet. Este novo formato, o apresentado em 2015, chega com o
intuito de “quebrar” o tradicional jornalismo, até entdo feito. Uma forma mais leve,
descontraida e atraente aos olhos dos telespectadores que no horario em que o quadro ¢

exibido — durante o Jornal Nacional.



47

5 REFERENCIAS

BISTANE, Luciana. BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Sdo Paulo: Contexto.
2005.

BONNER, William. Jornal Nacional Modo de Fazer. 1 ed. Sao Paulo: Globo S.A.
2009.

CARVALHO, Alexandre... [et al.]. Reportagem na TV: como fazer, como produzir,
como editar. 1 ed. Sao Paulo: Contexto. 2015.

CURADO, Olga. 4 noticia na TV: O dia-a-dia de quem faz telejornalismo. Sao Paulo:
Alegro. 2002.

ENCONTRO NACIONAL DE HISTORIA DA MIDIA, 7, 2009, Porto Alegre. No ar a
meteorologia além da previsdo do tempo: um breve historico das noticias climdticas no
telejornalismo e perspectivas com a TV digital no Brasil. Porto Algre: UFRGS.
Disponivel em: <http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais- 1/encontros-
nacionais/70-encontro-2009-
1/No0%20ar%?20a%20meteorologia%20alem%20da%20previsao%20do%20tempo.pdf>.
Acesso em 06 de out. de 2016.

GOUVEIA, D. M. TV transmidia: reconfiguracoes da televisdo diante da cultura da
convergencia. Portal Intercom. Disponivel em
<http://www.portalintercom.org.br/anais/nordeste2016/resumos/R52-1347-1.pdf>.
Acesso em 20 de out. de 2016.

Jornalismo especializado no Brasil: teoria, pratica e ensino.Org. SANTOS, Marli dos.
BUENO, Wilson da Costa. Sdo Bernardo do Campo: Universidade Metodista de Sao
Paulo, 2015. Disponivel em: <
file:///C:/Users/Usu%C3%A]lrio/Downloads/Jornalismo%?20especializado%20n0%20Br
asil12-4-2015%20(3).pdf>. Acesso em 17 de set. 2016.

LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. 7 ed. Sdo Paulo: Atica. 2002.

MACHADO, Arlindo. 4 televisdo levada a sério. 2 ed. Sdo Paulo: Senac Sdo Paulo.
2000.

MACIEL, Pedro. Jornalismo de televisdo. 1 ed. Porto Alegre: Sagra: DC Luzzatto.
1995.

MELO, José Marques de. A opinido no jornalismo brasileiro. 2 ed. Petrépolis: Vozes.
1994.

MEMORIA GLOBO. Jornal Nacional. Acesso em 23 de setembro de 2016. Disponivel
em:<http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-
nacional/mudanca-na-apresentacao-e-no-tempo.htm> Acesso em: 18 de set. 2016.

MORAIS, A., & REIS, H. 4 meteorologia no telejornalismo contempotineo: Um
estudo de caso do programa "Jornal Hoje". Portal Intercom. 2010. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2010/resumos/R5-0527-1.pdf>.  Acesso
em 15 de set. de 2016.



48

MORAIS, A., & REIS, H. 4 meteorologia no telejornalismo contempotineo: Um
estudo de caso do programa "Jornal Hoje". Portal Intercom. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2010/resumos/R5-0527-1.pdf>.  Acesso
em 15 de set. de 2016.

Obras Citadas

PEREIRA, Ingrid Borges Duarte. Jornal Nacional: a nova cara do telejornalismo da
Globo. Brasilia, Distrito Federal. 2015.

PINELLI, Natasha. O futuro da televisdo. Revista Galileu. Set. 2016. Disponivel em <
http://revistagalileu.globo.com/Caminhos-para-o-
futuro/Desenvolvimento/noticia/2016/09/o-futuro-da-televisao.html >. Acesso em 05 de
out. de 2016.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: Um Perfil Editorial. Sao
Paulo: Summus Editorial LTDA. 2000.

SOUZA, José Carlos Aronchi de. Géneros e formatos na televisio brasileira. Sao
Paulo: Summus Editorial. 2004.

SQUIRRA, Sebastido. Aprender telejornalismo. produg¢do técnica. 2 ed. Sdo Paulo:
Brasiliense S.A. 1993.

TRAQUINA, Nelson. Teoria do Jornalismo. A tribo jornalistica — uma comunidade
interpretativa transnacional. 3 ed. Florianopolis: Insular, V. I1. 2013.

VAZ, Tyciane Viana. Género Utilitario: Presenga nos jornais Folha de S. Paulo e O
Estado de S. Paulo. Portal Intercom. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sudeste2008/resumos/R9-0204-1.pdf.
Acesso em 05 de set. de 2016.

ZUZA, E. d., & JESUS, A. No ar a meteorologia além da previsdo do tempo: um breve
historico das noticias climdticas no telejornalismo e perspectivas com a TV digital no
Brasil. Portal Intercom. Disponivel em: <http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-
1/encontros-nacionais/70-encontro-2009-
1/N0%20ar%20a%20meteorologia%?20alem%20da%?20previsao%20do%20tempo.pdf>.
Acesso em 06 de out. de 2016.



49

6 ANEXOS

ANEXO I — Link previsdo do tempo exibida no Jornal Nacional em 13 de outubro de
2011:
https://www.youtube.com/watch?v=vdqKahYyPCs

ANEXO II — Link previsdo do tempo exibida no Jornal Nacional em 14 de fevereiro de
2013:
https://globoplay.globo.com/v/2407077/

ANEXO III- Link previsdo do tempo exibida no Jornal Nacional em 7 de julho de
2015:
https://globoplay.globo.com/v/4305953/



