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RESUMO

A Assessoria de Imprensa (Al) € uma area se consolidou dentro das empresas, drgdos e
organizacdes, em grande parte no ambito publico, e ganhou notoriedade a partir do fim
da ditadura. Em Passo Fundo, cidade ao Norte do Estado do Rio Grande do Sul, ndo ¢
diferente: a Al da Prefeitura Municipal de Passo Fundo (PMPF) pode ser vista
diariamente estampada nas paginas dos jornais impressos locais. Partindo deste principio,
a presente pesquisa analitica descritiva quantitativa e, também, qualitativa tem como
objetivo geral compreender a forma como os dois jornais impressos didrios do municipio
publicam o material que os assessores da PMPF enviam as redag¢des. Desta forma,
faremos uma costura entre fatores como o trabalho da assessoria de imprensa, o campo
econdmico e o interesse publico, levando em conta a quantidade de releases publicados
por cada veiculo, as alteragdes feitas nos materiais, quanto espago essas publicacdes
ocupam nas paginas dos periodicos e que tipos de noticias foram veiculados, para
sabermos se hé diferenca na visibilidade dada pelos veiculos as noticias da Prefeitura e a
que visam essas noticias. Para este estudo, serdo usados conceitos dos principais
pesquisadores das areas em questdo: Jorge Duarte (2007; 2009) falando sobre Assessoria
de Imprensa e Comunicagdo Publica, Elisa Kopplin e Luiz Artur Ferraretto (1996)
também falando sobre Assessoria de Imprensa e entrando, também, na questao da
distribuicdo da noticia nas paginas dos jornais, Rafael Souza Silva (1985) explicando
como funciona a diagramagdo e visualizagdo de pagina, e a propria orientadora desta
pesquisa, Sonia Bertol (2007), contando um pouco da historia do jornalismo impresso no
mundo, mas especificamente em Passo Fundo. Ao final, iremos descobrir no que o poder
da censura invisivel, proporcionada pelo campo econdmico (BOURDIEU, 1997), é capaz
de interferir.

Palavras-chave: Assessoria de Imprensa; Comunica¢do Publica; Jornal Impresso;
Release.
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INTRODUCAO

Este trabalho, desenvolvido para a conclusio do curso de Jornalismo, na
Universidade de Passo Fundo (UPF), busca comparar e compreender a forma como os
releases do Departamento de Comunicagdo da Prefeitura Municipal de Passo Fundo
(PMPF), quando enviados as redag¢des dos dois jornais impressos passo-fundenses, com
circulacdo diaria —O Nacional e Diario da Manhda—, sdo apresentados em suas paginas.

Tal pesquisa se justifica pela importancia social que o jornal impresso tem,
conforme veremos mais adiante neste trabalho, a partir da revisdo bibliogréfica, ainda
mais em se tratando de divulgar as a¢des da Prefeitura em prol da sua comunidade. A
ideia de realizar uma pesquisa acerca deste tema surgiu a partir da observagdo dos dois
jornais, postos lado a lado, notando-se, assim, que cada veiculo trata 0 mesmo material
de formas prodprias e individuais. Desta forma, tendo como base a informacao de que os
jornalistas das duas redacdes recebem o material encaminhado pela PMPF (ANEXO 1),
daremos prosseguimento a este estudo.

Com a presente pesquisa, a intengao ¢ entender como ocorre essa forma individual
de tratar os materiais, que cada veiculo possui. Assim, vamos elencar a quantidade de
material, proveniente desta assessoria, que ¢ publicado nas paginas dos veiculos em
questdo e quais sdo as principais diferencas e semelhancas nas publicagdes feitas por
ambos os jornais. Além disso, também serdo observados aspectos como a diagramacgao
das matérias da prefeitura nos dois periodicos e a disposi¢ao de fotos e autoria das mesmas
na publicacdo das matérias.

De maneira mais focada, podemos dizer que como objetivos especificos para esta

pesquisa, temos os seguintes itens:

1- Sabendo que as duas redagdes recebem simultaneamente os releases da
Prefeitura, iremos identificar quais foram os materiais aproveitados por cada
uma das redagdes.

2- Avaliar quais foram os espacos graficos dados a essas publicacdes quanto a
sua localizagdo, bem como quanto a drea que o texto e foto(s), se for o caso,
ocupam na pagina. Também vamos apontar se as fotos usadas foram feitas

pelo veiculo de comunicag@o ou enviadas pela assessoria.



3- Dos materiais aproveitados, vamos elencar as alteragdes que eles receberam
por cada veiculo impresso, sejam elas no titulo ou no corpo do texto e em qual
classificacdo de noticia, sugerida por Duarte (2007), se encaixa o tipo de

informacao repassada pela assessoria.

Assim, ao longo das proximas paginas, vamos rever alguns conceitos essenciais
para que possamos compreender melhor o nosso objeto de pesquisa para, entdo,
aplicarmos a analise. Esses conceitos, por sua vez, trazem estudos de diversos autores,
que sdo pesquisadores e/ou profissionais de mercado nas dreas citadas nesta pesquisa. Em
nosso acervo de escritores estudiosos temos cldssicos como Jorge Duarte (2007; 2009),
Elisa Kopplin e Luiz Artur Ferraretto (1996) falando sobre assessoria de imprensa, Rafael
Souza Silva (1985) falando sobre diagramac@o, e Sonia Bertol (2007), que ¢ orientadora
deste trabalho monografico, falando sobre a histéria do jornal impresso, inclusive na
cidade de Passo Fundo.

No primeiro capitulo, iremos conhecer um pouco mais sobre a histdria do jornal
impresso (BERTOL; FROSI, 2007) e também do seu modo de fazer, graficamente
falando. E neste capitulo que vamos, também, revisar sobre como as paginas sio lidas e
construidas (SILVA, 1985). Isso, claro, sem deixar de fora a historia dos veiculos de
comunicacao que constituem nosso objeto para o estudo.

Apo6s, andaremos um pouco na superficie do mundo da assessoria de imprensa e
seus profissionais, retomando a histéria das Als, fungdes do assessor de imprensa
enquanto profissional da area da comunicacao e varios outros fatores como, por exemplo,
os produtos e servigos que uma assessoria ¢ capaz de oferecer (DUARTE, 2009).

E depois desses dois capitulos, € a vez de falar de assessoria no ambito publico,
revendo alguns conceitos sobre a Comunicagdo Publica, acerca de como ela ¢ feita no
geral e também ¢ a hora de conhecermos um pouco sobre o Departamento de
Comunicag¢ao Social da Prefeitura Municipal de Passo Fundo (CARVALHO; GRITTTI et.
al., 2015).

A metodologia do estudo deve suceder-se a esses trés capitulos citados, onde
descreveremos de que forma sera feita nossa analise quantitativa e qualitativa, sob a visdo
de autores como Anténio Carlos Gil (apud FAVERO; GABOARDI, 2008), Glaucia
Braga (2004), Tatiana Gerhardt e Denise Silveira (2009) e Jorge Duarte (2007).
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1 JORNAL IMPRESSO: DA ORIGEM A PRATICA DIARIA

Iniciamos esse estudo falando um pouco sobre a pratica do jornalismo no meio
impresso: desde a sua origem, até a criagdo dos veiculos que motivaram esta pesquisa: 0os
jornais O Nacional e Didrio da Manha, na cidade de Passo Fundo (RS) e, apds, vamos
entender como funciona a construgdo visual do jornal impresso.

A sede por informacgao, explicam Sonia Bertol e Fabiola Frosi (2007), vem ainda
14 dos povos primitivos, que ndo eram sequer letrados, mas que tinham essa necessidade
de ter informacéo. E a origem do jornalismo estd diretamente ligada a essa necessidade.
Devido a invengdo da imprensa, no século XV, durante o periodo de transi¢dao entre a
Idade das Trevas e o Iluminismo, Bertol e Frosi (2007) colocam que, assim, comeg¢am a
circular as primeiras folhas noticiosas e jornais, que com o tempo foram dando lugar ao
Jornalismo tal como conhecemos hoje em dia.

Gutenberg, o alemio que inventou a prensa de tipos moveis, ainda no século XV,
¢ o grande responsavel pela origem do jornalismo impresso (BERTOL; FROSI, 2007).
De acordo com as autoras, foi a partir da prensa que a histéria da pratica impressa do
jornalismo consolidou-se. No comeco do século XVI, relatam elas, as primeiras folhas
noticiosas chegaram a Europa, pois nessa hora a prensa era usada para produzir
informacao, que se dava a partir de acontecimentos particulares, nao tendo, assim, uma
periodicidade firmada. J4 a partir da segunda metade do mesmo século as folhas passaram
a ser periddicas. E mais adiante, no século XVII, com for¢a que ganhou o setor comercial,
aparecem as primeiras revistas e jornais noticiosos e com edigdes assiduas.

Bertol e Frosi (2007), salientam que evidéncias sugerem que o primeiro jornal
semanal teria nascido em Amsterda, no ano de 1607. Elas destacam que por consequéncia
de o poder politico estar muito atrelado a imprensa, os veiculos de comunicagdo eram
usados para que os governos fizessem proclamagdes, e comunicados oficiais.

Ao longo do século XIX, comentam as autoras, “a producdo e distribui¢do de
noticias adquiriram carater de industria jornalistica, o que coincidiu com uma grande
melhoria nos métodos de producdo e na multiplicacdo das estradas de ferro”, de modo
com que a distribuicdo pudesse ser feita de maneira mais facil e eficaz (In.
BATISTELLA, 2007, p. 137).

A Associagdo Nacional de Jornais — ANJ (2013), em artigo publicado em seu site,

classifica a instalacdo da imprensa no Brasil como tardia, assim como varios outros
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aspectos nacionais, tais como implantagdo do ensino superior, manufaturas,
independéncia politica e até a aboli¢do da escravatura.

Além disso, a entidade deixa saliente a controvérsia que hé sobre qual foi ou ndo
o primeiro jornal do Brasil, em especial referente a algumas caracteristicas comuns a
ambos, “principalmente em torno das datas, dos locais em que circularam suas primeiras
edicdes e de quem os editava” (ANJ, 2013, p. 01), fatores que vamos entender melhor a
partir dos proximos paragrafos.

As autoras Bertol e Frosi, expdem que, vinda as pressas para o Brasil, devido a
chegada de Napoledo Bonaparte em Portugal, a familia real portuguesa foi o grande
marco para a imprensa no Brasil. Elas destacam que, em 1808, Dom Joao tornou oficial
a imprensa em terras brasileiras, dado origem a Imprensa Régia, no Rio de Janeiro.

E, da mesma forma como ocorreu com o primeiro jornal impresso do mundo,
citado no subcapitulo anterior, Jos¢ Marques de Melo (Apud BATISTELLA, 2007)
reitera que a imprensa foi vinculada ao governo, de maneira a influenciar a atuagdo da
Coroa Portuguesa, como forma de normalizar as atividades da familia real, instalada
provisoriamente no pais.

Desta forma, somente 308 anos apos o descobrimento do Brasil, o pais tinha seu
primeiro veiculo de comunicacao atuando (BERTOL; FROSI, 2007). Ha quem diga que
isso se deu pelo motivo de que ndo era conveniente a Portugal que o povo de sua colonia
fosse instruido (MOREIRA Apud MELO, 1973), assim como ha quem diga que esse fato
s0 se deu porque a maioria da populagdo que aqui vivia ainda era analfabeta, ndo valendo
a pena o investimento que a Corte Portuguesa faria, caso instaurasse a imprensa antes
(MELO, 1973).

O primeiro jornal brasileiro, porém, ndo era exatamente brasileiro e ndo foi o
jornal fundado por Dom Jodo. Em 1° de junho de 1808, conforme as autoras, o jornalista
Hipolito José da Costa fazia, em Londres, a impressdo da primeira edi¢do do Correio
Braziliense, um jornal mensal, que tinha entre 72 e 140 paginas de conteudo liberal e
doutrinario, e chegava ao Brasil as escondidas. Entretanto, a instauragdo oficial da
imprensa no Brasil se deu pela Gazeta do Rio de Janeiro, que entrou em circulagdo em 10
de setembro de 1808. A Gazeta tinha quatro paginas e era feita num orgdo oficial da
administra¢do Real.

Quanto ao Correio Brasiliense, as autoras descrevem que sobreviveu firmemente
até 1822, perdendo as forgas logo apos a Independéncia, em 07 de setembro do mesmo

ano.
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Num breve apanhado histdrico, Bertol e Frosi (2007) evidenciam o papel da
Proclamag¢do da Independéncia, precedida pela liberdade de imprensa, no
desenvolvimento do jornalismo impresso no pais. Em 1821, justamente a liberdade de
imprensa abriu as portas para a pratica do jornalismo, incentivando a criagdo de muitos
novos jornais em varias regides do Brasil, que faziam ataques a Corte, segundo as autoras,
muitas vezes até¢ de forma violenta. O governo, por sua vez, procurava defender-se
mantendo ativos seus jornais.

Proclamada a Independéncia, apontam elas, cerca de um més depois, a liberdade
de imprensa voltou a repressdo, fato este que deu origem a pasquinagem. Para entender o
que foi a pasquinagem, primeiro vamos entender o que foi o pasquim. Bertol e Frosi
(2007) detalham o pasquim como um material de “caracteristica panfletaria, linguagem
violenta e agressiva”, além de sua efemeridade, com finalidade de poder dar voz aos
grupos politicos da época: “liberais e conservadores, que se digladiavam através de seus
respectivos pasquins. Desde os titulos até o conteudo, eram irreverentes e chegavam ao
ponto do insulto pessoal e da calinia” (BERTOL; FROSI In. BATISTELLA, 2007, p.
139).

Apos isso, em 1827, as autoras relatam um novo apice da liberdade de imprensa,
0 que, mais uma vez, deu vazao ao surgimento de novos jornais, como, por exemplo, O
Diério de Porto Alegre, o primeiro jornal do Rio Grande do Sul (RS).

Em uma rdpida sintese da historia sul-rio-grandense, com relagdo a questdes
politicas, Bertol e Frosi (2007), ao enaltecer o inicio da trajetdria do jornalismo no RS,
que ocorreu, conforme elas, durante o processo politico acentuado que antecedeu a
Revolu¢do Farroupilha, fazem uma costura de autores que falam sobre o movimento ter
tido valorosa atuacdo no fomento do jornalismo gaicho, muito embora néo tenha sido o
fator fundamental para que se efetivasse.

Nesta troca de ideias, Jandira Silva (apud BATISTELLA, 2007) indica a
Revolugdo Farroupilha, que teve inicio em 1935, ndo como o fator determinante para que
a formagdo da imprensa ocorresse, mas sim como um ponto importante na sua construcao,
ao passo de que Francisco Rudiger (apud BATISTELLA, 2007, p. 139) coloca o processo
politico em andamento como uma “mola propulsora do desenvolvimento da imprensa”,
de modo com que o “estagio da vida econdmica forneceu-lhe [a implantagdo da imprensa]
apenas a precondi¢@o”, pois, conforme ele, o setor comercial precisava saber o que estava
acontecendo no mercado, cambio e, também, em relacdo a legislacdo, além de que os

editores tinham de oferecer um meio de comunicacao diferente.
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Desta forma, as autoras confirmam que nesta época foi impresso o primeiro jornal
do Estado: o Didrio de Porto Alegre, que, alegam elas, abriu as portas para que outros
jornais iniciassem suas atividades, conforme o movimento Farroupilha ia se aquecendo.

Contudo, afirmam as autoras, 10 anos mais tarde, em 1845, com o fim da
Revolu¢do, o mercado jornalistico na capital gaucha perdeu o estimulo, pois ‘“as
circunstancias politicas ndo impulsionavam mais o surgimento ou a manutencido de
jornais” (BERTOL; FROSI, In BATISTELLA, 2007, p. 142) ao passo de que a atividade
jornalistica comegou a se desenvolver no interior do RS.

O mercado do jornalismo impresso em Passo Fundo, de acordo com Bertol e Frosi
(2007) foi bastante intenso, entre o final do século XIX e inicio do século XX. Conforme
as autoras, a disputa politica entre liberais e republicanos resultou num abre ¢ fecha de
veiculos de comunicacdo impressa dos quais nenhum sobreviveu até hoje.

O que temos em Passo Fundo, atualmente sdo os jornais que apareceram pela
cidade a partir de 1925 e que fazem parte do objeto de estudo da presente pesquisa: em
19 de junho deste ano, abriu as portas o jornal O Nacional e em 28 de novembro de 1935
entrou em circulagdo o jornal Didrio da Manha. A seguir, vamos conhecer um pouco sobre

ambos, sob a visao de Bertol e Frosi (2007):

O Nacional — Fundado em 19 de junho de 1925 por Herculano Annes, Gabriel
Bastos e seus familiares, foi vendido, em 1940 ao funcionario Mucio de Castro. O jornal,
desde sua primeira edi¢do, autodenominou-se independente e, de inicio, tinha circulagdo
semanal. Trés meses apos, passou a circular duas vezes por semana e depois trés. O seu
tamanho inicial era de 33cm (largura) X 46¢cm (altura), medida que se aproxima do padrao
do jornal standard, que veremos mais adiante.

Atualmente, conforme destaca Caroline Silvestro (2014), O Nacional (ON) tem
circulagdo diaria em formato tabloide e abrangéncia regional, por isso, € responsavel nao
apenas pelo registro historico da cidade e da regido, mas também contribuiu para o
crescimento de Passo Fundo, que hoje € polo em educagdo, saude, servigos e agronegocio.

Diario da Manha — Fundado dez anos apds o ON, em 28 de novembro de 1935,
pelo jornalista Tulio Fontoura, o DM até hoje ¢ dirigido pela familia. Com a morte de
Tulio, em 1979, a empresa passou a ser comandada por seu genro, Dydgenes Auildo
Martins Pinto e ap6s a morte deste, em 1998, passada a seus filhos Péricles Martins Pinto
e Janesca Martins Pinto. Como o proprio nome ja evidencia, o DM sempre teve circulagdo

diaria e matutina, sendo o primeiro jornal da regido a ser impresso em maquina linotipo.
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Conforme histdrico publicado no site da empresa, o Grupo Didrio da Manha hoje
¢ responsavel pela circulagdo de dois jornais, um em Passo Fundo e outro em Carazinho,
e pela radiodifusdo de trés emissoras: uma FM e uma AM em Passo Fundo e uma AM
em Carazinho, tendo, assim, circulagdo regional firmada no Planalto Médio e na regido
do Alto Jacui. Atualmente, o DM circula em formato tabloide e diariamente, exceto as

segundas-feiras, quando o periddico ndo tem edigao.

1.1 A construcio visual da pagina

Como a intengdo deste trabalho ¢ avaliar a forma como as noticias enviadas pela
assessoria de imprensa da Prefeitura Municipal de Passo Fundo sio dispostas nas paginas
de ambos os jornais diarios passo-fundenses, neste subcapitulo vamos falar um pouco
sobre a diagramacdo e, em especial, sobre a organizacio das matérias' da referida
assessoria nos jornais.

A diagramacao, conforme a professora Maria Heloisa Marmo, (2014), “é a arte de
organizar ¢ combinar esteticamente as unidades de formas numa superficie”. Marmo
ainda destaca que, atualmente, a editoracdo eletronica ¢ usada para fazer a disposi¢ao do
conteudo nas paginas, sejam elas impressas ou digitais.

Ela explica que, em um primeiro momento, ¢ importante definir o local a se
trabalhar, como, por exemplo, estabelecer o nimero de colunas, a quantidade de paginas,
os enquadramentos e os limites. Apds isso, definir um padrdo para o estilo de projeto: as
caixas, as fontes, os tamanhos das fontes e as cores que serao utilizadas. Por ultimo, indica
a professora, se deve avaliar a harmonia entre o texto, as figuras e os espagos em branco,
para que o projeto fique visualmente confortavel de se ler.

Falando em harmonia, ¢ de extrema relevancia para o desenvolvimento desta
pesquisa que compreendamos a forma como os elementos sdo percebidos em uma pagina.
Para Rafael Souza Silva (1985), numa pagina de jornal é possivel identificar com
facilidade o que ele chama de “zonas de visualizagdo”, dentre as quais ha diferenca quanto

a visibilidade que representam, conforme demonstrado na figura 1, apresentada a seguir:

“Matéria”, aqui, entende-se que ¢ a noticia enviada pela Al; o release.
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Principal ou primaria;
Secundaria;

Morta;

Maorta;

Centro dtico;

o th & W R =

Figura 1 - Zonas de visualizacdo da pagina (SILVA, 1985, p. 49)

Centro Geométrico.

Conforme Silva (1985), a zona primaria deve conter um elemento que atraia a
atencdo e o interesse do leitor e este elemento, por sua vez, pode ser uma foto, um texto
ou um grande titulo e explica como a leitura da pagina ¢ feita, destacando que “a visdo
instintivamente se desloca com rapidez em diagonal para o lado inferior oposto, a rota
basica da vista se projeta do lado superior esquerdo para o lado inferior direito” (SILVA,
1985, p. 47). Desta forma, de acordo com o autor, o diagramador devera ter a atengado de
preencher as chamadas de zonas mortas e o centro dtico da pagina com itens que facam
da leitura algo leve, sem que a visdo se desloque de maneira brusca.

Isto ¢: a diagramacdo das zonas mortas deve ser feita de forma a preencher tais
espagos com elementos de grande atragdo visual, de modo a conduzir a leitura de um jeito
confortavel e rapido.

Além disso, como pode-se notar na figura apresentada anteriormente, o centro
otico ¢ pontuado em um lugar distinto do centro geométrico. Sendo assim, Silva (1985)
explica a importancia sobre ter em mente que o centro optico fica num lugar diferente do
centro geométrico, estando um pouco acima deste, lembrando que a relag@o entre os dois
centros deve variar de acordo com as dimensdes da pagina. J4 a leitura como um todo,
Silva destaca, inconscientemente concentra-se na pagina da direita, ou seja, a pagina de
numero impar de uma publica¢do. Assim, em um jornal, por exemplo, o conteido de
maior relevancia ficard, comumente, em uma pagina impar. Essa relagdo entre largura e
altura varia porque ha jornais de tamanhos diferentes: os tabloides e os standards. Silva
(1985) explica os tamanhos dizendo que os tabloides sdo caracteristicos por terem a

metade do tamanho dos standards, por exemplo.
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Os tabloides, de acordo com o autor, tiveram seu uso popularizado apds a II
Guerra Mundial, por serem mais praticos de ler e por terem uma diagramagao mais leve.
Em suma, esses dados expostos por Silva vao nos ajudar no desenvolvimento da andlise
proposta por este trabalho, a ser feita mais adiante.

Apos revisados os conceitos de Silva sobre a visualizagdo e construcdo das
paginas de um jornal, Elisa Kopplin e Luiz Artur Ferraretto (1996) apontam que o espaco
que a publicagdo ganha, ndo s em uma pagina individual do jornal, mas também quanto
a sua localizagdo dentro dele como um todo, ¢ capaz de falar por si s6, de modo com que,
conforme eles, “um assunto veiculado em uma pagina com grande numero de leitores,
independente do tamanho do texto, pode, ndo raro, ter mais impacto do que o mesmo
tema em espago maior em uma parte do jornal de maior indice de leitura” (KOPPLIN,
FERRARETTO, 1996, p. 140).

A fim de explicar como se da esse impacto citado pelos autores, Juarés Palma (In.
KOPPLIN; FERRARETTO, 1996) propde uma equagdo cientifica para esclarecer a
forma como se apresenta o calculo sobre a localizacdo das matérias nas paginas. Essa
equacio, entretanto, ¢ feita com base na unidade de medida chamada “paica” e ndo sera
utilizada para elaborarmos esta pesquisa. Para o desenvolvimento do presente estudo,
levaremos em conta um calculo que, embora seja comumente utilizado para fins
comerciais, ¢ mais facil de elaborar e mais efetivo para o nosso caso, pois ¢ capaz de dar
boas nogdes de espago. Falaremos dele logo mais.

Marcelo Mesquita (2010) esclarece algumas defini¢des, das quais fazemos uso
neste trabalho. De acordo com ele, a tiragem de um jornal € “o volume de exemplares
distribuidos no mercado”, enquanto a circulagao ¢ “o total de exemplares consumidos por
meio de vendas ou assinaturas” (MESQUITA, 2010, p. 01).

Ainda conforme o autor, um jornal tem pelo menos seis tipos de periodicidade,
sendo eles: didrio, semanal, bissemanal, quinzenal, mensal e eventual, este ultimo voltado
para eventos ou temas especificos. Quanto aos formatos de jornal impresso, Mesquita

destaca trés tipos principais:

Berliner: Normalmente ¢ dividido em 5 colunas e mede 24,6cm (largura) X 40cm
(altura). No Brasil, poucos jornais circulam neste formato, como por exemplo o Jornal do
Brasil (JB) e o Jornal de Brasilia;

Tabloide: ¢ o formato caracteristico do jornal do interior, para facilitar na

impressao. Inclusive, é esse o formato atual dos dois jornais passo-fundenses que iremos
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analisar a seguir. Esse formato ¢ divido em 5 colunas, medindo 26cm (largura) X 35¢cm
(altura) e, assim como mostramos anteriormente que Silva (1985) também apontou,
Mesquita frisa que o tabloide ¢ caracteristico por cada pagina ter a medida de metade de
uma pagina de jornal standard;

Standard: E o maior formato de jornal impresso existente e, junto com o tabloide,
um dos mais utilizados no Brasil. Em média, ¢ formado por 6 colunas e mede 29,7cm

(largura) X 52cm (altura).

Como citamos na pagina anterior, a formula do cdlculo de espaco na pagina que
Mesquita propde € para fins comerciais e serve para calcular qual seria o valor de um

determinado espago para veiculagao de antiincio ou de matéria paga e se resume em:

FORMULA? = Quantidade de colunas X altura X valor
Ou seja:

EXEMPLO 1:

3 (col) X 26cm X R$ 7,00 = R$ 546,00

Desta forma, supondo que cada 1cm X 1 (col) valha R$ 7,00, Mesquita (2010, p.
03) mostra que uma publicagdo com a medida de 3 (col) X 26 cm custaria ao cliente um
total de R$ 546,00.

Vistos esses conceitos sobre o jornal impresso, desde a sua historia até a sua
pratica diaria e modo de fazer, agora € a hora de falarmos sobre outra area do jornalismo:
a assessoria de imprensa. A partir do préximo capitulo, vamos entender o que € este nicho
do jornalismo, quem s@o os seus profissionais, o que fazem e como tudo isso pode nos

ajudar a compreender este estudo como um todo.

2 Como o foco deste trabalho ndo € calcular valores, mas sim o espago que cada matéria da Assessoria de
Imprensa da Prefeitura Municipal de Passo Fundo ocupa em cada jornal impresso com circulag@o didria
deste municipio, iremos desconsiderar o fator “valor” da férmula, ficando apenas com os fatores de medida.
Ao final, somaremos todos os produtos, ou melhor, todos os resultados das multiplicagdes feitas.
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2 ASSESSORIA DE IMPRENSA: ORIGEM E DESENVOLVIMENTO

Segundo Jorge Duarte (2009), a origem das assessorias de imprensa (Als) se deu
a partir da demanda da propria midia em precisar de profissionais junto das institui¢des
para a producdo de noticias. Segundo ele, € impossivel que os meios de comunicagdo de
massa estejam presentes em todos os lugares e em todas as institui¢des para, assim, poder
identificar o que ¢ de interesse publico. Para Duarte, tal impossibilidade “torna atraente a
filtragem e oferta de informagdes sobre os acontecimentos que irrompem em cada
momento na sociedade” (DUARTE, 2009, p. 286).

Entretanto, a assessoria de imprensa nasceu de um fato um tanto quanto diferente
dessa necessidade citada por Duarte. Manuel Carlos Chaparro (In. DUARTE, 2009),
explica que 14 atrds, em 1906, exatamente 110 anos atrds, um empresario precisou
desfazer a imagem ruim que carregava. Chaparro conta que John Rockefeller, “a época,
o mais impopular homem de negdcios dos Estados Unidos” (In. DUARTE, p.34),
escolheu a dedo para trabalhar na sua empresa, a industria de combustivel, que dominou
o mercado petrolifero norte-americano durante mais de um século, Standard Oil, o
homem que veio a ser o pai da assessoria de imprensa no mundo (In. DUARTE, p. 34): o
jornalista Ivy Lee.

Conforme Chaparro, com a ascensdo econdmica dos EUA, Rockefeller decidiu
confiar a Ivy Lee a fungdo de reverter sua imagem odiada, perante a opinido publica
americana. Entretanto, Hebe Wey (1986), descreve a contratagdo do jornalista pelo
empresario como uma espécie de tatica “para evitar possiveis denuncias a partir de uma
nova atitude de respeito pela opinido publica”, pois “eram informagdes corretas, de
interesse e importancia para o publico sobre as empresas” (WEY, 1986, p. 30-31).

Mas... O que faz Wey afirmar que eram informagdes corretas? Chaparro destaca
que Lee fez questdo de frisar essa caracteristica de seu trabalho, frente a assessoria de

imprensa de Rockefeller, por meio de uma carta, que elaborou e enviou a imprensa.

Este ndo é um servico de imprensa secreto. Todo o nosso trabalho é feito as
claras. Nos pretendemos fazer a divulgagdo de noticias. Isto ndo é um
agenciamento de anuncios. Se acharem que o nosso assunto ficaria melhor na
secdo comercial, ndo o usem. Nosso assunto ¢ exato. Mais detalhes, sobre
qualquer questdo, serdo dados prontamente e qualquer diretor de jornal
interessado sera auxiliado, com o maior prazer, na verificacdo direta de
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qualquer declaragio de fato. Em resumo, nosso plano ¢ divulgar prontamente,
para o bem das empresas e das instituicdes publicas, com absoluta franqueza,
a imprensa e ao publico dos Estados Unidos, informagdes relativas a assuntos
de valor e de interesse para o publico. (CHAPARRO, In. DUARTE, 2009,
p.36)

A despeito do emprego ético dos principios tragados neste documento por Ivy Lee,
Chaparro (2009) afirma que, com a carta, o sucesso de Lee, nos meios de comunicagdo
da época, foi imediato, além de que “fez escola” sobre a atuag¢do do assessor de imprensa.

Quanto a pratica de Al no Brasil, Sémia Mauad destaca algumas ac¢des pontuais
de organizagdes brasileiras em prol das suas proprias marcas, fatores que caracterizam
produtos das atuais assessorias de imprensa —como a que € objeto deste estudo, a
assessoria da Prefeitura Municipal de Passo Fundo—, os quais entenderemos melhor mais
adiante.

Essas acgdes foram, por exemplo, o informativo “Seccdo de Publicagdes e
Bibliotheca”, iniciativa do Ministério da Agricultura, durante a presidéncia de Nilo
Peganha (1909-1910); a empresa Light (SP), lancou o “Boletim Light”, considerado o
primeiro house organ no Brasil, em 1923; e a GM do Brasil, que também fundou um
house organ, a revista “General Motors”, no ano de 1926 (MAUAD, 2014, p. 3).

Além disso, Mauad (2014) coloca que a funcdo de assessoria de imprensa chegou
a politica em 1930 e, também, registrou suma importancia durante a I e a II Guerras
Mundiais; na I (1914 — 1918) a fim de arrecadar recursos financeiros e explanar o
patriotismo, e na II (1939 — 1945) como jogada publicitaria para promover os interesses
de nazistas e fascistas.

Segundo Chaparro (In. DUARTE, 2009), o boom brasileiro na area das relagdes
publicas® se deu por volta de 1964, quando generalizou-se, tanto na iniciativa publica
quanto na privada, a pratica da assessoria de imprensa, o que atraiu muito jornalistas,
além de ter sido utilizada como uma “estratégia de propaganda e divulgagdo do governo
militar” (In. DUARTE, 2009, p. 41-42).

Corroborando com o que foi citado por Chaparro sobre o desenvolvimento da

assessoria de imprensa no Brasil, Mauad reafirma que foi durante a ditadura militar que

3 As Relagdes Publicas se utilizam das ferramentas de marketing de massa e de relacionamento interpessoal,
escolhendo personalidades influentes e formadoras de opinido dessa sociedade. Sendo assim, pode-se dizer
que a sua principal finalidade ¢ interferir positivamente em favor de um produto ou servi¢o de uma
organizagdo. Nesse contexto, o principal objetivo das atividades de Rela¢des Publicas ¢ tentar criar boa
vontade nos diversos publicos com quem a organizagao se relaciona. SANTOS, Jodo César (2011).
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as Als ganharam cada vez mais espaco. “No governo de Emilio Garrastazu Médice (1969-
1975) foi criada a AERP (Assessoria Especial de Relagdes Publicas)”. Conforme Mauad,
o principal objetivo da assessoria era promover o regime autoritario, entdo eram enviados
releases oficiais a imprensa, mas, Maristela Mafei (2008) considera que a grande
quantidade de textos que eram encaminhados para as redagdes, “a grande maioria mal
redigidos, cheios de adjetivos elogiosos aos governantes e sem conter noticias de interesse
publico, contribuiu para que muitos jornalistas tratassem os assessores de imprensa com

preconceito ou indiferenga”, expde a autora (MAFEIL 2008, p. 35).

2.1 Assessoria de Imprensa x Assessoria de Comunicacio

Andreza Galiego (2013), ressalta que, embora sejam termos parecidos, eles sdo
usados para definir atividades diferentes e costumam causar confusdo até mesmo em
pessoas que ja trabalham na drea. Galiego esclarece que, a grosso modo, “qualquer
assessor atua administrando a informagdo entre a empresa/cliente/produto e o seu
publico”. O que diferencia essas atuagdes, em tese, ¢ uma linha mais ténue.

Mesmo que as duas assessorias tenham como fung¢ao cuidar da imagem do produto
ou cliente, Galiego explica que a Assessoria de Imprensa ¢ formada apenas por jornalistas,
que tém como fungdo tratar diretamente com os reporteres e jornalistas das redagdes, e,
também, estar a par das atividades propostas, projetos e ideais do cliente ou da institui¢do
para, desta forma ter subsidios para construir releases e poder sugerir pautas que gerem
interesse pela midia. A autora também salienta que o profissional da assessoria de
imprensa “Deve ainda divulgar eventos, montar clippings, dar orientagcdes sobre como
executivos e colaboradores devem se relacionar com a midia e possuir mailing atualizado.
Mas seu principal papel € a divulgacido” (GALIEGO, 2013, p 01).

Enquanto isso, coloca ela, a Assessoria de Comunicagdo (Ascom), se constitui por
ao menos um profissional de cada drea, sendo eles: jornalista, publicitario, relagdes
publicas e marqueteiro. Pelo fato de ser mais abrangente, ¢ subentendido que o trabalho
seja exercido com mais profundidade. Sobre a Ascom, a autora aponta que o0s
profissionais devem conhecer em detalhes o cliente ou o produto assessorado e, para

adiante dos encargos da Al, “devem ainda saber quais s3o os pontos negativos da
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instituicdo e tentar apresentar meios para soluciond-los e também criar um ambiente
harmonico entre colaboradores, proprietarios e executivos” (GALIEGO, 2013, p. 01).
Contudo, ela afirma que nio € dificil encontrar assessorias de imprensa que atuem
tdo efetivamente em todas as areas da comunicagdo, tal como uma Ascom. A autora
atribui esse fenomeno a exigéncia que o mercado tem “de que os profissionais sejam cada
vez mais multifacetados”. De acordo com ela ¢ comum ver jornalistas cumprindo, com
qualidade, o papel de todos os profissionais da comunicagdo, tanto em Orgdos publicos
como em instituicdes privadas. “Desde que os jornalistas contratados estejam cientes e de

acordo, ndo ha nada de errado que isso aconteca”, comenta (GALIEGO, 2013, p. 01).

2.2 Assessor de imprensa: quem ¢ e o que faz?

A Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ) descreve como de competéncia
do assessor de imprensa, como profissional, facilitar a relacdo do seu assessorado, (seja
ele uma pessoa fisica, uma empresa, um 6rgdo publico ou privado, entre varias outras
possibilidades) com a midia. E sua funcdo coordenar acdes de Relacdes Publicas,
Imprensa, Publicidade e Propaganda e mais recentemente tem incorporado agdes de
cunho institucional identificadas pela assimilacdo de estratégias de marketing (FENAJ,
2007, p. 5).

Ja Treicy Keller (2015), descreve como uma “ponte”, a relagdo que o assessor
precisa construir entre o cliente atendido e os veiculos de comunicagdo. “Com isso, 0
assessorado conquista uma visibilidade positiva e de confianca junto a sociedade”,
observa ela. O assessor, por sua vez, conforme Keller, geralmente sera um profissional
formado em jornalismo ou relagdes publicas e tem como principal meta fazer com que o
seu assessorado seja visto, conseguindo que as noticias sobre ele sejam divulgadas pela
imprensa. Dessa forma, ela pontua vérias caracteristicas que o assessor deve ter para que
cumpra com suas atividades com éxito. Dentre elas, conhecer o cliente de forma mais
profunda, como o histérico, fraquezas, pontos fortes, quem € a concorréncia € como esta
o mercado em que atua. “A partir disto, o profissional ird encontrar o potencial noticioso
do assessorado, que gere interesse da midia em publicar algo”, aponta (KELLER, 2015).

Conforme visto em trabalho de aula, feito na disciplina de Comunicagdo

Empresarial (2015), que acompanhou o funcionamento da assessoria de imprensa objeto
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de estudo neste trabalho, ¢ de extrema importancia que o assessor conheca a sua
instituicdo, para poder desenvolver com éxito as atividades que a instituicdo assessorada
demanda.

Visto que Keller aborda que o assessor de imprensa geralmente ¢ um profissional
formado ou em jornalismo, ou em relagdes publicas, quem ¢ de verdade o assessor de
imprensa?

De acordo com Maria Regina Estevez Martinez (In. DUARTE, 2009), nem todo
jornalista pode ser um assessor de imprensa. Ela ressalta que o repdrter de redacido que
aplica sua rotina em noticiar o novo; que passa o dia em busca do “furo” de noticia, ndo
pode fazer as vezes de assessor, ja que este profissional é “um pensador estratégico da
informacao e de sua veiculagdao” (In. DUARTE, 2009, p. 218). Entretanto, ¢ importante
que o assessor também sinta como € e saiba atuar como um jornalista de redacdo, até pela
agilidade que deve ter para cobrir os fatos noticiosos do seu assessorado.

Martinez também menciona que ¢ importante ter em mente que o assessor de
imprensa ¢ um profissional que deve ser requisitado a fim de auxiliar no trabalho do
reporter, ndo para dificultar, o que passa pelos pensamentos de muitos dos jornalistas de
reda¢do. Ela considera, ainda, que muitas vezes os repdrteres preferem falar diretamente
com a fonte por terem a impressdo de que o assessorado tem mais a contribuir, mas nao
se deve esquecer que o assessor esta ali justamente para fazer essa mediagao.

Diferentemente de Martinez, Graga Caldas (2009) coloca que todo assessor ja
trabalhou em uma redagfo, ou ainda pretende fazé-lo, pois, na visdo dela é importante
que o profissional conhega e entenda os dois lados, para que o relacionamento entre
assessoria e redacdo flua de maneira facil e para que ndo haja “ruidos” entre as partes.
Em suma, o assessor deve entender como funciona a redacdo: o timing, o fechamento, a
necessidade de fontes e as facilidades delas em se comunicar com a imprensa € 0s
diferentes meios: o assessor deve estar em sintonia com a redag@o, assim como o reporter
de redagdo também deve respeitar a rotina do assessor de imprensa, cultivando uma

relagdo harmoniosa.
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2.3 Produtos e servicos que a assessoria de imprensa oferece

Segundo a FENAJ (2007, p.13-14), em manual publicado pela propria institui¢do
em seu site oficial, os principais servi¢os e produtos que a assessoria de imprensa pode

oferecer sdo:

Proposta/ Sugestao de Pauta — Espécie de informe simples sobre algum assunto,
que seja interessante ao veiculo e ao publico, enviado a imprensa; Mailling-list de
Jornalistas - Lista atualizada com nome, editoria, telefone e e-mail de jornalistas, para
quem as pautas e os releases possam ser encaminhados; Pasta de Imprensa (Press Kit)
— Ora vistos como “presentes”, os press kits sao uma forma de divulgagao do material do
assessorado, que acompanham o essencial: a noticia. Normalmente sdo uma edi¢do ou
amostra do produto com o qual o assessorado trabalha; Entrevista Exclusiva — Sao
oferecidas a um veiculo de comunicacdo a fim de divulgar o trabalho do assessorado,
assim como também conquistar um espago qualificado na midia; Entrevista Coletiva —
E organizada quando o assessorado tem algo de extrema relevancia a falar a toda a
imprensa; Clipping Impresso, Clipping Eletronico e em Tempo Real (on-line) -
Levantamento das matérias publicadas nos veiculos de comunicagdo. O clipping ¢ uma
selegdo das matérias veiculadas que tratem do seu assessorado, da concorréncia que o
assessorado tem, ou até mesmo do segmento com o qual ele trabalha; Textos Técnicos e
Cientificos - Cabe ao jornalista somente a revisdo — e adequacao da linguagem, quando
for o caso - em conjunto com os profissionais técnicos da area responsavel pela
elaboracdo; Videos e Filmes Institucionais - O assessor deve definir o conteudo das
pecas junto com o assessorado e organizar as orientagdes a serem passadas para o
produtor. Deve, ainda, acompanhar e aprovar o roteiro ¢ a edicdo da pec¢a; Jornais e
Revistas — Esses produtos sdo de cunho jornalistico e voltados para o segmento no qual
o Assessor de Imprensa atua e que serdo distribuidos para um publico especifico. Esses
veiculos informam as agdes da entidade/empresa e os conceitos e opinides afeitos ao
publico leitor; Release — Ferramenta que a assessoria usa para organizar as informacgdes
que estd divulgando. Trata-se de um texto, cuja esséncia ¢ a informacao sobre um produto
ou uma a¢@o do assessorado. Este tltimo item serd o produto de assessoria de imprensa
trabalhado nesta pesquisa e, no proximo subcapitulo entenderemos melhor o que ele € e

para que ¢ usado.
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Num contraponto a lista disponibilizada pela Secom, Duarte (2009) acrescenta
mais alguns itens como sendo de responsabilidade da assessoria de imprensa. Dentre eles,
os que se destacam e t€m funcionalidade maior dentro das Als sdo:

Acompanhamento de entrevistas — Além de marcar as entrevistas, cabe ao
assessor de imprensa também acompanhar seu assessorado em entrevista com jornalistas,
a menos que ficar sozinho seja uma opg¢do ou preferéncia. De acordo com Duarte, a
presenca do assessor durante a entrevista pode facilitar com duvidas que o assessorado
possa vir a ter, pode dar ao assessor uma chance de avalia-lo enquanto fonte e também
pode ser util em detectar “armadilhas” impostas pelo repdrter, se for o caso; Banco de
dados — Um bom assessor ¢ aquele que sabe o histdrico de sua organizagdo e que tem
subsidios para repassar informacdes a imprensa. As organizagdes, geralmente, tém seu
proprio banco de dados, de modo que o jornalista, por sua vez, possa montar o seu proprio
com base nessas informacdes, fornecidas pela organizacio; Analise do noticiario — Além
do clipping, Duarte destaca que € necessario que o assessor, além de coletar dados
divulgados pela imprensa sobre o seu assessorado e a concorréncia dele, também faca
uma analise deste material veiculado, para saber se a midia fala bem ou nio dele, se ele ¢
visto com bons olhos ou néo e a que pé esta a sua concorréncia com a midia; Fotos — Um
banco de fotos da organizagao assessorada, tanto para disponibiliza¢do na web, quanto
para envio junto do release, ou, ainda, para fornecer aos jornalistas quando precisem
ilustrar suas matérias, ¢ fundamental. Essas fotos devem ter créditos e boa resolucao.
“Considere sempre que uma foto de boa qualidade aumenta as chances de veiculagdo de
uma matéria”, argumenta Duarte (2009, p. 246); Nota oficial — Fica de responsabilidade
da assessoria de imprensa da organizagdo a elaboracdo e envio a imprensa de documentos
que expressem a opinido ou posicionamento oficial da entidade, com relagio a um
determinado assunto. Normalmente uma nota oficial ¢ enviada como declaragao,
esclarecimento sobre algo relevante e/ou urgente e que seja de interesse publico;
Treinamento para fontes (Media training) — Quando o assessor precisa “ensinar” o seu
assessorado a se comunicar com a midia. Em suma, como se portar diante de uma camera,
0 que usar e 0 que ndo usar durante uma entrevista televisiva, como segurar o microfone
(se for o caso), técnicas de linguagem, o que ndo se deve falar a imprensa, sdo alguns
exemplos de como procede o assessor quanto ao media training.

Paulo Carvalho (2007), ainda fala de um outro produto atribuido a fun¢do do

assessor de imprensa e que ja foi citado neste trabalho: o House Organ — que ¢ um meio
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impresso, em formato de jornal ou de revista, que reproduz, por meio de matérias

jornalisticas, o universo do assessorado.

2.3.1. O que é o release e que estrutura ele tem?

Duarte (2009) relata que, no Brasil, mesmo que com outros nomes, o release, 1a
na primeira metade do século XX, era usado como meio de fazer a divulgagdo de atos,
decretos e a¢des governamentais. A época, era comum que redatores trabalhassem pela
manhd em um orgdo de governo e, a tarde, atuassem como jornalistas e, desta forma,
divulgavam nos veiculos de comunicagdo os materiais que elaboravam no turno anterior.

Ao longo do regime militar, cita Duarte, o release foi muito usado pelos o6rgaos
publicos, o que acabou gerando “ma fama e preconceitos” acerca do material. “Da mesma
forma, entretanto, boa parte da imprensa baseou-se muito nos textos oficiais de
institui¢des publicas e privadas, fazendo o chamado jornalismo ‘declaratério’ ou ‘chapa
branca’ (DUARTE, 2009, p. 289). A palavra release, menciona Duarte (2009),
originalmente, em inglés, significa “material liberado para a imprensa (press release)”,
também as vezes aqui chamado de “comunicado”. Segundo Duarte o release ¢ um
material informativo distribuido aos jornalistas “para servir de pauta, orientagdo ou ser
veiculado completa ou parcialmente, de maneira gratuita. E uma proposta de assunto, um
roteiro, uma sugestao de pauta, mas do angulo de quem o emite”, alerta (DUARTE, 2009,
p. 288).

O release, salienta Clovis Rossi (1980), “contém tudo o que a empresa ou
reparticdo gostaria que se dissesse dela” (ROSSI, 1980, p.53), embora Duarte (2009)
defenda que, mesmo sendo um material unidirecional, “dependendo de seu contetudo e
circunstancias de envio, pode ser muito bem-vindo em uma redacdo” (Duarte, 2009, p.
288), ou seja, mesmo que o material seja institucional, se ele for de interesse publico, sera
aproveitado pela redagao.

Duarte (2009) ainda coloca que ha varias formas de apresentagdo do release: pode
ser na forma convencional, que ¢ em texto, pode ser por dudio, ou ainda em video. Para
este trabalho, falaremos apenas do release em texto, pois ¢ ele o disponibilizado a
imprensa pela assessoria em questao.

Quanto a estrutura do release e a maneira como ele deve chegar as redagdes,

Duarte (2009) destaca alguns pontos:
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O titulo deve ser curto, contendo em média seis palavras e, de preferéncia, com
um verbo de a¢do. Ele tem de ser um resumo do assunto ¢ chamar atengao para o
conteudo. No caso do titulo, ¢ mais importante a objetividade do que a criatividade
e seus principais componentes devem aparecer logo no lide. E recomendavel
resistir a tentagdo de por o nome da empresa ja no titulo, se ndo for estritamente
necessario; o ideal é que a institui¢do aparega do segundo paragrafo em diante;
No primeiro paragrafo do texto, deve aparecer o lide: a esséncia do fato,
respondendo as perguntas o qué, quem, quando, onde, como e por qué? O lide
deve apresentar caracteristicas que prendam o leitor ao texto, até porque grande
parte dos releases que chegam a redagdes s precisam do titulo e do primeiro
paragrafo para conquistar —ou ndo— o reporter.

Duarte aconselha que, embora muitos veiculos de comunicagdo publiquem os
releases na integra, deve-se evitar textos longos demais. A objetividade ¢ uma das
virtudes do release e o conteido, distribuidos em pardgrafos com, em média,
cinco linhas, ndo deve ser minucioso, bem pelo contrario: o texto deve trazer as
informagdes basicas e claras para que o leitor tenha nog¢@o sobre o assunto. Além
disso, as opinides pessoais devem ser apresentadas entre aspas € sempre com a
sua autoria junto da fala. Depois de pronto, o assessor deve revisa-lo, ndo apenas
gramaticalmente, mas informag¢des como horario, data, local, valores e contatos
também devem passar por essa triagem.

As fotos devem ser sempre enderecadas as redagdes em boa qualidade, com
legenda, crédito e data.

Quanto ao envio, Duarte defende que o assessor deve conhecer o horario de
fechamento em cada redagdo para enviar material. Em redacdes de impresso
diario, por exemplo, o release deve chegar antes das 16h, para que o editor possa
considerar usar o material ja na edicdo do dia seguinte ou, ainda, para dar a
possibilidade de o jornalista complementar aquela informagao, se necessario. O
autor ainda diz que nao ¢ visto com bons olhos o fato de todo o material ser
enviado ao mesmo mailing sempre: ¢ importante que o assessor conheca 0s
reporteres de cada editoria e enderece o material somente aqueles que podem
aproveita-lo. Falando em mailing, Duarte coloca que o assessor precisa manté-lo

sempre atualizado.
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Duarte (2009) explica que, por mais que se acredite que todo o material, sendo ele
informativo, enviado a imprensa seja um release, ¢ tradicdo definir ele como um
documento, construido em forma de uma matéria jornalistica. Além disso, ele destaca
que, caso o material seja usado, de forma integral ou parcial, “ndo serd informada ao
publico a origem da informacao (release) nem identificada a autoria do texto (o assessor),
ainda que divulgado na integra, como noticia” (DUARTE, 2009, p. 288).

Assim, ainda afirma Duarte, o veiculo assume aquelas informacgdes, dando, com
base na sua propria credibilidade, o sinal verde aos dados repassados pela assessoria. O
publico, por sua vez, justamente por ndo saber como funciona essa relacdo entre as
redacdes e as assessorias, “interpretard a noticia como tendo sido pautada, apurada e
editada pelo veiculo”, pondera (DUARTE, 2009, p. 288).

O release, conforme Duarte (2009), é enviado as redagdes supondo-se que o
conteudo possa ser de interesse, entretanto, ndo ¢ possivel falar sobre ele com cada
jornalista a quem foi enviado. Por isso, ¢ deixado a critério do jornalista a iniciativa do
contato para maiores esclarecimentos e aprofundamento sobre o assunto.

O assessor, na opinido de Duarte (2009), sabe que o jornalista trabalha sob
pressdes: ora o prazo, ora a concorréncia, ora seus superiores, sem contar os complicados
mecanismos de avaliagdo e selecdo sobre o que € ou ndo noticia, que giram em torno da
dificuldade de explicar os seus critérios que determinam tais escolhas, ou seja, os valores
noticia, que, de acordo com o Manual de Comunicagdo da Secom (2016), publicado no

site do Senado Federal, sdo “critérios para a importancia da noticia”, baseados em:

1- Ineditismo (quanto mais inédito, mais importante);

2- Probabilidade (quanto menos provavel, mas noticidvel);

3- Interesse (quanto mais pessoas afetadas, mais interessante);

4- Apelo (o fato deve ser curioso);

5- Empatia (a noticia deve fazer com que um grande nimero de pessoas se
identifiquem com o fato);

6- Proximidade (quanto maior a proximidade geografica, mais as pessoas irdo se

engajar com a noticia).

Sendo assim, quanto mais o assessor contribuir, melhor. Entdo, de acordo com
Duarte (2009), aqui nasce a noticia prét-a-porter, ou, em bom portugués, “pronta para o

uso”, que ¢ quando o assessor apresenta a noticia “embalada”, pronta, de modo a facilitar
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o trabalho na redacdo, ja que o jornalista assessor, conhecendo sobre os diferentes
veiculos e meios de comunicacgdo, ¢ capaz de reduzir o trabalho de busca e producao de
pautas para os jornalistas de redagdo, oferecendo um produto interessante e de boa
qualidade. Para que o release seja aproveitado, ainda, Duarte (2009) frisa que os pontos
a serem observados sd3o os mesmos critérios de noticiabilidade acima mencionados.

Porém, embora a qualidade do material seja um elemento trivial para o seu
aproveitamento nas redacdes, Pierre Bourdieu (1997) coloca em jogo um outro fator ainda
ndo comentado: o campo econdmico. Para Bourdieu, este elemento também pode ser
responsavel pelo que € veiculado na imprensa, além de chamar a questdo de “uma censura
invisivel”, a qual exerce uma “pressdo economica” sobre a midia (BOURDIEU, 1997, p.
19).

Desta forma, concluindo que a Prefeitura de Passo Fundo € uma investidora nos
veiculos de comunicacdo em questdo (ANEXOS 2, 3 e 4), estima-se que o campo
econOmico seja, sim, um fator influenciador do que ¢ veiculado, conforme previsto por
Bourdieu (1997).

Visto, neste capitulo, o que ¢ a assessoria de imprensa, de onde surgiu, quem a
faz, o que faz e quais produtos e servigos oferece, no proximo capitulo entenderemos
melhor sobre como funciona a assessoria de imprensa no ambito publico, como € o caso
da assessoria objeto de estudo deste trabalho, falando um pouco sobre Comunicacao

Publica.
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3 COMUNICACAO PUBLICA: HISTORIA E CONTEXTO

A Comunicagdo Publica (CP), na visao de diversos tedricos da area, como
afirmam Tiago Mainieri e Eva Ribeiro (2011), possui varias defini¢des e demanda ainda
muito estudo, em especial no Brasil.

Mainieri e Ribeiro (2011), citando Heloiza Matos (1997), em um apanhado
historico, alegam que a Comunicacdo Publica no Brasil teve seu inicio ainda durante o
regime militar, que aconteceu entre o Golpe de 1964 e o movimento das Diretas Ja, em
1984. Eles ainda explicam que, com a ascensdo dos militares ao governo, ocorreu a
necessidade de “criar um sistema de comunicagdo cujo principal objetivo seria cuidar da
imagem publica do novo regime, transmitindo uma ideia positiva para a sociedade”
(MAINIERI; RIBEIRO, 2011, p. 51). Eles ainda colocam que, como visto no capitulo
anterior, a partir de 1968, quando foi criada a Agéncia Especial de Relagdes Publicas
(Aerp), foi efetivado o sistema comunicacional do poder executivo.

Ainda de acordo com os autores, no governo do general Figueiredo (1979-1985),
ultimo presidente durante o regime militar, foi criada uma secretaria de comunicagao
social (Secom), que pretendia preparar o pais para “uma reabertura politica” (MAINIERI,
RIBEIRO, 2011, p. 51). Eles ponderam que, com o fim do regime autoritario, foi
percebido que os cidaddos passaram a demonstrar interesse € engajamento no processo
politico. “A sociedade quer ndo apenas exercer sua cidadania por meio do voto, mas
também participar ativamente do processo politico, buscando informagdes e solugdes
para suas demandas”, argumentam (MAINIERI; RIBEIRO, 2011, p. 51-52).

Apos a posse de José Sarney na presidéncia da republica (1985-1989), afirmam
Mainieri e Ribeiro, a comunica¢do governamental teve uma funcdo estratégica, que,
conforme Heloiza Matos, passou a “coordenar a articulagdo entre o governo e a sociedade,
especialmente nos assuntos relativos a promocgao dos direitos do cidadio” (MATOS,
1997, p. 25). A época, a autora salienta, a CP se ateve em divulgar as a¢des do governo e
do governante. Entretanto, essas agdes foram passageiras. Em uma outra obra, ela reitera
que nos regimes civis, tal como no regime militar que havia findado ha pouco, quase nao
se fez Comunicacdo Publica. “Nem mesmo houve a preocupacao de estabelecer diretrizes
nacionais na area”, reforca (MATOS, 2007, p. 106).

Duarte (2007), também cita a ascensdo da CP ao fim da ditadura, afirmando que

ela nasceu com o término da censura € com a redemocratizagdo e, com esse panorama,
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ele defende: “a Comunicacdo Publica (CP) torna-se uma das ideias mais vigorosas, nao
apenas para aqueles que atuam no terceiro setor € no governo, mas também no ensino de
comunicacao, no setor politico e até mesmo na area privada” (DUARTE, 2007, p. 02), ou
seja, a implanta¢do da Comunicagio Publica faz com que os setores alcem voos maiores.

A CP, conforme Duarte (2007), “¢ energia que da vida as organizagdes” (p. 02) e,
por isso, requer uma grande responsabilidade por parte de quem a faz, pois diz respeito
aos direitos do cidaddo de ser capaz de agir em seu proprio interesse e, também, e prol
das demandas da comunidade em todas as areas.

Duarte ainda reitera que a Comunicagdo Publica ¢ feita no espago composto por
linhas de informagdo e intera¢do, em temas que envolvam o interesse publico, entre
agentes publicos e atores sociais, que, segundo Duarte, podem ser o governo, o Estado e
a sociedade civil, “inclusive partidos, empresas, terceiro setor e cada cidadao

individualmente”, coloca (DUARTE, 2007, p. 02), e complementa:

Ela trata de compartilhamento, negociacdes, conflitos e acordos na busca do
atendimento de interesses referentes a temas de relevancia coletiva. A
Comunicagdo Publica ocupa-se da viabilizagdo do direito social coletivo e
individual ao didlogo, a informag@o e expressdo. Assim, fazer comunicagéo
publica é assumir a perspectiva cidadd na comunicagio envolvendo temas de
interesse coletivo (DUARTE, 2007, p. 02).

Para ajudar a entender a discussdo sobre CP, Duarte (2007, p. 02-03) delimita as
definicdes de trés conceitos basicos: a comunica¢do governamental, a comunicagio

politica e a comunicagdo publica:

Comunicacio governamental: “diz respeito aos fluxos de informagao e padrdes
de relacionamento envolvendo os gestores ¢ a agdo do Estado e a sociedade”. Aqui, o
autor explica que Estado ¢ entendido como sendo “como o conjunto das instituigdes
ligadas ao Executivo, Legislativo e Judiciario, incluindo empresas publicas, institutos,
agéncias reguladoras, area militar e ndo deve ser confundido com governo”.

Comunicacio politica: Duarte fala que “trata do discurso e agdo de governos,
partidos e seus agentes na conquista da opinido publica em relacdo a ideias ou atividades

que tenham a ver com poder politico, relacionado ou ndo a eleigdes”.
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Comunicacio publica: este campo “inclui tudo que diga respeito ao aparato
estatal, as agdes governamentais, partidos politicos, terceiro setor e, em certas
circunstancias, as a¢des privadas”, e ¢ composto por linhas de informacéo e interagdo que

tenham a ver com tematicas de interesse publico.

Assim como explicado por Duarte, a Comunica¢do Publica, Politica e
Governamental tém significados diferentes. Mas em qual desses tipos se enquadra a
Assessoria de Imprensa da PMPF? Como veremos adiante, na analise dos dados, a Al da
PMPF apresenta aspectos de todas as defini¢des. Por exemplo: ha noticias sobre a gestio
(ANEXOS 65 e 77) caracterizando comunicagdo governamental, hd noticias sobre a¢des
que a gestao promoveu (ANEXOS 49, 61, 79, entre ouros) caracterizando comunicagao
politica, e ha noticias sobre interesse privado/mercadologico (ANEXO 83) caracterizando

comunicacao publica.

3.1 A informacio na CP

As informagdes passadas pela Comunicacdo Publica podem ser classificadas,
conforme Duarte (2007, p. 03-04) em sete categorias, sendo elas: Institucionais, de
gestio, de utilidade publica, de prestacio de contas, de interesse privado,
mercadologicos e dados publicos.

Entendendo melhor do que se trata e como funciona a Comunicacao Publica, no
préoximo capitulo iremos apontar a metodologia deste estudo, além de conhecer mais
sobre a Assessoria de Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo, que, no caso, ¢ o objeto
desta pesquisa e, também, saber quais sdo as especificidades das categorias acima

mencionadas, pois estas serdo fatores determinantes na analise.
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4 METODOLOGIA

Em um primeiro momento, fizemos a revisdo bibliografica deste trabalho, com a
inten¢do de buscarmos a relevancia de nosso objeto de estudo. Para tanto, utilizamos
conceitos de autores, especialistas nas areas em que vamos trabalhar para podermos
montar a linha de pensamento da nossa analise.

Posteriormente, uma descricdo do objeto de pesquisa serd desenvolvida. Para
Antonio Carlos Gil (apud FAVERO; GABOARDI, 2008), uma pesquisa descritiva pode
investigar a ligacdo entre determinadas varidveis ou descrever um caso.

Enquanto isso, Alfredo Boente ¢ Glaucia Braga (2004) enquadram a pesquisa em
“académica” quando ela tem objetivos cientificos, mas voltados ao mercado € ndo ao
conhecimento, o que € o propdsito desta pesquisa. Conforme os autores, a pesquisa
descritiva ¢ caracterizada por estar dentro dela analises quantitativas e qualitativas,
havendo um levantamento de dados e o porqué desses dados.

Definindo o conceito de pesquisa quantitativa, Paulo Ramos, Magda Ramos e Saul
Busnello (2005) apontam que a analise é quantitativa quando pode-se medir em numeros,
classificar e, assim, analisar determinado dado, utilizando-se de técnicas estatisticas para
obter os resultados. E € essa a nossa proposta, a partir do presente trabalho.

Ja quanto a pesquisa qualitativa, Tatiana Gerhardt e Denise Silveira (2009),
indicam que esta ocorre aprofundando-se na compreensio do assunto com que se trabalha.
Segundo Minayo (apud GERHARDT; SILVEIRA, 2009) a anélise qualitativa funciona
em torno dos significados, motivos, aspiragdes, crengas, valores e atitudes, “o que
corresponde a um espago mais profundo das relagdes, dos processos e dos fenomenos que
ndo podem ser reduzidos a operacionalizagdo de varidveis” (MINAYO apud
GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p. 32). Neste trabalho, iremos analisar qualitativamente
o conteudo dos releases, enviados pela Al que € nosso objeto de estudo, com base nas
caracteristicas de noticias de Comunicacdo Publica propostas por Duarte (2007), ja

citadas no capitulo anterior, mas especificadas a seguir:

Institucionais: falam sobre como funcionam, que responsabilidades t€ém e qual ¢
o papel das organizagdes. Referem-se a pontos como estrutura, politicas, servigos,

poderes, esferas de governo, entes federativos, fungdes dos agentes publicos que as
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compdem, direitos e deveres do cidaddao. Basicamente é o que esperar, onde buscar e
reclamar;

De gestdo: Aqui sdo definidas as agdes e processos decisorios dos agentes
publicos que atuam em temas de interesse publico. Sdo discursos, metas, intencdes,
motivagdes, prioridades e objetivos dos agentes, a fim de esclarecer e orientar o debate
publico;

De utilidade publica: abordam temas que falam do dia a dia, comumente servigos
e orientagdes. Imposto de renda, campanhas de vacinagdo, sinalizagdo e causas sociais
sdo exemplos disso;

De prestacio de contas: sdo explicagcdes ou esclarecimentos sobre decisdes
politicas, onde foram usados recursos publicos. Do vazdo para que a sociedade possa
acompanhar, avaliar e fiscalizar a acdo de um governo;

De interesse privado: que sdo de interesse somente ao cidaddo, empresa ou
institui¢do. Dados do imposto de renda e cadastros bancarios sdo exemplos elencados por
Duarte;

Mercadolégicos: relacionados a produtos e servigos que tém concorréncia no
mercado;

Dados publicos: informagdes de controle do Estado e que dizem respeito ao
conjunto da sociedade e a seu funcionamento. Exemplos: normas legais, estatisticas,

decisoes judiciais, documentos histdricos, legislacdo e normas.

Para esta pesquisa académica descritiva, qualitativa e quantitativa, faremos uso de
um periodo construido para amostragem, no qual serdo elencadas cinco edi¢des dos
jornais para o estudo, sendo esses periddicos o Diario da Manha (DM) e O Nacional (ON).

Essas cinco edi¢des dos jornais foram escolhidas de forma aleatdria no periodo
entre 16 e 24 de margo de 2016, edi¢des de ter¢a-feira a domingo, pelo motivo de que o
DM nio circula as segundas-feiras. O periodo escolhido para a retirada da amostragem
foi esse por ndo registrar nenhum evento paralelo e/ou atipico no municipio, fato que, de
alguma forma, interferiria na rotina das redacdes.

As edicdes escolhidas foram: 16 de margo, quarta-feira; 18 de marco, sexta-feira;
19 e 20 de marco, sabado e domingo (edi¢do conjunta de fim de semana); 22 de margo,
terca-feira; 24 de marco, quinta-feira. Quanto ao servigo prestado pela Assessoria de
Imprensa, os dias entre 13 de marco de 2016 e 23 de marco de 2016 foram os escolhidos

para separarmos os materiais enviados as redacdes.
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Pode-se assim notar que as edi¢des formam uma semana construida, ou seja, uma
semana criada artificialmente a fim de podermos fazer um recorte e analisa-lo
quantitativamente. Nos jornais impressos dos veiculos de comunicagdo citados,
pretendemos avaliar a forma como sdo publicados os releases enviados as redagdes pela
Assessoria de Imprensa da Prefeitura Municipal de Passo Fundo.

Assim, aplicando os conceitos de anadlise, recém mencionados, nas edi¢cdes de

jornais impressos ja enumeradas, o objetivo desta pesquisa €:

1- Sabendo que as duas redagdes recebem simultaneamente os releases da
Prefeitura, iremos identificar quais foram os materiais aproveitados por cada
uma das redagdes.

2- Avaliar quais foram os espacos graficos dados a essas publicacdes quanto a
sua localizagcdo, bem como quanto a area que o texto e foto(s), se for o caso,
ocupam na pagina. Também vamos apontar se as fotos utilizadas foram feitas
pelo veiculo de comunicag@o ou enviadas pela assessoria.

3- Dos materiais aproveitados, vamos elencar as alteragdes que eles receberam
por cada veiculo impresso, sejam elas no titulo ou no corpo do texto e em qual

classificacdo se encaixa o tipo de informagao repassada pela assessoria.

4.1 A comunicaciio na prefeitura de Passo Fundo

Como ja visto anteriormente, a Al que motivou a realizacdo deste trabalho ¢ a
Assessoria de Imprensa da Prefeitura Municipal de Passo Fundo (PMPF), e, em um
trabalho de aula (2015), realizado na disciplina de Comunica¢io Empresarial®, pelo curso
de Jornalismo da Universidade de Passo Fundo, também desenvolvido pela autora deste
presente estudo, com a participagdo de demais colegas, verificou-se o funcionamento da
rotina da assessoria. Porém, antes de qualquer coisa, devemos considerar a historia desta
Assessoria.

Caroline Silvestro (2014) cita que a Assessoria foi criada em 2012, prevista na Lei

Complementar 335/2012 pelo Art. 2° da Lei n°4.378, datada em 10 de janeiro de 2007.

4 Trabalho intitulado “A Assessoria de Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo”, conforme consta nas
Referéncias.
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Na legislacdo, conforme Silvestro (2014), cabe ao Departamento de Comunicagdo Social
elaborar e desenvolver atividades que sd@o de cunho jornalistico e que envolvam a
Administragdo Municipal.

Além disso, ela considera que na referida lei indica que ¢ também de
responsabilidade deste setor a produgdo de noticias ligadas a atuag@o do prefeito, do vice-
prefeito e dos demais orgdos e autarquias que pertengam a Prefeitura. Também, destaca
ela, ¢ de incumbéncia da do Departamento de Comunicag¢do fornecer informagdes as
radios, jornais, TVs e outros veiculos, além de “realizar a escuta das radios, clippagem
dos jornais, [...] fazer a cobertura fotografica dos eventos agendados e manter o portal da
Prefeitura atualizado com as matérias que sdo enviadas aos meios de comunicagido”
(SILVESTRO, 2014, p. 19).

Os dados a seguir, que se referem a assessoria e as pessoas que a compde, foram
obtidos por meio do trabalho académico, citado na pagina que precede esta, quando o
grupo de alunos visitou as dependéncias da Al e conversou com os profissionais, a fim
de compreender a rotina do assessor de imprensa.

A Al da PMPF, que, de acordo com a legislagdo citada acima se chama
“Departamento de Comunicacao Social da Prefeitura de Passo Fundo”, ¢ composta por

cinco profissionais:

Luciana Meneghetti - Jornalista graduada pelo Curso de Jornalismo da Pontificia
Universidade Catolica do Rio Grande do Sul (PUCRS). Fun¢ao: Diretora.

Fabiola Hauch - Jornalista graduada pelo Curso de Comunicagdo Social —
Habilitagdo em Jornalismo da Universidade de Passo Fundo (UPF). Mestre em Letras
pelo Programa de Pds-Graduagdo em Letras (PPGL) da Universidade de Passo Fundo
(UPF). Funcao: Reporter e Editora.

Alvaro Henkes - Jornalista graduado pelo Curso de Comunica¢do Social —
Habilitagdo em Jornalismo da Universidade de Passo Fundo (UPF). Especialista em
Jornalismo Digital pelo Curso de Especializacdo em Jornalismo Digital da Pontificia
Universidade Catolica do Rio Grande do Sul (PUCRS). Fungdo: Reporter.

André Silva - Radialista. Fun¢do: Reporter e Apresentador de Eventos.

Alex Borgmann - Fotdgrafo profissional. Func¢ado: Fotografo.

Formada por esses cinco profissionais, a Al da prefeitura € responsavel por toda a

comunicacdo da gestdo municipal, tanto em relacdo a imprensa local, quanto em relagdo
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a comunidade. Diariamente sdo enviados releases com fotos as redagdes, convites para
eventos e langamentos, ¢ o site e redes sociais da PMPF sdo abastecidos com conteudo
elaborado pela prépria equipe.

Sao produzidos, no minimo, trés releases por dia, € os jornalistas t€ém, assim como
salientou Graga Caldas (2009) no capitulo anterior, um certo cuidado com a rotina das
redagdes, quanto a producdo da noticia. Segundo os assessores de imprensa da PMPF, ¢
dado atengdo para fatores como: a) o hordrio de fechamento das edi¢gdes impressas,
portanto o release nunca pode chegar da redacao depois das 18h; b) a foto da noticia, para
que facilite a divulgagdo do material em portais; ¢) o tamanho do texto, para que fique
mais sucinto e, consequentemente, mais facil de ser veiculado.

O resgate dos dados acima nos parece extremamente importante, visto que nos
aproxima da estrutura da Al da prefeitura municipal de Passo Fundo e, consequentemente,
do material que ¢ produzido em seu ambito, o qual, no que concerne aos releases,
representa o material de analise deste estudo.

Luciano Azevedo ¢ o atual prefeito de Passo Fundo e, conforme sua biografia,
publicada no site da Prefeitura Municipal de Passo Fundo, é formado em Direito e em
Jornalismo pela Universidade de Passo Fundo. Comegou sua carreira politica aqui
mesmo, em Passo Fundo, sendo eleito vereador em 1992, reeleito em 1996 e mais uma
vez reeleito em 2000. Entre 1997 e 1998 foi presidente do Legislativo Municipal, sendo
o politico mais jovem a presidir a Camara.

Em 2004, concorreu ao Executivo, mas acabou perdendo. Em 2006, foi eleito
deputado estadual, pelo Partido Popular Socialista (PPS) e, em 2010, foi reeleito ao cargo.
Em 2012 veio a Passo Fundo concorrer a Prefeitura. E ficou. Em 1° de janeiro de 2013,

Luciano Azevedo passou a administrar a cidade.
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5 ANALISE DOS DADOS

Chegando ao quinto capitulo desta andlise, vamos apresentar os dados obtidos
através da amostragem dos jornais Diario da Manha e O Nacional, objetos de estudo desta
pesquisa, e interpreta-los a fim de chegar a conclusdo de nosso problema de pesquisa: de
que forma os dois jornais tratam os materiais enviados pela Assessoria de Imprensa da

Prefeitura de Passo Fundo.

5.1 Identificacdo dos materiais aproveitados pelas redacoes

A partir de agora, faremos a andlise dos dados obtidos por intermédio do nosso
periodo de amostragem. Primeiramente, iremos descrever caracteristicas bdsicas das
edi¢cdes de amostra dos jornais, como quantidade de paginas em cada dia da semana e
uma relacdo quanto as paginas coloridas (cor) e em preto e branco (PB) de cada uma e,
depois, elencar os materiais enviados pela AI da PMPF que foram ou ndo utilizados pelos
veiculos de comunicagdo em estudo. A seguir, podemos visualizar uma tabela 1 que

informa essas caracteristicas basicas acima mencionadas.

Data 16/03 18/03 19 e 20/03 22/03 24/03

N° de pags. 16 20 16 16 16

ON

Péags. Cor ON Todas Todas Todas Todas Todas

N° de pags. 12 16 16 12 12

DM

Pags. Cor DM 1,4,9¢ 1,4,5,8,9,12,13¢ | 1,4,5,8,9,12,13 ¢ 1,4,9¢ 1,4,9¢
12 16 16 12 12

Tabela 1 — Caracteristicas basicas dos jornais. Fonte: Kassié de Carvalho.

A partir deste quadro, podemos notar que o jornal ON circulou durante todo o
periodo de amostra com todas as paginas coloridas, enquanto o DM teve apenas em alguns
dias. Observa-se, ainda, que em apenas uma das edi¢des os dois jornais circularam com

b 9

a mesma quantidade de paginas.
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Entre os dias 14 e 23 de margo de 2016, periodo retirado para anélise quanto aos
e-mails enviados pela Al da Prefeitura, as redagdes receberam 34 e-mails, sendo 4
convites para eventos e lancamentos de projetos promovidos pela Prefeitura e 30 releases.

Estes 34 e-mails, chegaram aos jornalistas da forma explanada na figura 2:

- -

14/03 15/03 16/03 17/03 18/03 19/03 20/03 21/03 22/03 23/03

Convites @ Releases

Figura 2 — Ordem de recebimento dos releases. Fonte: Kassié de Carvalho, 2016.

Dos 30 releases, as duas redacdes juntas aproveitaram 15, no periodo de
amostragem. Sob a visdo de Duarte (2009), esse numero pode caracterizar a qualidade do
material enviado pela assessoria, casada com a confianca que os chefes de redagdo tém
nos jornalistas da Assessoria de Imprensa, considerando-se também a possibilidade de o
restante dos materiais terem sido veiculados no periodo fora da amostragem.

Na tabela 2 a seguir, podemos visualizar quais foram os releases utilizados pelas

redagdes e em que data eles foram enviados:

5> O Periodo definido para amostragem do material produzido pela Prefeitura ¢ diferente do periodo de
amostragem dos jornais, pois, como ja consideramos na revisdo bibliografica deste trabalho, Duarte (2007)
salienta que uma das caracteristicas da Al ¢ produzir no dia e enviar o material em tempo habil de os
editores poderem utiliza-los no jornal do dia seguinte.
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Data Release/Assunto DM | ON | Publicado no Publicado no
recebimento DM ON

14/03 Capela Petrdpolis X - 16/03
15/03 Conferéncia da Cultura X X 16/03 16/03
17/03 Novo secretario da Semcas X X 18/03 18/03
17/03 Plano Municipal da Cultura X 18/03 -
18/03 Nova presidéncia da APL X - 19 e 20/03
18/03 Infraestrutura no interior X X 22/03 19 ¢ 20/03
18/03 Minha Escola de Cara Nova X 19 € 20/03 -
18/03 Novo semaforo X X 19 e 20/03 19 € 20/03
18/03 Palestras sobre a dengue X X 22/03 22/03
21/03 Prémio do Sebrae X - 22/03
21/03 Concurso do IPPASSO X X 22/03 22/03
21/03 Av. Sete de Setembro fechada X - 22/03
22/03 Lanchonete da Gare X - 24/03
23/03 Meu bebé, meu tesouro X X 24/03 24/03
23/03 Cais da Sao Cristévao X X 24/03 24/03

Publicados por ambos = §

Publicados apenas pelo ON =5
Publicados apenas pelo DM =2

Tabela 2 — Datas de recebimento e publicacdo dos materiais. Fonte: Kassié de Carvalho.

Na tabela 2 podemos observar a data em que os releases chegaram as redacdes e

a data em que foram veiculados. Dispostos lado a lado, notamos que o ON publicou mais

materiais da PMPF, em relacdo ao DM, ao longo do mesmo periodo.

Em uma representagdo grafica, a sequéncia e quantidade de publicagdes feitas

pelos jornais estdo distribuidas da seguinte forma (Figura 3):
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DM ON

@ 16/03 @ 18/03 19e20/03 @ 22/03 @ 24/03
Figura 3 —Quantidade de releases utilizados pelos veiculos. Fonte: Kassié de Carvalho, 2016.

Assim, analisando somente os numeros que este grafico oferece, pode-se dizer
com certeza que O Nacional publicou mais materiais do que o Diario da Manha.
Entretanto, ha outros fatores que devemos analisar para a conclusio desta questio, como,
por exemplo, o fato de que o ON teve, em quatro das cinco edi¢des analisadas, mais
paginas do que o DM. E também nio ¢ apenas isso: no préximo subcapitulo, levando em
consideragdo o modo de visualizagdo de pagina (Silva, 1985) e de centimetro X coluna

—cm/col— (Mesquita, 2010), podemos saber que espago as publica¢des ocuparam.

5.2 A disposi¢io das matérias nas paginas dos jornais

Separados os releases recebidos dos aproveitados, ¢ hora de analisarmos os
espagos graficos dados pelos jornais ao material publicado. Para isto, usaremos a formula
que Mesquita (2010) propde para o calculo de investimento por pagina, porém,
desconsiderando o indice do valor do anuncio. Entdo, sendo a formula a quantidade de
colunas MULTIPLICADA pela altura da publicagdo MULTIPLICADA pelo valor da

publicacdo a cada cm/col, a parte que requer o valor de investimento ficara de fora desta
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andlise e iremos utilizar a férmula da seguinte maneira: Quantidade de colunas X altura

= espaco total que publicaciio ocupa na pagina.

Assim, podemos ressaltar que uma pagina de jornal tabloide —formato de ambos

0s nossos objetos de estudo— equivale a 170 e meia pagina equivale a 85. Nas tabelas 3

e 4, podemos perceber a quantidade de espaco ocupado pelas noticias da Al de um jornal

em comparagdo ao outro.

ESPACO OCUPADO PELOS RELEASES NO DIARIO DA MANHA

Release/Assunto Edicao Pagina | Cor | PB Calculo Foto
Conferéncia da cultura 16/03 8 X 5 col X 19cm =95 Sim/ Al
Conferéncia da cultura 16/03 1 X lcol X 4,3cm =43 Nio
Novo secretario SEMCAS 18/03 4 X 3col X 4,8cm =144 Nio
Plano municipal de cultura 18/03 7 X 2col X 20,1cm = 40,2 Sim/ Al
Minha escola de cara nova 19 €20/03 4 X 3colX24,5cm+10,4=83.9 Sim/ Al
Novo semaforo 19 €20/03 1 X 4col X 12,8cm =512 Sim/ DM
Novo semaforo 19 €20/03 9 X 5col X 15,9cm = 79,5 Sim/ Al
Palestras dengue 22/03 2 X 2col X 8,6cm=17,2 Sim/ Al
Concurso IPPASSO 22/03 2 X 2col X 4,2cm =84 Nao
Infraestrutura no interior 22/03 2 X 2col X 7,3cm = 14,6 Nio
Meu bebé, meu tesouro 24/03 2 X 0,96col X 10,5cm = 10,8 Nio
Cais da Sao Cristovao 24/03 4 X 2col X 19,3cm = 38,6 Nao

Total de espaco ocupado = 458,10

Tabela 3 —Espa¢o ocupado pelos releases no Didrio da Manha. As linhas coloridas representam

publicacdes na capa do periddico. Fonte: Kassié de Carvalho, 2016.

ESPACO OCUPADO PELOS RELEASES NO O NACIONAL

Release\Assunto Edicao Pagina | Cor | PB Calculo Foto
Capela Petropolis 16/03 3 X 2,09col X 4,7cm = 9,82 Nao
Conferéncia da cultura 16/03 11 X 3col X 26,8cm = 80,4 Nao
Novo secretario SEMCAS 18/03 4 X 2,61col X 16,8cm = 43,84 Sim/ Al
Nova presidéncia APL 19 €20/03 3 X 2,23col X 10,8cm = 24,08 Nao
Infraestrutura no interior 19 €20/03 3 X 2,15c0l X 7cm = 15,05 Nao
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Novo semaforo 19 €20/03 12 X 3col X 11,2cm = 33,6 Nio
Concurso IPPASSO 22/03 3 X 2col X Sem =10 Nio
Av. Sete de Setembro 22/03 3 X 2,28co0l X 3,3cm = 7,52 Nio
Prémio Sebrae 22/03 4 X 1,44col X 29,5 =42,48 Nio
Palestras dengue 22/03 5 X 1,14co0lX2,5cm+5,13= 7,98 Nio
Meu bebé, meu tesouro 24/03 2 X 1,82col X 8cm = 14,56 Nio
Lanchonete Gare 24/03 3 X 2,25¢c0l X 8,5=19,12 Nio
Cais da Sédo Cristovao 24/03 12 X 3col X 18,6cm = 55,8 Sim/ Al
Total de espaco ocupado = 364,25

Tabela 4 — Espago ocupado pelos releases no O Nacional. Fonte: Kassié de Carvalho, 2016.

Ao analisar a area ocupada pelas publicagcdes nos jornais, levando em conta o
nimero de matérias publicadas, podemos notar que no Didrio da Manha, mesmo este
tendo dado lugar a menos materiais provenientes da Al, os releases da PMPF tiveram
mais espaco. Entendemos, assim, que o principal motivo para tal variavel ¢ a diferenga
no numero de fotos publicadas pelos veiculos, junto dessas matérias, ja que enquanto o O
Nacional deu lugar a duas fotos, o Didrio da Manha publicou seis fotos em matérias desta
assessoria, sendo uma, inclusive na capa do jornal.

Neste proximo momento da analise, o conceito de visualizag@o de pagina de Silva
(1985) vai nos ajudar a entender a distribuicdo dos materiais nas paginas dos veiculos
impressos.

Como citado ainda na revisdo bibliografica deste trabalho, a visualizagdo de
pagina (SILVA, 1985) aponta algumas caracteristicas que vao nos ajudar a entender mais
sobre a importancia dada ao material a partir do local que lhe ¢ dado na pagina.
Relembrando, ha seis pontos a serem destacados em uma pagina impressa: a zona
primaria, a secundaria, duas zonas mortas, o centro 6tico e o centro geométrico, conforme
podemos observar mais detalhadamente na Figura 1 desta pesquisa. Na dindmica de
leitura, Silva destaca que “a visdo instintivamente se desloca com rapidez em diagonal
para o lado inferior oposto, a rota basica da vista se projeta do lado superior esquerdo
para o lado inferior direito” (SILVA, 1985, p. 47). Além disso, ele ainda ressalta o
impulso que a visdo tem de se focar primeiro as paginas da direita de uma publicagdo

impressa, ponto que vamos avaliar nesta analise.
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Para melhor visualizarmos estes resultados, as caracteristicas de cada publicagdo

serdo descritas na tabela 5, disposta abaixo, e as paginas dos jornais ficaram dispostas na

secdo de anexos desta pesquisa (ANEXOS 41 a 78).

Release/ Assunto

DM

ON

Capela Petropolis

Zona primdria, pagina impar e
colorida, sem foto, préximo ao

centro otico.

Conferéncia da Cultura

Zona secundaria, pagina impar e
colorida (capa), sem foto e longe

dos centros.

Zona secundaria, pagina par e PB,
com foto, préximo ao centro

geométrico.

Zona primdria, pagina impar e
colorida, sem foto, préximo ao

centro otico.

Novo secretario da Semcas

Zona secundaria, pagina par e
colorida, sem foto, longe dos

centros.

Zona morta, pagina par e colorida,

com foto, longe dos centros.

Plano Municipal da Cultura

Zona morta, pagina impar e PB,

com foto, longe dos centros.

Nova presidéncia da APL

Zona morta, pagina impar e
colorida, sem foto, préximo ao

centro geométrico.

Infraestrutura no interior (enviada

pela Al sem foto)

Zona secundéria a morta, pagina
par ¢ PB, sem foto, longe dos

centros.

Zona secundaria, pagina impar e
colorida, sem foto, longe dos

centros.

Minha Escola de Cara Nova

Zona primaria, pagina par e
colorida, com foto, préximo a

ambos os centros.

Novo semaforo

Zona morta a secundaria, pagina
impar e colorida (capa), com foto,

proximo ao centro geométrico.

Zona primdria, pagina impar e
colorida, com foto, préximo a

ambos o0s centros.

Zona primaria, pagina par e
colorida, sem foto, préximo ao

centro otico.

Palestras sobre a dengue

Zona primdria a morta, pagina par

e PB, com foto e longe dos centros.

Zona secundaria a morta, pagina
impar e colorida, sem foto e
préximo ao centro geométrico.
(Nesse caso, o release foi
incorporado a uma matéria

assinada por “Redag@o ON”)

Prémio do Sebrae

Zona morta a secundaria, pagina
par e colorida, sem foto, longe dos

centros.
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Concurso do IPPASSO (enviada pela
Al sem foto)

Zona primaria a morta, pagina par

e PB, sem foto e longe dos centros.

Zona primaria, pagina impar e
colorida, sem foto, préximo ao

centro otico.

Av. Sete de Setembro fechada

(enviada pela Al sem foto)

Zona morta, pagina impar ¢
colorida, sem foto, longe dos

centros.

Lanchonete da Gare (enviada pela Al

sem foto)

Zona secundaria, pagina impar e
colorida, sem foto, longe dos

centros.

Meu bebé, meu tesouro

Zona secundaria, pagina par e PB,

sem foto, longe dos centros.

Zona morta, pagina par e colorida,

sem foto, longe dos centros.

Cais da Sdo Cristovao

Zona primaria, pagina par e
colorida, sem foto e proximo ao

centro oOtico.

Zona morta a secundaria, pagina
par e colorida, com foto, proximo

ao centro geométrico.

Tabela 5 — Principais descri¢cdes das publicagdes feitas nos jornais. Fonte: Kassié de Carvalho,

2016.

A partir dos dados indicados na tabela 5, podemos elencar algumas caracteristicas
particulares de cada veiculo em relagcdo as matérias. Segundo os graficos a seguir das
figuras 4 ¢ 5, o jornal Diario da Manha deu aos releases mais zonas primarias que o jornal
O Nacional, a medida com que este segundo deu aos materiais mais paginas impares do

que o primeiro, observe:

Distribuicdao das zonas de

Distribuicao das zonas de _ uica
visualizacdo no ON

visualizacdao no DM

Zona Primaria @ Zona Secundaria

Zona Priméria @ Zona Secundaria

Zona Morta Zona Morta

Figura 4 — Distribuicdo das zonas de visualizagdo nos jornais. Fonte: Kassié de Carvalho.
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Pag. par X pag. impar - DM Pag. par X pag. impar -ON

Par @ impar Par @ impar

Figura 5 — Distribuicdo das paginas nos jornais. Fonte: Kassié de Carvalho.

Isto é: enquanto o DM ofereceu as matérias da PMPF 5 zonas primarias, 5
secundarias e 2 mortas, ON ofereceu 4 zonas primdrias, 3 secunddrias e 6 mortas. Nos
nimeros do DM, estdo inclusas as chamadas de capa. J4 quanto as paginas (pares ou
impares) em que cada release foi publicado, considerando a importancia de cada uma na
disseminagdo da noticia, ON teve 8 publicagdes em paginas impares € 5 em pares, ao
passo de que o DM teve 4 publicagcdes em impares e 8 em pares (incluindo as chamadas
de capa).

Observando os dados, apresentados nas figuras 4 e 5, sobre a disposi¢do das
noticias da Prefeitura de Passo Fundo nos jornais objetos de pesquisa, podemos concluir
que ha um equilibrio nas publicagdes, isto €, os jornais, ao tratar o conteudo, se
“compensam’ entre si, ja que a medida com que o O Nacional ofereceu menos zonas
primarias e secundarias, que sdo as areas de maior visualizagdo nas paginas, esse veiculo
deu as matérias mais paginas de maior visibilidade (impares), enquanto o Didrio da
Manhi, mesmo tendo dado apenas duas zonas mortas, ou seja, as dreas de pouca
visibilidade em um material impresso, as paginas de publicacdes foram, em sua maioria,
pares, sem contar, também, que no DM metade das publicacdes foram em paginas em
preto e branco, fator, este, que ndo se pode comparar com o ON, visto que as edi¢cdes da
amostragem foram inteiramente coloridas.

Além disso, damos, aqui, destaque a mais um ponto da andlise: a publicagdo de
fotos nas matérias por ambos os veiculos. Conforme podemos conferir nos anexos desta
pesquisa (ANEXOS 5 a 40), onde constam as capturas de tela dos materiais que a PMPF
encaminhou as redacdes (afirmagao, essa, comprovada no Anexo 1), foram apenas quatro

os releases enviados sem imagem. Entretanto, de 13 releases publicados pelo ON, apenas
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dois apareceram com foto, as duas da Assessoria de Imprensa, ao passo que, de 10
releases publicados pelo DM, em cinco constavam fotos, todas da Al, e mais uma feita
por um jornalista do proprio veiculo, que foi para a capa do periédico com chamada para
o release. Assim, por mais que o DM tenha publicado um numero maior de matérias da
Prefeitura e dado a essas mais espago do que o ON deu as suas publicacdes, entende-se
que essa variavel ocorreu pela diferenca na quantidade de fotos publicadas pelos veiculos.

Elencadas tais caracteristicas, no proximo subcapitulo vamos comparar as
matérias produzidas pela assessoria e as publicadas pelos veiculos, para descrevermos
sobre se a edi¢do dos materiais ocorreu ou nio e, se sim, de que forma, ja que Duarte
(2009) ressalta que, uma vez a matéria da assessoria enviada a imprensa, da imprensa ela

sera, e ndo mais da assessoria.

5.3 A edi¢ao dos releases produzidos pela Al e suas categorias noticiosas

Duarte (2009) indica varias caracteristicas na relacdo entre a assessoria de
imprensa e os veiculos de comunica¢ao, mas a que vamos trabalhar aqui, e que ja citamos
na revisao bibliografica deste trabalho, ¢ a questdo autoral dos textos da assessoria. O
autor destaca que, saido o texto da assessoria, ele deixa de ser da assessoria, de modo com
que os veiculos possam toma-lo como seu, fazendo as alteracdes e acrescentando as
informacgdes que bem acharem necessarias. O leitor ndo vai saber que a noticia ndo foi
produzida na redacio, ja que na matéria nao ira constar o nome do assessor, deduzindo,
assim, que a busca de pauta e apuragdo das informagdes foram feitas pelos jornalistas do
veiculo. Dessa maneira, nesta ultima parte da andlise, colocaremos os releases lado a lado
com as publicac¢des nos jornais para sabermos qual dos veiculos interferiu mais nos textos
da assessoria e de que forma isso ocorreu.

Paralelo a este ponto da andlise, iremos classificar os tipos de noticias publicadas
pelos jornais, de acordo com as categorias sugeridas por Duarte (2007), que diz que as
informacdes repassadas as redacdes pela Comunicagdo Publica podem estar dentro de
sete categorias: Institucionais, de gestiio, de utilidade publica, de prestacao de contas,
de interesse privado, mercadolégicos ¢ dados publicos.

Na tabela 6, vamos explorar a primeira parte da analise qualitativa, que diz

respeito a edigdo dos materiais, que podem ser conferidos nos anexos (5 a 78):
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Release/ Assunto

DM - Caracteristicas

ON - Caracteristicas

Capela Petropolis

Titulo diferente;
Parte do segundo ¢ o terceiro
paragrafos foram cortados.

Conferéncia da Cultura

Titulo diferente;
Titulo original virou linha de
apoio;
Foi retirado o altimo subtitulo.

Titulo diferente;
Texto publicado na integra

Novo secretario da Semcas

Titulo diferente;

A tltima linha do primeiro
paragrafo, que fala sobre o
secretario anterior, foi cortada;
Todo o segundo paragrafo foi
cortado.

Titulo permaneceu;
Texto publicado na integra.

Plano Municipal da Cultura

Titulo permaneceu;
Foi inserida linha de apoio;
O nome do teatro foi removido;

Nova presidéncia da APL

Titulo diferente;
O texto foi todo remontado no
formato de dois tdpicos, utilizando
trechos do release.

Infraestrutura no interior

Titulo diferente;
Texto publicado na integra.

Titulo diferente;
Texto publicado na integra.

Minha Escola de Cara Nova

Titulo diferente;
Foi inserida linha de apoio;
Texto publicado na integra.

Novo semaforo

Titulo permaneceu;
Linha de apoio foi trocada;
Texto publicado na integra;

Foi inserido um olho.

Titulo diferente;
Texto publicado na integra.

Palestras sobre a dengue

Titulo permaneceu;
Texto publicado na integra.

Titulo diferente;
Texto publicado na integra como
subtitulo de outra matéria.

Prémio do Sebrae

Titulo diferente;
Parte do titulo original virou linha
de apoio;
Texto publicado na integra.

Concurso do IPPASSO

Titulo permaneceu;
Texto publicado na integra.

Titulo diferente;
Texto publicado na integra.

Av. Sete de Setembro fechada

Titulo diferente;
Texto publicado na integra.

Lanchonete da Gare

Titulo diferente;

O texto foi remontado no formato
de dois tdpicos, entretanto, o
release na integra consta na

publicacdo.

Meu bebé, meu tesouro

Titulo diferente;
O segundo e parte do terceiro
paragrafo foram cortados.

Titulo diferente;
O segundo paragrafo foi cortado.

Cais da Sao Cristdévao

Titulo diferente;
Titulo original virou linha de
apoio;

Texto publicado na integra.

Titulo diferente;
Foi inserida linha de apoio;
Texto publicado na integra.

Tabela 6 — Comparativo entre os jornais sobre a edi¢do dos materiais publicados. Fonte: Kassié de
Carvalho, 2016.

A partir dos dados apresentados na tabela 6, podemos notar que ao passo em que
o jornal Didrio da Manha modificou seis dos 10 titulos de releases publicados e fez
alteracdes em 40% dos textos dos releases, o0 O Nacional modificou 12 dos 13 titulos de

matérias da Assessoria da Prefeitura e alterou apenas 23% dos textos, o que, em nimeros,
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representa, respectivamente, quatro matérias editadas contra seis publicadas
integralmente e trés matérias editadas contra 10 veiculadas na integra. Isso, podemos
dizer, significa que o O Nacional tem uma preocupagdo maior em modificar os titulos das
matérias do que em modificar as matérias em si, enquanto o Diario da Manha se satisfaz
com os titulos que vém prontos, adiciona elementos como olho e linha de apoio® e altera
mais os textos dos releases.

Agora, na ultima etapa da pesquisa, vamos enquadrar, na tabela 7, os assuntos
publicados pelos jornais durante o periodo de amostragem, conforme as classificacdes

citadas por Duarte (2007), e que estdo especificadas na metodologia deste trabalho.

Institucionais | Gestiio | Utilidade Prestaciio de | Interesse Mercadologicos | Dados
publica contas privado publicos
Capela Petrdpolis X
Conferéncia  da X
Cultura
Novo secretario X
da Semcas
Plano Municipal X
da Cultura
Nova presidéncia X
da APL
Infraestrutura no X
interior
Minha Escola de X
Cara Nova
Novo semaforo X
Palestras sobre a X
dengue
Prémio do Sebrae X
Concurso do X
IPPASSO
Av. Sete de X
Setembro fechada
Lanchonete  da X X
Gare
Meu bebé, meu X
tesouro
Cais da  Sédo X
Cristovao

Tabela 7 — Classificagdes nas quais se encaixam as noticias encaminhadas pela Al. Fonte: Kassié
de Carvalho, 2016.

¢ Olho é um recurso utilizado por jornais que destaca alguma fala de entrevistado, replicando ela em meio
ao texto. Linha de apoio ¢ uma frase disposta logo apos do titulo, que auxilia no entendimento do assunto
e introduz o leitor ao texto.
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Figura 6 — Noticias da PMPF representadas por categoria em cada jornal. Fonte: Kassi€ de
Carvalho, 2016.

Observando o que ¢ publicado pelos jornais, a partir dos enquadramentos listados
por Duarte (2007), podemos notar uma disparidade quanto aos assuntos abordados pelos
veiculos. Noticias de utilidade publica, por exemplo, foram maioria em ambos, entretanto,
no Didrio da Manha identificamos uma noticia a menos de gestdo e uma a menos de
interesse privado/mercadologico, em relacdo ao O Nacional. Entendemos, a partir dessas
métricas, que o DM ¢ mais preocupado com a informacdo que chega a populagdo, a
medida que o ON d4 mais ateng¢do a Prefeitura como um 6rgao atuante no municipio.

Em suma, o DM publicou menos conteudo em mais espagos, editou mais os textos
e teve como objetivo informar o leitor para o préprio beneficio do cidaddo, sem privilegiar
as areas de publicacdo, ja que foram poucas paginas impares. Além do mais, a publicacio
sobre o novo semaforo (ANEXOS 50, 51 e 52), que ganhou destaque maior na capa do
periddico, foi uma pauta levantada pelo proprio veiculo, ja que no dia 17 de margo, dois
dias antes da circulag@o, o jornal produziu uma pauta sobre o mesmo assunto (ANEXO
84), levantando a questdo sobre o novo semaforo. O release da Prefeitura fala que o
equipamento vai entrar em funcionamento, ao passo de que a matéria feita pelo jornal cita
a instalagdo do equipamento. Notamos, aqui, o veiculo pautando a Assessoria de

Imprensa.
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Ja o ON publicou mais conteido em menos espaco, mas em paginas de maior
visibilidade, além de que editou menos textos e optou por contar ao leitor quem ¢ a gestao
municipal. Nenhum dos assuntos foi proveniente de algo apontado pelo jornal. Unico
aspecto alheio notado na forma de publicagio foi que o release da palestra sobre a dengue
(ANEXOS 74 e 75) foi incorporado a uma matéria sobre o clima, que indica chuva para
0s proximos dias.

Bourdieu (1997) deixa claro que ha uma censura invisivel nos veiculos de
comunicacao chamada de “campo econdmico”, ou seja, o investimento que vem de fora
do veiculo € capaz de interferir no que € veiculado. E de fato. Com essa pesquisa, a partir
de provas captadas no prdprio portal da transparéncia da PMPF (ANEXOS 2, 3 e 4),
podemos ressaltar a diferenga em investimento em imprensa entre os dois jornais objetos
de estudo (O Nacional e Didrio da Manha), mostrando que no mesmo més em que
recortamos a amostragem dos materiais o investimento no ON foi quase o triplo maior do
que no DM.

Tanto na tabela 7 quanto na figura 6, no O Nacional identificamos a presenca de
uma noticia a mais da categoria “gestdo”, falando sobre um prémio adquirido pelo
prefeito (ANEXO 77), e outra que migra entre as categorias de “interesse privado” e
“mercadologico”, mencionando a possibilidade de fazer-se concorréncia para a
lanchonete do Parque da Gare (ANEXO 83). Isso justamente no veiculo que recebeu mais
investimento da Prefeitura no més em questao.

Encerrada a anélise dos dados obtidos para esta pesquisa, vamos as consideracdes

finais do trabalho.
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CONSIDERACOES FINAIS

Concluido o estudo, podemos afirmar que sim, chegamos ao objetivo desta
pesquisa, descobrindo de que forma os jornais impressos diarios de Passo Fundo tratam
o material que ¢ enviado pela Assessoria de Imprensa da Prefeitura Municipal de Passo
Fundo (PMPF). Conforme j4 observado na andlise, hd alguns quesitos em que as maneiras
de publicagdo se equilibram, enquanto ha outros que diferem bastante, possibilitando-nos
a chegar as nossas conclusdes sobre a pesquisa.

Desta forma, o Diario da Manha pulicou menos materiais do que o O Nacional e
o conteudo destes materiais teve um carater informativo, quase que um apelo social, por
contar a comunidade o que estava acontecendo a sua volta, na época, e primando pela
comunicacao visual, notavel pela taxa de publicagdes fotograficas junto das matérias. O
O Nacional também registrou esse carater informativo em suas publicagdes, afinal, acima
de qualquer censura invisivel que possa existir, essa € a func¢do do jornal. Porém, houve
as publicagdes que deram destaque a Prefeitura e ao seu gestor.

Outro ponto importante ¢ o fato de os textos terem sido pouco editados no O
Nacional. Jornalisticamente falando, ambos editaram pouco. Na faculdade, aprendemos
que ¢ obrigacdo da Assessoria colocar dados institucionais no texto, e ¢ obrigacdo da
redagdo retirar esses dados. Entretanto, o indice de altera¢do nas publicagcdes de ON foi
muito baixo, em relagdo a quantidade de material publicado, o que nos leva ao
questionamento: seria uma consequéncia do campo econdmico ou a rotina corrida das
redagdes faz com que os jornalistas deixem passar essas questdes? Nao sabemos.

A Assessoria de Imprensa (Al), por sua vez, desempenhou bem seu papel, embora
houvesse um pouco demais da Al no conteudo dos textos, ja que Duarte (2007) aconselha
a se evitar a0 maximo inserir a organizagao ou instituicao logo de cara no texto (titulo ou
lide), algo feito com frequéncia durante o periodo de amostragem.

Por ultimo, mas ndo menos importante, gostariamos de ressaltar a surpresa que foi
a andlise, j4 que encontramos dados que ndo imagindvamos encontrar, como, por
exemplo, o proprio nimero de releases publicados, que esperdvamos um indice menor
por parte do DM, e a area ocupada pelas matérias, idem. A ideia de desenvolver esta
pesquisa, dando o enfoque que ela teve, surgiu de um periodo de estagio, onde
conviviamos diariamente com a rotina da reda¢do, observando o relacionamento dos

jornais com a Al da Prefeitura. Assim, a pesquisa serviu para eliminarmos visdes



52

distorcidas e arraigadas que tinhamos quanto ao desempenho dos veiculos em questdo e
abriu portas para andlises futuras quanto a0 mesmo tema, com um recorte maior na
amostragem e com objetivos mais profundos do que o desta pesquisa.

A intensdo, com a continuidade da pesquisa, é responder a questdes que ficaram
pendentes em relagdo ao tamanho da influéncia que o campo econdmico exerce nas
publicagdes e, também, para explorarmos a forma como deve ocorrer a comunicacdo da
Al da Prefeitura a partir da proxima gestao, ja que o prefeito, reeleito nas ultimas eleicdes,
deve administrar o executivo por mais quatro anos e apos isso fica inelegivel ao Executivo
Municipal. Podemos dizer que a presente pesquisa deu asas a imaginagdo e aticou a
vontade de ir além com o tema, j& que os dados aqui apontados renderam uma satisfacio

imensa a quem os apontou.
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014, Kassié.

Todas as matérias produzidas sdo encaminhadas para este mailling.
Qualquer ddvida, estamos a disposicdo.

"Acacio” <asilva@cerreiodopove.com.br>, "Coordenadores Administratives" <cap@pmpf.rs.gov.br>, "Simone Aita" <simene.aita@rbstv.com.br>, "Sec. Pedro Almeida" <pedroalmeidacontato@gmail.com>, "Alvaro” <alvarohenkes@gmail.com,
"Radio Planalto AM" <am@rdplanalto.com», "Rédio Didrio da Manhd AM" <diarioam578@diariodamanha.net>, "Radioc Cacique AM" <marina@cacique.am.br», "Radio Didric AM" <jornalismo@diariodamanha.net>, "Radio Alvorada AM"
<jornalismo@alvorada.am.br>, "Didrio AM" <jornalismo@diariodamanha.net=, "am@rdplanalto.com" <am@rdplanalto.com», "Natalia Arend" <natalia@diariodamanha.net>, "Ari" <rettorno@yahoo.com.br>, "Sec. Rubens Astolfi
<rubensastolfighotmail.com», "LETICIA IDALENCIO RADIO ATLANTIDA" <leticia.idalencio@atlantida.com.br>, "MATHEUS ATLANTIDA" <matheus.bernarde@atlantida.com.br>, "Sec. Gilberto Bedin" <gilbertob@pmpf.rs.gov.br>, "Sec. Gilberto
Bellaver" <gibabellaver@yahoo.com.br=, "Matieli Berton" <natieliberton@upf.br=, "Paulo Bigois" <paulebigois@qginet.com.br=, "Sec. Fabiano Bolner" <fabianob@pmpf.rs.gov.bre, *Sec. Jodo Antonio Bordin® <smo@pmpf.rs.gov.br=, "Sec.
Edemilson Branddo" <brandao@upf.br>, "Ademir CAB" <ademirdossantos2089ghotmail.com», "Eder Calegari" <eder.calegari@rbstv.com.br>, "Guilherme Calherdo" <calherao@yahoo.com.br>, "Ana Paula - TV Camara" <apkoenemann@gmail.com=,
"Camara” <imprensa@cmpf.rs.gov.br>, "Paula Petrini - TV Camara" <paula.petrini@gmail.com», "Tv CAmara" <tvcamara@cmpf.rs.gov.brs, "Camila" <camila@rduirapuru.com.br>, "Sec. Jodo Campos® <joaoc@pmpf.rs.gov.br>, "Diarie AM
Carazinho” <resenha@diariodamanha.net=, "Luiz Carlos Carvalho® <luizesportecarvalho@yahoo.com.br=, "Janaina Cavalheiro” <janamaisnova@gmail.com=, "Sec. Ginez Leopoldo de Campos - CDES-PF" <ginezc@pmpf.rs.gov.bre, "Sec.Tadeu
Karczeski - Codepas” <tkarczeski@brturbo.com.br», "Zulmara Colussi' <zulmara@onacional.com.brs, "comercial@diariodamanha.net" <comercial@diariodamanha.nets, "comercial@rdplanalto.con" <comercial@rdplanalto.com=, "Jornal do
Comércio" <redacao@jornalcidades.com.br>, "conexao@diariodamanha.net" <conexao@diariodamanha.net>, "Liliana Crivello" <lilicrivelloghotmail.com=, "Alvaro Damini" <damini@pampa.com.br>, "DiarioRS" <noticias@diariors.com.brs,
"Secretarios e Diretores" <secdir@pmpf.rs.gov.br>, "Felipe DM" <felipe@diariodamanha.net», "Bia DM" <bia@diariodamanha.net=, "Antonio Augusto Meireles Duarte" <meirellesduarte@bol.com.br>, "Desenvolvimento Econémico"
<sde@mpf.rs.gov.br>, "editorchefe@jornaldocomercio.com.br" <editorchefe@jornaldocomercio.com.br>, "Sec. Educagde" <sme@pmpf.rs.gov.br>, "revista empreendedor" <martinpf@terra.com.br>, "Vale do Esporte”
<dimitrius@valedoesporte.com.br>, "Natalia Favero" <nataliafavero@upf.br>, "Marielise Ferreira" <marielise.ferreira@zerohora.com.br», "Sec. Luiz Artur Rosa Filho®" <luizrf@pmpf.rs.gov.brs, "Keli Flores" <keliflor@yahoo.com.br>,
"Kiko Foresti" <kiko.foresti@terra.com.br», "Vale do Esporte francis" <francis@valedoesporte.com.br>, "Radio S3o Francisce” <jornalismo@saofrancisco.am.brs, "Sec. Adolfo de Freitas" <adolfo@freitas.adv.br>, "RBS TV Passo Fundo”
<rbspassofundo@rbstv.com.br>, "Cintia Furlani" <cintia.furlani@rbstv.com.brs, "RAdio Gaucha" <reportagem@rdgaucha.com.br>, "Jornal Didrio Gatcho" <alexandre.bach@diariogaucho.com.br», "Rédio Gazeta" <jornalismo@igazeta670.com.br>,
"6ilda" <gildal954@hotmail.com=, "Glenda" <glenda@onacional.com.br>, "Enilson Gongalves" <enilsonBl@gmail.com», "Se. Jodo Darci Gongalves" <joaogr@pmpf.rs.gov.br>, "Sec. Gilberto Dorneles Gosch" <gibagosch@yahoo.com.br>, "Radio
Guaiba" <ouvinte@radioguaiba.com.bre, "Fabiola Hauch" <efehauch@gmail.com=, "Fernanda da Costa - Zero Hora" <fernandadacosta@zerohora.com.br=, "CARLOS MUNHOZ ZERO HORA® <carlos.munhoz@zerohora.com.br>, Imprensa-Geral:
diaricam576@diariodamanha.net, jornalismo@alvorada.am.br, marina@cacique.am.br, am@rdplanalto.com, am@rdplanalto.com, rettorno@yahoo.com.br, paulebigois@inet.com.br, eder.calegari@rbstv.com.br, paula.petrini@gmail.c
apkoenemann@gmail, com, tvcamara@cmpf.rs.gov.br, camila@rduirapuru.com.br, resenha@diariodamanha.net, luizesportecarvalho@yahoo.com.br, janamaisnova@gmail.com, zulmaragonacional.com.br, comercial@diariodamanha.net,
comercial@rdplanalto.com, redacac@jornalcidades.com.br, conexao@diariodamanha.net, noticias@diariors.com.br, bia@diariodamanha.net, meirellesduarte@bol.com.br, editorchefe@jornaldocomercio.com.br, martinpf@terra.com.br,
marielise.ferreira@zerohora.com.br, keliflori@yahoo.com.br, kiko.foresti@terra.com.br, jornalismo@saofrancisco.am.br, adolfo@freitas.adv.br, rbspassofundo@rbstv.com.br, cintia.furlani@rbstv.com.br, reportagem@rdgaucha.com.br,
alexandre.bach@diariogaucho.com.br, jornalismo@gazeta67@.com.br, glenda@onacional.com.br, ouvinte@radioguaiba.com.br, fernandadacosta@zerohora.com.br, jessicarfranca@yahoo.com.br, jornalismo@rduirapuru.com.br,
funzoctur@pmpf.rs.gov.br, rosaliberman@gmail.com, tiagordlider@gmail.com, liliana@diariodamanha.net, marcinhamachado@yahoo.com.br, liliana@diariodamanha.net, debora@diariodamanha.net, redacao@diariodamanha.net,
edsoncoltz@diariodamanha.net, politica@diariodamanha.net, lu.cultura@gmail.com, miguelmaisnova@gmail.com, onacional@onacional.com.br, bruna@onacional.com.br, nati.faveroghotmail.com, j.anota@terra.com.br, ronaldos@pmpf.rs.gov.br,
vseveropalma@yahoo.com.br, damini@pampa.com.br, passofundo@pampa.com.br, fabioafonso@pampa.com.br, audio@passespropaganda.com, redacao@rdplanalto.com, altair@rdplanalto.com, kykazanatta@yahoo.com.br, algemirojunior@bol.com.br,
jornalismo-poafrs. record.com.br, portal@diariodamanha.net, carazinho@correiodopove.com.br, portal@mpf.rs.gov.br, paulo@artvideopropaganda.com.br, cecilia.delgado@rbstv.com.br, mateus.rodighero@rbstv.com.br,
fabio.lehmen@rbstv.com.br, larissa.rbstv@gmail.com, redacao@diariodamanha.net, dieqoregio@pampa.com.br, taisr@upf.br, regis@rduirapuru.com.br, jornalrottaBterra.com.br, rudinei@diariodamanha.net, acacio@rduirapuru.com.br,
andres@nmpf.rs.gov.br, jrogeriosilva@terra.com.br, comercial@sincomercio-pf.com.br, algemirojunior@bol.com.br, somando@rdplanalto.com, eltonprimaz@osul.com.br, osul@osul.com.br, jhfonseca@upf.br, tvpassofundo@terra.com.br
mateus@rduirapuru.com.br, ieda@rduirapuru.com.br, upftv@upf.br, vanessalazzaretti03@gmail.com, visaojornal@terra.com.br; "Jana" <janainao@pmpf.rs.gov.br>, "Javel" <javelvalleholistico@yahoo.com.br>, "Jessica
<jessicarfranca@yahoo.com.br>, "jornalismo@rduirapuru.com.br® <jornalismo@rduirapuru.com.br>, "Leandro Belles - Dep Juliano" <belles.leandro99@gmail.com>, "Sec. Karine Knob" <arg.karineknob@gmail.com», “Laparola”
<contato@laparola.com.br>, "Funzoctur - Daniel Lé" <funzoctur@mpf.rs.gov.br>, "Sec. Daniel L&" <daniel@sansilvestre.com.br>, "Rosa Liberman" <rosaliberman@gmail.com», "Tiago radio lider" <tiagordlider@gmail.com», "Liliana"
<liliana@diariodamanha.net>, "marcia machado2" <marcinhamachado@yahoo.com.br>, "Lilliana Didrio da Manha" <liliana@diariodamanha.net>, "Dani Diario da Manha" <dani@diariodamanha.net>, "Debora - Diario da Manha"
<debora@diariodamanha.net>, "Politica - Jornal Didrio da Manhd" <politica@dizriodamanha.net>, "Edson Didrioc da Manhd" <edsoncoltz@diariodamanha.net>, "Paula Diadrio da Manhd" <paula@diariodamanha.net>, "Didric da Manhd"
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ANEXOS 2 a 4 — Capturas de tela de dados retirados do portal da transparéncia,
disponibilizado no site da Prefeitura de Passo Fundo (www.pmpf.rs.gov.br). O anexo 2 ¢
referente ao investimento feito no Didrio da Manha, enquanto os anexos 3 e 4 sio
referentes ao investimento sobre o O Nacional. O nome fantasia sob o qual € registrado o
ON foi encontrado na pagina 2 dos jornais da rede.

[ Transparéncia - Prefeitur X [ Prefetura de Passa Func X ' [ Prefestura de Passo Func X | [ Facebook X i [ Transparénca - Prefet X o x

<« C | A beer//sig pmpfrs.gov.br/grp/acessoexterno//programaicessobi RPN

e
[T CAPITAL NACIONAL DA LITERATURA - e
W%  PassoFundo-RS

Condulta Contra... )

® Consulta Empenhos Credores

Home |[FMPRESA MORNALISTICA DIARIO DA MANHA LTDA

20} =2
Data  01/03/2016 a 31/03/2016 Page? Nenhum v
Y Fmpenha Data Mome Credor Recursa Valar Anulade Liquidada Paga A Pagar
EMPRESS JORNALISTICA DIARIO D4
3-2006/95  14/03/2016 5400 69,00 0,00 69,00 69,00 0,00
MANHA LTOA

EMPRESA JORNALISTICA DIARIC DA
2006008 20N L 5400 269,10 0,00 265,10 269,10 0,00

EMPRESA JORNALISTICA DIARIO DA

S-2016/853  ZL032016 0400 820,00 0,00 820,00 820,00 0,00
MANHA LTDA
EMPRESA JORNALISTICA DIARTO DA

S-2016/855 2y0016 S 0400 480,00 0,00 490,00 480,00 0,00

3)

[ Transparéncia - Prefertur X ;' [ Prefedtura de Passo Func X s ] x
<« C | A ber//sig pmpirs.govbe/g axte % 0
—— e L R . EEE——

Nome |MC REDE PASSO FUNDO DE JORMALTSMO LTDA

chel CPF
Data DL/O3/2016 & 31/03/2016 Page?  HNenh
4 Empenha Data Mome Credor Recursa wvalar Anulada Liquidada Page A Pagar

MC REDE PASSO FUNDO DE
1-2016/3770  02/03/2018 1056 816,00 0,00 816,00 816,00 0.
JORNALISHO LTDA,

MC RECE PASSO FUNDO DE
1-2016/3019 04/03/2016 195 92,69 92,80 0,00 0,00 0,
JORNALISHO LTDA.

MC REDE PASSO FUNDO DE
1-2016/3941  OB/03/2016 1195 2,88 91,88 0,06 0,00 9,
JORNALISHO LTDA

MC REDE PASSO0 FUNDO DE
1-2016/4155  16/03/2018 1195 139,32 02,88 48,44 48,44 o,
JORNALISMO LTOA.

MC RECE PASSO FUNDO DR
1-2016/5480  30/03/2018 1195 52,68 0,00 92,88 4288 0,
JORNALISHO LTOR,

MC RECE PASSO FUNDD DE
4-2016/358  0L0N2018 o400 116,10 0,00 116,10 116,10 0.
JORMALISHO LTDE.

4-2016/35%  0L/03/2016 o400 27,09 0,00 are9 709 9,

MC REDE PASS0 FUNDO DE
4-2016/370 01/03/2016 0400 204,00 0,00 204,00 204,00 o,
JORNALISMO LTOA.

£ UNDO DE
4.2016/380  16/03/2016 0400 LR ] 0,00 23,22 2322 0,
ALISHO LTOA,

MC RECE PASSO FUNDO DE
4-2016/381  16/032016 0400 27,09 0,00 27,09 27,09 0,
JORNALISHO LTDA,
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4)

[ Transparéncia - Prefetur X ' [ Prefestura de Passo Func X

<« C | A ber/isig.pmplrs.gov.br/grp/acessoexterno/programadcessoban

CAPITAL NACIONAL DA LITERATURA f FACEBOOK
Passo Fundo - RS

PREFEITURA GOVERNO OUVIDORIA FALA CIDADAD

Nome MC REDE PA

FUNDO DE JORMALISMO LTDS
ChE) [
Data 01/03/2016 " 8 3102016 | Page? Nenhum

Recursa Vala Anulade iquidado Paga

Dat:

MC REDE PASSO FUNDO DE
4.2016/458  Z8/03/2016 0400 30,9 0,00 30,96 30,96
JORNALISHO LTOA.

MC RECE PASSO FUNDO DE
5.2016/786  21/03/2016 0400 436,53 0,00 436,53 435,53 0,00
JORNALISHO LTDA.

MC RECE PASSO FUNDO DE
21032016 0400 230,00 0,00
JORMALISHO LTDA.

239,00

Ry : |

13 registres
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ANEXOS 5 e 6 — Primeiro e-mail, com foto, enviado (14/03) pela Assessoria de Imprensa
da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

5)

Prefeito autoriza inicio das obras da nova Capela Mortuaria da Petropaolis

Uma antiga reivindicagdo da comunidade do Bairre Petropolis &
atendida: a construgde da nova capela mortuania, O prefeito de Passo
Fundao, Luciano Azevedo, autorizou o inicio das obras do espago nessa
segunda-feira (14), o que beneficiard um dos bairros mais populoscs de
Passo Fundo.

A estrutura terd aproximadamente 60 metros quadrades, com localizagdo
na Rua Otavio Rocha. Para o prefeito Luciang, a iniciativa &

necessaria. TEste € um pedideo de muitos anos e que trara comodidade e
assisténcia as familias?, disse,

O projeto feito pela Secretaria de Planejamento (SEPLAN) T que também
fiscalizara o andamento € a qualidade dos servigos 7 conta com cadmara
rnortuaria (para o velario), sala familiar, dois banheiros com
acessibilidade e cozinha.

O prazo estipulado para concluir os trabalhos € de 90 dias apoas a
assinatura da Ordem de Servigo pela construtura. Os recursos
utilizados para a obra sdo do municipio.

Assessoria de Imprensa e Comunicagdo
Gestdo 2013/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)3316-7152
imprensa@pmpf.rs.gov.br

wowrw. prnof.rs .ok

6)
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ANEXOS 7, 8,9, 10 e 11 — Segundo e-mail, com fotos, enviado (15/03) pela Assessoria
de Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

7)

Conferéncia é aberta com destaque ao Plano Municipal de Cultura

Pensar a cultura de forma transversal, através do didlogo e de uma

nova gestdo, construiu em Passo Fundo, ao lengo de trés anos, indmeras
etapas que trazem um marco historico para a cidade 7 e que ganha
principal expressio pela IV Conferéncia Municipal de Cultura. Com

inicio nesta terga-feira (15), a conferéncia segue até quarta-feira

(18) e espera receber o maior ndmero de participantes no Teatro
Municipal Mdcio de Castro.

Por que essa edigio & tio diferente? Pela primeira vez, os
passo-fundenses irdo discutir a implementagdc do Sisterna Municipal de
Cultura [SMC) e aprovar o documento final do Plano Municipal de
Cultura [PMC), ferramenta indispensavel para atender os requisitos do
SMC e, principalmente, se fazer cultura em todos os ambitos e abragar

a diversidade das produgdes.

Com o tema TPasse Fundo: implementando o Sistema Municipal de
Cultura?, o evento iniciou os trabalhos com uma mesa redonda de
discussdo e dois grandes nomes: o diretor de Cidadania e Diversidade
Cultura da Secretaria Estadual de Cultura, Leoverau Golzer Soares, e a
chefe da regicnal do 5Sul do Ministéric da Cultura, Margarete Costa
Moraes, Também foi reservade um espago para apresentar o plano,
elaborado pelo Conselhe Municipal de Cultura e Secretaria Municipal de
Cultura, além da comunidade, que participou das reunides setoriais
propostas.

Para o prefeito Luciano Azevedo, o momento se soma a outras grandes
congquistas para a Cultura de Passo Fundo, 7Tivemos muitas agdes
importantes que incentivam a efervescéncia cultural e a preservagdo da
meméria histarica da cidade, Hoje, chegamos ainda mais perto de uma
grande conquista, que com certeza € uma das mais esperadas?, disse
Luciano.



8)

Ma segunda noite de conferéncia, os participantes saberdo um pouco
mais schre o PMC: come foi construido e se pensou a organizagdc, além
de conhecer os representantes das setoriais, divididas em 10
segmentos, e as diretrizes bases do Sistema MNacional de Cultural

(SMC), ne qual se espelha a construgdo do sistema na esfera municipal.
Apos, serdo analisadas as 53 metas propostas nas setoriais e a partir

do SMC. Por fim, sera realizada a plendria final para aprovar o
documento que sera enviado ac Executive Municipal para analise e,
posteriormente, encaminhado ao Legislative Municipal come Projeto de
Lei para aprovagdc e, assim, se tornar lei

Segundo o secretario de Cultura, Pedre Almeida, o PMC & um instrumento
gue marca o inicio de uma nova etapa da pelitica cultural do

municipio. 7A elaboragdo do plano, por si sé, & o maior didlogo ja
realizado do setor em todas as esferas e sem precedentes. Por isso, a
implementagdo do Sisterna Municipal de Cultura, com todos os elementos
obrigatarios e a conquista do nesse CPF (conselho, plano e funda) tem
sido um processo de revisdo de compromisseos, de vocagbes culturais e

de entendimento das reais necessidades de nosso municipio para a area
da cultura?, destacou.

Com o Conselho ative e ampliado, a criagdo do Fundo Municipal de
Cultura (Funcultura) e o plano sendo transformadeo em lei, Passa Fundo
institui seu proprio sistema (SMC), que conversa com o sistema
nacional e fortalece as agdes locais ao analisar conexdes e
oportunidades, além de ser uma identidade da cultura passo-fundense.

Como aconteceu?

A Secretaria de Cultura da Prefeitura de Pazso Funde e o Conselho
Municipal de Cultura realizaram diversos estudos e reunides para
elaborar o PMC, que teve grande parcela de construgdo com as reunides
setoriais, que contam com 10 areas: Artes Visuais, Artesanato, Cultura
Popular, Danga, Literatura, Musica, Patriménic Material e Imatenial,
Arguitetura e Urbanisme, Produgdo Cultural, Teatro e Sistema 5. Além

de representantes dos segmentos, 2 comunidade em geral também colaborou.

60
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Assim, foi concluido o documento que ficou a disposicdo da populagi
gue ndo conseguiu participar das setoriais, A consulta pela internet
abriu espago para mais sugestdes, que foram avaliadas e agregadas &
texto do plano, Este documento, gue agora é discutide na conferénci
ird aprovagdo em plenaria final e demais tramites legais.

Objetivos

- A definicdo de politicas piblicas que efetivem o exercicio do
direito constitucional a cultura;

- 0 estabelecimento de um sistema publico e participativo de gestio
dessas politicas;

- & ampliagdo do acesso 4 producio e fruigdo da cultura em todo o
municipio e estado;

- Ainsergdo da cultura do municipio em modelos sustentaveis de
desenvolvimento socioecondmico;

- A protegdo e promogdo do patriménio e da diversidade étnica e
cultural do municipio.

Fotos 7 Alex Borgmann

Assessoria de Imprensa e Comunicagdo
Gestdo 2013/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)3316-7152
imprensa@pmpfrs.gov.br

pmpf.re.gov.br
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ANEXOS 12 e 13 - Terceiro e-mail, com foto, enviado (17/03) pela Assessoria de

Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

12)

Anunciado novo secretario de Cidadania e Assisténcoia Social

A& Prefeitura de Passo Fundo divulgou nesta quinta-feira (17) o nome

gue ocupara a Secretaria de Cidadania e Assisténcia Social (SEMCAS). O
advogado Roger Teixeira Borges assumira a pasta em fungio da saida do
atual secretario, Saul Spinelli, que concorrera as eleigdes deste ano.

A alteragdo na SEMCAS sera realizada ao final do més de margo. Roger
participa da gestdo desde 2013, tendo atuado como procurador do
Municipic até cutubro de 2014, quando passou a exercer a fungdo de
secretario adjunto de Educagdo.

?Agradego pelo trabalho realizado na Secretaria de Educagdo, foi uma
satisfagdc trabalhar ac lado do professor Edemilson Brandac. Na
SEMCAS, darei continuidade ao excelente trabalho realizade pelo Saul?,
disse Roger, que complementa: Mfico lisonjado pela confianga dada pelo
prefeito Luciana, pois busco dar a melher contribuigdo possivel para a
comunidade, O projeto desta administragdo beneficia a todos os
passo-fundenses indistintarmente?, finalizou.

Assessoria de Imprensa e Comunicagdo
Gestdo 2013/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)3316-7152
imprensa@pmpfors.gov.br
www.pmpf.rs.gov.ler

13)
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ANEXOS 14, 15, 16 E 17 — Quarto e-mail, com fotos, enviado (17/03) pela Assessoria
de Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

14)

Conferéncia aprova Plano Municipal de Cultura

O destague da IV Conferéncia Municipal de Cultura, realizada entre os
dias 15 e 16 de margo, no Teatro Mucio de Castro, foi a analise do
documenteo final do Planc

Municipal de Cultura (PMC). & iniciativa, promovida pela Prefeitura de
Passo Fundo, através da Secretaria de Cultura, e do Conselho Municipal
de Cultural, contou com apoio e participagde da comunidade e de
representantes de diversos segmentos culturais da cidade. O esforgo e
comprometimento para aprovar um planc plural & que atende aos anseio
da populagic demonstrou um nove inicio para se pensar cultura,

Apds um amplo debate, que iniciow antes da conferéncia, com reunides
setoriais e a disponibilizagdo do plano via internet, o PMC foi

apreciado em plenaria final e votado na integra. 74 a aprovagdo do
texto final & resultado do trabalhe realizade a diversas maos. Este &

o maicr debate promovido em Passo Fundo ja organizade com a ampla
participagdo dos agentes produtores de cultura da cidade?, destacou o
secretario de Cultura, Pedro Almeida.

Apos a aprovagdo unanime do PMC durante a conferéncia, o plano passara
por revisdc e corregdo da redagdo e sera enviado ao Executivo
Municipal, que transformara o documento em Projeto de Lei para

encaminhar & Camara de Versadores.
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ANEXOS 18, 19, 20 E 21 - Quinto e-mail, com fotos, enviado (18/03) pela Assessoria de
Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

18)

Professora municipal toma posse na Academia Passo-Fundense de Letras

Uma vida dedicada as letras e a educagdo. Assim se define a trajetoria
da académica Dilse Piccin Corteze, a primeira professora da rede
municipal de ensino a tomar posse como presidente da Academia
Passo-Fundense de Letras. O ato aconteceu nessa quinta-feira (17), na
sede da APL.

2 marco historico para a educagdo municipal e para a Academia, fai
destacado pelo prefeito de Passo Fundo, Luciano Azevedo. 7Este & um
ato simples, mas com um significado extraordinano do que queremos
para a nossa cidade. Temos nos esforgado para estar ao lado da
cultura. Por isso, a Academia € t3o fundamental nessa caminhada?,
disse Luciano, que parabenizou Dilse pela posse.

Em sala de aula ha 41 anos, Dilse ingressou na rede municipal através

de concurso publico na rede, sendo nomeada em 2013, quando iniciou os
trabalhos na escola CAIC Cohab, com a disciplina de Histéria para os

7% e 9° anos. 7Estou emocionada e agradego muito a todos que estio
agul. Jamais imaginel ser presidente dessa casa e no fazia ideia de

comao era fazer parte disso. Vamos continuar com projetos e agdes para

o engrandecimento da cultura de Passo Fundo e regido?, ressaltou a
presidente da APL, que também falou sobre a promogio da literatura e
da escrifa.

Desde o inicio de 2016, 3 académica concentra atividades na propria
Academia, com o projeto ldentificando Talentos, que tem a proposta de
mediar a convivéncia entre os alunos das escolas municipais e os
escritores que compdem a APL, no incentivo da leitura e da escrita.

A cerimonia também homenzageou a professora e ex-presidente da
entidade, Santina Dal Paz, que recebeu o Mérito Cultural ?Sante Uberto
Barbieri?

Um pouce da historia

Dilse nasceu em Palmeira das Misstes, em 28 de outubro de 1954, e
mudou-se para Passo Fundo em 1291, Ao final da decada de 70, ingressou
na Universidade de Passo Fundo (UPF), onde foram realizados seus

cursos universitarios. O primeira deles foi em Estudos Sociais, anos
depois, em 1981, fol a vez do Curso de Historia e da Pos-Graduagio em
Metodologia do Ensing. Em 1998, 3 Pas-Graduagdo em Metodologia da
Pesquisa e Histéria logo foi seguida do Mestrado em Histéria Regional.



19)

Foi professora nas redes estadual, particular e municipal, também
atuando no Ensinc Superior, em diversas instituigdes na cidade e
regizo. Em seu curriculo, Dilse também publicou livros voltados a area
de Historia. Na APL, ingressou em 2006, onde foi idealizadora do
Projeto de Literatura da APL, junto com o académico Alberto Rebonatc

Diretoria APL 2016/2017

Presidente: Dilse Piccin Corteze,
Vice-presidente: lvaldino Tasca.
Secretario geral: Paulo Monteiro.

17 secretario: Elisabeth Souza Ferreira.
27 secretario: Marilise Brockstedt Lech.
17 tesoureiro: Julio César Perez.

27 tesoureiro: Sueli Ghelen Frosi.

Comissdo de Contas

Presidente: Antdnio Augusto Meireles Duarte.

Relator: Marisa Potiens Zilio.

Conselheiro: Welci Nascimento.

Suplentes: Elmar Floss, Luiz Juarez N. de Mascimento, Carlos Antdnio
Madalosso.

Fotos ? Alex Borgmann

Assessoria de Imprensa e Comunicagdo
Gestdo 2013/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)3316-7152
imprensa@pmpf.rs.gov.br
www.pmpfrs.gov.br

20 ¢ 21)
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ANEXO 22 - Sexto e-mail, sem fotos, enviado (18/03) pela Assessoria de Imprensa da
Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

imprensa@ pmpf.rs.gov.br
zex 18/03, 16:44

= Prefeitura e Sindicato d...
W 16 KB M

Baixar Salvar no Onelnive - Pessoal

Prefeitura e Sindicato dos Trabalhadores Rurais ajustam agdes de
infraestrutura

A comunidade do interior, representada pela diregdo do Sindicato dos
Trabalhadores Rurais e pelos moradores de cada um dos distritos, foi
recebida pelo prefeito Luciano Azevedo nessa sexta-feira (18). A pauta
do encontro foi o escoamento da safra e o plangjamento para 2016.

Para o presidente do sindicato, Alberi Ceolin, a colheita da safra
demanda mais cuidados com as estradas, trabalho que esta sendo
coordenado pelo secretario de Interior, Antdnio Bortolotii. Segundo
ele, 3 aquisigdo de duas novas retroescavadeiras para o interior, gue
serdo utilizadas a partir da proxima semana, reforgam os demais
equipamentos e aceleram os servigos. A produgio do britador movel e
mais cargas de pedras para as estradas, o chamado moledo, também
contribuem. ?Estaremos nas proximas duas ou trés semanas com um
mutirdo de servigos no interior?, disse o secretario.

Além do secretario Bortolotti, participaram da reunido os secretarios
de Obras, Jodo Bordin, de Captagio de Recursos, Edison Nunes, e de
Gestdo, Diorges Cliveira,

Assessoria de Imprensa e Comunicagio
Gestdo 2013/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)3316-7152
imprensa@pmpf.rs.gov.bor
www.pmpf.re.gov.br
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ANEXOS 23, 24 e 25 - Sétimo e-mail, com fotos, enviado (18/03) pela Assessoria de
Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

23)

Prefeitura: escola da Dona Jalia recebe Minha Escola de Cara Mova

Mais uma escola de Passo Fundo € contemplada com o programa que
possibilita 2 melhoria dos espagos escolares, ao oferecer mobiliarios
adequados e revitalizagdo. © Minha Escola de Cara Nova chegou para a
comunidade da Dona Julia, na Escola Municipal de Ensino Fundamental
Arlindo Luiz Osdrio, que atende mais de 300 alunos.

0 prefeito Luciano Azevedo visitou a escola nessa sexta-feira (18),

para acompanhar os trabalhos ja realizados. 7O Minha Escola de Cara
Mova se mostrou um programa acertado e que beneficia a comunidade
escolar, trazendo a solugdo para problemas estruturais, e que impactam
diretamente na melhoria da aprendizagem e do pertenciments dos
alunos?, disse Luciana.

Entre os servigos feitos pelo programa da Prefeitura de Passo Fundo,
idealizado pela Coordenadoria de Inovagdes Educacionais da Secretaria

de Educagdo, estio: pintura interna & externa; troca de mobilidrio das

salas de aula; readequagdo do espago da sala de diregdo e professores,
madificado em dois ambientes conserto e reforma do telhado e do
sagudo; e recuperagdo de um ambiente em desusc, gue era utilizado como
depdsito e foi transformado em uma sala nova para atender os projetos
da escola; além da instalagdo de aparelhos de ar-condicionado.

Para a diretora Denise Vieira Madalosso, a agdo da Prefeitura, que
contou também com o apoio da Associagdo de Pais e Professores (APP),
j4 mudou a cara da escola, 7E um dia histdrico da nossa escola.
Motam-se as melhorias e nos sentimos melhor, em um lugar mais bem
cuidado e favoravel ao ensino e 4 aprendizagem?, disse ela.

O programa, que ja atendeu 58 escolas da rede municipal de ensino,
sendo 34 de Ensino Fundamental e 24 de Educagdo Infantil, e beneficiou
cerca de 13 mil alunos, promove mais autonomia e autoestima para as
criangas. Segundo a coordenadora do Minha Escola de Cara Nova, Luciane
Dadia Rodrigues, a gualificagio do ambiente de aprendizagem traz
conforto acs alunos e aos professores, além de desenvolver o trabalho

de formagio pedagogica com as escolas.

Fotos 7 Alex Borgmann
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ANEXOS 26 E 27 - Oitavo e-mail, com foto, enviado (18/03) pela Assessoria de
Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

26)

Escolas recebem palestras sobre 2 dengue

Os esforgos da Prefeitura de Passo Fundo para combater 3 dengue seguem
intensos nos bairros da cidade. A Secretaria de Saude tem realizado
palestras nas escolas e contado com o apoio da comunidade.

?Temos ainda, pelo menos, 40 dias de risco. Com a gjuda das criangas e
da comunidade, nossos riscos diminuem?, disse o secretario de Saude,
Luiz Artur Rosa Filho.

Até o momento, foram notificados 25 locais, o que gerou guatro multas
para aqueles que ndo acataram z notificagdo e colocam em risco toda a
comunidade.

Assessoria de Imprensa e Comunicagao
Gestdo 2013,/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)2316-7152
imprensa@pmpf.re.gov.br
www.prpf.rs.gov.br
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ANEXOS 28 e 29 - Nono e-mail, com foto, enviado (18/03) pela Assessoria de Imprensa
da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais. Esta captura de tela €, na
verdade, do site da Prefeitura, pois ndo conseguimos o e-mail enviado pela Al desta

noticia.
28)

Lfeitura de Passo Func % ' [ Prefeitura de Passo Fun

Focus Concursos [ Gabarito - Simulado [ BEMM MAIS Educac [ MGA Concursos Pub m Ministério Pablico -

Imprensa

Conheca a Diretora Passo Fundo, 18/03/2016, 17:07

Equipe

Identidade Visual Semaforo sera ligado neste sabado

O equipamento funcionara entre as ruas Paissandl e Bento Gongalves

O transito no cruzamento entre as ruas Paissandu e Bento
Gongalves, em Passo Fundo, passara a ser controlado por
semaforo. O equipamento ja foi instalado no local e sera ligado
pela Prefeitura de Passo Fundo na tarde deste sabado (19). A
instalacdo atende solicitacéo da comunidade e do Ministério
Publico.

Para Charles Ribas. proprietario de uma academia de CrossFit
nas imediacdes, a medida sera de grande utilidade para o
respeito & vida. “Presenciei muitos acidentes neste ponto da
cidade, a sinaleira € essencial para que acidentes sejam
evitados”, comentou.

A empresaria Roberta Siqueira, que passa pelo local de carro pelo menos trés vezes por semana. concorda
com Charles e acha que a medida serd positiva. “Creio que vai reduzir significativamente o nimero de
acidentes aqui, vai facilitar para todos acessaram o cruzamento ordenadamente”, afirmou Roberta.

De acordo com o secretario de Seguranca, Jodo Darci Gongalves, a instalacdo dos equipamentos tem como
finalidade organizar e reduzir o indice de acidentes no local. “Temos a experiéncia dos semaforos da General
Osoario, que resolveram um problema historico com a reducao significativa de acidentes naquele local e, aqui
na Bento com a Paissandu, também vamos notar essa melhora. Foram diversas as solicitacfes dos
moradores e de condutores em virtude do grande nimero de acidentes, inclusive com feridos”, afirmou o
secretario.

Neste periodo de transicdo, agentes de Transito monitorardo o local e orientardo os condutores em diversos
horarios.
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ANEXOS 30 E 31 - Décimo e-mail, com foto, enviado (21/03) pela Assessoria de
Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

30)

Prefeitura de Passo Fundo € finalista do Prémio Sebrae Prefeito Empreende:

Entre os 497 municipios do Estado, a Prefeitura de Passo Funde & uma
das 40 cidades gatichas finalistas na Xl edigdo do Prémio SEBRAE

Prefeito Empreendedor Loureiro da Silva, promovido pelo Servigo de
Apcic as Micro e Pequenas Empresas do Rio grande do Sul (SEERAE/RS).
Com o projeto PEDEL 7 Plano Estratégico de Desenvelvimento Econémico
Local do Municipio de Passo Fundo, a Prefeitura concarre nas

categorias Melhor Projeto e Inovagdo e Sustentabilidade.

O prémic seleciona projetos ligados ac desenvolvimento de pequencs
negdcios, coma micre e pequenas empresas, & 3 modemizagdo da gestdo
publica, com praticas que contribuem de forma efetiva para o
crescimento econémico e social € o empreendedorismo.

Para o prefeite Lucianc Azevedo, a indicagdo € um reconhecimento,
?Mossa cidade ser uma das finalistas neste importante prémio mostra
como as iniciativas inovadoras adotadas pelo governe estdo dando
resultados. S3o politicas publicas, programas e agoes que contam com o
esforgo de um grande numero de pessoas. Trabalhamos para que a gestao
da administragdo municipal seja de todos e para todos?, disse,

A ceriménia da Xl edigdo do Prémio SEBRAE Prefeito Empreendedor
acontecera no dia 06 de abril, a5 18h30min, no Teatro do SESC de Porto
Alegre, localizado na Avenida Alberto Bins 7 665, A Prefertura de

Passo Fundo ja recebeu o Selo de Prefeitura Empreendedora 2013/2014,
na categoria Pequenos Negécios no Campo,

Selo de empreendedorismo & premiagao

Todos os 40 municipios selecionados receberdo o Selo de Prefeitura
Empreendedora, porém, apenas alguns projetos serdo premiados, de
acorde com as nove categorias da Xl edicdo: Melhor Projeto;
Implementagdo e Institucionalizagdo da Lei Geral: Compras
Governamentais de Pequenos Negocios; Desburocratizagdo e Formalizagao;
Pequenos Megocios no Campo; Inovagdo e Sustentabilidade; Municipios
Integrantes do G100; e Inclusdo Produtiva com Seguranga Sanitaria.

De acordo com o SEBRAE, apos o encerramento das inscrigdes, os
projetos sdo avaliados em varias etapas para que se definam os
vencedores das categonas e também o melhor projeto ¥ o prémio
principal, Apés, & realizada a cerimdnia cnde acontece a entrega da
premiagdo e dos selos para os melhores pontuados, Os projetos
vencedores sdo classificados para a grande final nacional, em

Brasilia, onde recebem o Selo Preferto Empreendedor Finalista Macional
e uma premiagdo especial oferecida pelo Sebrae MNacional.

Realizado a cada dois anos, ¢ Prémio Sebrae Prefeito Empreendedor € um

reconhecimento estadual e nacional dos melhores projetos municipais.

Assessoria de Imprensa e Comunicagao
Gestdo 2013/2016
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ANEXO 32 — Décimo primeiro e-mail, sem foto, enviado (21/03) pela Assessoria de

Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

Concurso publico do IPPASSO

imprensa@pmpf.rs.gov.br

seg 21/03, 16:52

% Concurso publico do IP... v
13 KB

Baixar Salvar no Onelnve - Pessoal

Concurso publico do IPPASSO

A Prefeitura de Passo Fundo informa que o Instituto de Previdéncia
Social dos Servidores Municipais de Passo Fundo {IPPASSO) realizard
concurso publico para o preenchimento de uma vaga e formagdo de
cadastro reserva do cargo de técnico previdenciario, nivel medio. O
concurso que sera executado pela empresa Assessoria e Consultaria
ASSCON-PP.

As inscrigdes |2 estdo abertas e seguem ate o dia 31 de margo, atraves
do site www.assconpp.com.br. A prova sera no dia 10 de zbril de 2016.
Fara acessar a integra do edital, os interessados podem consultar os
sites www.assconpp.com.br e www.ippasso.com.br,

Assessoria de Imprensa e Comunicagao
Gestdo 2013,/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(34)3316-7152
imprensa@pmpf.rs.gov.br
www.pmpf.re.gov.br
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ANEXO 33 — Décimo segundo e-mail, sem foto, enviado (21/03) pela Assessoria de

Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

Avenida Sete de Setembro estara fechada para

imprensa@ pmpf.rs.gov.br
seq 21/03, 18:21

= Avenida Sete de Setem...
W 13 KB M

Baixar Salvar no Onelnive - Pessoal

Lvenida Sete de Setembro estara fechada para obras do Parque da Gare

A Prefeitura de Passo Fundo, através da Secretaria de Seqguranga
Publica, informa que, a partir desta terga-feira (22), a Avenida Sete
de Setembro estara fechada no trecho do Parque da Gare ¥ nos dois
sentidos.

A medida se da para que se tenha as condigdes de trabalho para

efetivar as obras gque englobam o novo Parque da Gare, A Prefeitura
solicita a compreensido de todos neste momento temporario, a fim de que
0% Servigos possam ser concluidos,

O local estara sinalizado e terd acompanhamento da Guarda Municipal de
Transita,

Assessoria de Imprensa e Comunicagdo
Gestdo 2013/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)3316-7152
imprensa@pmpf.rs.gov.or
www.pmpfre.gov.br
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ANEXO 34 — Décimo terceiro e-mail, sem foto, enviado (22/03) pela Assessoria de

Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

Lanchonete da Gare: ultimos dias para empresas participarem de conco

A Prefeitura de Passo Fundo informa gue as empresas de alimentagao
interessadas na concessao e exploragdo da lanchonete junto ao Parque
da Gare ainda podem obter informagdes de como se habilitar e
participar da concorréncia publica junto a Secretaria de Plangjamento,

A abertura dos envelopes acontecera no dia 29 de margo, as 14 horas,
na Sala de Licitagdes e Contratos da Prefeitura de Passo Fundo. A
iniciativa faz parte do novo projeto do parque, onde ha dependéncias
cam dominio administrativo do municipio e também espagos concedid:
para exploragido comercial, como a lanchonete, instalada em ponto
estratégico 7 e que deve ser um espago bastante procurado pelas
pessoas gue visitarem o parque,

Requisitos

Conforme o edital langado pela administragdo municipal, as empresas
devem obedecer alguns itens importantes, como a conservagdo e a
manutengio do local, além de responder pela instalagio fisica, desde
pintura, piso, vidragaria e limpeza ate a parte elétrica e hidraulica.

Informagdes

Secretaria Municipal de Planejamento

Rua Dr. Jodo Freitas, 75 7 na sede da Prefeitura
(54) 3316-7220

Assessoria de Imprensa e Comunicagdo
Gestdo 2013/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)3316-7152
imprensa@pmpfrs.gov.br
www.pmpf.rs.gov.br
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ANEXOS 35, 36 e 37 — Décimo quarto e-mail, com fotos, enviado (23/03) pela Assessoria
de Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.
35)

Meu Bebé, Meu Tesouro: gestantes recebem orientagdo sobre gravidez e
maternidade

O programa da Prefeitura de Passo Fundo, gue ajudou a reduzir em 34% a
maortalidade infantil em trés anos, recebeu mais de 100 gestantes nessa
quarta-feira (23), ne Clube Caixeiral. © encontro do Meu Bebé, Meu
Tesouro contou com toda a equipe que trabalha constantemente com as
maes e seus filhos, além da distribuigdo dos kits de enxoval para os

bebés,

Para Micheli Lotterman, gravida de 32 semanas de Maria Clara, o
primeiro contato com o programa foi aprovado. TEsse € meu primeiro
encontro e gostei muito. Conheci o programa no PSF do Walinhos?, disse
ela, que estava acompanhada da filha Maria Vitoria, de 3 anos.

O Meu Bebé, Meu Tesouro tem a finalidade de promaver atengdo integral
a salde daz mae e do bebé até o primeiro ano de vida da crianga. A
queda da mortalidade infantil que em 2012 era de 13,0 para cada mil
nascidos vivos, chega em 2015 a 8,6 para cada mil nascidos vivos,

sendo a maior conquista do programa.

Outras informagdes sobre critérios para cadastro no Programa Meu Bebé,
Meu Tesouro podem ser obtidas na Secretaria da Saude (setor Saude da
Mulher), atraves do telefone (54) 3316-1000.

Assessoria de Imprensa e Comunicagdo
Gestdo 2013/2016

Prefeitura de Passo Fundo
(54)3316-7152
imprensa@pmpf.rs.gov.br
www.pmpfrs.gov.br
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ANEXOS 38, 39 e 40 — Décimo quinto e-mail, com fotos, enviado (23/03) pela Assessoria
de Imprensa da Prefeitura de Passo Fundo que foi utilizado pelos jornais.

38)

Prefeitura entrega obras de ampliagdo do CAIS S3o Cristovac

A= condigbes de atendimento & comunidade passam pela qualificagdo de
uma boa estrutura. Em busca de melhorar os aspectos fisicos para a
populagdo e para profissionais que atuam no Centro de Atengdo Integral
& Saude, o CAIS Dr. Luiz Fragemeni, localizado no Bairre 530

Cristévdo, a Prefeitura de Passo Fundeo investiu no espago. Com as

obras prontas, o centro aumentou em 30% sua capacidade estrutural.

O prefeite Luciano Azevedo ressalta a iniciativa. 70 CAIS da S3o
Cristévdo esta de cara nova, o que ajudara a oferecer mais atengdo e
cuidado para as milhares de pessoas do bairro e da regidc?, lembrou
Luciang, que ainda destaca que as agdes somam-se as Nove novas
unidades de salide entregues, além da reforma, ampliagio e
revitalizagdo de outros ambientes de atendimente.

As obras incluiram servigos de reforma na parte externa e interna, com
pintura, instalagdes elétricas e demais complementagdes; e ampliagio

da 5Sala de Espera e de duas novas salas 7 uma para dispensagdc de
medicamentos e cutra para reunides, gque também serd usada para agdes
educativas, O CAIS funcionara como unidade escola da IMED, abrangendo
estudantes na drea de Salde que realizardo atividades e atendimento
junto a equipe de profissionais.

Segundo o secretario de Sadde, Luiz Artur Rosa Filhe, Ttrata-se de uma
unidade com cerca de 15 anos de existéncia e que apresentava dois
problemas fundamentais: primeiro, a agdo do tempo, haviam infiliragdes
generalizadas que tiravam as boas condigdes de trabalho e colocavam a
estrutura em risco; segundeo, havia demanda por aumento de espago?,
disse ele.

Para seu Jodo Alberto, morador do Bairre S8c Cristévdo e que aguardava
para ser atendide, o local ficou mais amplo & moderne. TAgora a
estrutura do nosso CAIS € outra, mudou pra melhor, ta 100%, t& aqui
clhande maravilhado as mudangas?. A ampliagdo do CAIS Dr. Luiz
Fragomeni recebeu cerca de RS 550 mil em recursos proprics do
municipio para realizar a obra que teve além da ampliagdo, a reforma
das dernais dependéncias

O horario de atendimento & de segunda-feira a sexta-feira, das 07h as
18h, € no sabado das 07h ao meio-dia e fica localizado na Rua
Scarpelini Ghezzi, 55, na Vila Lucas Aradjo, fundos do Quartel da
Brigada Militar
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ANEXOS 41, 42 e 43 — Primeira publicagio no jornal Didrio da Manha (pag. 8 e chamada
pag. 1). Assunto: Conferéncia da cultura. Publicado em 16/03/2016.
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Cultura pensada de forma transversal

I de Cultura

Pensar a cultura de forma
transversal, arravés do did-
logo e de uma nova gestio,
construiu em Passo Fundo, ao
longo de trés anos, imimeras
clapas que razem um mar-
co histdrico para a cidade - ¢
que panha principal expres-
sdo pela IV Conferéncia Mu-
nicipal de Culwra. Com inicio
nesta terga-feira (15), a confe-
réncia segue até quarta-feira
(16} e espera receber o maior
mimero de participantes no
Teatro Municipal Micio de
Castro.

Por que essa edicdo € tio di-
ferente? Pela primeira vez, os
passo-fundenses irio discutir
a implementagio do Siswema
Municipal de Cultura (SMC) e
aprovar o documento final do
Plano Municipal de Cultura
(PMC), ferramente indispen-
sivel para atender os requisi-
tos do SMC e, principalmente,
se fazer cultura em todos os
dmbitos ¢ abragar a diversid

Talth 41 Bargmanay PHT

Conferéncia é aberta com di

Ministério da Cultura, Marga-
rete Costa Moraes. Também
foi reservado um espago para
apresentar o plano, elabora-
do pelo Conselho Municipal
de Cultura ¢ Secretaria Muni-
cipal de Cultura, além da co-
munidade, que participou das

Evento te

radas”, disse Luciano.

Na segunda noite de confe-
réncia, os participantes sabe-
rio um pouco mais sobre o
PMU: como fol construido e
se pensou a organizacio, além
de conhecer os representan-
tes das setoriais, divididas em

ao Plano Munici

ve espaco dedicado a apresentagies

Legislativo  Municipal como
Projeto de Lei para aprovagio
e, assim, se tomar lei,
Segundo o secretirio de Cul-
tura, Pedro Almeida, o PMC ¢
um instrumento que marca o
inicio de uma nova etapa da
politica cultural do munici-

de das produgies.

Com o tema “Passo Fun-
do: implementando o Siste-
ma Municipal de Cultura®, o
evento iniciou os trabalhos
com uma mesa redonda de

Para o prefeito Luciano Aze-
vedo, 0 momento se soma a
outras  grandes  conguistas
para a Cultura de Passo Fun-
do. “Tivemos muitas agdes

10 ©as

bases do Sistema Nacional
de Cularal (SNC), no qual
se espelha a construgio do
sistema na esfera municipal.
Apds, serio analisadas as 53

W que ine

discussio e dois no-
mes: o dirctor de Cidadania
¢ Diversidade Cultura da Se-
eretaria Fstadual de Cultura,
Leoverau Golzer Soares, e a
chefe da regional do Sul do

a efer cultural e a
preservagio da memdria his-
wrica da cidade. Hoje, chega-
mos ainda mais perto de uma
grande conquista, que com
certeza ¢ uma das mais espe-

metas | nas

¢ @ partir do SNC. Por fim,
serd realizada a plendria final
para aprovar o documento
que serd enviado ao Executivo
Municipal para andlise ¢, pos-

pio. “A elak io do plano,
por si s6, ¢ o maior didlogo ji
realizado do setor em todas
as esferas e sem precedentes,
Por isso, a implementagio do
Sistemna Municipal de Cultura,
com todos 0s elementos obri-

ins e a ista do nos-

des de nosso municipio para a
drea da cultura”, destacou.
Com o Conselho ativo e am-
pliado, a criagio do Fundo
Municipal de Cultura (Fun-
culiura) ¢ o plano sendo trans-
formado em lei, Passo Fundo
institui sew proprio sistema
(SMC), gue conversa com o
sistema nacional e fortalece as
agoes locais ao analisar cone-
x0es ¢ oportunidades, além de
ser uma identidade da cultura
passo-fundense,

Como aconteceu

A Secretaria de Cultura
da Prefeitura de Passo Fundo ¢ o
Conselho Municipal de Cultura rea-
lizaram diversos estudos e reunioes
para elaborar o PMC, que teve gran-
de parcels de construgso com o5
reunides setariafs. que contam com
10 dreas: Artes Visuais, Artesanato,
Cultura Popular, Darga, Literatura,
Misica, Patriminio Material ¢
Imaterial, Arquitetura & Urbanismo,
Produgdo Cultural, Teatro e Skstema
5. Além de representantes dos
segmentos, o comunkdade em geral
também colaborou.
Assim, foi conclulido o documento
gue ficou & disposigio da popula-
o que ndo conseguiu participar
ias setorfals. & consulta pela
internel abriu espaco para mais

50 CPF (conselho, plano ¢ fun-
do) tem sido um processo de
revisio de compromissos, de
vocagoes culturais e de enten-

ter enc

a0

reais necessida-

Bes, que foram avaliadas e
agregadas ao texto do plano. Este
documento, gue agora € discutido
na conferéncia, ird aprovagdo em
plenria final e demais Lrimites
legals.
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ANEXOS 44 ¢ 45 —Segunda publicacio no jornal Didrio da Manha (pag. 4). Assunto:
Novo secretario da Semcas. Publicado em 18/03/2016.
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SEMCAS tem novo secretario

A Prefeitura de Passo Fundo divulgou nesta quin-
ta-feira (17) 0 nome gue ocupard a Secretaria de Ci-
dadania e Assisténcia Social (SEMCAS). O advogado
Roger Teixeira Borges assumird a pasta. A alteracao
na SEMCAS, devido ao periodo eleitoral, serd reali-
zada ao final do més de marco. Rager participa da
gestio desde 2013, tendo atuado como procurador
do Municipio até outubro de 2014, quando passou a
exercer a fun¢io de secretdrio adjunto de Educacio.

“Agradeco pelo trabalho realizado na Secretaria de
Educagio, foi uma satisfacdo trabalhar ao lado do
professor Edemilson Branddo. Na SEMCAS, darei
continuidade ao trabalho ja realizado”, disse Roger,
que complementa: “fico lisonjeado pela confianca
dada pelo prefeito Luciano, pois busco dar a melhor
contribui¢do possivel para a comunidade. O projeto
desta administracdo beneficia a todos os passo-fun-
denses indistintamente”, finalizou.
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ANEXOS 46 e 47 —Terceira publicagdo no jornal Didrio da Manha (pag. 7). Assunto:

Plano municipal da cultura. Publicado em 18/03/2016.

Fote divulgagdo/PHPF

Conferéncia aprova Plano
Municipal de Cultura

Apds um amplo debate o documento foi
apreciado em plendria final e votado na integra

O destaque da IV Conferén-
cia Municipal de Cultura, reali-
zada entre os dias 15 e 16 de
margo, no Teatro Municipal,
foi a andlise do documento fi-
nal do Plano Municipal de Cul-
tura (PMC). A iniciativa, pro-
movida pela Prefeitura de Passo
Fundo, através da Secretaria de
Cultura, e do Conselho Munici-
pal de Cultural, contou com
apoio e participagao da comu-
nidade e de representantes de
diversos segmentos culturais
da cidade. O esforco e compro-
metimento para aprovar wm
plano plural e que atende aos
anseio da populagio demons-
trou um novo inicio para se
pensar cultura.

Ap6s um amplo debate, que
iniciou antes da conferéncia,

Evento contou com a participacdo da comunidade e

com reunioes setoriais e a dis-
ponibilizacio do plano via in-
ternet, o PMC foi apreciado em
plendria final e votado na inte-
gra. “A a aprovagdo do texto fi-
nal é resultado do trabalho rea-
lizado a diversas mdos. Este € 0
maior debate promovido em
Passo Fundo jd organizado
com a ampla participagdo dos
agentes produtores de cultura
da cidade”, destacou o secretd-
rio de Cultura, Pedro Almeida.
ApGs a aprovagdo unanime
do PMC durante a conferén-
cia, 0 plano passard por revi-
sdo e correcdo da redagdo e
serd enviado ao Executivo Mu-
nicipal, que transformard o
documento em Projeto de Lei
para encaminhar a Camara de

Vereadores.

de representantes de diversos segmentos culturais
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ANEXOS 48 e 49 —Quarta publicacdo no jornal Didrio da Manha (pag. 4). Assunto:
Minha escola de cara nova. Publicado em 19 e 20/03/2016.
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Mostra de Teatro
em Fundo

Programe da prefeitura, Minka Escola de Cara Nova, possibilita

Confianga e qualidade
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Escola da Dona Jlia
recebe moblllano novo

melivoria 0% €3G0 eicnlarg

Escola da Dona Jdlia
recebe moblllarlo novo

Programa da prefeitura, Minha Escola de Cara Nova, p

Mais uma escola de Passo
Fundo é contemplada com
0 programa que possibili-
ta a melhoria dos espagos
escolares. ao oferecer mo-
bilidrios adequados e revi-
talizagio. O Minha Escola
de Cara Nova chegou para
a comunidade da Dona Ju-
lia, na Escola Municipal de
Ensino Fundamental Arlin-
do Luiz Osdrio, que atende

Tyt

S FUPE

mais de 300 alunos,

O prefeito Luciano Aze-
vedo visitou a escola nessa
sexta-feira (18), para acom-
panhar os trabalhos jd rea-
lizados. "0 Minha Escola de
Cara Nova se mostrou um
programa acertado e que be-
neficia a comunidade esco-
lar, trazendo a solugio para
prohlemas estruturais, e que
impactam diretamente na
melhoria da aprendizagem
e do pertencimento dos alu-
nos”, disse Luciano.

Entre os servigos feitos
pelo programa da Prefeitura
de Passo Fundo, idealizado
pela Coordenadaoria de Ino-
vagoes Educacionais da Se-
cretaria de Educacio, estio:
pintura interna e exwerna;

Thili; i

iat dos P es

Escola atende mais de 300 alunos

troca de maobilidrio das sa-
las de aula; readequacio do
espaco da sala de diregio e
professores, modificado em
dois ambientes; conserto e
reforma do telhado e do sa-
guio; e recuperagio de um
ambiente em desuso, que
era utilizado como depdsito
e foi transformade em uma
sala nova para atender os
projetos da escola; além da
instalagao de aparelhos de
ar-condicionado.

Para a diretora Denise
Vieira Madalosso, a agao da
Prefeitura, que contou tam-
bém com o apoio da Asso-
ciagio de Pais e Professores
(APP), jd4 mudou a cara da
escola. “E um dia histdrico
da nossa escola. Notam-se

as melhorias e nos sentimos
melhor, em um lugar mais
bem cuidado e favordvel ao
ensino e a aprendizagem?”,
disse ela,

O programa, que ji aten-
den 58 escolas da rede muni-
cipal de ensino, sendo 34 de
Ensino Fundamental e 24 de
Educagdo Infantil, e benefi-
ciou cerca de 13 mil alunos,
promove mais autonomia e
autoestima para as criangas.
Segundo a coordenadora do
Minha Escola de Cara Nova,
Luciane Dadia Rodrigues, a
qualificagiio do ambiente de
aprendizagem traz contforto
aos alunos e aos professores,
além de desenvolver o tra-
balho de formagao pedago-
gica com as escolas.,
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ANEXOS 50, 51 e 52 —Quinta publicacdo no jornal Diario da Manha (pag. 9 e chamada

: Seméforo sera ligado neste sabado
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Semaforo sera ligado neste sabado

Instalagdo do sinal entre as ruas Paissandu e Bento Gongalves, atende solicitagdo da comunidade e do Ministério Piiblico

O trinsilo no cruzumen-
1o entre as ruas Paissandu e
Bento Gongalves, em Passo
Funduo, passard a ser contro-
lado por semdforo, O equi-
pamento jd foi instalado no
local e seri ligado pela Prefei-
tura de Passo Fundo na tarde
deste sdbado (19). A insta-
lagin awnde solicitagio da
comunidade e do Ministério
Publico.

Para Charles Ribas, pro-
prietdrio de uma academia
nas imediagoes, a medida
serd de grande urilidade para
o respeito a vida, "Presenciel
muitns acidentes neste ponto
da cidade, a sinaleira € essen-
cial para que acidentes sejam
evitados”, comentou.

A empresiria Roberta Si-
quueira, que passa pelo local
de carro pelo menos trés ve-
Zes por semana, concorda
com Charles ¢ acha que a me-
dida serd positiva. "Creio que  ram o cruzamento ordenada-  Gongalves, a instalagio dos
vai reduzir significativamente  mente”, afirmou Roberta. cquipﬂmculus lem como
o nib 3 de acidentes agui, De acordo com o secretd izar e redu-
vai facilitar para todos acessa-  rio de Seguranga, Jodo Darci  zir o indice de acidentes no

Jofio Darci Gongalves

“Foram diversas as
solicitagfes dos mora-
dores e de condutores
em virtude do grande
nimero de acidentes,
inclusive com feridos™,

redugio significativa de aci-
dentes naquele local e, aqui
na Bento com a Paissandu,
também vamos natar essa
melhora. Foram diversas as
solicitagoes dos moradores ¢
de eondutares em virtude do
grande niimero de acidentes,
inclusive com feridos”, afir-

Equipamento 3 foi instalado no local e serd ligado pela Prefeitura de Passo Fundo na tarde deste sibad ™0 0 secretdrio.

Neste perfodo de transicio,
local. "Temos a experiéneia  agentes de Trinsite monito-
dos semiforos da General nrao o local e orientario os
Osdrin, que resol um ¢ em diversos ho-
problema histdrico com a  ririos.
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ANEXO 53 — Sexta, sétima e oitava publicagdes no jornal Didrio da Manha (pag. 2).
Assuntos: Palestras sobre a dengue, concurso IPPASSO e Infraestrutura nos distritos.
Publicado em 22/03/2016.
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ANEXOS 54, 55 e 56 — Sexta, sétima e oitava publicagdes no jornal Didrio da Manha
(pag. 2). Assuntos: Palestras sobre a dengue, concurso IPPASSO e Infraestrutura nos

distritos. Publicado em 22/03/2016.

Escolas recebem palestras sobre a dengue

Os esforcos da Prefeitura de Passo Fundo para combater a dengue
seguem intensos nos bairros da cidade. A Secretaria de Sadde tem rea-
lizado palestras nas escolas e contado com o apoio da comunidade.
“Temos ainda, pelo menos, 40 dias de risco. Com a ajuda das criangas e
da comunidade, nossos riscos diminuem”, disse o secretirio de Saide,
Luiz Artur Rosa Filho. Até 0 momento, foram notificados 25 locais, o que
gerou quatro multas para aqueles que nao acataram a notificacéo e co-
locam em risco toda a comunidade.

oghedinap ojo4

Alunos aprendem sobre prevencao

Concurso pablico do IPPASSO

A Prefeitura de Passo Fundo informa que o Instituto de Previdéncia So-
cial dos Servidores Municipais de Passo Fundo {IPPASSO) realizara con-
curso publico para o preenchimento de uma vaga e [ormacao de cadas-
tro reserva do cargo de técnico previdencidrio, nivel médio. O concurso
que serd executado pela empresa Assessoria e Consultoria ASSCON-PP.
As inscrigdes ja estdo abertas e seguem até o dia 31 de marco, através
do site www.assconpp.com.br. A prova serd no dia 10 de abril de 2016.
Para acessar a integra do edital, os interessados podem consultar os sites
www._assconpp.com.br ¢ www.ippasso.com.br,

Acoes de infraestrutura nos distritos

A comunidade do interior, representada pela diregio do Sindicato dos
Trabalhadores Rurais e pelos moradores de cada um dos distritos, foi re-
cebida pelo prefeito Luciano Azevedo nessa sexta-feira (18). A pauta do
encontro foi o escoamento da safra e o planejamento para 2016.

Para o presidente do sindicato, Alberi Ceolin, a colheita da safra de-
manda mais cuidados com as estradas, rabalho que estd sendo coor-
denado pelo secretdrio de Interior, Anténio Bortolotti. Segundo ele, a
aguisicdo de duas novas retroescavadeiras para o interior, que serdo uti-
lizadas a partir da prdxima semana, reforcam os demais equipamentos
e aceleram os servicos. A producio do britador mével e mais cargas de
pedras para as estradas, o chamado moledo, também contribuem. “Esta-
remos nas proximas duas ou trés semanas com um mutirdo de servicos
no interior”, disse o secretdrio.

Além do secretdrio Bortolotti, participaram da reuniio os secretdrios
de Obras, Jodao Bordin, de Captacio de Recursos, Edison Nunes, e de Ges-
tao, Diorges Oliveira.
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ANEXOS 57 e 58 — Nona publicagio no jornal Didrio da Manha (pag. 2). Assunto: Meu
bebé, meu tesouro. Publicado em 24/03/2016.
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Gestantes
recebem
orientacoes

O programa da Prefeitura de
Passo Fundo, que ajudou a redu-
zir em 34% a mortalidade infantil
em trés anos, recebeu mais de 100
gestantes nessa quarta-feira (23),
no Clube Caixeiral. O encontro do
Meu Bebé, Meu Tesouro contou
com toda a equipe que trabalha
constantemente com as maes e
seus filhos, além da distribuigao
dos kits de enxoval para os bebés.

O Meu Bebé, Meu Tesouro tem
a finalidade de promover aten-
¢ao integral a satide da mae e do
bebé até o primeiro ano de vida
da crianca.

Outras informagoes sobre cri-
térios para cadastro no Programa
Meu Bebé, Meu Tesouro podem
ser obtidas na Secretaria da Sau-
de (setor Saude da Mulher), atra-
viés do telefone (54) 3316-1000.
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ANEXOS 59 e 60 — Décima publicacdo no jornal Didrio da Manha (pag. 4). Assunto:

Cais da Sao Cristdovao. Publicado em 24/03/2016.

Ampliacao concluida

Prefeitura entrega obras
do CAIS Sdo Cristdvio

As condigoes de atendimen-
to & comunidade passam pela
qualificacdo de uma boa estru-
tura. Em busca de melhorar os
aspectos fisicos para a popu-
lacdo e para profissionais que
atuam no Centro de Atengéo
Tntegral a Saiide, o CAIS Dr.
Luiz Fragomeni, localizado no
Bairro Sao Cristévio, a Prefei-
tura de Passo Fundo investiu
no espaco. Com as obras pron-
tas, 0 centro aumentou em
30% sua capacidade estrutural.

O prefeito Luciano Azevedo
ressalta a iniciativa. “O CAIS
da Sdo Cristévio estd de cara
nova, o que ajudard a oferecer
mais aten¢do e cuidado para as
milhares de pessoas do bairro
e da regiao”, lembrou Lucia-
no, que ainda destaca que as
agoes somam-se as nove novas
unidades de saiide entregues,
além da reforma, ampliagdo
e revitalizacio de outros am-
bientes de atendimento.

As abras incluiram servigos
de reforma na parte externa e
interna, com pintura, instala-
¢oes elétricas e demais com-
plementagdes; e ampliagdo da
Sala de Espera e de duas novas
salas — uma para dispensagio
de medicamentos e outra para
reunioes, que também serd
usada para agoes educativas. O
CAIS funcionard como unida-

de escola da IMED, abrangen-
do estudantes na drea de Sau-
de que realizardo atividades e
atendimento junto a equipe
de profissionais.

Segundo o secretdirio de
Satide, Luiz Artur Rosa Filho,
“trata-se de uma unidade com
cerca de 15 anos de existéncia
e que apresentava dois proble-
mas fundamentais: primeiro,
a acdo do tempo, haviam in-
filtragoes generalizadas que
tiravam as boas condiges de
trabalho e colocavam a estru-
tura em risco; segundo, havia
demanda por aumento de es-
paco”, disse ele.

Para seu Jodo Alberto, mora-
dor do Bairro Sio Cristévéo e
que aguardava para ser aten-
dido, o local ficou mais amplo
e moderno. “Agora a estrutura
do nosso CAIS € outra, mudou
pra melhor, td 100%, t6 aqui
olhando maravilhado as mu-
dancas”. A ampliacio do CAIS
Dr. Luiz Fragomeni recebeu
cerca de R$ 550 mil em re-
cursos proprios do municipio
para realizar a obra que teve
além da ampliacao, a reforma
das demais dependéncias

O hordrio de atendimento é
de segunda-feira a sexta-fei-
ra, das 07h as 19h, e no saba-
do das 07h ao meio-dia e fica
localizado na Rua Scarpelini
Ghezzi, 55, na Vila Lucas Arati-
jo, fundos do Quartel da Briga-
da Militar
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ANEXOS 60 e 61 — Primeira publicagdo no jornal O Nacional (pag. 3). Assunto: Capela
Petrépolis. Publicado em 16/03/2016.




ANEXO 62 — Segunda publicagido no jornal O Nacional (pag. 11). Assunto:
Conferéncia da Cultura. Publicado em 16/03/2016.
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ANEXO 63 — Segunda publicagido no jornal O Nacional (pag. 11). Assunto:
Conferéncia da Cultura. Publicado em 16/03/2016.
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ANEXO 64 — Terceira publicagio no jornal O Nacional (pag. 4). Assunto: Novo
secretario da Semcas. Publicado em 18/03/2016.




ANEXO 65 — Terceira publicagio no jornal O Nacional (pag. 4). Assunto: Novo
secretdrio da Semcas. Publicado em 18/03/2016.
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ANEXOS 66 ¢ 67 — Quarta publicacio no jornal O Nacional (pag. 12). Assunto: Novo
semaforo. Publicado em 19 e 20/03/2016.
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ANEXO 68 — Quinta e sexta publicagdes no jornal O Nacional (pag. 3). Assunto: Nova
presidéncia da APL e Infraestrutura no interior. Publicado em 19 e 20/03/2016.
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ANEXOS 69 e 70 — Quinta e sexta publicagdes no jornal O Nacional (pag. 3). Assunto:
Nova presidéncia da APL e Infraestrutura no interior. Publicado em 19 e 20/03/2016.




ANEXOS 71, 72 e 73 —Sétima e oitava publica¢des no jornal O Nacional (pag. 3).
Assunto: Concurso IPPASSO e AV. Sete de setembro fechada. Publicado em
22/03/2016.
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ANEXOS 74 e 75 — Nona publicacdo no jornal O Nacional (pag. 5). Assunto: Palestras
sobre a dengue. Publicado em 22/03/2016.

Como diz 1 mosica de Tom Jo-

him, “sha as dguas de margo fe-

chando o verdo” Ainda antes dé g 52 quilémetros por hara. Entre
CNCETTAr 0 Mis, ] cumi- g i de:

Tado de chuva jé esta proximo dos — da-felra, até s 9h, choven T3mm  céu
I50mm, acimada média esperada  confiarme o observador meteoro-
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ANEXO 76— Décima publicacdo no jornal O Nacional (pag. 4). Assunto: Prémio
Sebrae. Publicado em 22/03/2016.
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ANEXO 77— Décima publicacdo no jornal O Nacional (pag. 4). Assunto: Prémio
Sebrae. Publicado em 22/03/2016.
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ANEXOS 78 e 79— Décima primeira publicac¢do no jornal O Nacional (pag. 12).
Assunto: Cais Sao Cristovao. Publicado em 24/03/2016.
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ANEXOS 80 e 81— Décima segunda publicagdo no jornal O Nacional (pag. 2). Assunto:
Meu bebé, meu tesouro. Publicado em 24/03/2016.
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ANEXOS 82 e 83— Décima terceira publicagdo no jornal O Nacional (pag. 3). Assunto:
Lanchonete da Gare. Publicado em 24/03/2016.
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ANEXO 84— Publicacdo feita pelo Didrio da Manha no dia 17/03/2016, levantando a
questdo da instalacdo do novo semaforo. Dois dias depois, um release sobre o
funcionamento do novo equipamento foi publicado por ambos os jornais.

M'-“r]_ 1708, 1016, Passar Fusubo

GERAL

Por menos acidentes

Semdforo & instalado no eruzamento da raa Paissandi e riua Bento Gongalves
para diminuir primero de acidenies graves na regido. Ainda em periodo
de testes, nova sinaleira funciona em amarelo piscante

Liliana Crivello
Matheus Moraes
matheus@diariodamanha.net

U semadforo foi nstalado
no cruEmmento da rua Pais-
sandil com a ria Bento Gon-
calves, no Centro, na (liima
terga-feira (15). O aparelho
estit em funclonamenio no
oo armanclo piscante, para
aleriar os motoristas da novi-
dade, Apos uma semana de
testes, a sinaleia val come-
car a aperar normalmente. A
colocagio do semdforo tem
base na demanda da comu-
nidade ¢ em cstudos téenicos
realizados pela Guarda Mu-
nicipal de Trinsito ¢ Secreta-
ria de Segurancs Pablica.

De acordo com o secretirio
adjunito de Seguranca Pibli-
ca, Huberson Stieven, o cna-
FAMENTO €M QUE O NOVD 58-
i foro foi instalado & um dos
U mais apresenia nimens
wlvos nos indices de acidente
no municipio, “Fasa sinaled
¢ wma demanda antign da
comunidade. Nds sabemos
que ali acontecem acidentes
graves frequientemente, Por-
tanto, fol realizado um estu-
do téenico comprovando a
necessidade de semaforizar
aquele local. A gente tem
em mente que val melthorar
mtito ali Quem: ganha com
essa mudanca € o condutor,
a comunidade ¢, principal
miente, o pedestre, quoe val
ter malor seguranca com o
tempo correto parn fazer a
travessia, gue anteriormentie
b0 thnha", explica.

Recentemente  instalido,
o semidfor estd em periodo
de testes, com amarelo pis-
cante. A fase de tesies geral-
menie gira em ormo de vma
semana. conforme Stieven
"Depende de cada local, s
VERDS LM SCTIna, £ ou-
tros locais mais, A ideia &
fazer com e as pessoas
wiham que o crEmmento
estid semaforizado, culdem
e tenham atengio naguela
regifio. Buscamos disciplinar
o trinsito & também reduzic
o nimero de acidentes gque
woonieciam frequentemente
naquele local”, afirma o se-
cretino adjunto,

O momenin, segundo Stie-
ven, ¢ de atencho por quem
transitar  pelo  cruzamento
em razio da novidade, “Pe-

R Fr .

Ainda ndo hi data definida para sinaleira sair do
mado amarelo piscante

dimos  atencio  redobrada,
principalmente guem cireulka
pela Paissandil, porgue com
o cruamento semalorizado,
haverd momentos de fecha-
mento ¢ aberturn. Entdo, o
partir do momento que co-
megar a funclonar, a Paissan-
did ndo serd mais preferen-
cial, val haver uma parada
ali”, conclul.

Ainda ndo hd provisio de
niovis instalaghes de semilo-
o nas ruas de Passo Fundo,
No entanto, Sticven mevela
e & demanda gue chega ané
a Guarda Municipal de Trin-
sito ¢ mendida conforme a
grwidade do irecho. VEsta-

mas trabalhondo com esiu

dos para colocar semiforos
em outros locais, mas aincda
precisam ser completos, A
demanda mais importanie ¢
ande hd maior necessidade.
Existe inimeros pontos que
podein ser colocados semad-
foros na regio central da
chilude, mas tem que ser por
prioridade. Nos pontos maks
|1m|:|lrm.itirn-g onde aconte-
ce mabor ndmero de aciden-
tes, hid prioridade na hori
da instalacio. Estamos em
constantes midancas, sem-
pre priofzando locais que
tenham maior dificuldade”,
argumenia,

o Pedestres com tempo para travessia

Com a nova muedanga no
cruzamento da rua Palssan-
did com a rua Bento Gongal-
vies, of pedestres lerdo tem-
po para realizar a travessia,
garante Stleven. "Hi uma
grande dificuldade de farer
a travessia na Paissandd,
em virlude do movimenio,
principalmente em hordrios
de pico, que & alto, muito

intenso. O semdfora mais
prixima daguele ponto era
na Sete de Setembro, entio,
acontece qQue ndo  existe
tempo habll para as pes-
soas fazerem a travessia, o
gue acaba gerando conflito,
acldentes e congestiona-
mentas, trancando a Bento
Gongalves”, completa o se-
cretdrio adjunto,



