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RESUMO

Este trabalho explora o uso de spoilers e suas influéncias nos produtos publicitarios
audiovisuais para cinema. Baseando-se nisso, a pesquisa tem como objetivo observar o0s
trailers de trés filmes langados em 2016 e, através de analise filmica e de contetdo, expor e
categorizar os spoilers encontrados em seus contetdos audiovisuais a fim de compreender
como se comportam quando inseridos em trailers. Foram encontrados 106 spoilers de cinco
categorias diferentes nos trailers analisados, cada um com seu grau de importancia e com um
sentido especifico. Comprovando que sdo instrumentos que podem se aliar na persuasao se

forem devidamente aplicados.

Palavras Chave: Trailer; publicidade audiovisual; spoiler; cinema.
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INTRODUCAO

Durante o ultimo século, os habitos das pessoas foram mudando, quando se trata de
consumo de entretenimento. Arte e cultura fazem parte das necessidades intelectuais do ser
humano e, com o advento das novas tecnologias e a consequente adaptacéo e digitalizagdo dos
formatos de distribuicdo dos produtos midiaticos, a demanda por entretenimento s6 tem
aumentado. O cinema foi uma das areas que mais viu essa mudanca acontecer. Antes, 0
publico precisava ir ao encontro do filme na grandiosa sala de cinema. Hoje, é o cinema que

disputa espaco no conforto do lar.

Mesmo com tamanhas modificacOes, a publicidade e a propaganda continuaram sendo
fundamentais para que o encontro entre a audiéncia e o filme pudesse ocorrer e a indUstria
cinematogréfica continuasse crescendo e se sustentando. O trailer cinematografico tambeém foi
evoluindo, ficando mais dindmico, ganhando até uma linguagem propria. Os trailers tém sua
importancia algumas vezes ignorada, mas, sdo um étimo instrumento de comunicacgdo ja que
usam da estrutura narrativa e da publicidade para promover um espetaculo audiovisual.
Destaca-se também que, desde que se tornou possivel sua presenca e distribuicdo online, o
trailer algumas vezes é tdo aguardado quanto o filme que ele promove, causando alvorogo nas

redes sociais e foruns de debates quando langado.

Os novos comportamentos sociais originarios da “era da superexposi¢ao” influenciaram
também os trailers. Os “spoilers’” sdo um grande exemplo dessa influéncia e, com o avanco
das redes sociais, foruns on-lines e da popularidade dos filmes e seriados, esse termo passou a
ser bastante empregado. Dessa forma, baseando-se na necessidade de um estudo que
aprofunde a andlise sobre o poder e a influéncia dos spoilers na publicidade contemporanea,
essa pesquisa abordara o tema pelo paradigma da publicidade de cinema, em especial o trailer.

A pesquisa vai procurar saber de que forma os spoilers estéo estabelecidos dentro dos
trailers de trés filmes blockbusters hollywoodianos da temporada 2016. Para isto, parte-se da

! Spoiler, do inglés, vem do verbo spoil que quer dizer estragar e pode ser traduzida como espoliador, que é
aquele que estraga ou depreda algo.
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conceituacao dos termos spoiler, trailer, cinema e cinema blockbuster. Apds, apresentar-se-a a
evolucdo dos trailers e seus processos criativos num ambito geral. A partir disso, sera feita a
analise de trés trailers de trés filmes selecionados, tentando identificar a influéncia dos

spoilers nestas pecas publicitarias.

Mesmo ciente do carater contraproducente do termo spoiler, esta pesquisa se mantera
neutra, acreditando que o estudo deve tentar entender a funcdo do termo na comunicagdo

cinematografica independente de seu critério.

Os trailers escolhidos s@o dos filmes: “Capitdo América: Guerra Civil”; “Passageiros”;
e “Nerve: Um Jogo Sem Regras”. Todos os filmes sdo da temporada 2016. A escolha de tais
trailers foi intencional, mediante uma filtragem que levou em consideracdo 0s critérios: a)
trailers com mais informacdes sobre a histéria; b) trailers que apresentam melhor os seus
filmes. Tais critérios favorecem o estudo da tematica escolhida e a presenca de indicativos de
spoilers. A versdo dos trailers analisados sera a versao brasileira, legendada, disponibilizada

no canal oficial da distribuidora do filme na plataforma Youtube.
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1 CONTEXTUALIZANDO

Neste capitulo, expdem-se os conceitos de Cinema, Blockbuster, Trailer e Spoiler.

1.1 O Cinema Como Comunicacgao

O cinema como conhecemos e nos habituamos nem sempre foi tdo glamoroso e
ornamentado. Flavia Cesarino Costa (2005) frisa que a invencdo do cinema se trata de uma
complexa historia. Muito estudo e experiéncia foram necessarios para se chegar ao resultado
da primeira projecdo. Tudo isso gracas aos avangos tecnologicos no século XVIII,

proporcionados pela Revolugédo Industrial.

Neste periodo, Costa (2005) afirma que, de 1895 a 1915, o cinema passou por diversas
transformacdes e reorganizagdes em sua producdo, distribuicdo e exibicdo, diferente do que
caracterizou o cinema classico hollywoodiano e o inicio da televisdo. Ela também enfatiza
que o inicio do cinema vai muito além da histéria das praticas de projecfes de imagem, mas,
também, sobre entretenimento popular, instrumentos Oticos e pesquisas de imagens
fotogréficas. Segundo Costa, os filmes sdo uma continuacdo na tradicdo das projecOes de
lanterna magica, nas quais, ja desde o século XVII, um apresentador mostrava ao publico
imagens coloridas projetadas numa tela, através do foco de luz gerado pela chama de
querosene, com acompanhamento de vozes, musicas e efeitos sonoros. A autora conclui que,
no final do século XIX, as pesquisas sobre projecdo de imagem em movimento comegaram a
mostrar resultado, apresentando maior aperfeicoamento nas técnicas fotograficas e na

construcdo dos projetores.

Da imagem em movimento, Marta Braun (2010) em seu livro, relata que o fotégrafo

inglés Eadweard J. Muybridge, em 1870, fez imagens de um mesmo objeto com vérias
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cameras, em diversos angulos, desenvolvendo conceitos essenciais para o cinema, com 0

intuito de captar movimentos que levaram a criacao do stop motion.

Por mais que a tecnologia ndo seja essencial para contar uma historia, para Penafria
(2007), o cinema é uma das formas de expressdo mais marcadas pela sua dimensdo
tecnoldgica e ndo faltam exemplos de filmes que manifestam a importancia decisiva dos

dispositivos técnicos:

A expressdo “cinema digital” ¢ usada para designar os filmes que utilizam as novas
tecnologias, trate-se quer de filmes realizados no suporte tradicional, a pelicula, e
que usam recursos digitais na pés-producédo; quer de filmes que usam aparelhos
digitais na captacdo de imagens e sons; quer, ainda, de filmes que utilizam a
computacdo grafica em todas as suas etapas de concepcdo. (PENAFRIA e
MARTINS, 2007, p. 7)

Para o cinema experimental, 0 que interessa ndo é a impressdo de realidade, ponto
nodal do cinema de representacdo, mas a intensidade e a duragdo das imagens. (PENAFRIA;
MARTINS, 2007, p. 26). Essa multiplicidade do cinema, composta por cinco momentos
fortes (cinema do dispositivo, cinema experimental, arte do video, cinema expandido, cinema

interativo), foi encoberta por sua forma dominante.

Para Biagi (1996 apud QUINTANA 2003), os filmes espelham a sociedade que 0s
cria. Uns com uma mensagem politica, outros refletindo os valores da sociedade, enquanto
que alguns se posicionam apenas como um bom divertimento. Porém, os filmes precisam ter

sucesso de audiéncia para sustentar a industria do cinema e do entretenimento.

1.2 Os Filmes Blockbusters

Blockbuster é como se denomina filmes-evento e com grande apelo popular. Para
Moreira et al (2014), é um termo de origem inglesa que indica um filme ou documentério
produzido de forma eximia, que pode obter elevado sucesso financeiro a partir de ampla

circulagéo.
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O blockbuster teve seu crescimento a partir da década de 1970, quando o filme passou
a ser apenas mais uma parte do veiculo de comunicacdo (junto a outras estratégias comerciais

como revistas, brinquedos, camisetas, trilha sonora, roteiro...). (FERREIRA 2011).

Ha quem defenda que o modelo estabelecido de filme blockbuster reflete o perfil do
proprio publico que o consome, como é o caso de Moreira et al (2014), quando afirma que o
blockbuster, em detrimento da narrativa classica, privilegia a cultura do espetaculo, da acéo,
dos efeitos especiais, da polifonia, estiliza o heroi, esta a favor da desconstrucdo dos
personagens e da ndo-dramaturgia. Moreira ainda complementa que o blockbuster vive o seu
apice, com as dezenas de franquias que invadem anualmente as telas de cinema de todo o

mundo e deixando pouco espaco para outros géneros de filmes.

Mike Hill (2016) defende que os blockbusters mexem com o psicologico do
espectador através da “teoria do cérebro trino” que divide o cérebro em trés partes
estimulantes quando se assiste a um filme. O Cérebro Reptiliano reage ao ambiente em nosso
redor, sobrevivéncia, instinto, estimulos bioldgicos. O Sistema Limbico é a parte que estimula
as relacdes sociais, amizades, contato com pessoas e emocdes. A terceira parte € o Neo-cortex
que reage as coisas novas e abstratas, metafora intelectual. Um filme de Michael Bay, por
exemplo, estimularia apenas o CR, enquanto um filme de James Cameron estimularia as trés
areas, pois faz uso das relacdes, emocOes primarias e do intelecto dentro do conceito da

“Jornada do Her6i”. Também conhecido como “Monomito”.

Este conceito literario de trés atos estabelecido por Joseph Campbell em 1949, é
replicado em diversas historias de origem na literatura, cinema e televisdo. Parte do principio
que o herdi (ou heroina) se encontra num mundo normal onde existe um problema a ser
resolvido, até que algo acontece ¢ essa pessoa recebe o “chamado a aventura” e tera que se
tornar o responsavel por solucionar o problema. Nesta etapa o0 herdi geralmente recusa esse
chamado por achar que ndo tem capacidade suficiente. Até que encontra um “mentor” que o
aconselha e prepara para a agdo. Ocorre 0 convencimento e aceitacdo de que ele € o escolhido
e a primeira batalha com os inimigos em que o herdi é testado emocionalmente, fisicamente e
espiritualmente. No ato Il o her6i procura aliados e a superacéo de seus piores medos, muitas
vezes a morte. Ai vem a fase da recompensa e 0 reconhecimento. No terceiro ato comega 0
retorno para 0 mundo original, onde primeiro ha uma recusa de voltar para aquela vida, uma
nova ameaca deve ser enfrentada, a mais decisiva da jornada, onde o problema é resolvido,

até que ocorre a ressureicdo do her6i. Agora ele pode viver livre, feliz e em paz.
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Esse conceito € muito comum em filmes que mostram a origem de super-herdis como
Batman e até mesmo em classicos como Senhor dos Anéis e O Hobbit. Para Acland (2012),
muitos desses filmes populares misturam géneros. Filmes de acdo, por exemplo, podem ter
como alvo as criangas e incorporam tanto elementos dramaticos ou comicos, ou ambos. Isto

significa que as categorizagdes de género ndo sao definitivas.

Independente do género, Butcher (2004) diz que os blockbusters séo tratados como

filmes-evento que precisam ser vistos imediatamente:

[...] As estratégias de venda das grandes produges norte-americanas hoje se
concentram no objetivo de levar o maior nimero de espectadores ao cinema no fim
de semana de estreia de um filme. Os resultados de publico e renda deste primeiro
fim de semana se tornaram absolutamente determinantes para a avaliacdo do sucesso
do produto cinematografico. Para tanto, os langamentos dos grandes “blockbusters”
estdo sustentados em amplas campanhas de midia que incluem difusdo macica de
comerciais de TV e, em geral, envolvem também a ocupacdo da cidade toda (em
“outdoors”, “busdoors”, a chamada “street media”). O objetivo é fazer com que o
investimento seja recuperado o mais rapidamente possivel. (BUTCHER, 2004.
p.21).

Para Ruy (2011), o blockbuster é voltado para o grande publico. Tem tematica
popular, consegue dialogar com os espectadores e tem um elenco estrelar, além de grande

potencial de se expandir em mais filmes.

Bordwell (2006) acredita que a era dos blockbusters de verdo (que teria comegado em
1975 com Tubaréo, de Steven Spielberg e logo depois em 1977 com Star Wars de George
Lucas) deu origem a uma vasta gama de géneros e subgéneros de filmes, entre eles, os de
esportes, guerras, “road trips”, fantasmas, natal entre outros. Ndo necessariamente sendo
blockbusters. Esse novo conceito de filme high-concept?, mexeu também com a distribuicio
que ficava com pelo menos 30% da bilheteria e a exibicdo, que agora predomina em cinemas

multiplex, com tela grande e som surround potente.

2 0 conceito utilizado para definir o cinema p6s 1975 é o High Concept. O que distingue o filme high concept é sua perfeita
adequacdo estética ao cenario econdmico-mercadolégico atual. Embora ndo seja necessariamente um blockbuster (e vice-
versa: nem todo blockbuster é um high concept), ajusta-se prontamente a ideia da extraordinaria concentracdo de recursos
num Unico filme. E isso se da, precisamente, porque sua conformacgdo estética o habilita a explorar com desenvoltura as
possibilidades sinérgicas (de marketing e vendas) do mercado multimidiatico contemporaneo (MASCARELLO, 2006, p.
349)
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Em seu livro, Biskind (2009, p. 579) assume que Lucas e Spielberg conseguiram virar
a contracultura do cinema pelo avesso, emplacando dois blockbusters seguidos, no topo das

bilheterias, com “Star Wars” em 1977, e “Contatos Imediatos de Terceiro Grau” em 1978.

Ainda nessa linha de pensamento, Rodriguez e Pérez (2011) concordam que
blockbusters seriam filmes de grande orcamento e sucesso de bilheteria, acompanhados por
notaveis e caras campanhas de marketing e merchandising e, sdo as apostas financeiras
certeiras dos principais estudios e distribuidores de Hollywood. Esse termo foi aplicado apos
a estreia de “Tubardo” (Jaws, 1975), no qual seu enorme sucesso mundial veio a ser percebido
como algo novo, quase como se um novo género fosse criado para esse tipo de filme. Fato que
gerou divergéncia entre os criticos e cineastas, ja que muitos consideram que a predominancia
dos blockbusters entre os outros filmes de nicho € prejudicial para o publico, para o cinema

autoral e para a industria.

1.3 O Significado dos Trailers na Industria do Cinema.

Independente da midia em que se assiste, o trailer tem significado especial para a
inddstria e para a publicidade. Alguns autores como Lisa Kernan (2004, p.1) classificam o
termo “trailer” como um breve texto filmico com imagens de um filme especifico para
promové-lo no cinema ou em outra plataforma de exibicdo. Kernan contribui com a ideia de
que o trailer usa a montagem para fazer um jogo de imagens, elipses, revelando e escondendo

fragmentos para envolver o espectador.

Santos (2009) afirma que o trailer vem de tail, (cauda em inglés) que séo as pontas de
rolo de pelicula ndo utilizadas. Era uma forma de exibir trechos entre uma sessdo e outra para
separa-los. Mais tarde, eles comecaram a ser exibidos antes das sessGes, como solucéo para
chamar o publico a retornar ao cinema para ver um proximo filme. O sucesso da estratégia foi
0 bastante para que os trechos se tornassem melhor produzidos com o surgimento de empresas
especializadas em sua confec¢cdo. Em sua defesa, ele conclui que “o objetivo principal do
trailer ndo é o de contar uma histéria, mas sim de convencer um potencial espectador a querer
ver o filme que o trailer representa, e para tanto, usar todos os recursos disponiveis, sejam eles
narrativos ou nao.” (SANTOS, 2009, p.102).
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Patricia de Oliveira luva vai além e avalia o trailer como um elemento desvinculado de
sua obra original. De acordo com luva (2009), ele é um objeto audiovisual independente, com
caracteristicas proprias que proporciona experiéncias autbnomas. Em sua tese, ela confirma a
importancia da edi¢do no resultado final, quando diz: “¢ na montagem que o espetaculo é

criado, ali ele toma sua forma final de filme ou trailer” (IUVA, 2007, p.3).

A ferramenta mais funcional para atrair o publico para ver um filme continua sendo o
trailer. Ainda segundo luva (2009), o trailer promete alguma coisa que esta ausente, em
suspenso, impondo um efeito de espera, uma promessa, que ndo se confunde com o desejo,
mas coexiste com 0 mesmo. Os trailers sdo midias audiovisuais vinculadas a um produto final
(filme, série, programa), que funciona uma resposta a ansiedade do publico de conhecer mais
sobre a atracdo expectada e, algumas vezes, ele extrapola seu conteddo, acrescentando

informacdes importantes sobre o desenvolvimento da historia.

De contraponto com essa teoria, a pesquisadora Cintia Langie analisa-o sob a 6tica do
marketing cinematogréafico, vinculando-o ao filme. Segundo Langie (2005), o trailer é algo

decisivo para ajudar na escolha do filme que ira ser assistido.

O trailer costuma ser veiculado nas salas de cinema antes da estreia e durante seu
periodo em cartaz. J& o teaser € um trailer curto com o objetivo de despertar a curiosidade,
sem dar muitos detalhes sobre a obra e pode ser veiculado muito tempo antes da estreia. De
acordo com Durie et al. (2000), o trailer permite que 0s espectadores experimentem
diretamente amostras sumarias do filme, isto é, os seus melhores momentos porém, devemos
observar que esses melhores momentos sdo montados sem estragar a surpresa, sem entregar
os plots points da historia ou elementos do climax. As vezes, sdo criados trailers justapondo
falas diversas das personagens criando-se uma conversacdo extra diegética “aparentemente
enganosa” uma vez que o didlogo resultante ndo € necessariamente uma representacao precisa
da interacdo dos atores no filme. Os trailers sdo produzidos por empresas especializadas e,
normalmente, levam entre seis e oito semanas para serem realizados a um custo médio de

duzentos e cinquenta mil d6lares.

Para Quintana, (2003), a empresa que produz os trailers trabalha em conjunto com o
produtor, diretor e distribuidor e, quando necessario, com o representante de vendas (agent-
seeking). Tudo isso para identificar juntos os elementos vendaveis do filme que tornardo o
trailer mais eficaz. Alguns trailers chegam a serem expostos a exibicOes-teste com a

audiéncia, para verificar a sua eficacia.
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Quintana conduz sua tese argumentando que existem 5 elementos no trailer
cinematogréfico: 1: as imagens em sequéncia, fora da linearidade do filme; 2: a trilha sonora
que da ritmo e liga a essas imagens; 3: a chamada, com os titulos publicitarios que aparecem
como apelo durante a prévia; 4: os créditos iniciais e finais, definitivos para a compreenséo de
que aquilo € uma mensagem na forma de espetaculo; 5: € um imperativo cognitivo, que age na
mente do espectador através da interpretacdo. A funcdo primaria do trailer é anunciar um
filme a ser apresentado. Mas também funciona como uma forma fragmentada de contar uma
historia, pois comporta narrativa prépria. Uma narrativa expressa pelos olhos do
editor/publicitario que representa sua experiéncia como espectador, através desses cinco

elementos acima.

Quintana (2003) garante que o trailer possui uma dimenséo narrativa préopria. Trata-se
de uma selecdo de imagens do filme que parecem montadas de acordo aos moldes da narrativa
classica: “introducao — complicacao — resolucéo e coda” (fim). Na primeira parte, mostra-se o
ambiente, apresentam-se as personagens principais e, ao longo, desencadeiam-se 0s
acontecimentos estabelecendo-se ao ritmo, ao tema, ao timing e género do filme anunciado.
No entanto, com o intuito de criar expectativa, manter a surpresa e garantir o impacto, o trailer
deve romper com o0s moldes da narrativa classica eliminando os dois Ultimos estagios:
resolucdo e coda. A sequéncia de imagens no trailer deve terminar no apice dos
acontecimentos sem entregar o ouro. Quintana aponta as quatro func¢des principais do trailer

cinematogréfico:

Criar consciéncia do filme (fazer-saber da sua existéncia); (2) dar uma impressao
geral do filme a seus espectadores em potencial. (Posicionar o filme na mente dos
espectadores informando-os sobre o tipo de filme que podem esperar); (3) garantir
que os espectadores em potencial conhecam o elenco, diretor e estddio. (Em casos
onde tais nomes ajudardo na aceitacdo do filme); (4) criar interesse, vontade de
assistir. (QUINTANA, 2003.)

As diferencas entre um trailer e um spot publicitario segundo Ruiz (2007), embora
ambos apresentem a demonstragdo do produto, apenas o trailer possui a capacidade de
degustar da narrativa. O trailer permite a prova do produto, pois na maioria das vezes ¢ um

recorte fiel do filme.

Para Santos (2004), existem dois tipos de trailers: o teaser trailer ou avant-trailer, e 0s
trailers regulares. O teaser trailer tem o objetivo de iniciar a divulgagcdo de um filme, com

poucas cenas para gerar expectativa.
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A maioria dos trailers tem em comum algumas caracteristicas, por exemplo: possuir
titulos ou narragdo como modo de introduzir ou concluir a histéria para a audiéncia,
conter cenas selecionadas do filme, ter montagens ou cortes de acdo nas cenas, e
identificar o elenco ou os personagens. (KERNAN, 2004 apud SANTOS 2004)

Ja para lan Costa (2015), além do teaser e do avant-trailer, existem o Standard
Trailer, destacando os pontos importantes da trama. O Creative Trailer que cria novos
contetdos distintos da narrativa a qual se refere gerando o interesse de forma metaférica. O
Clip Trailer que usa um trecho ou cena da propria midia correlata. O Behind the Scenes,
reservado a cenas dos bastidores e entrevistas dos envolvidos. E o Theatrical Trailer que
abusa da persuasdo, se relaciona com a narrativa, é cheio de cenas marcantes e frases de efeito,

para uma aproximacéo do publico alvo.

Ainda sobre os trailers, lan Costa (2014) concorda que a relacdo entre o trailer e o filme
é conflituosa, por serem obras distintas. O filme contém mais material, porém o trailer pode
conter material inédito e anunciar um filme que nédo faz jus a sua descricdo. Em suma, o trailer
pode ser considerado uma obra auténoma, independente do filme a que se refere, embora
ambos estando dentro do mesmo projeto cinematografico. Costa ainda cita o ritmo do trailer,
onde a mescla de sons e siléncios entre cenas rapidas e lentas, proporciona um estado de
“vazio narrativo”, em que a audi€ncia aguarda respostas que so virdo quando o filme chegar.
Segundo Costa, existe um cronograma para a construcdo do trailer, que pode incluir: cenas
inacabadas do filme, musicas e sons avulsos da obra original, elementos filmicos como
letterings, tomadas diferentes das utilizadas para o filme e efeitos nas cenas, como zooms.
“Para alcancar uma natureza dinamica e sedutora, o trailer pode e deve extrapolar qualquer
limite que lhe for imposto, em busca do encantamento que por si sé conquistara o publico”.
(COSTA, 2014 p.31).

O trailer é uma das ferramentas mais eficazes do marketing de cinema, porque se
dirige diretamente aos frequentadores das salas. Segundo Augros (2000), um trailer bem
programado no planejamento de midia pode atingir 25% do publico-alvo a que se destina o

filme.

Para Rosa (2009), o trailer € um dos maiores responsaveis pela satisfacdo tanto dos
espectadores como da industria cinematografica. Apenas quando se estuda 0s mecanismos de
um trailer, percebe-se sua evolucdo e importancia para o cinema. Ja sintetizar em segundos

horas de filme é algo bastante complexo e complementa que os trailers tém aceitacdo do
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publico suficiente para esse tempo pelo fato de os espectadores ndo sentirem os trailers como

propagandas.

1.4 Senta, Que La Vem Spoiler

O termo é recente, mas a pratica é bastante antiga. Na percepcdo de Girsimsek e
Drotner (2014), spoilers referem-se a informagdes recebidas pela audiéncia sobre partes de

um determinado show ou programa que ainda nao foi transmitido ao publico.

Segundo Zagalo (2012), o termo "spoiler” apareceu na giria da critica de cinema e dos
videogames com 0 aparecimento da internet que foi a principal difusora desse tipo de
revelagdo. Antes o processo era lento e ela facilitou a troca de informagdes entre as pessoas.
Hitchcock, em 1960, para divulgar Psicose ele alertou: "Depois de ver “Psycho”, ndo revele o
final. E o tinico que nos temos”. Logo podemos perceber que a preocupagio com o vazamento
de informagbes sobre os contetidos audiovisuais vem de longa data. Alem disso, Zagalo
defende que o “spoiler” pode contribuir para aumentar a proximidade do publico com o

assunto do filme, envolvendo positivamente a audiéncia.

Em sua pesquisa, Meimaridis et al (2015) aponta o fenémeno spoiler como elemento
influenciador da audiéncia, ndo necessariamente negativo para a experiéncia do espectador,
podendo gerar, além de frustracdo, engajamento do publico e dindmicas cooperativas e de
conflito entre os fas.

Percebe-se, no entanto, que ndo ha consenso sobre a utilizacdo dos spoilers. Por
exemplo, para Gray & Mittell (2007 apud MEIMARIDIS et al 2015), a experiéncia sempre
seria prejudicial. Ja para Hassoun (2013 apud MEIMARIDIS et al 2015), os spoilers possuem
funcOes variadas, desde saciar a curiosidade dos fas, até intensificar a ansiedade pelo proximo
episodio, aumentando o desejo pela obra. O spoiler sendo “a quebra da ordem de recepcao de
uma informacdo sobre o roteiro que revela um acontecimento narrativo, mas que n&o
necessariamente provoca uma reacdo negativa, nao devendo, portanto, ser compreendido
antecipadamente como frustrante ao consumo.” Visto que assim como existem os “avoiders”,

pessoas que evitam spoilers, existem os “spoiler fans” que apreciam esse tipo de informacéo.
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Gostando de spoiler ou ndo, a partir da teoria de Redden (2008 apud GUTMANN E
CERQUEIRA 2016), o spoiler cria um efeito de saciedade e um efeito explicacdo, resultando
na reducdo do consumo da narrativa. Na internet, este habito de consumo € ligado pelo desejo
de ver e saber primeiro, sentimentos de instantaneidade, imediatez e ansiedade, impostos pela
sociedade. (WILSON et al 2005 apud TSANG e YAN 2009).

Vive-se uma época que nao se precisa mais depender de uma programacéo. As pessoas
tém liberdade para verem onde e quando quiserem, tendéncia impulsionada pelos servicos on-
demand e streaming, que Perks e McElrath-Hart (2016) defendem, descendendo uma nova
hegemonia temporal televisiva entre os que “ja viram”, e 0S que “ainda ndo viram” ¢ isso se

materializa na forma de spoilers:

Um componente chave dessa forca poderosa é que com a erosdo do encontro
marcado televisivo e a difusédo disponivel do contetido de TV transmitido pelo ar (de
um modo que o espectador é controlado e ndo um dispGe de um cronograma de
reprises), qualquer show pode estar na lista “vou ver” ou “poderia ver”. Adquirir um
spoiler pode ser encarado como perda de oportunidade — oportunidade de engajar o
conteido da televisdo com a mesma imaculada perspectiva de alguém que viu na
primeira transmissdo. (PERKS E MCELRATH-HART, 2016. p.2.) — Traducdo do
autor®,

No encontro com a tematica dessa pesquisa, Johnston (2008) expde que, conforme 0s
trailers séo lancados online para revelar informacgdes sobre o filme, os estudios complicaram o
processo ao produzirem trailers com mais imagens e edicdo confusos que podem causar no
espectador a sensacdo de que perdeu algo. Cabendo ao fd se quiser descobrir possiveis

spoilers ao rever os trailers.

Os spoilers tém o potencial de acabar com a diversdo do entretenimento como
experiéncia, por diminuir a curiosidade e a expectativa sobre uma obra de ficcdo, diz Boyd-
Graber et al (2013), e evitar spoilers se tornou um problema para os usuarios de midias
sociais, que ainda ndo viram ou leram sobre algum ponto de virada, visto que as bases de fas

estdo muito presentes e ativas nas redes sociais.

% Original: “A key component of this power struggle is that with the erosion of appointment television and the
widespread availability of already-aired television content (in a way that is viewer-controlled and not a
scattershot rerun schedule), any show can be on a person’s ‘will view’ or ‘could view’ list. Learning a spoiler
can thus be viewed as a loss of opportunity — the opportunity to engage the television contente with the same
unsullied perspective as someone who viewed the first airing.”
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Em seu estudo, Gray, J, & Mittell (2007) analisaram que, durante a segunda
temporada do seriado “Lost”, um grande spoiler foi revelado ndo intencionalmente pelos
produtores, e os fas reagiram de determinadas formas: para muitos fas do programa, o final foi
um choque, resultou discussdes sobre o significado daquele evento. Mas para 0s que
receberam os spoilers, assistir ao episodio foi para descobrir como o desenrolar da historia,
que eles ja sabiam, ia se suceder, embora sem experimentar qualquer surpresa pretendida

pelos produtores do seriado.

Spoiler ¢ um fenbmeno comum em narrativas. Segundo Tsang e Yan (2009),
acontecem quando os consumidores consultam fontes externas de informacOes e tais fontes
podem ou ndo vazar, sem intencao, informagdes sobre a trama. No entanto, uma trama vazada

cria saciedade e, como resultado, o interesse na narrativa desejada € diminuido.

Os vazamentos se tornaram constante fora das telas. Os spoilers ndo sé@o um dilema
apenas referente a industria do entretenimento, eles afetam negdcios e a economia, como 0
vazamento de informacgdes sobre produtos de uma empresa antes do lancamento, muito
recorrente com marcas tecnolégicas (Apple, Google, Samsung). Em 2015, para o langcamento
de “Star Wars: o Despertar da Forga”, a Disney, distribuidora do filme, montou um esquema
para impedir os vazamentos de dados, tanto é que os trailers que sairam revelam o minimo
possivel sobre a histéria. Para Anthony Russo, um dos diretores do filme, hoje estad muito
mais facil de descobrir 0 que vai acontecer, mas, a maioria das pessoas quer ser surpreendida

ao assistir ao filme completo.

J& nos filmes da Marvel Studios, também da Disney, a equipe de marketing sentou
junto com os produtores e estudaram o contelido do filme* antes de elaborar as pecas
publicitarias. Os trailers de filmes da Marvel Studios sdo muito criticados por revelarem
conteldos demais em seus materiais de divulgacdo. “Normalmente, quando vocé vai ao
cinema, vocé Vé trailers que te contam todo o filme antes que vocé o veja. E a Disney néo fez
isso. Eles fizeram o oposto, te contando apenas um pouco. A maioria das pessoas quer apenas

a experiéncia de ir ver o filme e ndo saber o que acontece”. (RUSSO, Anthony 2015).

# Capitdo América: Guerra Civil (2016)



2 A EVOLUCAO DOS TRAILERS

Neste capitulo, havera um relato sobre a evolucdo dos trailers cinematograficos e

como estéo estabelecidos hoje.

2.1 O Primeiro Corte

Os trailers unem criatividade com tecnologia sem deixar de lado seu apelo comercial.
De acordo com Lisa Kernan (2004), as primeiras tentativas de se anunciar filmes no formato
trailer foram em 1912, antes do estouro da industria hollywoodiana. No inicio, os proprios
estudios montavam seus trailers, até que em 1938, com mais tecnologia e graficos mais
modernos, isso comecou a mudar. Kernan (2004, p.119) classifica esse periodo, que vai de
1927 a 1950, de “Era Classica”, onde havia letreiros com movimentos e narradores. Os
trailers eram destinados a grande massa e costumavam passar um sentimento de que um novo

mundo estava sendo apresentado, com imagens de esperanga no futuro.

Do inicio dos anos 1950 até 1975, vem a “Era de Transi¢do”. Os filmes vinham com
malis experimentacéo e subjetividade. Os trailers acompanharam a tendéncia e chegaram com
mais variedades de estilos: narracfes fortes, titulos impactantes e musicas ressonantes. Houve
também uma mudanca de mercado, em que o0s estidios viraram parte de grandes
conglomerados midiaticos. Novos géneros de filmes foram se popularizando assim como o
formato widescreen. E a televisdo virou um meio eficiente de divulgacdo dos filmes.
(KERNAN, 2004. p.120).

Ja na “Era Contemporanea”, proposta por Kernan (2004. p.129), “Tubardo” (Steven
Spielberg, 1975, Estados Unidos) redefiniu as regras da economia do cinema, e isso impactou
a industria dos trailers, com variacGes que 0s deixou mais previsiveis. Assim como na era
anterior, os trailers privilegiam o interesse da audiéncia trazendo temas mais conhecidos. Mas
agora, eles agregam referéncias culturais, da TV e musica. A presenca do ator que encabeca a
producdo em destaque. Os custos para producdo das pecas também se tornaram elevados,
podendo passar dos cem mil délares. A presenca do narrador continua, mas nao € obrigatoria.

A historia do trailer viveu constantes modificacBes. Até 1960, os trailers continham

frases teatrais e letreiros gigantescos, para chamar o maximo de atencdo. Caracteristicas que
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foram sendo deixadas de lado durante anos seguintes. “Somente a partir de 1960 que o0s
trailers deixaram de conter frases teatrais e letras gigantescas chamando o maximo de atengédo
possivel e mesmo sem alcancar o objetivo de contar a historia do filme anunciado”. (ROSA,
2009).

A National Screen Service foi a primeira agéncia de publicidade cinematografica.
Cuidava da producéo e distribuicdo dos trailers. Foi um monopo6lio que durou dos anos 20 até
0s setenta. Um elemento decisivo para a profissionalizacdo dos trailers foi a criacdo das
“trailer houses”, produtoras especializadas na producdo dessas pecas. “Se pode contar em
dois minutos tudo que o filme tem a dizer, entdo seu filme ndo tem muito a dizer”. (BRADY
2007 apud RUIZ 20009).

2.2. O Fator MTV no Estilo dos Trailers

No meio de todas essas evolucdes, principalmente tecnologicas, um canal de televisao
inovou no estilo de se fazer TV. Com o surgimento dos videoclipes, musica e estilo se
mesclaram visualmente e isso impactou os trailers, jA que a musica € um elemento

indispensavel nessa peca. Debruge (2000) escreveu:

Com a modernizagao dos trailers, a utilizacdo de grandes efeitos sonoros e visuais, e
com a maior preocupacdo em entreter, causar curiosidade, expectativa e deslumbre
no espectador, houve um aumento no interesse sobre os trailers. Com profusdo de
filmes de grande bilheteria e com os filmes sequéncias, muitos trailers sdo téo
esperados quanto os préprios filmes. (DEBRUGE, 2000 apud ROSA, 2009).

Debruge (2000), ainda, criou quatro critérios basicos para avaliacdo de trailers: 1) o
primeiro critério diz que o trailer deve fazer com que a pessoa queira ver o filme, ou seja,
gerar interesse logo de imediato; 2) certificar-se que o trailer mostra o filme de uma maneira
positiva; € o trabalho dos editores para mostrar o que o filme tem de melhor para apresentar;
3) avaliar se o trailer representa bem o filme; mostrar as partes mais atraentes da histdria para
convencer os espectadores; que as cenas do trailer reflitam o que o filme é realmente, sem
contar o final; 4) o trailer deve ser artistico; deixar o trailer ir além do seu lado comercial;
com criatividade, os trailers conseguem provocar impacto e, obtendo respostas da audiéncia,

antes do filme ser langado.
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A montagem no trailer é responsavel por juntar todos os elementos visuais e estéticos
em uma peca audiovisual potente. Em suma, a etapa mais importante do processo. O som é
uma ferramenta indispensavel nesta fase. E a MTV contribuiu trazendo muita novidade nos
estilos através dos videoclipes. “Pensando em gerar sensacdes e sentimentos, a montagem do
estilo MTV néo utiliza cortes continuos, com um plano ligado logicamente ao préximo, e usa
sim, muitos jump-cuts, que sdo cortes que quebram a continuidade do tempo.” (ROSA,
CARVALHO, 2011).

Costa (2015) concorda que os trailers acompanham o ritmo da época em que estdo
inseridos. Com a po6s-modernidade, tornaram-se mais acelerados, pulsantes e impactantes,

sendo em algumas vezes mais sensitivos do que informativos.

Kernan (2004) também concorda que mais que uma forma de publicidade, os trailers
possuem um discurso narrativo, com tempo e espago que fazem com que eles se destoem dos
préprios filmes, embora isso ja é o suficiente para que cada espectador possa criar com sua

imaginac¢do um filme.

2.3. Experimentando Formatos

Para John P. Hess (2014), criador do projeto “FilmmakerlQ”, o trailer acabou virando
um género a parte e a distribuicdo e o consumo deste tipo de midia foi um fator definitivo
para isso acontecer. Para Hess (2014), o ano 1913 foi o marco zero para a criacdo do trailer,
quando a primeira experimentacédo de inserir publicidade entre os filmes foi realizada. A ideia
foi bem aceita entre os produtores e foi aprimorada. Em Chicago, durante a publicacdo da
série “The Adventures of Kathlyn” na Chicago Tribune, um elemento ao final de cada
capitulo foi fundamental para o0 engajamento do leitor: “O Gancho” (cliffhanger). Esta foi a
ideia que resultou no trailer que vemos hoje. ApOs o sucesso comercial estrondoso de
Tubardo, a técnica da narracdo do trailer com uma voz provocativa e sedutora foi explorada

exaustivamente. Mas essas caracteristicas foram se adaptado aos tempos.

Hoje, o trailer costuma ter seu proprio roteiro, que ganha forma na edicdo. Os
elementos visuais nos trailers catalogados quando existirem: “cortes, caracteres, créditos,
planos, trajeto visual, sequencialidade e narratividade, atitude das personagens, iluminacéo,

perspectiva, proporcdo, distribuicdo dos pesos visuais, ordem iconica, campo, ambiente,
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temporalidade, verossimilhanga e olhares”. Ou quando se trata do som, se analisa “musica,

efeitos, dialogo e o siléncio” (CARVALHO; AFFINI, 2008).

A preocupacdo entre velocidade e conteudo se tornou discutivel recentemente: “depois
da virada do século, a duragdo dos trailers diminuiu de modo inversamente proporcional ao
aumento da fragmentacdo e aceleracdo das imagens. Isso porque, se deve buscar ser breve
para impactar e para ndo revelar mais que o necessario”. (COSTA 2012 apud WANDERLEY
E COSTA 2016).

Para Costa (2015), os trailers ndo s@o somente as melhores partes de um filme, ja que
essas envolvem o climax e a resolucdo. Se o trailer contiver essas partes 0 espectador teria

provavelmente convicgdo do desfecho da trama antes de ver o filme.

Proporcionando ao assunto uma perspectiva otimista, Ruiz (2009) acredita que se 0
trailer ndo representar o filme que o publico vera que ao menos seja o filme que ele quer ver.

Ja que sua funcdo €é garantir o retorno da bilheteria no primeiro fim de semana de exibicé&o.

O que podemos pensar para o futuro, segundo Bridi (2009), é que os trailers
continuardo passando por transformacdes e adaptacGes, se adequando aos novos métodos de
divulgacdo e distribuicdo dos filmes, para um publico maior e mais selecionado. Mas, que
independente do tempo, eles ndo perderdo sua importancia. “As prévias cinematograficas, ao
anunciar os proximos langamentos, nos oferecem a certeza de que sempre teremos um novo
filme pelo qual esperar, e ansiar, perpetuando, assim, a arte cinematografica”. (BRIDI, 2009).
Os trailers agora também sdo distribuidos na internet com um alcance e velocidade muito
maiores. Alguns trailers sdo feitos exclusivos para o meio on-line. Atualmente, o lugar do
trailer é primeiramente a internet, pois é na web em que se consome mais trailer do que na
sala de cinema e se proporciona uma maior interatividade com essas pecas e

consequentemente com a inddstria do cinema.



3. DESCONSTRUINDO O TRAILER

Este capitulo sera dedicado a analise dos trés trailers escolhidos a fim de investigar
indicios de spoilers no contetdo filmico do trailer. Para a realizagdo da analise, a metodologia

seré dividida em duas partes: analise filmica e analise de conteudo.

3.1. Metodologia

Para buscar uma resposta de como o0s spoilers estdo inseridos no trailer
cinematogréfico, serdo adotadas duas metodologias: Analise Filmica que analisara os trailers

e Analise de Conteudo que analisara os spoilers.

A Analise Filmica integra-se ao processo de recepcdo de um filme. Este primeiro
movimento analitico usa a analise filmica proposta por Penafria (2009), para descrever 0s
trailers cinematograficos, atraves das categorias analiticas Poética e Imagem e Som. Segundo
Penafria (2009), na analise poética, é necessario identificar as sensacBes, sentimentos e
sentidos que um filme pode ser capaz de produzir no momento em que €é visionado e, a partir
dos efeitos, chegar a estratégia, ou seja, fazer o percurso inverso da criacdo de determinada
obra dando conta do modo como esse efeito foi construido. Para isso, é preciso: a) enumerar
os efeitos da experiéncia filmica; b) chegar a estratégia, contando como esse efeito foi

construido.

Se considerarmos que um filme é composto por um conjunto de meios (visuais e
sonoros, por exemplo, a profundidade de campo e a banda sonora/musical) ha que
identificar como é que esses meios foram estrategicamente agenciados/organizados
de modo a produzirem determinado(s) efeito(s). (PENAFRIA, 2009 p.6).

Na segunda categoria de Imagem e Som entende o filme como um meio de expresséo.
Este tipo de analise pode ser designado como especificamente cinematografica, pois se centra
no espaco filmico e recorre a conceitos audiovisuais. Nessa parte sera destacada a cena

principal do trailer para uma analise subjetiva da mesma.

Serdo analisadas, entdo, as principais sequéncias dos trailers que serdo separadas por
conjuntos de cenas relacionadas, quando o contexto muda, inicia uma nova sequéncia. A

separacgdo das cenas sera atraves de quadros (frames) retirados dos trailers.
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Apos detectar os spoilers nos trailers, passar-se-a pela Analise de Contetdo de Bardin
(1977), para identificar o conteudo dos spoilers detectados nos trailers analisados. Esta analise
trabalha com mensagens, e, sobretudo, como elas podem evidenciar os indicadores que

interferem em outra realidade que ndo a da mensagem inicial.

Bardin (1977) organiza a analise em trés etapas cronologicas: Pré-anélise, fase da
organizacdo do material a ser estudado, sintetizando as principais ideias; Exploracdo do
Material, fase mais longa em que se definem as categorias e a codificacdo (unidade de
significacdo); Tratamento dos Resultados, a fase final, em que se baseia no tratamento dos

resultados, inferéncia e interpretagéo.

3.1.1. Definindo as Categorias de Analise

Uma das funcBes do trailer é apresentar sucintamente a trama e o universo do filme,
sua premissa. Segundo Costa (2014), muitas vezes 0 trailer ¢ visto como “mera sinopse
audiovisual” ou o “conjunto das melhores cenas de um filme”. Ambos abordam o enredo e 0
universo das histdrias encantando o espectador ou leitor para ele consumir a obra final. O
trailer pode sugerir acontecimentos ou agdes que podem ou ndo se concretizar no filme,
insinuacgdes. Em trailers de filmes que séo sequéncias, faz-se uso de informacdes pressupostas
em que o espectador ja tem conhecimento ou esqueceu para poder compreender o filme novo,
como um bumerangue, fazendo analogia com o instrumento sempre acaba retornando apo6s
seu lancamento. Conforme a fala de Johnston (2008) vista anteriormente, o trailer ja é
divulgado na pretensdo de revelar informacgdes sobre o filme. Vale lembrar que o spoiler, no
entendimento do senso comum, € responsavel pela sugestdo, antecipacdo ou anunciacdo de
algo que esta por vir. Algumas dessas revelagBes acabam soando como reviravoltas

inesperadas, ou seja, quando o rumo da trama muda drasticamente.

A partir da revisao de literatura feita nos capitulos anteriores e a partir do fato de que
nos estudos feitos ndo se encontram ainda analises muito profundas, caracterizando 0s
spoilers utilizados na industria do cinema contemporaneo, tomou-se a iniciativa de criar cinco
categorias no intuito de fazer a pretendida analise de conteldo sobre os trailers. S&o as

seguintes:
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1) Spoiler Premissa: Apresenta a sinopse, personagens, época, lugar, género e
informagdes basicas sobre a trama. Pode condizer com a sinopse oficial do filme, ou
sugerir uma nova para a historia. E a contextualizacdo do filme para quem esta
assistindo.

2) Spoiler Insinuante: Sugere que algo pode ou vai acontecer. Da dicas sobre desfecho,
resolucdo da histéria, conflito ou personagens. Mas ainda deixa davidas a respeito de
sua concluséo.

3) Spoiler Bumerangue: Usa informac6es que ja aconteceram e podem ou néo ja ser de
conhecimento do espectador. Passado de personagens, flashbacks, no¢des de filmes
que se passam antes ou no mesmo universo, no caso de franquias e sequéncias.

4) Spoiler Revelador: Revela personagem, fato, acontecimento ou ac¢éo importante. Sua
funcdo é impactar e surpreender. Trazer a tona antes algum segredo relacionado ao
filme que o publico so teria acesso na ida ao cinema.

5) Spoiler Revertério: Mostra que o que foi apresentado anteriormente vai se
transformar. Mudanga drastica no tom e forma dos acontecimentos. Levar o publico e

o trailer de um eixo até o outro do filme.

Os spoilers serdo detectados nos trailers, a partir de uma interpretacdo da Imagem,
que inclui tudo que é visivel e perceptivel visualmente no trailer sem a necessidade do audio.
Por exemplo, cenas, planos, transicfes e letterings de texto. E do Som, que inclui os dialogos
e dudios perceptiveis do trailer, assim como trechos de mdsicas e efeitos sonoros quando se
fizerem presentes. Segundo Bamba (2005), o trailer tem suas dimensfes audiovisuais
predominantes a narrativa em que a producao de sentido € substituida pela producéo de afetos.
Em alguns casos, o trailer usa da linearidade do préprio filme, se aproximando da resenha ou

sinopse do mesmo.

3.2. Analise Filmica

Esté analise sera composta pela categoria Poética e pela categoria Imagem e Som.
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3.2.1. Filme 1: Nerve: Um Jogo Sem Regras
Nerve: Um Jogo Sem Regras — Trailer 1

Titulo original: Nerve. Ano: 2016. Pais: EUA. Género: Aventura, Crime, Suspense. Duracao:

2m20s. Langcamento do trailer: 11/5/16. Estudio Lionsgate.

Sinopse do filme: Vee DeMarco (Emma Roberts), uma garota comum, decide provar seus
limites em um jogo virtual chamado Nerve. Um jogo online onde as pessoas precisam
executar tarefas ordenadas pelos préprios participantes. Nerve é dividido entre observadores
que assistem os jogadores jogarem e jogadores que recebem desafios de observadores. Em um
desafio, Vee conhece lan (Dave Franco), um jogador de passado misterioso. Juntos eles se

tornam os favoritos do jogo terdo que continuar a jogar se quiserem chegar ao seu final.

3.2.1.1 Descrigédo dos treze conjuntos do trailer

Bem-vindo a Nerve.

Conjunto 1- Apresenta o contexto do filme e do jogo Nerve. A garota protagonista esta em
seu quarto de frente a uma tela de computador que vemos de dentro. Tela dividida com uma
pergunta: Vocé é Jogador ou Observador?
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Tarm Ul erﬁﬁ

T ando ™ : £1t80, vai jogar Nerve

Conjunto 2 - Figura feminina sugerindo que a protagonista deve se arriscar mais sugerindo
que ela deveria jogar Nerve. Protagonista na tela do computador optando por ser uma
jogadora no Nerve.

Vai la e beija aquélécara

Conjunto 3 - Novo desafio, “Ir com ele a cidade” o garoto agora insinua que 0S Observadores
0s querem juntos. Vee embarca na garupa da moto do garoto.

Parece que

querem que a

Conjunto 4 - Desafio 1: Beijar um estranho por 5 seg. Amigo da protagonista sugerindo que
ela beije um cara ao lado. Vee aparece beijando um cara na lanchonete que foi surpreendido.

No fundo, um casal de senhoras acompanha a cena.
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- Minha carteira, minhas roupas,
PROVARESTEWESTIDO $500 surmiu tudo!

Conjunto 5 - Novo desafio do jogo: Provar o vestido. Vee parada olhando celular em uma rua

noturna. Vee com o vestido no corpo na loja procurando seus pertences que desapareceram.

Conjunto 6 - Novo desafio: Sair da loja. Vee dizendo a lan que nédo ira furtar o vestido. Vee e

lan num elevador apenas com suas roupas intimas deixando a loja.

& TUDO O Q__QE

PRECISA FAZER E JOGAR

\ o
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Conjunto 7 - Lettering: “Vocé pode ficar famoso, ser destemido. Tudo o que precisa fazer é

jogar”. Imagens dos protagonistas se divertindo com o jogo e a repercussao.

Conjunto 8 - Garoto num carro contando que uma pessoa morreu jogando Nerve. Trem

passando por cima de um garoto.

_ - - / " <
/= Ofque dcontete seéeu desistir? ' Vocé perde tudos
= " B

¢ / e

w i

O que esta acontecendo?

Conjunto 9 - Vee e lan em uma rua movimentada. lan responde a Vee que se ela desistir do

jogo ela perdera tudo. Policial recomenda que ela ndo faca isso.

Todo o nosso dinheiro sumiu! Vee, controlamos a sua vida

Conjunto 10 - Mulher, mée de Vee falando ao telefone com a filha que todo o dinheiro delas
desapareceu. Penumbra, luz azul. Consequéncia dela ter desistido do jogo. Vee olha assustada

para um monitor antigo, a voz mecanica do aplicativo diz que agora controlam a vida dela.
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/ PAflinica saida é vencer

Conjunto 11 - lan explica para Vee que 0s observadores roubaram as suas identidades e que a
Unica saida é vencer. Vee esta usando uma jaqueta com capuz vermelho em um metro

olhando para um sujeito com a cara mascarada. Voz de lan dizendo que sdo prisioneiros do

jogo.

Conjunto 12 - Lettering: “Jogar para Sobreviver” Intercalado com cenas de personagens em

situacOes de risco.
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NERVE

UM JOGO SEM REGRAS

Conjunto 13 - Vee estd em uma arena cercada de observadores de frente para lan, e 0 jogo
pede que eles mostrem suas armas. Vee desesperada apontando sua arma. Entendemos que é

para lan. Titulo do filme piscando aos poucos.

3.2.1.2 Andlise Filmica Poética

Comega-se pela proposta Poética que envolverd a descricdo dos sentidos

proporcionados pelo trailer.
3.2.1.2.1 Efeitos da experiéncia filmica por conjunto:

Aqui sdo descritas as emocgOes primarias por conjunto segundo Penafria (2009),

notoriamente percebidas ao assistir o trailer.

Sensacdo de estar vendo uma publicidade. Pressdo pela velocidade da fala e das cenas.
Curiosidade pela trama apresentada.

Interesse no conflito da personagem. Comicidade.

Clima de desconfianca, porem satisfacéo.

Sensagéo de problemas chegando.

Confuséo e comicidade.

Euforia.

Perplexidade e sensacéo de perigo.

© © N o g bk~ w0 DN PP

Sensacéo de perigo se intensifica.
10. Sensacéo de cilada, armadilha.
11. Terror e apreensao.

12. Medo e adrenalina.
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13. Medo, turbuléncia e curiosidade pelo desfecho.

3.2.1.2.2 Consideragdes sobre a Analise Poética do trailer

A figura da personagem Vee, apresentada como uma garota comum e com sede de
desafios, vai se transformando em uma personagem que tem que tomar decisdes cada vez
mais arriscadas que vado botar em risco sua propria vida. Podemos perceber essa transicdo
pelas vestimentas que variam de moletom e jeans para o vestido verde luxuoso do jogo
quando ela aceita a realidade do jogo e a jaqueta com capuz vermelho, como mostra a figura
1, referéncia ao classico Chapeuzinho Vermelho, a inocéncia de Vee sendo comprometida no

momento que ela aponta uma arma e tem que fazer escolhas perigosas para se livrar do jogo.

A prévia cria um sentimento de descontracdo e euforia gracas as cenas comicas
envolvendo os protagonistas e a trilha pop animada “Ride” da cantora Lowell. A musica fala
sobre expectativas e passeios noturnos. A sensacao tranquila acaba se transformando em
aflicdo a partir de 1m20s, uma vez que o filme parece ir para um caminho mais dramatico e, o

fundo sonoro de um motor de motocicleta em 2m07s, intensificado pelas cenas picotadas.

As cores que mais se destacam no trailer e nos textos priorizam o rosa e o azul
esverdeado. O rosa da protagonista feminina e ingénua, e 0 azul e verde da cidade sendo as

influéncias externas na protagonista.

Tais reagdes, como a de euforia, surpresa, medo e aflicdo estdo relacionadas com o
tipo de informacdo que estad sendo recebida. Pode-se destacar os conjuntos 8, 10, 11 e 12 de
Nerve em que apresentam nuances na narrativa otimista do trailer. Essas variagdes provocadas
por cenas radicais do filme, apresentadas de forma muito rapida, fazendo com que a sensacdo
de ansiedade e duvida se intensifigue. Em um momento, o trailer provoca curiosidade e
euforia, mais tarde, tensdo, medo e terror. Essa mudanca interfere nos sentimentos que o
publico esta tendo com o conteldo, pois pode desapontar por subverter o tom acostumado ou
surpreender pela ousadia do filme. Dependendo do gancho que se coloca para gerar
expectativa, esse interesse € que fard o publico pagar pelo filme ou rejeitad-lo. O gancho de
Nerve é bem colocado: mostra os protagonistas em uma situacéo de vida ou morte sem revelar

0 desfecho, criando curiosidade no conjunto 13.
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3.2.1.3 Anélise Imagem e Som

Nesta parte, o trailer sera visto pela perspectiva técnica da imagem e do som.

3.2.1.3.1 Cena Principal do Trailer
Como cena principal deste trailer, tem-se uma cena presente no conjunto 2, quando a

protagonista Vee aceita participar do jogo e na categoria Jogadora. Tocando com o dedo na

tela do seu computador a opgao “Player”.

A

77
LA LAY
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3.2.1.3.2 Consideracdes sobre a Analise Imagem e Som do trailer

Este trailer poderia entrar na classificacdo de Costa (2015) como Standard Trailer, pois
detalha melhor a trama. O trailer apresenta o contexto da histéria e mostra como funciona o
jogo Nerve, que da nome ao filme, com uma visdo em 360°, ja que apresenta uma perspectiva
geral dos principais acontecimentos. A presenca da protagonista Vee, desde o inicio sendo
levada pelas decisdes que toma através do jogo, faz com que o trailer passeie resumidamente
por todos os beats® do filme, inclusive alguns pontos de virada. O tom do trailer muda quando
passa da metade, gracas as complicacdes da trama do filme, o clima divertido d& lugar para a
tensdo e o suspense. O trailer gera ansiedade pelo fato de fazer com que haja uma conexéo
entre o0 espectador e aqueles personagens vivendo tais acontecimentos.

° "Beat” ¢ uma mudanca de comportamento em agdo/reacdo. Beat por beat, essas mudangas de comportamento
mudam a forma da cena.” (MCKEE, Robert. 2006 p. 37).
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Os indicios de spoiler ficam aparentes quando sdo apresentados novos desafios para
0s protagonistas, alguns deles sugerindo seus desfechos, como nos conjuntos 5 e 6. Os
objetivos gerais deste trailer sdo contextualizar a trama do filme e dar um deguste de como
sera sua narrativa. Os spoilers contribuem nesse sentido ja que o trailer escolhe em seguir um
caminho cronologico, ndo deixando de fora os principais acontecimentos do filme inclusive

seu ponto de virada.

Devido a discrepancia de tempo das cenas do trailer, pode-se afirmar que quase ndo
da tempo para o espectador assimilar e ponderar todas as cenas. Somente ao fim do trailer,
quando os créditos surgem, é que o espectador tomaré seu veredito sobre 0 que acabou de ver,
e muitas cenas, algumas com possiveis spoilers, serdo esquecidas e outras ficardo na memdria

por mais tempo, dependendo do tempo de tela de cada cena.

3.2.2. Filme 2: Passageiros
Passageiros — Trailer 1

Titulo original: Passengers. Ano: 2016. Pais: EUA. Género: Aventura, Drama, Romance.

Duragdo: 2m26s. Lancamento do trailer: 20/9/16. Estudio Sony Pictures.

Sinopse do filme: Dois passageiros de uma espagonave viajando para um planeta distante

acordam 90 anos antes do previsto.

3.2.2.1 Descricao dos doze conjuntos do trailer:

"

J \ P, a
-JANTAR HOJE? JIM ‘ ’ 5o \3_""% el :
- Vamos‘ter um encontro? Ela nao pareceu impréssionada: = v?\' <
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Conjunto 1 - Protagonista homem esta em algum tipo de laboratério e atraveés de um robo,
envia um bilhete para a protagonista mulher que estd em outro ambiente futurista. O bilhete
vem com um convite para um jantar. O nome do protagonista se chama Jim. A protagonista
pergunta ao robo se ele estd a chamando para um encontro. O robd acena com a cabeca. Ela

devolve o bilhete para o robd.

-E umncotro 2 sua vida na Terra?
i —

{ v‘."‘\’

'
e ) I = 2 dei ~
- Estao §Iegantesgst 5 Entao, por que vocé deixou 3 '
-

Conjunto 2 - Protagonistas se encontram arrumados e vdo para uma mesa de bar, onde o
barman interage e os prepara um drink. A protagonista avisa que se trata de um encontro e
que Jim demorou em chama-la. A musica para quando ela pergunta o motivo que levou Jim a

deixar sua vida na terra. Neste momento, descobrimos que o barman é um robd.

Nés embarcamos na Avalon E_——— 120, anos de h'ib‘e?ﬁajéo e deveriamos
com um destino. ___ . . ~acordar em.um"Movo, século#

Mas, 1 and -atrés, tudo mudou.

Conjunto 3 - Lettering do estadio “Columbia Pictures apresenta”. Uma nave espacial pairando
no espaco, com a narracdo da protagonista explicando que eles embarcaram na nave Avalon e
sO deveriam acordar 120 anos depois, porém ha um ano eles acordaram. Imagens das camaras

de hibernacédo da nave e do despertar de Jim.
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Sabe o que esta havendo?
Ninguém do meu grupo acordou.,\

?e 3

Houve'uma pane com -

as‘capsulas de hibernagao. Noés acordamos cedo demais.

90 anos antes da'hora.

Conjunto 4 - Jim acorda e corre pela nave em busca de alguém. Encontra lugares vazios, até
que em um dos espacos da nave uma mulher responde. Segundo ela, foi a Gnica de seu grupo
a despertar. Jim acha que houve uma pane nas capsulas de hibernagdo. Jim arromba uma

porta com um martelo. Ele diz que acordaram 90 anos antes do previsto.

R 4
Naolpode ser.
Temos queivoltar a hibernar.

Nao podemos.

Conjunto 5 - A protagonista também aparece tentando abrir a porta, mas sem sucesso. Ela diz

que eles precisam voltar a hibernar. Jim diz que ndo ha como.
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Ry P —

A

. o8 '
Aurora, nos te amamos!

{

Tem alguma coisa errada.

Conjunto 6 - A protagonista olha video de pessoas em uma festa dizendo que amam Aurora.
Subentende-se que estdo falando dela. No exterior da nave, os dois protagonistas caminham
da beirada da nave com trajes espaciais e se ddo as mdos. Eles estdo de frente a uma porta

idéntica a que os dois tentavam abrir anteriormente. Os dois estdo de volta a nave quando a

energia da nave acaba. Jim avisa que algo esta errado.

Conjunto 7 - Pela janela da nave, uma explosdo parece acontecer. Os protagonistas se
seguram. O rob6 barman toma pane. Aurora pergunta a Jim o que eles fardo. Jim pega
equipamentos em uma mala e pergunta a Aurora se ela confia nele. Os dois se olham.
Lettering “EM BREVE”.
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Conjunto 8 - Nave indo em direcdo a uma bola de fogo, semelhante ao Sol. Protagonistas
correm de maos dadas na nave. Em um visor, eles assistem ao encontro da nave com a bola de

fogo.

Conjunto 9 - Lettering “CADA MOMENTO CONTA” Aurora vai de encontro a Jim em cima

de uma mesa e o0 beija. Mais cenas da nave. Protagonistas e objetos levitam em um espaco

antigravitacional da nave.
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Essa nave ja era. p

2 NéoliSe'vocé morrer, eu morro.
Temos que fazer isso.

Conjunto 10 - Jim com traje espacial diz que a nave ndo tem volta e que precisam tomar certa
atitude. Uma porta se fecha em sua frente. Uma mao vestindo traje espacial aperta com forca

um botdo. Aurora fora da nave pula com um cabo e tenta agarrar algo com a mao.

Eu precisoite contar uma coisa.

Conjunto 11 - Letterings com os nomes dos atores principais. Cenas dentro da nave. Jim esta
desacordado enquanto Aurora desesperada tenta coloca-lo em alguma capsula de recuperacéo.
Jim atras de Aurora diz que precisa contar algo pra ela. Protagonistas tentam se segurar para
ndo serem levados por uma forte corrente de ar. Uma luz surge sobre as camaras de

hibernacéo.
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EEEEEEEE

Oss

H& um motivo

=3 e pra termos acordado antes.
} 17 D -

Conjunto 12 - Visor avisa que a gravidade esta comprometida. Aurora é puxada para uma das
bolhas de agua que estdo suspensas no ar. Ela tenta agarrar algo. Jim vestindo o traje espacial
se apoia contra uma corrente de fogo. Aurora aparece chorando. Alguém é jogado para fora da

nave. Voz de Jim dizendo que existe um motivo para terem acordado antes. Titulo do filme.

3.2.2.2 Anélise Filmica Poética

Continuacao da Analise Poetica, agora voltada para o trailer de Passageiros.

3.2.2.2.1 Efeitos da experiéncia filmica por conjunto:

1- Comicidade e curiosidade.

2- Sensacdo de estar vendo uma comédia romantica, seguida por estranhamento.
3- Curiosidade pela trama apresentada na narracéo.

4-  Admiragéo e interesse.

5- Tristeza pelo drama dos protagonistas; medo.

6- Espanto e assombramento.

7- Expectativa pelo que esté por vir.

8- Perplexidade pelas cenas de efeitos visuais.

9- Aceitacdo e recepcao das informagdes impostas.

10- Ansiedade e tensao.

11- Estupefacdo e aflicdo.

12- Ansiedade e inquietacédo pela questéo colocada no fim.
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3.2.2.2.2 Consideracdes sobre a Andlise Poética do trailer

O trailer comeca com uma atmosfera de filme de comédia romantica, apresentando o
casal de protagonistas, mas logo vai se transformando numa ficcdo cientifica espacial com

elementos draméticos e de acdo. Termina colocando questdes no ar para o espectador.

O trailer leva o espectador para uma viagem dramatica que passa pelo humor, pelo
romance e evolui para o encantamento proporcionado pela riqueza visual do trailer, desponta
curiosidade em descobrir 0 motivo da situacdo apresentada pelos protagonistas e se

transforma em drama e suspense quando essa situacdo se complica.

Os personagens parecem perdidos e desorientados tanto quanto o publico que os
assiste. A indole dos protagonistas é botada a prova, corroborando com a ideia do trailer ndo

necessariamente corresponder a realidade do filme.

A trilha suave com tracos tecnoldgicos no inicio ja oferece pistas que se trata de um
tema futurista. Esses tracos permanecem no trailer quando a premissa do filme é exposta, e
vai encorpando um ar dramatico. Até a terceira parte do trailer onde comecam os letterings
mesclados com as cenas de acdo, que vao direcionando a narrativa para um tom épico. Os
tons de azul e cinza prioritarios na tela provocam frieza e harmonia entre as sensacdes de

solid&o e grandiosidade.

As reac0es ao trailer de Passageiros séo provocadas devido a uma empatia criada com
0s personagens e o tema do filme. A grande surpresa € quando, a partir do conjunto 3, temos
uma adaptacao para a realidade que o trailer esta nos apresentando. Nos conjuntos 6, 9 10, 11
e 12 é que ha um julgamento pelos caminhos que o trailer e, possivelmente, o longa-metragem
estardo tomando. SensacOes como perplexidade, estupefacdo e espanto, podem ter efeito
negativo, enquanto ansiedade, aflicdo, curiosidade e expectativa contam pontos para o trailer

ja que se criou uma comog¢do com aquela historia, que gerou interesse pelo filme.

3.2.2.3 Analise Imagem e Som:

Continuacao da Analise Imagem e Som, direcionada para o trailer de Passageiros.
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3.2.2.3.1 Cena Principal do Filme:

O momento decisivo do trailer estd presente em uma cena do conjunto 2. Os
protagonistas estdo em um encontro romantico, e uma pergunta da protagonista muda todo o
contexto do trailer, ocasionando uma sensacao de surpresa no espectador. Fazendo-o repensar

tudo o que havia entendido sobre o filme.

sua vida na Terra?

!
Entao, por que vocé deixou 2
-

3.2.2.3.2 Consideragdes sobre a Analise Imagem e Som do trailer

Este Theatrical Trailer cria expectativas que, ao longo dos dois minutos e vinte e seis
segundos, sdo desfeitas. Ao mesmo tempo que o publico torce pela sobrevivéncia dos
personagens, também cria diversas teorias sobre os motivos deles estarem nesse embaraco.
Sobretudo, questionando a credibilidade das informacdes entregues pelo trailer. Uma forma
de criar engajamento e manter a audiéncia interessada a voltar e conferir o desfecho dessa

historia.

Os spoilers se materializam em evidéncias que sdo deixadas pelos diadlogos dos
personagens (conjuntos 2 e 12) e pelas cenas clipadas rapidamente (conjuntos 7,8,9 e 11).
Resta saber qual categoria eles se enquadram e porque foram utilizados para esta prévia.

3.2.3. Filme 3: Capitdo América: Guerra Civil
Capitdo América: Guerra Civil — Trailer 1

Titulo original: Captain America: Civil War. Ano: 2016. Pais: EUA. Género: Acdo,
Aventura, Sci-fy. Duracdo: 2m25s. Langamento do trailer: 10/3/16. Estudio Marvel/Disney.
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Sinopse do filme: Uma interferéncia politica na atuacdo dos Vingadores causa rixas entre 0s

aliados: Capitdo América e Homem de Ferro.

3.2.3.1 Descricao dos onze conjuntos do trailer:

é tentar salvar As vezes, 1
o maximo de pessoas possivel. isso ndo significa todo mundo.

Mas vocé nédo desiste.

Conjunto 1 - Em um ambiente militar, o Soldado Invernal é despertado. Narracdo do Capitdo
América dizendo que mesmo sendo o trabalho dele nem todos podem ser salvos. Logo da
Marvel Studios.

Conjunto 2 - Flashbacks dos filmes “Os Vingadores”, “Vingadores: Era de Ultron” e “Capitdo

América: O Soldado Invernal”. Nas cenas cidades importantes sdo destruidas. Os Vingadores
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estdo em uma sala assistindo essas cenas. Capitdo interrompe. Alguma autoridade afirma que

as pessoas estdo com medo. Ocorre uma explosdo em um congresso desconhecido.

4
Por isso estou aqui. Seja como for, estou dentro.

Desculpe, Tony. Se eu vejo.que
a situagao varnmal nao posso ignorar.

Conjunto 3 - Tony Stark se apresenta dizendo que alguém precisa controlar os Vingadores.
Em um oceano, um helicoptero sobrevoa e entra em uma plataforma redonda em cima d’agua.
Capitdo pede desculpas a Tony, ndo pode ignorar que a situacao esta mal, mas que as vezes,

gostaria de poder ignorar.
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[
———————————

— As v’ezes, quero dar um soco
nesses seus dentes perfeitos.

Seiguendo somos perfeitos.
g
der
“
8

A
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Mas as maos ma/“eguras

ainda s&o as nossas.

Conjunto 4 - Tony diz que as vezes quer socar 0s dentes do Capitdo. Em um estacionamento
ha uma perseguicdo entre o Soldado Invernal, Pantera Negra e Capitdo Ameérica. Capitdo
América revida dizendo que embora ndo sejam perfeitos, as maos mais seguras ainda séo as

deles.

Conjunto 5 - Em uma luta, Tony ativa uma armadura na mao e impede um tiro disparado pelo

Soldado Invernal. Bucky aparece apontando uma arma.
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Rhodes!

sobre vocé.

Conjunto 6 - Patriota de Ferro é atingido no ar e cai. Homem de Ferro tenta salva-lo. Porém

sem sucesso. Tony garante que ele e 0 mundo se enganaram a respeito do Capitdo América.

NaoSou eu quem
precisaitomar.cuidado.

:

Vocé acabou de comegar uma guerra.

Conjunto 7 - Lettering com a data de estreia do filme. Vilva Negra em a¢do numa luta. Tony

avisa que estdo atras dela. Vilva devolve que nao é ela que esta em perigo. Capitdo América
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diz a Tony que n&o precisa terminar numa luta. Tony vestindo a armadura avisa a Capitdo que

ele acabou de comecar uma guerra. Cena do Capitdo América em alguma explosao.

Conjunto 8 - Pantera Negra e Soldado Invernal lutam em um terraco. H& um helicéptero ao

fundo. Vis&o e controlado por Wanda. Gavidao Arqueiro dispara flecha. A flecha se estilhaca e

Homem Formiga salta passando entre a méo de Homem de Ferro.

Rendam-se. E o ultimo aviso.

\

Posso fazer isso o dia todo.

Conjunto 9 - Capitdo América cai no chdo e quebra uma mesa. Homem de Ferro aponta sua
méao e pede para que Capitdo se renda. Capitdo se ergue de uma luta ferido e diz que pode
passar o resto do dia lutando. Os dois se enfrentam.
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Certo. Minha paciéncia acabou.

Conjunto 10 - Em um aeroporto, temos de um lado a equipe liderada pelo Capitdo: Soldado
Invernal, Wanda, Gavido, Falcdo e Homem Formiga. Do outro, a equipe liderada pelo
Homem De Ferro: Vilva Negra, Pantera Negra, Patriota de Ferro e Visdo. Os dois lados
correm para se enfrentarem. Titulo do filme. Voz de Tony avisando que sua paciéncia acabou.

Oi, galera. ‘ |

Conjunto 11- Tony grita: Pirralho! Uma teia é langada no escudo do Capitdo América. Outra
em suas mdos. Na sequéncia temos a aparicdo do novo Homem Aranha segurando o escudo

do Capitdo América e cumprimentando a galera. Data do filme, Pergunta: “De que lado vocé
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esta?”. Hashtags: #TimeCapitdoAmérica #TimeHomemdeFerro Frase: “Também em 3D”.

Logos e redes sociais da Marvel.

3.2.3.2 Andlise Poética:

Continuacdo da Analise Poética, agora voltada para o trailer de Capitdo América:
Guerra Civil.

3.2.3.2.1 Efeitos da experiéncia filmica por conjunto:

1- Assimilacdo de que se trata de um filme da Marvel com o Capitdo América.

2- Agonia com as catastrofes apresentadas; reconhecimento pelas cenas de outros filmes.
3- Indiferenca.

4- Entusiasmo pela acdo.

5- Espanto.

6- Comocéo e duvida pelo entendimento da cena.

7- Admiracdo pelas cenas com a personagem Vilva Negra.

8- Deslumbre pela coreografia das cenas.

9- Atencao e desaprovacao.

10- Ansiedade e curiosidade.

11- Surpresa e perplexidade pela aparicdo inesperada do personagem; euforia.

3.2.3.2.2 Consideracdes sobre a Analise Poética do trailer

Estruturalmente, o trailer busca recapitular o publico dos acontecimentos anteriores dos
outros filmes do her6i. Tratando-se de mais uma sequéncia do universo compartilhado da
Marvel, esta revisdo acaba sendo necessaria para explicar o contexto e justificar as acdes que

virdo, mesmo que de forma rasa.

O clima do trailer é s6brio, com pouco espago para 0 humor, dando prioridade as frases de
efeito como: “Estdo vindo atras de vocé”, “Posso fazer isso o dia todo” “Vocé acabou de
comegar uma guerra”’. Retratando que o tom agora ¢ mais sério e tenso do que os filmes
anteriores. A Unica quebra dessa atmosfera é na cena pds-titulo em que o personagem Homem

Aranha da as caras, proporcionando uma reacdo espontanea como surpresa e alegria.



52

Os personagens em destaque no trailer, os Vingadores, se colocam divididos entre duas
esferas, especialmente na cena final no conjunto 10. A pergunta ao fim do trailer “De que lado
vocé esta?” e as hashtags, querem fazer o mesmo questionamento ao publico, intencionando
que tomem partido nesta ficticia guerra. Ha varias cenas de combate entre 0s hero6is
(3,6,7,8,9,10) provando que sera um filme com bastante acdo e pancadaria.

3.2.3.2.3 Cena Principal do Trailer

A cena final, presente no conjunto 10, revela o inicio da luta emblematica entre os
herGis em um aeroporto. Temos ambos 0s lados com lados parelhos, entendendo que ambos
os lados tem chance de vencer. A cena termina no momento anterior ao embate, ndo

revelando os detalhes do confronto.

3.2.3.2.4 Considerac6es sobre a Analise Imagem e Som do trailer

O trailer de Capitdo América surte diferentes sensacdes, contudo o saldo € positivo por
despertar interesse, atencdo, admiragédo e surpreender com a apari¢cdo do Homem Aranha, um
elemento surpresa do filme. A desaprovacdo no conjunto 9 € por ser contrario a rixa que da
nome ao filme. Os spoilers estdo inseridos para criar pistas que podem ou ndo serem
concretizadas no filme, mas o climax do filme esta preservado, garantindo a empolgagédo do
espectador até o langcamento do filme.
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3.3. Andlise de Conteudo dos Spoilers

A partir da analise filmica, detecta-se a presenca de spoilers nos trailers. Nesta fase, 0s
mesmos serdo classificados nas categorias pre-definidas, a partir da analise dos conjuntos

filmicos apresentados anteriormente.

A descricdo dos spoilers ¢ uma compreensdo do conjunto filmico pela perspectiva do
pesquisador que conecta a informacao visual com a sonora formando a assimilacdo de um

possivel spoiler.

3.3.1 Trailer Nerve: Um Jogo Sem Regras

Anélise dos treze conjuntos filmicos do trailer nas categorias de spoiler.

3.3.1.1 Descricao

Para a descricdo dos spoilers, estdo esquematizadas em forma de quadro, as relagcdes

entre 0s conjuntos com as categorias de spoilers desenvolvidas.

Premissa Insinuante Bumerangue Revelador Revertério
Conjunto 1 | Trama giraem - Existe um - -
torno do Jogo jogo chamadg
Nerve, um jogd Nerve
virtual de
desafios reais.
Conjunto 2 Protagonista - - Protagonista -
jogaréa o jogo jogaréa o jogo
Conjunto 3 | Protagonistas sq - - Protagonista -
conhecem beija o outro
protagonista
Conjunto 4 | Protagonistas | Protagonista acha - Protagonista -
seguem juntos que 0s aceita o desafio
jogando o jogo]  Observadores 0s dado pelo jogo.
querem juntos
Conjunto 5 - Protagonista sugere - Protagonistas -
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que foi roubada aceitam o
desafio e entram
na loja
Conjunto 6 Para se livrar do - Protagonistas -
desafio deixam a aceitam o
roupa na loja e desafio e fogem
fogem da loja sem
roupa.
Conjunto 7 Lettering: “Vocé - - -
Pode Ficar Famoso,
Ser Destemido.
Tudo o Que Precisal
Fazer ¢ Jogar”
Sugestdo de que o
jogo vai lhe
proporcionar fama &
coragem.
Conjunto 8 Garoto sendo Informacéo - -
atropelado por um | de que 0 joga
trem causou a
morte de um
garoto
Conjunto 9 Protagonista pensa - - -
em desistir, mas
podera perder tudo.
Conjunto 10 Perda do dinheiro - Mée da Voz do jogo diz que
insinuando que ela protagonista diz| agora eles controlam a
desistiu do jogo que elas vida da protagonista.
perderam o
dinheiro

Conjunto 11

Protagonista sugere

que a Unica saida é que suas eles viraram
Vencer o jogo identidades prisioneiros do jogo.
foram roubadas
pelo jogo

Protagonista diz

Protagonista diz que

Conjunto 12

Lettering avisa que
¢ preciso “jogar pars
sobreviver”

Cenas rapidas de
personagens em
situacdes de
perigo

“Jogar para
sobreviver”. A diversao
do jogo se transformou

numa corrida pela
sobrevivéncia.

Conjunto 13

Sensacdo de que a
protagonista vai
disparar a arma

contra o outro
protagonista.

Protagonista
aponta uma
arma.

Protagonistas estdo
frente a frente em
situacdo decisiva.
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Pelo quadro, pode-se notar a presenca de quatro Spoilers Premissa, dez Spoilers
Insinuante, dois Spoilers Bumerangue, nove Spoilers Revelador e quatro Spoilers Revertério,

totalizando 29 spoilers, que serdo analisados a seguir.

3.3.1.2 Analise dos spoilers

Os Spoilers Premissa ocorrem na primeira parte do trailer (conjuntos 1,2,3,4) e
funcionam como ambientacdo do publico na realidade do jogo que da nome ao filme. A partir
do quarto conjunto, temos o primeiro Spoiler Insinuante, no qual trechos das cenas véo
sugerindo interpretacbes sobre o desenrolar dos conflitos. Os Unicos dois Spoilers
Bumerangue sdo a respeito de informagdes no pano de fundo da histéria como o jogo que da
nome ao filme e a morte de um personagem desconhecido em fungdo do jogo. Os Spoilers
Revelador estdo presentes desde o inicio do trailer quando temos a confirmacdo que a
protagonista jogard o jogo e se intensificam na reta final quando os protagonistas estdo
enrascados. Os Spoilers Revertério comegam no conjunto dez em que temos a confirmacéao
de que o filme ird para caminhos mais dramaticos e, assim como o lettering, avisa que sera

uma corrida pela sobrevivéncia.

3.3.1.3 Considerac6es sobre os spoilers no trailer

A composicdo linear do trailer de Nerve facilita a presenca de spoilers, ja que ele
conta a historia passando por diversos acontecimentos, mesmo que de forma sucinta. Esta
decisdo implica em dar ao publico diversas revelacdes e insinuagcdes como as dos conjuntos
(4, 5, 6) e, além disso, sugerir uma certa reviravolta ao longo da histéria nos segmentos 10,
11, 12 e 13, prometendo ao espectador um filme muito mais surpreendente do que o até entdo
anunciado. O trailer termina sem entregar o desfecho do conflito, provavelmente, o climax do

filme.

Os spoilers mais aparentes nesta prévia foram os Insinuantes com dez aparigdes e 0s
Reveladores com nove. A caracteristica da maioria dos Insinuantes & proporcionar mais
informacdes sobre o destino daqueles personagens e sugerir 0s rumos que a historia ird seguir.
Ja os Reveladores tém um papel mais comprometedor ja que diminuem as davidas de que

pode haver outra interpretacdo da cena, dando juiz de valor para o publico opinar e criticar a
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historia. As reviravoltas dos Spoilers Revertério sdo pontuais para que os géneros do filme
fiquem mais evidentes. Esta estrutura que o trailer de Nerve usou vai de contraponto com a
fala de Durie et al. (2000), que afirma que o trailer ndo deveria estragar a surpresa, ou
entregar os plots points da historia ou elementos do climax. Mesmo assim, ele cumpre com a
proposta de Quintana (2003), na qual o trailer tem que deixar de fora a resolucéo e a coda e

terminar no apice dos acontecimentos.

3.3.2 Trailer Passageiros

Anélise dos doze conjuntos filmicos do trailer nas categorias de spoiler.

3.3.2.1 Quadro de descri¢ao

Premissa Insinuante Bumerangue Revelador Revertério
Conjunto 1 - Filme tem Nome do Protagonistas -
elementos sci-fy e | protagonista marcam um
de romance. éJim jantar
Conjunto 2 - - - Protagonistas ndo O Barman na
estdo na terra. verdade é um
robd.
Conjunto 3 Eles estdo a Existem outras Protagonistas Protagonistas Protagonistas
bordo de uma pessoas na nave sdo acordam da estdo isolados em
nave e que ndo acordaram. | exploradores | hibernacdo mais uma nave no
acordaram espaciais cedo. espaco ha um ano.
antes do
tempo Existem outras
previsto. pessoas na nave
que ndo
acordaram.
Conjunto 4 | Protagonistas Sugestdo de que - - -
deveriam um problema na
acordar 30 nave foi o motivo
anos depois do despertar.
Conjunto 5 - Tentativas de abrir - Néo ha como -
a porta sdo voltar a hibernar
ineficazes
Conjunto 6 - Protagonistas Protagonista Protagonistas Nave apresenta
conseguem abrir a se chama conseguem sair problemas.
porta. Jim sugere | Aurora e tem da nave. Nave
que algo esta amigas na fica sem energia.
errado. Terra.
Conjunto 7 - Algo explode fora Rob6 Barmen -
da nave comeca avariar.
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pode ter acordado.

Jim parece ter um
plano
Conjunto 8 - Nave parece ir de - -
encontro ao Sol.
Conjunto 9 - Lettering “Cada Aurora beija Jim. -
Momento Conta”.
Sugere uma corrida
contra o tempo.
Nave parece perder
a gravidade
Conjunto - Protagonistas -
10 precisam tomar
uma atitude. Nave esta
comprometida.
Jim parece querer
algo perigoso que
pode p6r em risco a
vida dos dois.
Conjunto Personagens Jim esta Aurora tenta -
11 lutam para desacordado, pode salvar Jim
sobreviver na | ter sofrido acidente
nave. ou esta a beira da Jim tem uma
morte. revelaco a fazer.
Conjunto - Tanto Jim quanto Presenca de Jim diz que ha um
12 Aurora estdo novos motivo para terem
sozinhos em personagens na acordado antes.
ambientes nave.
diferentes sendo
sufocados. Gravidade da
nave é
Jim da a entender comprometida.
que sabe o0 motivo
de estarem A revelagdo de
acordados. Jim é que eles
estdo acordados
Resto da tripulacéo por um motivo.

Pelo quadro, pode-se notar a presenca de trés Spoilers Premissa, dezesseis Spoilers

Insinuante, trés Spoilers Bumerangue, quatorze Spoilers Revelador e quatro Spoilers
Revertério. Totalizando 40 spoilers que serdo analisados a seguir.
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3.3.2.2  Anadlise dos spoilers

Por ser uma prévia que brinca com a real historia do filme, os Spoilers Premissa séo
notados em diferentes partes do trailer (3,4,10, 11). A parte reservada aos Spoilers Insinuante
ocupa dez dos seus doze conjuntos e eles funcionam como combustivel para as cargas
dramaticas do trailer. Os Spoilers Bumerangue em 1, 2 e 6 utilizam informac6es basicas
sobre 0s personagens como nome, ocupacdo, e detalhes do entorno de suas vidas. Os dez
Spoilers Revelador complementam os insinuantes, oferecendo mais certezas as revelac6es
como, por exemplo, a de que existe um motivo para terem acordado na nave (conjunto 12).
Completando ainda mais a sensagdo de spoiler temos os Spoilers Revertério com quatro
aparicoes ao longo do trailer (2,3,6,12), admitindo que o filme tomara caminhos e propor¢des

inesperadas, como a tensdo e o0 mistério.

3.3.2.3 ConsideracOes sobre o0s spoilers no trailer

Os spoilers em Passageiros emanam de forma coesa, sem que suas apari¢des sejam
explicitamente percebidas. Um exemplo é no conjunto 2 com a forma em que o trailer revela a
tematica do filme. Mesmo o spoiler mais delicado, o da possivel virada da trama (conjunto
12), é colocado de forma complementar as demais informacdes divulgadas anteriormente. A
questionabilidade da relevancia deste spoiler s6 é avaliada quando o trailer acaba no apice,

mas sem concluir o raciocinio, deixando de fora o que pode ser o0 maior segredo da trama.

Em linhas gerais, as fungdes dos spoilers neste trailer sdo para reafirmar que se trata
de um filme dramatico, com multiplas resolugdes, surpresas e segredos ocultos, ndo s6 do
publico, mas também dos préprios protagonistas. Os Spoilers Insinuante, na maior parte do
trailer, especialmente na reta final, tém um papel decisivo na argumentacao de que se trata de
um filme de acdo, suspense e, mesmo que haja insinua¢do de romance entre 0s personagens,
ndo serd o foco do filme, contradizendo o entendimento anterior da audiéncia, sugerido no

conjunto 1.
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Anaélise dos onze conjuntos filmicos do trailer nas categorias de spoiler.

3.3.3.1 Quadro de descri¢ao

Premissa Insinuante Bumerangue  Revelador Revertério
Conjunto 1| Capitdo América| Texto: “As vezes Bucky Barneg - -
tentara recuperar| nao é possivel sofreu
amemoriade | salvar todos”. experimentos
Bucky que 0
Referéncia ao transformaran
Soldado Invernal no Soldado
que pode ndo ter un  Invernal.
destino feliz neste
filme.
Conjunto 2 - Pessoas estdo com| Cidades comg Ocorre uma -
medo de novas Washington | explosdo em
ameacas. DC, Nova | um congresso.
York e
Sokovia,
foram
danificadas.
Conjunto 3 Tony Stark - - - -

tentara intervir
nos Vingadores.
Capitdo América

é contra.
Conjunto 4 - Tony Stark esta - Pantera Negra -
irritado com Capitég e Capitéo
América correm atras de
Bucky.
Capitdo estara
esquivando de Pantera derrubg
explosdo em prédio Bucky de
motocicleta.
Bucky aponta ara
para alguém
Conjunto 5 - - Bucky tenta -
matar Tony
Conjunto 6 - Rhodes pode ter se - Rhodes é Tony diz que o mundo
ferido ou néo atingido e estava enganado a

sobreviveu

despenca no ar

respeito do Capitéo
América.




Conjunto 7| As divergéncias| Tony sugere que - Tony bate em -
entre Tony e | estdo atras da ViGva Capitdo
Steve vao Negra. América.
desencadear uma
guerra indesejada]  Vilva devolve a Capitdo é
afirmacdo a Tony atingido por
em tom ameagador. uma exploséo
Conjunto 8 - Wanda parece estar - Pantera e -
controlando Viséo Bucky se
com sua magia. enfrentam em
terraco
Homem
Formiga é
disparado em
flecha de
Gavido
Arqueiro.
Conjunto 9 - Tony pede para que - Capitdo & | Capitdo América e Tony
Capitéo se renda. derrubado por Stark duelam.
Capitdo diz que Oss0s
continuara lutando. Cruzados
Conjunto 1( - Duas equipes - Equipe do -
parecem se formar Capitéo
para uma possivel América:
batalha. Wanda,
Gavido,
Tony sugere que sug Homem
paciéncia terminou. Formiga,
Falcéo e
Bucky.
Equipe do
Homem de
Ferro: Visao,
Vilva, Pantera
Patriota.
Ambas as
equipes corren
para luta.
Conjunto 11 - Homem Aranha Nos Tony chama | Homem Aranha toma o
provavelmente | quadrinhos, o Homem escudo do Capitdo
estara na equipe de Homem Aranha para a| América e lanca uma teig
Tony. Aranha luta. em suas maos.
também
participada | Personagem
Guerra Civil.|  inesperado
Homem
Aranha estara
no filme.
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Pelo quadro, pode-se notar a presenca de trés Spoilers Premissa, treze Spoilers
Insinuante, trés Spoilers Bumerangue, quinze Spoilers Revelador e trés Spoilers

Revertério. Totalizando 37 spoilers que serdo analisados a seguir.

3.3.3.2 Analise dos spoilers

Neste trailer, os conteudos dispostos apresentam algumas relagdes com o
conhecimento prévio do publico com os filmes anteriores do universo Marvel, o que explica a
quantidade de trés Spoilers Bumerangue (1,2,11), servindo para contextualizacdo dos
eventos passados para o0 espectador se situar neste novo episddio dos herdis. Vale lembrar que
o filme se trata de uma sequéncia e também de uma adaptacdo de quadrinhos. Ja a fatia
referente aos Spoilers Insinuante aparecem treze vezes, apenas 0 conjunto 2 nao é
contemplado por ele. Algumas aparicbes como as dos conjuntos 6,7,9,10,11, sdo mais
provocativas, colocando questdes como “certo personagem sobrevive?”, “qual o lado que
vencera a guerra?”’. Os Spoilers Premissa, também com trés apari¢coes (1,3,7) complementam
a sinopse de que haverd um desentendimento entre dois herois, e o resto dos Vingadores
também se dividirdo. Cabem aos Spoilers Revelador, também com treze aparicGes
provocarem as maiores revelacdes do filme, por exemplo, no conjunto 10, 11, referentes a
“Guerra Civil” propriamente dita, temos a confirmacdo dos participantes que comporao os
lados. E também o maior spoiler deste trailer se encontra apés o titulo do filme, no conjunto
11: a aparicdo surpresa do novo Homem Aranha, um dos her6is mais queridos do publico,
agora fard parte deste momento dos Vingadores. As reviravoltas dos Spoilers Revertério
presentes em 6,9,11, ndo sdo tdo inéditas para o publico fa dos filmes. Contudo, o pablico em
geral podera se surpreender em saber que as ideologias dos herdis vao se revelar e podem se
modificar devido as Gltimas circunstancias deste filme, como é o caso dos personagens

Capitdo América, Homem de Ferro e Homem Aranha.

3.3.3.3 Considerac6es sobre o0s spoilers no trailer

Anteriormente na pesquisa bibliogréafica, vimos o depoimento de Anthony Russo,
diretor do filme, falando do processo criativo do trailer. Russo (2015) falou da colaboracéo
entre os produtores e a equipe de marketing e que o primeiro trailer focou mais na definicéo
de bases do filme, sem apresentar muitos detalhes da histéria. Ja no segundo trailer de Capitdo
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América: Guerra Civil, a analise mostrou um pouco mais de profundidade na abordagem das
cenas e dos dialogos, deixando claro as motivacGes dos personagens e o conflito do filme.
Isso se percebe nos Spoilers Premissa com as intengdes que levaram ao conflito e nos
insinuante, em que os didlogos estdo com mais sugestdo dramatica e dubiedade (conjuntos
1,7). Além disso, este trailer cria mais interrogacgdes a respeito dos destinos dos personagens e
da equipe Vingadores para os préximos filmes. Os Spoilers Revelador ndo poupam
evidéncias de cenas importantes no longa-metragem como a batalha dos herois, aparicdes de
personagens, explosdes e cenas de perigo envolvendo o protagonista que nome o ao filme. Os
Spoilers Revertério tentam fazer com que a audiéncia reflita e também escolha um lado nesta

briga, ja que a preferéncia é que o publico fique ao lado do protagonista.

3.3.4 Anaélise das Categorias de Spoilers nos Trailers

Esta parte é reservada para avaliacdo do funcionamento das categorias de spoilers nos

trailers.

3.3.4.1 Spoiler Premissa

Observamos que os 10 spoilers referentes a essa categoria, a de sintetizar a trama do
filme estdo presentes no inicio dos trailers e em algumas vezes pela metade, como percebido
no trailer de Nerve e Capitdo América. 1sso ocorre devido as diferencas de escolhas narrativas
dos trailers: se o trailer apresentar a histéria desde seu inicio, o Spoiler Premissa estara no
inicio. No caso do trailer de Passageiros, ele esta presente a partir dos conjuntos 3 e 4 e volta
aparecer no conjunto 11, proximo ao fim do trailer. Neste caso, existiu uma opg¢do do
montador do trailer em desconstruir a narrativa proposta e acrescentar elementos de outro
género (ficcdo cientifica) na narrativa que até entdo era romantica, se aproximando do tom
oficial do filme. Em Nerve, a preferéncia foi por seguir a narrativa do filme, com arcos bem
definidos. Ja em Capitdo América: Guerra Civil, é nitida a preocupacdo em jogar pistas falsas
entre varios trechos aleatorios ndo lineares do filme combinados com a trilha. Uma estética
que se aproxima da “videoclipenesca” defendida por Debruge (2000). Esse spoiler tem peso
neutro na narrativa, pois € necessario para diferenciar um trailer de um videoclipe,

contextualizar as cenas em uma historia fundamentada.
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3.3.4.2 Spoiler Insinuante

Essa categoria dominou os conjuntos dos trailers com 39 apari¢cdes nos trailers. Esse
tipo de spoiler € o que mais provoca reagdes na audiéncia, uma vez que faz com que ela
desperte seu senso investigativo, curioso. E um dos principais motivos pelo qual o receptor
do trailer crie vontade de ir ao cinema ou encontrar o filme na plataforma que estiver sendo
disponibilizado. No trailer de Nerve, as principais insinuagdes foram a respeito das reacoes as
acOes dos protagonistas, como a sobrevivéncia dos dois em meio aos desafios e as
complicacBes impostas pelo jogo. Em Passageiros, as duvidas foram motivadas pela
insuficiéncia de informacdes dispostas pelos protagonistas. Dificil ver o trailer e ndo elaborar
teses sobre os reais objetivos daquele cenario, bem como o destino do casal naquele ambiente
adverso. Situacdo parecida em Capitdo América, visto que a tensdo entre 0s herois se agrava e
o trailer sugere diversos confrontos em lugares diferentes ndo justificando as motivacoes para
tais. O principal deles é a Guerra Civil no fim do trailer em que cabe ao espectador apenas
imaginar como sera a batalha e qual o lado tera vantagens. Podemos concordar com Costa
(2014) que esses acontecimentos podem ou ndo se concretizar no filme, ja que estdo fora do
seu contexto original. Este spoiler tem peso médio na narrativa. J& que pode ser considerado

um “meio Spoiler”, nunca dando a certeza ou provas de sua resolugéo.

3.3.4.3 Spoiler Bumerangue

Esse tipo de spoiler se manifestou de maneira mais discreta com 8 aparicdes, destaque
para o trailer de Capitdo América, j& que era uma sequéncia e precisava deste tipo de
informacdo. A funcdo desse spoiler é poder proporcionar uma leitura 360° da conjuntura do
filme, permitindo informacdes adicionais da historia como em Nerve, ou personalidade dos
personagens como no trailer de Passageiros. Essas informagdes podem aparecer em forma de
flashback como foi o caso de Capitdo América, ou referéncias visuais e dialogos como nos
outros dois trailers. O peso desse spoiler é neutro, pois ndo propde informacdes exclusivas ou
inéditas para o publico.
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3.3.4.4 Spoiler Revelador

A categoria de spoiler mais controversa esteve presente com 38 apari¢es. Algumas
foram informacdes neutras como cenas de explosdes e conflitos entre personagens. (Capitéo
América) Moderadas como beijos e situacdes de perigo (Nerve). E criticas como aparicdes
inesperadas de personagens (Capitdo Ameérica/Nerve), e personagens atingidos por armas ou
em posse delas. (Capitdo América/Nerve). Este spoiler tem peso critico pois dependendo do
conteddo da revelacdo, o publico podera interpretar o filme a partir daquele spoiler.

3.3.4.5 Spoiler Revertério

Com 11 aparicdes, este spoiler preparou terreno para que o publico se acostumasse
com a ideia de uma guinada durante a exibicdo do filme vindouro. Para que funcione, o
Spoiler Revertério precisa estar posicionado a partir do primeiro ato da narrativa, como é
percebido no trailer de Passageiros, em que induz cenas tipicas de outros géneros para
ludibriar o espectador. E pode ser mais impactante se estiver em sua reta final como em
Nerve, onde a virada nos acontecimentos causa uma angustia e preocupacdo no espectador a
respeito dos caminhos da trama, por isso 0 peso deste spoiler € critico, ja que esta informacédo
pode desconstruir tudo o que ja havia sido entendido sobre o filme na percepgdo do

espectador.



4 EXPORTANDO (CONSIDERACOES FINAIS)

Resgatando conceitos estabelecidos por diversos pesquisadores, este trabalho falou a
respeito do trailer e de seus elementos persuasivos. Com destaque para o spoiler, fruto do
universo online e consequéncia da liquidez de informagfes da contemporaneidade. Passamos
pela analise de trés obras audiovisuais publicitarias de trés filmes hollywoodianos do ano de
2016. Na analise dos trés trailers propostos aqui, houve uma constatacdo de que, a partir da
determinacgéo de cinco categorias de spoilers, pode-se encontrar uma gama muito maior deles
do que se tinha imaginado. Entretanto, foram identificados que os spoilers possuem pesos e
valores diferentes, consoantes com as necessidades dramaticas de suas aplicacdes. Foram 106
spoilers presentes em 3 trailers e divididos em 5 categorias, numa média de 35 spoilers para
cada trailer. Dentro das categorias de analise de spoilers, entende-se que a presenca dos
spoilers premissa é necessaria para que haja um entendimento da trama do filme. Os spoilers
insinuantes percorrem o trailer na maior parte do tempo, dando ao espectador a curiosidade
pretendida para que ele decida entre ver ou ndo o filme. Os spoilers bumerangue podem ser
entendidos como complementos da premissa. O grande numero de spoilers revelador é
critico por entregar varias das resolucbes da trama. Algumas delas desencadeiam as
reviravoltas contidas nos spoilers revertério em que podem fazer com que o espectador mude
de ideia ao se sentir enganado pela publicidade. Por outro lado, esse mesmo spoiler pode fazer
com que a vontade de ver o filme completo aumente ainda mais. Conclui-se que o spoiler
revertério e o spoiler revelador sdo 0s mais perigosos nos trailers, por despertarem emocdes
e reacBes imprevisiveis. Enquanto o Insinuante, Premissa e Bumerangue sdo brandos em

suas provocacoes e intengdes.

O uso de spoilers em publicidades como os trailers pode ser encarado como uma
reacdo da industria em antecipar o que o publico anseia ver no produto final, garantindo que
ele ird receber a experiéncia que o trailer esta propondo. Nem sempre essa garantia funciona,
uma vez que, conforme visto por Kernan (2004), o trailer tira proveito de artificios
audiovisuais na montagem para intensificar as sensacbes como as percebidas durante a
Andlise Poética. Alguns spoilers se fazem presentes nos trailers apenas para causar uma
reacdo imediata, tornando-se um argumento persuasivo a mais. Embora em longo prazo sua
lembrancga poderé ser vaga e incompleta, apenas na exibicdo do filme completo € que esses

spoilers poderdo voltar a memaéria como na forma de déja vu.
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O filme tem autonomia ja que € o contexto original, j& o trailer sem o contetdo filmico
ndo se sustentaria, a ndo ser que fosse uma peca autbnoma e desvinculada, algo que luva
(2009) ja acredita que ele seja. O mesmo ocorre com 0s spoilers: para que possam surtir
algum efeito devem estar contextualizados com alguma narrativa, caso contrario sdo apenas
informacbes jogadas para o receptor que ndo construira nenhuma relagdo ou juizo, pois
desconhece seu contexto. Um elemento fundamental para o sucesso desta combinagéo entre
spoilers e trailers é o Gancho. Alguns trailers usam apenas metade do spoiler como foi o caso
dos trés trailers que foram analisados nesta pesquisa. Cada um deles termina em momentos
decisivos, todavia inconclusos, garantindo a curiosidade e deixando um grande Gancho para o
que vira em seguida, conforme apontado por Hess (2014). Pode-se afirmar também que o
“elemento cognitivo” dentro do trailer, estabelecido por Quintana (2003), pode ser
desencadeado pelos spoilers da forma que estimulem o raciocinio, a interpretacdo e a

imaginagdo sobre a mensagem recebida.

Os trés exemplares de trailers de filmes de 2016 analisados preveem uma tendéncia de
trailers com provas mais fieis da narrativa do filme, apelos emocionais constantes, possiveis
guinadas na estrutura da narrativa, planos menos picotados que déo ao espectador mais tempo
de absorcdo das informacOes, além da continuidade dos letterings com frases de impacto,
trilhas sonoras imponentes, e cenas com ritmos variados, apontando também a presenca de
uma cena extra apds o titulo do filme, geralmente com algum alivio cémico ou revelacdo
importante, tendéncia observada nos trailers da uUltima década, constatando a observacdo de
Costa (2014).

Dessa forma, vendo pela parte mercadoldgica e publicitaria, as insercbes de spoilers
nos trailers ndo sdo nocivas a experiéncia do filme porquanto sdo elementos impulsionadores
de emocdes e reacOes, para 0 bem e para 0 mal, importantissimos para se criar um vinculo
entre o publico e o filme, e efetuar-se sua acdo de compra. Em uma ética positiva, percebe-se
que o spoiler tem muito a acrescentar ao trailer. Embora ndo seja obrigatoria sua presenca, 0
trailer pode ganhar muito potencial narrativo persuasivo e dramatico com a contribui¢do do
spoiler. Ainda fica clara a proposta de que a publicidade também pode ser encarada como um

entretenimento, ja que por vezes tem uma histéria para contar, tendo sempre algo a dizer.

Este trabalho p6de discutir e ampliar o conceito de spoiler. Percebe-se que o spoiler é
um instrumento de linguagem, mas que tem carater informativo e, no caso dos trailers,

persuasivo, visto que ele consegue um juizo de valor preponderante ao interesse pelo filme,



67

mas que ao ser manuseado sem parcimbnia pode ter efeitos contrarios. O spoiler tem no
radical da palavra cunho depreciativo, ao se supor que ele estraga uma possivel surpresa ou
descoberta. Por outro lado, pela perspectiva publicitaria, nota-se que o spoiler abdicando da
surpresa, pode reverter em curiosidade e expectativa, gerando buzz para o filme. Ou seja,

perde-se de um lado, mas ganha-se do outro.

Outra questdo levantada com a pesquisa € se todo trailer é na verdade seria um spoiler,
Ou necessariamente tem spoiler em sua composicao. Se considerarmos um spoiler como uma
prévia de algo que esta por vir, seria correto pensar dessa forma. Contudo, sabemos que no
trailer, as informacGes sdo manipuladas para causar efeitos distintos e com os spoilers nao é
diferente, sendo assim, alguns trailers divulgam pistas falsas de spoilers para confundir o
espectador. O spoiler ndo é da natureza do trailer, que deveria ser uma peca publicitaria com o
fim de divulgar um filme, da mesma forma que uma embalagem divulga um produto. Nas
embalagens costuma-se mostrar o produto em imagem meramente ilustrativa, tambem
ocorrente nos trailers e nos posteres com os filmes. O que a embalagem ndo pode oferecer é a
experiéncia com o produto. O trailer sendo uma degustagéo induzida do produto, mesmo que

fiel, ndo chega a ser uma experiéncia plena do filme.

A recepcdo do spoiler pode ocasionar impactos diferentes, dependendo do contexto.
Se for inserido em um fragmento narrativo como um trailer, a sensacéo de estar recebendo um
spoiler é diferente do que vocé esbarrar com um pela internet, forum ou conversa. O
espectador ndo se sente lesado vendo a um trailer com spoilers, mas se sentird caso 0 mesmo
spoiler encontrado no trailer estiver em uma noticia, ou comentéario de alguém, pois ele sera

surpreendido. Ja no trailer, este tipo de informacédo ja é encarada como esperada.

Como um profissional da area publicitaria, percebi nessa pesquisa uma oportunidade de
unir a publicidade e propaganda, o cinema e a mensagem que liga essas trés areas no universo
da comunicacdo Deixo em aberto o entendimento de spoiler e trailer, acreditando que
dependendo da maneira que se interpretam esses dois elementos, obtém-se consideracfes
diferentes e neste caso nao existe certo ou errado. Chego ao fim com a consciéncia de que 0s
objetivos foram alcancados e esperancoso de que esse exercicio inspire e provoque novas
descobertas sobre os temas aqui abordados.
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